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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar a aplica¢ao dos instrumentos da Propriedade
Intelectual no ambito do Direito da Moda (Fashion Law), buscando compreender seus limites
diante das particularidades da indistria da moda. O estudo parte da crescente relevancia
econdmica e social desse setor, marcada pela expansdo do modelo fast fashion e pelo
aumento de conflitos relacionados a cdpia, a concorréncia desleal e a protecao das criagdes
intelectuais. Metodologicamente, adotou-se a pesquisa bibliografica, a partir da analise de
obras doutrindrias, artigos cientificos e da legislagdo aplicavel ao tema, bem como pesquisa
documental por meio da analise de casos concretos da jurisprudéncia brasileira. Ao final,
verificou-se que, embora o ordenamento juridico brasileiro disponha de mecanismos voltados
a protecdo das criacoes de moda, sua aplicagdo nem sempre ¢ suficiente para atender as
especificidades do setor, evidenciando a existéncia de lacunas juridicas que contribuem para a
inseguranga juridica e para a ado¢ao de solugdes distintas em situagdes semelhantes.

Palavras-chave: Fashion Law. Propriedade Intelectual. Concorréncia desleal. Fast fashion.
Trade dress.

ABSTRACT: This study aims to analyze the application of Intellectual Property instruments
within the scope of Fashion Law, seeking to understand their limits regarding the
particularities of the fashion industry. The research starts from the growing economic and
social relevance of this sector, marked by the expansion of the fast fashion model and the
increase in conflicts related to copying, unfair competition, and the protection of intellectual
creations. Methodologically, a bibliographic research was adopted, based on the analysis of
doctrinal works, scientific articles, and applicable legislation, as well as documentary
research through the analysis of concrete cases from Brazilian jurisprudence. Ultimately, it
was found that, although the Brazilian legal system has mechanisms aimed at protecting
fashion creations, their application is not always sufficient to meet the sector's specificities,
evidencing the existence of legal gaps that contribute to legal uncertainty and the adoption of
different solutions in similar situations.

Keywords: Fashion Law. Intellectual Property. Unfair competition. Fast fashion. Trade
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A industria da moda vem assumindo, ao longo dos ultimos anos, um papel cada vez
mais relevante no cendrio econdmico e social, deixando de ser compreendida apenas sob uma
perspectiva estética para se consolidar como um setor estratégico, complexo e em constante
expansdo. No Brasil, esse crescimento se mostra particularmente expressivo, ndo apenas pela
dimensao da cadeia produtiva téxtil, mas também pela forca do mercado consumidor, que
acompanha de forma cada vez mais intensa a logica de renovagao acelerada das tendéncias e
a valorizagdo de elementos visuais como forma de identidade e posicionamento no mercado.

Nesse contexto, a moda passa a ser observada também como um espago de circulagdao
de valores economicos e simbolicos, no qual a criagdo, a diferenciagdo e a identificagao de
produtos assumem papel central. Ndo se trata apenas da producdo de pegas isoladas, mas da
constru¢ao de elementos capazes de gerar reconhecimento no mercado e de estabelecer
vinculos com o consumidor, o que acaba intensificando a competitividade entre empresas. E
justamente nesse cenario que o modelo do fast fashion se consolida, impulsionando uma
logica de produgdo acelerada, com rapida adaptacdo as tendéncias e constante renovacdo de
colegdes. Como resultado, ha um aumento significativo na oferta de produtos semelhantes, o
que torna ainda mais delicada a distincdo entre originalidade e reproducdo, além de
evidenciar, na pratica, os desafios relacionados a protecdo dessas criagdes.

E justamente diante dessa realidade que o Direito passa a ser mais diretamente
demandado, especialmente na tentativa de oferecer respostas a conflitos que surgem com
cada vez mais frequéncia nesse setor. O chamado Direito da Moda (Fashion Law) aparece,
nesse sentido, como um campo ainda em formagdo, que nao possui contornos totalmente
definidos, mas que vem se estruturando a partir da necessidade pratica de lidar com situagdes
que os ramos tradicionais do Direito nem sempre conseguem resolver de forma satisfatoria.

Trata-se, portanto, de um campo essencialmente interdisciplinar, que envolve a
articulacdo de diferentes areas juridicas, com destaque para a Propriedade Intelectual,
justamente por ser o principal meio de protecdo das criacdes desenvolvidas nesse contexto.
Ainda assim, mesmo com essa estrutura, nao se pode dizer que ha uma aplicagdo uniforme ou
totalmente consolidada dessas normas, o que acaba contribuindo para a existéncia de
interpretagdes divergentes e para uma certa instabilidade na forma como esses conflitos sdo
solucionados.

Dentro disso, a Propriedade Intelectual acaba assumindo um papel central, justamente
por oferecer instrumentos que buscam proteger as criagdes desenvolvidas na moda. Direito
autoral, propriedade industrial, desenho industrial e marcas sdo alguns desses mecanismos,

cada um com suas caracteristicas proprias, tentando, de alguma forma, dar conta dessa



protecao. O problema € que, na pratica, essa aplicagdo nao ¢ tdo simples quanto parece.
Muitas vezes, uma mesma criagdo pode envolver elementos que ndo se encaixam
perfeitamente em apenas uma dessas categorias, o que ja gera uma certa dificuldade logo de
inicio.

Além disso, existe uma espécie de “zona cinzenta” quando se fala em moda,
principalmente no que diz respeito aos limites entre inspira¢do e copia. Nem sempre ¢ facil
identificar quando ha uma reproducao indevida ou quando se trata apenas de uma releitura de
uma tendéncia ja existente. Isso faz com que o tema seja, at¢ hoje, marcado por certa
inseguranca juridica, justamente porque nao ha um entendimento totalmente pacificado sobre
essas questoes.

Essa falta de uniformidade fica ainda mais evidente quando se analisam casos
concretos no Brasil. Situagdes semelhantes podem receber decisoes diferentes, dependendo
da forma como sao interpretadas, o que mostra que o Direito ainda enfrenta dificuldades para
acompanhar a realidade desse setor. Questdes envolvendo reproducdo de pegas, semelhanca
de elementos visuais e possiveis praticas de concorréncia desleal aparecem com frequéncia, e
nem sempre encontram respostas claras ou homogéneas.

Diante disso, o presente trabalho tem como objetivo analisar como os instrumentos da
Propriedade Intelectual vém sendo aplicados no ambito do Direito da Moda, especialmente
no que se refere ao direito autoral, ao desenho industrial, as marcas e ao trade dress, buscando
compreender seus limites e sua efetividade diante dos desafios impostos pelo mercado da
moda.

Para alcangar esse objetivo, o primeiro capitulo apresenta a evolu¢cdo da moda como
fendmeno econdmico, social e cultural, bem como o surgimento e o desenvolvimento do
Fashion Law e as lacunas existentes no ordenamento juridico brasileiro. Em seguida, sdo
analisados os principais instrumentos de protecdo da propriedade intelectual aplicaveis a
industria da moda, com destaque para o direito autoral, as marcas, o desenho industrial e o
trade dress. Por fim, o ltimo capitulo examina a rela¢do entre o fast fashion e a concorréncia
desleal, além de analisar casos concretos da jurisprudéncia brasileira, buscando demonstrar

como essas questoes vém sendo enfrentadas na pratica.

2 MODA, DIREITO E REGULACAO

De acordo com Denise Pollini, a palavra “moda” teve origem no século XV, derivada

do latim modus, que significa “modo” ou “maneira”. Posteriormente, o termo passou a



representar também a forma de se conduzir e de se comportar socialmente. Nesse sentido, a
autora destaca que “a moda estd muito mais relacionada a um conjunto de fatores, a um
sistema de funcionamento social, do que especificamente as roupas, que sdo apenas a ponta
desse iceberg” (Pollini, 2007, p. 17).

Se inicialmente a vestimenta possuia finalidade essencialmente ligada a protecao e a
sobrevivéncia, com o desenvolvimento histérico e industrial, a moda passou a ocupar um
espaco de maior relevancia cultural, economica e social. Conforme aponta Frangois Boucher,
o ato de vestir-se ndo depende apenas de necessidades climaticas ou de saude, mas também
reflete fatores sociais, culturais e simbdlicos, como crengas, estética, status social e o desejo
de diferenciagao (Boucher, 1987). Nesse contexto, a moda passou a integrar a propria cultura
da sociedade, assim como a arte, a danga e a culinaria. O universo fashion ndo se limita
apenas as vestimentas, abrangendo também a esfera industrial, empresarial e o mercado de
consumo como um todo. Conforme ensina Gisele Ghanem Cardoso, a moda envolve uma
ampla cadeia econdmica e cultural relacionada a producado e circulagdo de bens e tendéncias
(Cardoso, 2016). Além disso, a moda também funciona como forma de expressdo de
sentimentos, comportamentos, valores e identidades coletivas.

A consolidagdao da moda enquanto industria ocorreu especialmente a partir do século
XIX, periodo marcado por profundas transformagdes sociais, econdmicas e tecnologicas. A
industrializacdo possibilitou a producdo em larga escala, a modernizacdo das técnicas de
confec¢do e a disseminacdo de tendéncias para um publico cada vez maior (Gouvea, 2017).
Com isso, o setor passou por significativas reformulagdes estruturais, envolvendo
maquinarios, organizacdo do trabalho e expansido do mercado consumidor.

No final do século XIX e inicio do século XX, novos materiais e técnicas produtivas
permitiram uma fabricagdo mais rapida, eficiente e com custos reduzidos, impulsionando
definitivamente a chamada produgdo em massa. A partir desse cenario, a moda deixou de ser
um privilégio restrito as elites e passou a alcangar diferentes camadas sociais.Segundo Mairi
Mackenzie, a moda possui enorme relevancia social justamente por estar diretamente ligada a
construgdo ¢ a comunica¢ao das identidades sociais. Para a autora:

“Da mesma forma, a moda estd integrada a construcdo e a
comunicag¢do das identidades sociais, ajudando a delinear a classe, a

sexualidade, a idade e a etnia de quem a usa, além de expressar as
preferéncias culturais individuais” (Mackenzie, 2010, p. 35).



A autora ainda ressalta que os avancos da moda contribuiram para questionar
preconceitos historicamente enraizados contra mulheres, minorias étnicas, jovens e
comunidades marginalizadas.

Denise Pollini (2017) também destaca que, antes da consolidacdo da moda enquanto
fendmeno social, as mudancas nas vestimentas aconteciam de maneira lenta e vinculadas a
tradi¢do local e regional. Nao havia a constante busca pelo “novo” ou pela individualidade.
Com o fortalecimento da industria fashion e a aceleragdo das transformagdes sociais, a moda
passou a ser marcada justamente pela inovagdo continua, pela valorizacao da personalidade e
pela renovacao constante das tendéncias.

A industrializagdo do vestudrio também alterou profundamente as relagdes sociais
ligadas a aparéncia. Gilles Lipovetsky observa que, anteriormente, as roupas funcionavam
como elementos claros de distingdo entre classes sociais, inclusive havendo normas que
proibiam determinados grupos de utilizarem certos tecidos e adornos luxuosos. Com a
industrializacdo e a democratizagdo do consumo, o vestudrio passou gradativamente a
funcionar como instrumento de aproximacdo estética entre diferentes grupos sociais
(Lipovestsy, 1989).

Atualmente, a moda encontra-se fortemente associada aos conceitos de
individualidade, subjetividade e estilo de vida. Pierre Bourdieu explica que a sociedade
contemporanea se tornou culturalmente fragmentada, fazendo com que pessoas pertencentes
a mesma classe social apresentem gostos, habitos e estilos distintos (Bourdieu, 2007). Assim,
a moda passou a representar nao apenas posi¢cdo econdmica, mas também identidade pessoal
e pertencimento social. Além disso, o avango tecnologico e a globalizagdo intensificaram
ainda mais a velocidade da industria da moda. Conforme explica Jair Ferreira dos Santos, as
sociedades pods-industriais sdo marcadas pela tecnociéncia e pela busca constante por
producao rapida e em larga escala (Santos, 1986). Nesse cenario, a moda tornou-se um dos
setores mais dindmicos da economia contemporanea.

A cadeia produtiva da moda ¢ extensa e interligada, abrangendo desde a
matéria-prima até a venda do produto final. Além das atividades diretamente ligadas ao
vestuario, também participam desse setor servicos de publicidade, design, softwares,
marketing, logistica, feiras de moda, produgdo téxtil e desenvolvimento de marcas. Em razdo
dessa complexidade, Marnie Fogg (2013) entende ser razodvel compreender a moda como
uma verdadeira “rede de industrias”. Dentro dessa estrutura, consolidaram-se diferentes
modelos de negocio, como a alta-costura, o prét-a-porter (ready to wear) e, mais

recentemente, o fast fashion. Conforme explica Enrico Cietta, o fast fashion representa uma



profunda transformacdo da industria contemporanea da moda, marcada pela rapida
reproducdo de tendéncias e pela aceleragdo do consumo (Cietta, 2012, p.26).

O modelo fast fashion baseia-se em um ciclo extremamente acelerado de criagdo,
producdo, comercializagdo e descarte de produtos. Nesse contexto, tendéncias sao
rapidamente reproduzidas e disponibilizadas ao consumidor em curto espagco de tempo. A
popularizagdo desse sistema fez com que produtos inspirados em tendéncias de luxo
passassem a ser consumidos por diferentes classes sociais.

Entretanto, essa dindmica também trouxe discussdes juridicas relevantes,
especialmente relacionadas a copia, inspiragdo, plagio e contrafacdo no mercado da moda.
Leticia Soster Arrosi (2019) destaca que uma das maiores dificuldades do setor estd
justamente em diferenciar inspiracdo legitima de reprodugdo indevida, considerando que a
propria logica da moda se baseia na circulacdo e adaptacao de tendéncias.

Além disso, os avangos tecnologicos e a internet intensificaram os desafios
enfrentados pelos designers. Aleksandra Spevacek afirma que a transmissdo em tempo real
dos desfiles de moda e a facilidade de acesso as criagdes ampliaram significativamente os
riscos de pirataria e reproducdo ndo autorizada de pegas e cole¢des (Spevacek, 2009, p.
602-623).

Dessa forma, percebe-se que a moda ultrapassa a ideia de simples vestimenta.
Trata-se de um fendmeno cultural, econdmico e social diretamente ligado a identidade, ao
comportamento, ao consumo € a propria dindmica da sociedade contemporanea. Conforme
ressalta Mairi Mackenzie, a moda nao se limita ao universo das grifes e da alta-costura, mas
influencia profundamente questdes econdmicas, politicas, sociais e culturais em diversos
setores da sociedade (Mackenzie, 2010, p. 35).

Nesse sentido, diante da crescente relevancia econdmica, cultural e social da moda,
tornou-se inevitavel o surgimento de discussoes juridicas voltadas especificamente para esse
setor. Apesar dessa relacdo histérica, o Direito da Moda passou a ganhar maior
reconhecimento apenas nos ultimos anos, especialmente em razdo do crescimento da
industria fashion e da complexidade das relagdes juridicas dela decorrentes. Os primeiros
sinais de consolidagdo do chamado Fashion Law ocorreram na Franga e na Italia, por volta
dos anos 2000. Entretanto, foi apenas em 2008 que surgiu o primeiro curso especifico sobre
Direito da Moda, criado pela professora Susan Scafidi na Escola de Direito da Fordham
University.

No Brasil, o desenvolvimento académico do tema ocorreu posteriormente. Em 2017, a

Faculdade Santa Marcelina inaugurou o primeiro programa nacional de pos-graduacio



voltado especificamente ao Direito da Moda, demonstrando o crescente interesse juridico
pelo setor. A relevancia historica e simbolica da moda também ¢ destacada no prefacio da
obra Fashion Law: Direito da Moda, coordenada por Renata Domingues Balbino Munhoz
Soares. Na obra, o professor Felipe Chiarello Souza Pinto ressalta que a indumentaria sempre
esteve carregada de significados sociais, culturais e economicos:

“A moda, ainda que ndo assim descrita, sempre fez parte da Historia

do homem. Se ndo por sinal distintivo de classe social, como foi nos

séculos XV e seguintes, como forma de expressdo artistica dos
estilistas, a moda define as cores do cotidiano e impacta o consumo e

a economia.”

Com a expansdo da industria da moda em escala global, o setor passou a movimentar
cifras expressivas e envolver inimeros segmentos econdmicos, desde a criacao e producao
até a distribuicdo e comercializagdo dos produtos. Diante desse cendrio, surge o chamado
Fashion Law ou Direito da Moda, entendido como um campo juridico voltado a anélise de
todas as relagdes legais que envolvem a industria téxtil, o vestuario e o mercado fashion de
forma geral.

O Direito da Moda possui natureza multi e interdisciplinar, justamente porque dialoga
com diversos ramos juridicos ja existentes, como Direito Civil, Empresarial, Trabalhista,
Tributario, Ambiental, do Consumidor e, principalmente, a Propriedade Intelectual. Nesse
contexto, diversos estudiosos passaram a discutir se o Direito da Moda poderia ou ndo ser
considerado um ramo autéonomo do Direito. Conforme destaca Osman (2017), o crescimento
das demandas especificas da industria da moda tornou necessaria a construgdo de respostas
juridicas mais aprofundadas e fundamentadas, capazes de atender as peculiaridades desse
mercado.

Segundo a autora:

“Apesar da diversidade de abordagens possiveis, analisa-se no presente estudo
se a moda e o design de moda sdo objetos de normas regulatorias especificas
que podem ser concentradas. Isso se faz necessario para compreender as
relagdes e conexdes entre moda e direito, bem como para identificar as

singularidades desse campo tematico que poderiam determind-lo como ramo
auténomo do direito no Brasil ou nao” (OSMAN, 2017).

Dessa forma, observa-se que o fortalecimento da moda enquanto fenémeno
econdmico ¢ cultural impulsionou também o surgimento de novas demandas juridicas. A
constante evolucdo do setor, associada a necessidade de prote¢ao das criagdes, das marcas,

dos direitos trabalhistas, das relagdes contratuais e da propria dindmica empresarial da



industria fashion, contribuiu diretamente para a consolidagao do Direito da Moda como um

importante campo de estudo e atuacdo juridica contemporanea.

3 SURGIMENTO DO FASHION LAW E AS LACUNAS NO ORDENAMENTO
JURIDICO BRASILEIRO

O Direito da Moda possui como principal caracteristica a formulacdo de solugdes
juridicas especificas para atender as demandas da industria fashion contemporinea. Sua
atuacdo nao se limita apenas a resolugdo de conflitos judiciais, mas também engloba a
prevencdo de problemas juridicos, a consultoria e a orientagdo estratégica para empresas,
estilistas, marcas e demais agentes envolvidos no setor. Nesse sentido, o Fashion Law surge
justamente da necessidade de suprir lacunas normativas e oferecer maior seguranga juridica
para um mercado extremamente dindmico e economicamente relevante. (Aguiar; Toschi,
2019)

Conforme destaca Camila Leite Lourenco, o Direito da Moda vem ganhando cada vez
mais forca, especialmente diante do crescimento da industria da moda e da auséncia de
regulamentagdo especifica para determinadas situagdes proprias do setor. A autora ressalta,
inclusive, que paises como Estados Unidos e alguns da Europa ja reconhecem o Fashion Law
como um ramo autonomo do Direito (Lourengo, 2019).

O termo Fashion Law foi desenvolvido nos Estados Unidos, no ano de 2006, pela
professora Susan Scafidi, na Escola de Direito da Fordham University. Segundo a autora, o
Fashion Law corresponde a “substancia legal do estilo”, abrangendo todos os problemas
juridicos que podem surgir ao longo da vida util de um produto de moda, desde sua criagdo
até sua chegada ao consumidor final. (The Fashion Law Institute, 2024 ).

Ainda segundo Susan Scafidi, o Direito da Moda se estrutura em quatro pilares
principais: propriedade intelectual; negdcios e finangas; prote¢ao ao consumidor; e direitos
civis. Dessa forma, percebe-se que o Fashion Law nao constitui um ramo isolado do Direito,
mas sim uma drea construida a partir da integragdo de diferentes disciplinas juridicas
aplicadas especificamente ao mercado da moda. Guillermo Jimenez e Barbara Kolsun
definem o Fashion Law como um conjunto de leis, jurisprudéncias e costumes juridicos
relacionados a industria da moda, ressaltando que se trata de um direito voltado aos negécios
e construido a partir da combinagdo de diferentes areas juridicas (Jimenez; Kolsun, 2016, p.

3).



O estudo do Fashion Law busca justamente suprir a auséncia de aprofundamento
legislativo e doutrinario voltado especificamente as criacdes e as relacdes juridicas da
industria fashion. Conforme explica Leticia Soster Arrosi, o objetivo € permitir que os
interesses econdmicos dos agentes envolvidos no mercado da moda sejam adequadamente
protegidos pelo ordenamento juridico (Arrosi, 2019).

Isso ocorre porque a indistria da moda apresenta inumeros conflitos relacionados a
protecdo das criagdes, envolvendo aspectos como design, modelagem, estampas, desenhos,
marcas € processos criativos. Dessa forma, o Fashion Law possui ligagdo extremamente
proxima com a propriedade intelectual. Inclusive, Guillermo Jimenez e Barbara Kolsun
(2016) afirmam que a propriedade intelectual estd “no coragdo do Fashion Law”.

Entretanto, apesar da relevancia econdmica da moda, a legislagdo tradicional da
propriedade intelectual nem sempre consegue atender plenamente as necessidades especificas
do setor fashion. No Brasil, por exemplo, ndo existe uma legislacdo especifica voltada
exclusivamente & protecdo das criagdes de moda. Assim, utilizam-se institutos ja existentes,
como o direito autoral e a propriedade industrial (patentes, marcas e desenho industrial)
previstos principalmente na Lei n® 9.279/96 e na Lei n® 9.610/98.

Nesse contexto, diversos autores discutem até que ponto os instrumentos tradicionais
da propriedade intelectual conseguem proteger adequadamente as demandas proprias da
industria da moda, especialmente diante da velocidade com que tendéncias sdo criadas,
reproduzidas e disseminadas. Além disso, a moda ocupa atualmente posicdo de grande
relevancia econdémica mundial. Segundo estimativas da Ellen MacArthur Foundation, o
mercado da moda apresenta crescimento médio anual significativo e movimenta cifras
bilionarias globalmente. Diante dessa relevancia, Susan Scafidi refor¢a a importancia do
Direito da Moda como instrumento de protecdo juridica e desenvolvimento profissional do
setor:

“O Direito da Moda nao foi langado como uma mera oportunidade de
marca, mas como um meio de formacdo de advogados e designers e

de promogdo de investigacdo e de servigos juridicos relacionados com
o negocio da moda” (Scafidi, 2012, p. 18).

Outra caracteristica fundamental do Fashion Law € seu carater interdisciplinar.
Conforme destaca Abreu (2019), trata-se de uma area voltada ao estudo das relagdes juridicas
ligadas a criagdo de moda, abrangendo ndo apenas produtos tangiveis, mas também
elementos criativos, artisticos e simbodlicos presentes nesse mercado.

Nesse sentido, o Fashion Law dialoga diretamente com diversos ramos juridicos,
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como Direito Civil, Empresarial, Trabalhista, Tributario, Ambiental, Digital e do
Consumidor. Braga (2019) ressalta que o Direito da Moda busca estudar, compreender e
regulamentar todas as relacdes juridicas relacionadas a industria fashion, exigindo do
profissional uma atuacao multidisciplinar e conhecimento especifico do mercado.

Além disso, o Direito da Moda nao se preocupa apenas com o produto final
comercializado. Sua atuacdo alcanca toda a cadeia produtiva da moda, desde a matéria-prima
at¢ a publicidade e comercializagdo das pecgas. Isso inclui questdes relacionadas a
sustentabilidade, relagdes trabalhistas, apropriag¢do cultural, concorréncia desleal, protecao de
marcas, trade dress, contratos, publicidade e comércio eletronico.

Nesse aspecto, De Bona e Santos (2022) destacam que o Fashion Law envolve
discussoes relacionadas a direitos autorais, propriedade industrial, concorréncia parasitaria,
privacidade, internet, sustentabilidade e relagdes societarias. Os autores também apontam que
determinadas situagdes exigem cuidados especificos, como ocorre na utilizagao de grafismos
indigenas, cuja reproducdo depende de autorizacdo e respeito aos direitos culturais protegidos
juridicamente.

No Brasil, o fortalecimento do Fashion Law ocorreu principalmente a partir da
criacdo do Fashion Law & Business Institute Brazil, em 2012, e da posterior criagdo das
Comissoes de Direito da Moda da Ordem dos Advogados do Brasil em estados como Sao
Paulo e Rio de Janeiro.

Dessa forma, embora ainda nao exista um codigo especifico voltado ao Direito da
Moda no ordenamento juridico brasileiro, observa-se um crescente desenvolvimento
doutrindrio e institucional do tema. O Fashion Law surge, portanto, como um importante
campo juridico contemporaneo, voltado a compreensdo e regulamentacdo das complexas
relagdes existentes dentro da industria da moda, utilizando de forma integrada diferentes
areas do Direito para atender as necessidades especificas do setor fashion.

Guillermo Jimenez destaca que o Direito da Moda ¢ uma area em constante evolugao,
exigindo profunda compreensdo das normas relacionadas a propriedade intelectual, aos
contratos e as relagdes comerciais para que seja possivel acompanhar as mudangas da
industria fashion (Jimenez, 2014). Isso ocorre porque o mercado da moda apresenta
particularidades préoprias, marcadas pela rapidez das tendéncias, pela intensa competitividade
e pela constante reproducgdo de criagdes.

Nesse contexto, conforme mencionado anteriormente, a Lei n® 9.279/96, que
regulamenta a propriedade industrial, possui importante fungdo na protecdo das marcas,

desenhos industriais ¢ patentes relacionados ao mercado da moda. Além disso, a Lei n°
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9.610/98, que disciplina os direitos autorais, também ¢ utilizada para proteger determinadas
criagdes artisticas presentes no universo fashion.

Todavia, apesar da existéncia desses mecanismos juridicos, a protecdo conferida a
moda no Brasil ainda enfrenta inimeras limitacdes. Isso porque muitos institutos tradicionais
da propriedade intelectual ndo conseguem acompanhar a velocidade e as especificidades da
industria fashion. A curta duracdo das tendéncias, a rapida circulagdo de informacgdes e a
constante inspiracdo entre marcas tornam dificil a delimitacdo entre criagdo legitima,
inspiracao, copia e contrafacao.

Além disso, a auséncia de legislagao especifica contribui para a inseguranga juridica
enfrentada por designers, estilistas e empresas do setor. Em muitos casos, as criagdes de
moda ndo conseguem protegdo efetiva pelos institutos tradicionais existentes, especialmente
em situacdes envolvendo modelagens, tendéncias, conceitos estéticos e elementos visuais de
dificil enquadramento juridico (Fakhouri, 2019).

Outro problema recorrente estd relacionado ao crescimento do fast fashion e a
facilidade de reproducdo quase instantanea de pegas apresentadas nas passarelas. O avango
tecnologico, aliado a internet e as redes sociais, ampliou significativamente os casos de
pirataria, contrafacdo e concorréncia desleal no mercado da moda. Muitas vezes, criagdes
originais sdo copiadas e comercializadas em larga escala antes mesmo de chegarem
oficialmente ao mercado consumidor. (Fakhouri, 2019).

Além dos conflitos relacionados a propriedade intelectual, o Fashion Law também
passou a enfrentar questdes ligadas as relagdes de trabalho, sustentabilidade e
responsabilidade social. A induastria da moda frequentemente ¢ associada a dentncias de
trabalho analogo a escraviddo, exploragdo de mao de obra, condi¢des precarias de producdo e
impactos ambientais causados pelo consumo acelerado e descarte excessivo de pegas.

Conforme destaca Portilho (2019), o Direito da Moda deixou de se limitar apenas a
protecdo das criacdes e passou a abranger discussdes relacionadas a questdes trabalhistas,
ambientais, tributarias e consumeristas, exigindo uma atuacdo juridica cada vez mais
especializada. Apesar desses desafios, o Brasil possui posi¢do de destaque na industria téxtil
mundial. Segundo dados da Associacao Brasileira da Industria Téxtil e de Confecgao (2020),
o pais possui uma das cadeias téxteis mais completas do Ocidente, abrangendo desde a
producdo da matéria-prima até a comercializa¢do do produto final.

Nesse cenario, o desenvolvimento do Fashion Law no Brasil ocorreu principalmente
por meio da doutrina e da atuagdo institucional. A criacdo do Fashion Law & Business

Institute Brazil, em 2012, e das Comissdes de Direito da Moda da Ordem dos Advogados do
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Brasil, a partir de 2016, demonstram o crescente reconhecimento da necessidade de
aprofundamento juridico voltado ao setor fashion.

Dessa forma, percebe-se que, embora o Fashion Law tenha avangado
significativamente no Brasil, ainda existem diversas lacunas juridicas e desafios relacionados
a protecao das criagdes de moda, a concorréncia desleal, a pirataria, a copia de produtos, ao
trade dress e a efetividade dos mecanismos de propriedade intelectual aplicados ao setor.
Assim, diante das particularidades da industria fashion e da insuficiéncia de tutela especifica
no ordenamento juridico brasileiro, torna-se necessario analisar de maneira mais aprofundada
os instrumentos juridicos atualmente utilizados para a protecdo das criagcdes de moda,
especialmente no ambito da propriedade intelectual e da concorréncia desleal, temas que

serdo abordados no capitulo seguinte.
3.1 Trade dress e mecanismos de protecio

O trade dress vem ganhando destaque no ambito do Fashion Law como um
importante instrumento de prote¢do da identidade visual das marcas. Em determinados casos,
a identificagdo de um produto ou servico ndo ocorre propriamente pela marca, mas pelo
conjunto de elementos visuais que o compdem e que, ao longo do tempo, passam a exercer
funcdo distintiva perante o consumidor.

Nesse sentido, Barbosa (2006) explica que mesmo uma palavra, imagem ou outro
elemento inicialmente incapaz de distinguir produtos ou servigos pode adquirir distintividade
em razdo do uso continuo e intenso, fazendo com que o publico passe a associa-lo a uma
determinada origem empresarial.

O instituto do ftrade dress, também denominado conjunto-imagem, corresponde
justamente a imagem global do produto, servigo ou negdcio, ndo se limitando a andlise
isolada de seus elementos. Assim, compreende a combinagdo de caracteristicas como cores
ou esquemas de cores, formato, embalagem, configuragdo do produto, sinais, frases,
grafismos, desenhos, texturas, ornamentos e demais aspectos visuais que, reunidos, tornam
determinado produto facilmente identificavel e diferenciado dos concorrentes.

De acordo com Paesani (2012), o ordenamento juridico brasileiro ndo apresenta uma
defini¢do legal para o trade dress, instituto de origem norte-americana. A autora define o
conjunto-imagem como a prote¢do da aparéncia formada por um conjunto de caracteristicas
capazes de produzir uma impressao visual propria e identificar um produto ou servigo antes

mesmo da visualizagdo de sua marca.
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Da mesma forma, Antoniazzi (2010, p. 4) conceitua o trade dress como uma forma de
apresentacdo composta predominantemente por elementos visuais, embora também possa
abranger elementos de outra natureza, permitindo ao consumidor identificar a origem dos
produtos ou servigos por ela representados.

Em defini¢do amplamente utilizada pela doutrina brasileira, Soares (2004, p. 213)
afirma que o frade dress representa a "imagem total do negocio", o chamado look and feel,
consistindo na aparéncia geral do produto, servigo ou estabelecimento. Para o autor, trata-se
da forma peculiar pela qual determinado bem ¢ apresentado ao mercado, abrangendo desde
embalagens, rotulos, recipientes, formas dos produtos e publicidade até a decoragao de
estabelecimentos comerciais, desde que tais elementos sejam capazes de identificar sua
origem empresarial.

Nos Estados Unidos, o instituto surgiu com o Lanham Act, de 1946, possuindo
disciplina legal especifica. No Brasil, entretanto, ndo existe previsdao legal expressa nem
possibilidade de registro do trade dress perante o INPI. Apesar disso, sua protecdo vem sendo
reconhecida principalmente com fundamento nas normas relativas a concorréncia desleal e as
praticas comerciais enganosas, além da constru¢do doutrinaria e jurisprudencial sobre o tema.

Para que o trade dress seja protegido, € necessario que apresente carater distintivo,
ndo seja funcional e tenha adquirido associa¢do, perante o publico consumidor, com
determinada origem empresarial. Assim, essa forma de apresentagdo resulta da combinacdo
de diversos elementos que, reunidos, conferem identidade propria ao produto ou servigo.

A violagdo ao trade dress ocorre quando um concorrente nao reproduz exatamente
uma marca ou um desenho industrial, mas imita o conjunto de caracteristicas visuais
responsaveis por identificar determinado produto ou servigo perante os consumidores. Nesses
casos, embora nao exista copia literal de um elemento especifico, a reproducdo do
conjunto-imagem pode induzir o consumidor a erro quanto a origem empresarial dos
produtos.

Nesse contexto, Pimenta (2009, p. 18) destaca que as caracteristicas integrantes do
conjunto-imagem devem ser individuais e exclusivas, pois os consumidores costumam
reconhecer produtos e servicos pela impressao visual causada por esse conjunto, muitas vezes
antes mesmo de identificarem sua marca. Por essa razdo, a constru¢ao de um ftrade dress
consistente contribui para a fidelizacdo de clientes, para o fortalecimento da identidade
empresarial e para a diferenciacdo em relagdo aos concorrentes.

Dessa forma, o trade dress representa mais um mecanismo de prote¢ao da identidade

das marcas na industria da moda, funcionando como instrumento de valorizacao dos sinais
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distintivos e de combate a concorréncia desleal. Ainda que ndo possua regulamentacdo
especifica no ordenamento juridico brasileiro, sua prote¢do tem sido construida com base na
legislacdo aplicavel, na doutrina e na jurisprudéncia, consolidando-se como importante

ferramenta de tutela da propriedade intelectual no Fashion Law.

4 FASHION LAW E O DESAFIO FRENTE A CONCORRENCIA DESLEAL E O FAST
FASHION

Embora o ordenamento juridico brasileiro disponha de instrumentos destinados a
protecao das criagdes intelectuais aplicadas @ moda, como as marcas, os desenhos industriais,
os direitos autorais e, em determinadas situagoes, o trade dress, tais mecanismos nem sempre
sdo suficientes para impedir praticas ilicitas no mercado. Em razao da velocidade com que a
industria da moda se desenvolve e da facilidade de reproducdo de produtos, a concorréncia
desleal permanece como um dos principais desafios enfrentados pelo Fashion Law.

Com o crescimento exponencial de produtos denominados inspired, réplicas e copias,
intensificou-se a necessidade de protecao das criagdes desenvolvidas pela indistria da moda.
Conforme destaca Barbosa (2003), a partir do momento em que a tecnologia passou a
permitir a reproducdo em série de produtos destinados a comercializacdo, além da
propriedade sobre o bem, passou-se a reconhecer também direitos exclusivos sobre a propria
criagdo intelectual.

Nesse contexto, a copia representa uma das principais formas de concorréncia desleal.
Segundo Araujo (2018), ao romper com a exclusividade do produto original, a reproducao
indevida reduz sua vida util no mercado, acelera sua obsolescéncia e pode impedir que a
empresa responsavel pela criagdo recupere os investimentos realizados em pesquisa,
desenvolvimento, producdo e divulgacdo da peca, ocasionando prejuizos econdmicos e
desgaste da marca.

A definicdo de concorréncia desleal, entretanto, ndo ¢ simples. Trata-se de um
conceito relacionado a honestidade nas relagcdes comerciais, podendo manifestar-se de
diversas formas com o objetivo de prejudicar concorrentes, confundir consumidores ou
desviar clientela (Aratjo, 2018). Nesse mesmo sentido, a Convengdo da Unido de Paris
(CUP) define a concorréncia desleal como "qualquer ato de concorréncia contrario aos usos
honestos em matéria industrial ou comercial". Contudo, em razdo da generalidade dessa

definigdo, sua aplicagdo pratica depende da andlise de cada caso concreto.
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Para Barbosa (2013), a concorréncia consiste na disputa entre agentes econdmicos
pela entrada, permanéncia ou predominancia no mercado de consumo. A concorréncia
desleal, por sua vez, caracteriza-se pela adogcdo de comportamentos irregulares e
incompativeis com os padrdes esperados de lealdade comercial. Da mesma forma, Soares
(2004) ressalta que o principio da livre concorréncia ndo possui carater absoluto, estando
sujeito a limites juridicos destinados a preservacdo da ética nas relagdes empresariais.

No ambito da moda, a concorréncia desleal pode assumir diferentes formas, como a
reproducdao nao autorizada de designs, a falsificagdo de marcas, a utilizacdo de elementos
capazes de gerar confusdao entre produtos, a publicidade enganosa, a difamagdo de
concorrentes € a violagdo de segredos comerciais. Essas praticas prejudicam ndo apenas os
criadores e as sociedades empresarias titulares dos direitos, mas também os consumidores,
que podem ser induzidos a erro quanto a origem, qualidade ou autenticidade dos produtos.

No Brasil, a repressdo a concorréncia desleal encontra fundamento na Lei n°
9.279/1996 (Lei da Propriedade Industrial), que prevé mecanismos de protecdo tanto na
esfera civil quanto na penal. Além das hipdteses expressamente previstas na legislagdo, uma
vez configurada a violagdo de direitos de propriedade industrial ou a pratica de concorréncia
desleal, o prejudicado podera ajuizar acdo para cessar o ato ilicito e pleitear a reparagao dos
danos sofridos, nos termos dos artigos 207, 209 e 210 da Lei da Propriedade Industrial.

Conforme expde a advogada Patricia Carvalho Rocha Porto (2003), para a
configuragdo da concorréncia desleal devem estar presentes alguns requisitos essenciais: 0s
concorrentes devem atuar simultaneamente no mercado; exercer atividades no mesmo ramo
ou em ramos afins, disputando a mesma clientela; e desenvolver suas atividades em um
mesmo espago geografico. Além disso, ndo € necessaria a comprovacdo da ma-fé do agente
ou do prejuizo efetivamente causado, bastando que a conduta seja apta a gerar confusdo,
desvio de clientela ou prejuizo ao concorrente.

Observa-se, portanto, que, mesmo diante da existéncia de diversos instrumentos de
protecdo juridica abordados no capitulo anterior, a concorréncia desleal continua sendo uma
realidade na induastria da moda. Isso demonstra que a tutela conferida pelo ordenamento
juridico, embora relevante, nem sempre ¢ suficiente para acompanhar a dindmica do setor,
que se caracteriza pela constante inovagdo, pela rapida circulagao de tendéncias e pela
facilidade de reproducdo de criacdes. Nesse cenario, o Fashion Law assume papel
fundamental na busca por mecanismos capazes de assegurar maior prote¢ao aos criadores e

promover um ambiente concorrencial mais ético e equilibrado.
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4.2 O FAST FASHION E O APROFUNDAMENTO DA CONCORRENCIA DESLEAL

A indutstria da moda passou por profundas transformagdes nas ultimas décadas em
razdo das mudancas no comportamento do consumidor, da globalizagdo e dos avancgos
tecnologicos. Se, ao longo da histéria da moda, a preocupagdo estava voltada para a
durabilidade das pecas, atualmente a relevancia esta na constante renovacao das tendéncias,
reduzindo significativamente o ciclo de vida dos produtos. Nesse contexto, consolidou-se o
sistema fast fashion, caracterizado pela producdo acelerada de roupas, pela rapida renovacao
das colegdes e pela disponibilizagao de produtos inspirados nas tendéncias da moda a pregos
mais acessiveis.

Conforme afirmam Lochagin e Martinsizi (2019), esse novo modelo de producao
passou a ser denominado fast fashion, expressdo que evidencia a elevada rotatividade dos
produtos e a agilidade exigida pelo mercado téxtil contemporaneo. Para Lochagin e Martins
(2020), a necessidade de acompanhar tendéncias nacionais e internacionais, oferecer uma
ampla variedade de pecas para diferentes perfis de consumidores e, a0 mesmo tempo,
disponibilizé-las a precos acessiveis, fez com que a industria téxtil passasse a exigir um
esfor¢o crescente de toda a sua cadeia produtiva, alterando significativamente seu modelo de
fabricacao.

Nesse modelo de negocios, as sociedades empresarias procuram reproduzir
rapidamente as tendéncias apresentadas nas passarelas e pelas grandes grifes, adaptando-as
para um processo produtivo em larga escala e de menor custo. Como a demanda por
novidades ¢ constante, utilizam mecanismos como o Quick Response, cuja finalidade ¢
otimizar a producdo e reduzir o tempo de resposta as mudangas do mercado consumidor
(Lochagin; Martins, 2020). Renata Pitombo define o fast fashion como um sistema que
combina capacidade de producdo rapida (minimo lead time) com intensa capacidade de
criacdo de design, permitindo que produtos alinhados as ultimas tendéncias sejam colocados
no mercado em um curto espago de tempo. Segundo a autora, esse modelo surgiu em razdo
das pressdes do setor varejista, do avanco das tecnologias, da internacionalizacdo das
sociedades empresarias ¢ das mudangas no comportamento dos consumidores.

Embora esse modelo tenha ampliado o acesso as tendéncias da moda, também
intensificou os desafios relacionados a protecao da propriedade intelectual. A necessidade de
langar novas coleg¢des em intervalos cada vez menores reduz o tempo destinado ao processo
criativo ¢ favorece a reproducdo de modelos ja existentes. Dessa forma, verifica-se uma

constante violacao dos direitos de propriedade intelectual, uma vez que pecas semelhantes as
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originais passam a ser produzidas em larga escala e comercializadas por precos inferiores,
ocasionando prejuizos aos criadores e as empresas titulares dos direitos.

Nesse contexto, destaca-se o crescimento dos chamados produtos inspired. Esses
produtos surgem a partir da inspiracdo em criagdes de marcas consolidadas e de grande
prestigio no mercado, especialmente aquelas consideradas simbolos de status, como as
chamadas it bags. Georg Simmel (2008) observa que, quanto maior a difusao de determinado
artigo entre as classes sociais mais elevadas, maior tende a ser o desejo das demais camadas
da sociedade de possuir aquele produto, contribuindo para a reproducdo dessas tendéncias
pelas redes fast fashion. Além disso, o desenvolvimento das redes sociais intensificou esse
processo ao disseminar informacdes sobre moda de forma instantdnea, permitindo que
empresas acompanhem rapidamente as preferéncias dos consumidores e reproduzam
tendéncias em curto espago de tempo (Frings, 2012).

Os produtos inspired ocupam posicdo de destaque nas discussdes envolvendo a
protecdo juridica das criagdes de moda, sobretudo pela dificuldade em delimitar quando ha
mera inspiracdo e quando ocorre efetiva violagdo de direitos. Conforme Cardoso (2016), a
principal diferenca entre um produto inspired e um produto falsificado esta na possibilidade
de confusdo do consumidor. Enquanto a falsificacdo possui a intencdo de fazer com que o
produto seja identificado como original, induzindo o consumidor a erro, o produto inspired
busca apenas reproduzir caracteristicas estéticas da criacdo original, sem se apresentar como
sendo da marca legitima. Assim, o elemento da confusdo € o principal critério utilizado para
diferenciar inspiracao de falsificagdo.

Outra pratica recorrente ¢ a contrafacdo, considerada uma das principais infragdes
presentes na industria da moda. Jodo Gama Cerqueira (1982) conceitua a contrafagdo como a
violagdo do uso exclusivo da marca registrada, caracterizando infracdo ao direito de
propriedade industrial. J& a Lei de Direitos Autorais, em seu art. 5°, inciso VII, define a
contrafagdo como a reproducdo ndo autorizada da obra. Além de violar direitos de
propriedade intelectual, a contrafagdo compromete a percep¢do do consumidor acerca da
origem ¢ da autenticidade do produto, gerando confusdo no mercado (Arrosi, 2021; Diniz;
Domingues, 2019).

Também merece destaque a distingdo entre plagio e pirataria. Segundo Manoel Santos
(2013), o plagio consiste na reproducao total ou parcial de obra alheia, apresentada como se
fosse criagdo propria, atingindo diretamente os direitos morais do autor. A pirataria, por sua
vez, caracteriza-se pela reproducao e comercializagao ilegal de produtos sem autorizagdo do

titular dos direitos. Embora frequentemente confundida com a contrafacao, esta diferencia-se
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por ter como finalidade imitar o produto original de modo a induzir o consumidor em erro
quanto a sua procedéncia (Vidigal, 2014). As diferentes modalidades de copia como pirataria,
plagio, réplica ou falsificagdo, devem ser analisadas conforme o caso concreto, mediante
comparacao entre os produtos e avaliacdo do grau de semelhanca existente (Santos, 2014).
Essas praticas produzem impactos significativos para a industria da moda, pois
reduzem a exclusividade das criagdes, antecipam a obsolescéncia dos produtos e geram
prejuizos financeiros aos titulares dos direitos. Pontes (2022) destaca que a copia rompe com
a exclusividade da peca, reduz sua vida 1til no mercado e compromete o retorno econdmico
esperado pelos criadores. Além disso, o plagio menospreza todo o processo criativo € o
trabalho intelectual desenvolvido pelos designers, razdo pela qual a prote¢do conferida pelo
Direito Autoral assume relevante papel na tentativa de reduzir tais violagdes, especialmente
porque, nos termos do art. 18 da Lei n® 9.610/1998, a protecado autoral independe de registro.
Dessa forma, observa-se que, embora o fast fashion constitua um modelo de negocios
licito e consolidado no mercado da moda, sua dindmica de produ¢do e comercializagdo
intensifica diversos conflitos envolvendo a propriedade intelectual. A rapidez com que
tendéncias sdo reproduzidas, associada ao crescimento dos produtos inspired, da contrafacao,
da pirataria e do plagio, evidencia as dificuldades enfrentadas pelo Fashion Law em assegurar
protecdo efetiva as criagdes intelectuais diante de um mercado caracterizado pela constante

inovacgao e pelo consumo acelerado.
4.3 O CASO POKO PANO versus C&A

Em razdo da inexisténcia de uma legislagdo especifica para o Fashion Law no Brasil,
a protecao juridica depende das caracteristicas de cada criagdo e da andlise do caso concreto,
o que faz com que situacdes semelhantes sejam solucionadas por fundamentos juridicos
distintos. Essa realidade contribui para a inseguranga juridica enfrentada por estilistas,
designers e sociedades empresarias do setor, tornando a jurisprudéncia um importante
pardmetro para compreender como esses conflitos vém sendo solucionados pelos tribunais
brasileiros.

Para ilustrar as lacunas quanto a protecdo dos produtos de moda, volta-se a um dos
primeiros casos de grande repercussdo envolvendo a protecdo de criagdes de moda no Brasil
foi o litigio entre a marca de moda praia Poko Pano e a rede varejista C&A. A controvérsia
teve inicio apds a comercializacdo, pela C&A, de uma colecdo de biquinis com estampas de

bonecas semelhantes as apresentadas pela Poko Pano durante a Sdo Paulo Fashion Week.
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Além da semelhanca entre as pegas, os produtos eram comercializados por prego inferior ao
praticado pela grife, circunstancia que levou a autora a alegar a reproducdo indevida de suas
criagoes.

Diante da comercializacdo das pecas, a Poko Pano ajuizou agao judicial sustentando a
ocorréncia de violacao aos direitos autorais e de concorréncia desleal. A autora afirmou que
as estampas haviam sido desenvolvidas por sua equipe de criagdo e possuiam caracteristicas
proprias, suficientes para individualiza-las e diferencid-las das demais disponiveis no
mercado. Em sentido contrario, a C&A alegou que os desenhos ndo estavam registrados e que
ndo apresentavam originalidade ou criatividade suficientes para receber a protecao conferida
pela Lei de Direitos Autorais, uma vez que se tratavam de figuras de bonecas (Fonteles,
2023).

Ao analisar a demanda, o Juizo reconheceu que as estampas desenvolvidas pela Poko
Pano preenchiam os requisitos necessarios para a protecao pelo direito autoral, especialmente
quanto a originalidade e a criatividade da obra. Conforme a sentencga proferida pelo Tribunal
de Justi¢a de Sao Paulo (2007), consignou-se que:

"A boneca, obra criada pela autora para ser o meio de venda de seus
produtos, por demandar esfor¢o de imaginag@o, com cria¢do de cores
e formato em relagdo aos membros, cabelos ¢ padronagem dos
vestidos, inegavelmente se caracteriza como obra intelectual,
adequando-se ao conceito legal. O mesmo, todavia, ndo se pode
dizer das listras, que ndo t€m o conddo de individualizar a obra, pois
a padronagem se confunde com outras pré-existentes, ndo gozando
dos requisitos de originalidade e criatividade, inerentes ao direito
autoral. Nao se cogita, na hipétese, de privilegiar a ideia, a tendéncia

de estampar bonecas, uma vez que tal situacdo ndo estd amparada
pelo Direito Autoral (artigo 8°, inciso I, da Lei n® 9.610/98)."

Conforme apontado por Fonteles (2023), a partir desse entendimento, observa-se que
o Poder Judiciario reconheceu que a prote¢do autoral nao decorre da simples existéncia de
uma cria¢do de moda, mas da demonstra¢dao de que ela possui originalidade suficiente para
ser considerada uma obra intelectual. No caso concreto, a prova pericial foi essencial para
comprovar que os desenhos das bonecas apresentavam tragos proprios e exclusivos, capazes
de individualiza-los, diferentemente das listras utilizadas na estampa, que foram consideradas
elementos comuns e sem criatividade suficiente para receber tutela autoral .

Além disso, a decisdo refor¢a que, embora o registro ndo seja requisito para o
reconhecimento dos direitos autorais, o autor da obra deve comprovar sua autoria € a
originalidade da criagdo quando houver discussao judicial. Dessa forma, a prote¢ao conferida

a Poko Pano decorreu da demonstragdo de que suas estampas preenchiam os requisitos
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exigidos pela Lei n® 9.610/1998, e ndo apenas do fato de terem sido copiadas (Fonteles,
2023).

Em razio disso, a C&A foi condenada ao pagamento de indenizagdo por danos
morais, tendo o Juizo entendido que a reproducgdo indevida das estampas causou prejuizos a
autora, especialmente diante da comercializagdo de produtos semelhantes por preco inferior,
circunstancia apta a afetar sua posi¢do no mercado.

O caso em andlise evidencia que a utiliza¢ao dos institutos tradicionais da propriedade
intelectual, embora importante, nem sempre ¢ suficiente para atender as particularidades da
industria da moda. A necessidade de analisar cada caso de forma individual evidencia a
inseguranca juridica existente no setor, refor¢ando a importancia que uma possivel
consolidag¢do do Fashion Law teria enquanto ramo capaz de estabelecer critérios mais claros
e proporcionar maior seguranga juridica as criagdes de moda, conferindo, assim, maior
previsibilidade as decisdes judiciais e oferecendo uma protegcdo mais adequada as
especificidades desse mercado, reduzindo as incertezas enfrentadas por criadores, sociedades

empresarias, empresarios e consumidores.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo deste trabalho, foi possivel observar que a moda deixou de ser vista apenas
como uma forma de expressdo estética e passou a ocupar posicdo de destaque no cendrio
econOmico, social e cultural. Diante dessa realidade, verificou-se que o Direito da Moda
surgiu como uma forma de reunir diferentes areas do Direito para atender as demandas
especificas da industria fashion, que se tornaram cada vez mais frequentes com o crescimento
desse mercado.

No que se refere a protecdo das criagdes de moda, constatou-se que o ordenamento
juridico brasileiro utiliza os instrumentos ja existentes da propriedade intelectual, como o
direito autoral, as marcas, o desenho industrial e, em determinadas situagdes, o frade dress.
Entretanto, também foi possivel verificar que esses mecanismos nem sempre conseguem
oferecer uma protegdo efetiva as criagdes da industria da moda, especialmente diante da
inexisténcia de legislagdo especifica sobre o tema. Como consequéncia, permanecem lacunas
juridicas que contribuem para a inseguranga na solucdo de diversos conflitos.

Além disso, verificou-se que o modelo fast fashion intensificou ainda mais essas

dificuldades, uma vez que a rapida reproducao de tendéncias favorece o aumento de conflitos



21

envolvendo inspiracdo, copia, contrafacdo e concorréncia desleal. A andlise dos casos
apresentados demonstrou que, muitas vezes, a solucdo dessas controvérsias depende das
particularidades de cada situacdo, o que evidencia a auséncia de critérios uniformes para a
protecao das criagdes de moda.

Dessa forma, conclui-se que, embora o Direito brasileiro disponha de mecanismos
importantes para a tutela da propriedade intelectual aplicada a moda, eles ainda ndo sdo
suficientes para atender as necessidades especificas desse setor. Assim, o fortalecimento do
Fashion Law e o desenvolvimento da doutrina e da jurisprudéncia mostram-se relevantes para
reduzir as lacunas juridicas existentes e proporcionar maior seguranga juridica as relagdes que

envolvem a induastria da moda.
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