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RESUMO

O presente trabalho tem o objetivo de compreender de que maneira a nostalgia e a cultura de
fas sdo mobilizadas como estratégias de engajamento e reposicionamento no consumo
cultural contemporaneo, por meio da analise do perfil oficial do grupo mexicano RBD no
Instagram (@rbd_musica), no periodo de 16 de junho a 19 de dezembro de 2022. A pesquisa
¢ conduzida a partir da Analise de Conteudo proposta por Bardin (2011), sob as lentes
teoricas dos estudos sobre nostalgia (Pickering e Keightley, 2006; Cui, 2015; Armbruster,
2016), cultura participativa e fandom (Jenkins, 1992; 2009; Duffett, 2014), consumo cultural
e cultura pop (Bourdieu, 2007; Azevedo et al., 2023) e vinculos afetivos entre artista e
publico (Baym, 2013; Cavicchi, 2017). O corpus ¢ composto por 55 publicagdes, organizadas
em trés categorias analiticas: Nostalgia, Afeto e Identidade (21 posts); Engajamento
Participativo e Cultura de Fas (14 posts); e Atualizagdo Midiatica e Relevancia
Contemporanea (21 posts), cuja andlise evidencia que a mobilizagdo da memoria afetiva, o
estimulo a participagao do fandom e a construgdo de narrativas de relevancia contemporanea
atuam de forma articulada no fortalecimento do vinculo afetivo e no reposicionamento do
grupo no contexto pos-pandemia. Com isso, concluiram o uso da nostalgia como estratégia

para o engajamento dos fas e mobilizagdo para a turné de retorno.

Palavras-chave: Nostalgia; Cultura de fas; Consumo; Instagram; RBD



ABSTRACT

The present study aims to understand how nostalgia and fan culture are mobilized as
strategies of engagement and symbolic repositioning in contemporary cultural consumption,
through the analysis of the official Instagram profile of the Mexican group RBD
(@rbd_musica) between June 16 and December 19, 2022. The research is conducted using
Content Analysis as proposed by Bardin (2011), under the theoretical lenses of studies on
nostalgia (Pickering and Keightley, 2006; Cui, 2015; Armbruster, 2016), participatory culture
and fandom (Jenkins, 1992; 2009; Duffett, 2014), cultural consumption and pop culture
(Bourdieu, 2007; Azevedo et al., 2023), and affective bonds between artists and audiences
(Baym, 2013; Cavicchi, 2017). The corpus consists of 55 posts organized into three analytical
categories: Nostalgia, Affect and Identity (21 posts); Participatory Engagement and Fan
Culture (14 posts); and Media Updating and Contemporary Relevance (21 posts). The
analysis shows that the mobilization of affective memory, the encouragement of fan
participation, and the construction of narratives of contemporary relevance operate in an
articulated way to strengthen emotional bonds and promote the repositioning of the group in
the post-pandemic context. With this, they concluded that they were using nostalgia as a

strategy to engage fans and mobilize support for the comeback tour.

Keywords: Nostalgia; Fan culture; Consumption; Instagram; RBD
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1. INTRODUCAO

O consumo cultural contemporaneo tem sido cada vez mais atravessado por
dindmicas afetivas, memoriais e participativas, especialmente no contexto das midias digitais.
Nesse cenario, Armbruster (2016) aponta que a nostalgia emerge como um operador central
na construcao de vinculos entre marcas culturais, artistas e publicos, deslocando-se da nogao
de mera saudade individual para configurar-se como uma pratica social, coletiva e
estrategicamente mobilizada. No campo da cultura pop, esse fendmeno se intensifica a
medida que produtos culturais do passado sdo constantemente reapropriados, ressignificados e
reinseridos no presente por meio das plataformas digitais e das praticas dos fas.

Nesse contexto, o grupo mexicano RBD se apresenta como um objeto empirico
privilegiado para a investigacdo das dindmicas entre nostalgia, consumo e cultura de fas na
contemporaneidade. Formado em 2004 a partir da telenovela mexicana Rebelde, o RBD
consolidou-se como um dos maiores fendmenos da musica pop latina dos anos 2000,
articulando, desde sua origem, narrativas ficcionais, industria fonografica, produtos
licenciados e uma base de fas altamente engajada em escala transnacional. Sua trajetoria
exemplifica, de maneira particularmente evidente, a convergéncia entre televisao, musica,
mercado e praticas de consumo juvenil, conforme discutido por Baccega, Budag e Ribeiro
(2020) e por Maestri e Edral (2020).

Apbs o encerramento das atividades do grupo em 2009, o RBD permaneceu ativo no
imaginario coletivo de seus fas, sustentado por processos de memodria, circulacdo de
contetidos digitais e reapropriacdes constantes do passado, especialmente em ambientes de
redes sociais. Esse fendmeno se intensificou durante o periodo da pandemia de Covid-19,
quando o grupo realizou uma live de reencontro que reativou de forma massiva o
engajamento do fandom e reposicionou o RBD como uma marca cultural relevante no
presente. Tal movimento confirma as reflexdes de Berrogain (2022) e Martini (2020), que
apontam a pandemia como um catalisador de praticas nostalgicas no consumo cultural,
especialmente associadas a produtos mididticos que marcaram experiéncias afetivas coletivas.

Buscando causar imersao no leitor e familiaridade aos fas, os capitulos apropriam-se
de trechos de musicas cantadas pelo grupo que ilustram o que sera tratado em cada unidade.

Este trabalho se propde a compreender a relacdo entre nostalgia e consumo, a partir
das contribui¢des de Pickering e Keightley (2006) e Rubo Cui (2015), buscando investigar se

e como houve o uso de estratégias como a nostalgia e a cultura de fas para o engajamento do
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publico na turné de retorno do grupo, intitulada Soy Rebelde Tour, além de se propor a
compreender como funciona a relagdo de nostalgia, cultura de fas, cultura pop e o mercado.

Para isso, foram utilizados os conceitos de Pickering e Keightley (2006), onde a
nostalgia deve ser entendida como uma pratica cultural de “reapropriagao do tempo perdido,
que permite aos sujeitos reinterpretar o passado a partir das demandas do presente. Cui
(2015), por sua vez, amplia essa compreensdo ao demonstrar como a nostalgia, quando
estrategicamente incorporada pelas empresas, transforma-se em uma tatica de marketing
nostalgico, capaz de ativar memorias, afetos e comportamentos de consumo. Essas
perspectivas dialogam no sentido de compreender a nostalgia ndo como um apego passivo ao
passado, mas como um recurso ativo de construcdo de sentido e valor simbolico.

Em complemento, o conceito de cultura da conexdo, desenvolvido por Henry Jenkins
(2014), ¢ fundamental para entender como os fas, ao se apropriarem, reinterpretarem e
compartilharem narrativas do passado, produzem novas camadas de significado que sdo
continuamente incorporadas pela industria cultural. Nesse processo, o passado ndo ¢
simplesmente recuperado, mas reconfigurado coletivamente em ambientes de circulacao
participativa. Essa abordagem ¢ reforgcada por Stefanie Armbruster (2016), que compreende a
nostalgia como um fendmeno transnacional e um motor central da produgdo cultural
contemporanea, evidenciando o valor global da memoria afetiva no consumo midiatico.

Em seguida, o trabalho aborda a relagao entre cultura pop e publicidade, retomando
as contribuicdes inaugurais da Pop Art, especialmente a partir de Lawrence Alloway (1956) e
de artistas como Andy Warhol, que legitimaram o popular e o comercial como objetos
centrais da arte e da cultura. Essa perspectiva ¢ aprofundada por Azevedo et al. (2023), ao
afirmarem que o pop encontra no consumo ndo apenas um meio de circulagdo, mas sua
propria condigdo de sobrevivéncia e perpetuagdo. Paralelamente, Gilles Lipovetsky (1989)
contribui ao compreender a publicidade como o “cosmético da comunicagao”, responsavel
por estetizar a vida cotidiana, enquanto Pierre Bourdieu (2007) evidencia que os produtos
culturais carregam universos simbolicos que ultrapassam sua utilidade funcional, operando
como marcadores de distingao e pertencimento.

Avancando para a dimensdo da audiéncia, o trabalho se ancora nos estudos sobre
cultura de fas e consumo nostalgico. Henry Jenkins (1992; 2009) ¢ novamente convocado
para delinear o fa como co-produtor de sentidos, cuja participagdo ativa ¢ constitutiva do valor
simbodlico dos produtos culturais. Essa logica ¢ aprofundada por Mark Duffett (2014), que

demonstra como o fandom ¢ progressivamente incorporado e sistematizado pela industria
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como uma forma de consumo afetivamente engajado, no qual o afeto se converte em capital
simbolico e econdmico.

Stefanie Armbruster (2016) retorna para refor¢ar que a nostalgia, nesse contexto,
atua como um motor afetivo intenso, longe de qualquer neutralidade afetiva. Por sua vez,
Leitdo e Pinheiro-Machado (2010) introduzem a nocdo de materialidade, destacando que
objetos, imagens e artefatos de consumo ndo apenas representam memorias, mas atuam como
agentes ativos na constru¢do da identidade e da experiéncia dos fas.

Por fim, aprofunda-se a relacao entre fa e artista musical, a partir das contribui¢cdes
de Daniel Cavicchi (2017) e Nancy Baym (2013). Cavicchi compreende o apego a miusica
como uma experiéncia identitdria, fisica e sensorial, ressaltando o papel central da presenga
do artista e da vivéncia coletiva dos shows. Essa perspectiva dialoga com o conceito de
Lovemark, de Kevin Roberts (2004), que posiciona artistas € marcas como presencas
emocionais duradouras na vida dos consumidores. Nancy Baym, por sua vez, desloca essa
relacdo para o ambiente digital, argumentando que a interagdo nas redes sociais produz uma
“amizade midiatica”, marcada pela sensacdao de intimidade, proximidade e compartilhamento
de experiéncias cotidianas.

A luz desse referencial teérico, o presente trabalho analisa o perfil oficial do grupo
RBD no Instagram (@rbd musica), durante o periodo de 16/06/2022 a 19/12/2022, recorte
que se encaixa na pré divulgagdo de sua turné, investigando como a marca mobiliza nostalgia,
participacdo e atualizacdo mididtica em seu reposicionamento pos-pandemia, por meio da
Analise de Conteudo proposta por Laurence Bardin.

Ao fim, totalizaram-se 55 publicacdes divididas em trés categorias, sendo elas:
Nostalgia, Afeto e Identidade (21 posts); Engajamento Participativo e Cultura de Fas (14
posts); e Atualizacdo Mididtica e Relevancia Contempordnea (21 posts). Para fins
qualitativos, foi adotado os posts com maior engajamento de cada categoria, mensurado pelo
nimero de suas curtidas, e/ou posts que estivessem diretamente ligados ao retorno do grupo.

Busca-se, assim, compreender de que maneira essas estratégias comunicacionais
contribuem para a reativagdo do vinculo afetivo com os fas e para a preparacao do retorno do

grupo aos palcos.
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2. MIENTRAS MI MENTE VIAJA DONDE TU ESTAS: O POP, A PUBLICIDADE E
A NOSTALGIA NO CONSUMO DO FA

De acordo com Armbruster (2016) a Cultura Pop contemporanea ¢ atravessada por
um movimento constante de retorno. Icones, sons e imagens do passado reaparecem sob
novas formas, carregando memorias e significados que se reconfiguram no presente. Para a
autora, esse fendmeno nao ¢ apenas uma estratégia de mercado ou um artificio estético: ele
demonstra a maneira como a memoria coletiva pode resultar também em consumo.

Desse modo, observamos que a Cultura Pop traz um novo elemento para a
contemporaneidade, de forma que o passado passa a ser reeditado pela publicidade e pela
industria cultural e transforma-se em um territoério de reencontros emocionais, um espago em
que o fandom - termo que pode ser traduzido como Reino dos Fas e que “surge do equilibrio
entre o fascinio e a frustracdo” (Jenkins 2006 p. 340) -, se torna um local onde pessoas se
sentem motivadas a interagirem com o conteudo que apreciam a ponto de influenciarem
marcas, partilharem afetos, lembrancas e identidades.

A partir desse pressuposto, Blanar e Grazer (2017) consideram o fandom, movido
pelo contexto de passado e nostalgia, como vetor de movimento para o mercado. Nesse
sentido, os pesquisadores classificam um fandom como uma espécie de efeito colateral
promovido pela nostalgia, de forma a gerar impacto econdmico como parte de um fendémeno
surpreendente da contemporaneidade. “Quase todos os dez filmes mais vistos de 2015 sao
franquias fortemente orientadas para fas...A aquisicdo de 4 bilhdes de dolares da Disney e
subsequente expansdo da franquia Star Wars ¢ um resultado direto das atividades apoiadas
pelos fas” (Fraade-Blanar; Grazer, 2017, pg. 48).

Para a construgdo deste trabalho, faz-se necessario compreender como a nostalgia
opera como for¢a motriz da Cultura Pop, articulando-se a logica do consumo afetivo e a
emergéncia da cultura de fas. Por meio de referéncias tedricas que abordam a cultura da
conexdo (Jenkins Et All 2014), a estética publicitaria (Lipovetsky, 1989), a cultura de fas
(Jenkins, 2006), a nostalgia (Abruster, 2016) e o apelo emocional da marcas (Roberts, 2004),
pretende-se analisar o modo como o passado ¢ reciclado, estetizado e comercializado como
experiéncia.

A partir dessa perspectiva, examina-se também como o fandom, especialmente no
caso do RBD, atua como guardido e propagador dessa memoria coletiva, transformando o

sentimento de saudade em pratica cultural e capitalista. Ao unir emog¢ao, midia e consumo, a
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nostalgia se revela ndo apenas como lembranga, mas como linguagem central da
contemporaneidade: uma forma de sentir, comunicar, pertencer € gerar consumo.

No presente capitulo, buscamos articular uma progressao logica que parte da
nostalgia como forca cultural e comercial, avanga pela relagdo entre Cultura Pop e
Publicidade e se aprofunda na dindmica do Fandom e do consumo afetivo, culminando na

discussdo mais especifica sobre o fa no universo musical.

2.1 Y NO PUEDO OLVIDARTE: A NOSTALGIA COMO APELO COMERCIAL

Como Armbruster (2016) aponta, o retorno de elementos do passado tem se tornado
uma tendéncia marcante no mercado. Observando as midias e as campanhas publicitarias, ¢
possivel perceber esse movimento em diferentes frentes: desde grupos musicais que marcaram
geracdes, como Sandy & Junior - dupla sertaneja de sucesso dos anos 1990 e 2000 -, e o

proprio RBD.

Imagem 1: Imagem de divulgacao da turné de retorno dos cantores Sandy e Junior.

tuele H
£0 SEU CARTAD g

NOSSA HISTORIA

NDY " JUNIOR

SAQ PAULO - RIO DE JANEIRO - BELO HORIZONTE - BRASILIA - CURITIBA
FORTALEZA - RECIFE - SALVADOR - BELEM - MANAUS.

acessado em 23/11/2025

Ainda podemos notar 0 mesmo movimento em marcas que resgatam personagens
classicos, como os Ursinhos Carinhosos - desenho dos anos 1980 que ganhou popularidade
por meio de produtos de papelaria -, e Hello Kitty - personagem asiatica dos anos 1970, criada

como uma tentativa de reestruturacdo midiatica do Japao apos a Segunda Guerra Mundial.

Imagem 2: Imagem de divulgagéo do catalogo de pascoa de 2023 da cacau show
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Trés ursinhos
diferentes para

Ur Sillh,os colecionar!

Carinhosos

Fonte: https://gkpb.com.br/116248/ursinho-carinhosos-cacau-show/ acessado em 23/11/2025.

Imagem 3: Imagem de divulgag@o dos bonecos promocionais da Hello Kitty no McDonalds no més de

Agosto de 2025.
&
Q- ® S
‘ L 4 \ By ~H :
* H@“Q K@*t& ot -
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AN

Fonte: https://gkpb.com.br/180460/mcdonalds-hello-kitty/ acessado em 24/11/2025.

Esse retorno também aparece na apropriagcdo estética de producdes audiovisuais,
como em Stranger Things, série do streaming que ganhou grande popularidade e ¢
ambientada na década de 1980. Desse modo, observamos, em didlogo com as ideias de
Armbruster (2016), que a Cultura Pop contemporanea tem reiteradamente olhado para o

passado, enquanto a publicidade se encarrega de vender esses sonhos dos “velhos tempos™.

Imagem 4: Cena da terceira temporada de Stranger Things, episodio 1.
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Fonte: Netflix.

Essa pratica reflete um movimento mais amplo, o que Moser (1996) denomina como
Reciclagem Cultural. O autor define o termo como algo que consiste na apropriacdo de
objetos e elementos da cultura, da arte, da memoria individual e coletiva, fatos, fotos, telas e
desenhos ja existentes para a criagdo de novos objetos culturais. Desse modo, alinhado a
proposta de Cultura de Convergéncia (Jenkins, 2006) e aos estudos relacionados a Cultura
Participativa (Jenkins, 2004; Shirky, 2011) percebemos essa movimentagdo dos fas, que
deixam de ser apenas receptores e passam a se apropriar, reinterpretar e transformar os
produtos midiaticos, gerando novas camadas de significado e afetividade.

Assim, em didlogo com Armbruster (2016), percebemos que os produtos culturais
sdo continuamente recontextualizados, ndo apenas como mercadorias, mas como simbolos
emocionais que evocam memorias e identidades. A Cultura Pop, portanto, ndo apenas
consome o passado, mas o insere no presente, transformando-o em linguagem estética e
estratégia de conexao emocional.

Para além disso, Pickering e Keightley (2006) definem a nostalgia como uma pratica
cultural que possibilita reencenar sentimentos e memorias associadas a uma época especifica,
funcionando como uma forma de reapropria¢do do tempo perdido. A nostalgia, nesse sentido,
ndo se reduz a saudade, mas constitui uma experiéncia coletiva amplamente explorada pela
industria cultural para reativar vinculos afetivos com obras e marcas do passado. Em dialogo,
Sedikides et al. (2008) compreendem a nostalgia sob uma perspectiva psicologica,
descrevendo-a como uma emogao restauradora que fortalece a identidade e cria uma sensagao
de continuidade entre o passado e o presente.

Henriques e Suarez (2021) observam que a nostalgia, quando associada ao consumo,



21

transforma-se em uma pratica de construcao identitaria, pois os vinculos afetivos entre marcas
e publicos produzem novas formas de sociabilidade e pertencimento. Tendo isso em vista, a
nostalgia pode ser um elemento que contribui com a nocao de Lovemark proposta por Roberts
(2004), segundo a qual marcas que estabelecem conexdes emocionais profundas transcendem
o valor utilitdrio do produto e passam a ocupar um lugar no imaginario coletivo. Tais marcas
ndo vendem apenas bens, mas afetos, lembrancgas e pertencimentos, transformando o consumo
em uma experiéncia emocional.

Para Roberts (2004) lovemark ¢ um tipo de marca que ultrapassa a 16gica racional do
consumo ¢ se ancora em vinculos emocionais duradouros. Para a autora, uma Lovemark nao
depende apenas de atributos funcionais, valor de uso ou diferenciagdo mercadologica, mas se
estabelece no emocional, produzindo uma relacao afetiva que acompanha o consumidor ao
longo do tempo. Esse tipo de marca mobiliza elementos que reforcam sua presenca no
imagindrio coletivo, transformando o ato de consumo em uma experiéncia emocional
carregada de significado. Roberts argumenta que Lovemarks se constroem a partir de trés
dimensdes fundamentais: mistério, sensualidade e intimidade; As quais ativam memorias,
sensagoes, pertencimentos e narrativas pessoais que ultrapassam a relagdo convencional entre
consumidor e produto. Assim, ndo se trata apenas de adquirir algo, mas de se vincular a uma
marca que representa afetos, fases da vida e identidades compartilhadas.

Nesse sentido, compreender o RBD como uma Lovemark torna-se fundamental para
analisar seu retorno em 2023 e os modos pelos quais o grupo permaneceu relevante mesmo
apds mais de uma década de inatividade. A trajetéoria do RBD retine todos os elementos
caracteristicos de uma marca afetiva: o mistério se manifesta na mitologia construida pela
telenovela Rebelde e pela narrativa de ascensdo do grupo; a sensualidade emerge das cores,
figurinos, performances e referéncias visuais que se tornaram imediatamente reconheciveis; e
a intimidade se realiza na relagdo profunda estabelecida com os fas, que incorporaram o grupo
a suas historias pessoais, a formagdo identitdria e a memoria emocional geracional. Esses
componentes permitem que o RBD transcenda sua condi¢do de produto musical, tornando-se
um simbolo afetivo que acompanha os individuos ao longo do tempo.

Essa nostalgia mididtica, como observa Armbruster (2016), ¢ um fenomeno
transnacional que atravessa fronteiras culturais e linguisticas. “A nostalgia ¢ uma
caracteristica decisiva da ficcdo televisiva contemporanea, e sua recepgo ocorre ndo apenas
em um nivel nacional, mas em uma escala global ou transnacional” (Armbruster, 2016, p.7).

Esse argumento refor¢a a necessidade de voltarmos nosso olhar para analisar fenomenos
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como o retorno do RBD dentro de uma logica global de reciclagem cultural, na qual a
memoria coletiva é também uma mercadoria afetiva compartilhada mundialmente.

No campo do marketing, diversos autores reconhecem que a nostalgia tem se
consolidado como uma estratégia intencional de comunicacdao e posicionamento de marca.
Rubo Cui (2015) observa que o marketing nostalgico atua sobre a dimensdo emocional do
consumo, estimulando a recordagdo de experiéncias positivas associadas a juventude, a
familia ou a momentos historicos idealizados. Segundo a autora, “o marketing de nostalgia ¢
uma tatica em que empresas incorporam elementos nostalgicos em suas atividades para
estimular e ativar a nostalgia dos consumidores, evocando memorias profundas e, por fim,
promovendo o comportamento de compra” (Cui, 2015, p.3).

De forma complementar, Pichierri (2023) argumenta que o apelo nostalgico
transforma o consumo em um ato emocional, mais ligado a memodria e a identidade que a
utilidade do produto. O consumidor, ao se deparar com referéncias familiares e afetivas, ¢
convidado a reviver um passado idealizado e, a0 mesmo tempo, a reafirmar sua identidade por
meio da compra. Daszkiewicz (2023) aprofunda essa leitura ao apontar que a nostalgia atua
como um catalisador de pertencimento, pois conecta o consumidor a uma comunidade
simbolica de lembrangas compartilhadas.

O sucesso de movimentos como o retorno do RBD em 2023 pode ser compreendido
dentro dessa logica: trata-se de uma nostalgia compartilhada, mediada por redes sociais
digitais e reativada por um fandom que manteve vivos os simbolos da marca durante mais de
uma década de inatividade. Esses fas, inseridos na logica da cultura participativa (Jenkins,
200; Shirky, 2011), transformaram a memdoria em pratica coletiva até que o proprio mercado
se apropriou desse afeto como ativo comunicacional.

Kinder (1991) ja antecipava esse fenomeno e o conceituou como “supersystem of
mass entertainment”, para designar um modelo em que diferentes meios e produtos culturais
operam de forma integrada, articulando cinema, televisdo, publicidade e outros formatos em
um sistema expansivo que recicla, interconecta e contextualiza conteudos, favorecendo o
reconhecimento ¢ a circulagao.

Essa abordagem ajuda a entender por que elementos do passado se tornam tao
facilmente recuperaveis e reutilizaveis pela publicidade e pela cultura pop contemporanea:
eles ja pertencem a um supersistema no qual simbolos midiaticos circulam, se conectam e se
reativam continuamente, permitindo que retornos nostalgicos ressoem com for¢a emocional e

comercial.
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O cinema e a televisdo tém sido centrais para construir ou reforgar duas concepgdes
muito diferentes de subjetividade: o sujeito unificado, associado ao modernismo e ao
cinema; e o sujeito consumidor descentralizado, associado ao pds-modernismo e a
televisdo... ensinando jovens espectadores ndo apenas a obter prazer ao perseguirem
o desejo do consumidor, mas também a ler as relagdes intertextuais entre televisao e
cinema como componentes compativeis de um supersistema de entretenimento de
massa em constante expansdo. (Kinder, 1991, pg. 39-40)

A nostalgia, portanto, ndo ¢ apenas lembranga: ¢ um motor de reconexao emocional
e econdmica, capaz de transformar memorias individuais em experiéncias coletivas e o ato de
consumir em um gesto de identidade. A publicidade se apropria desse fendmeno, articulando
e potencializando esta relacdo, que se estabelece como elo entre a industria pop e o publico
consumidor, reativando vinculos afetivos por meio de narrativas, explorando objetos
colecionaveis e experiéncias, como pdde ser observado nos exemplos anteriores com a Hello
Kitty e os Ursinhos Carinhosos.

Para compreender como RBD também se encaixa nisso ¢ preciso entender a relag@o

da cultura pop e da publicidade, como um conceito inicial e primordial da analise.

2.2 EMPEZAR DESDE CERO: CULTURA POP E PUBLICIDADE

O termo original Pop Art foi cunhado por Lawrence Alloway, em 1956, para
descrever manifestagdes artisticas que dialogam com elementos da cultura popular e da midia
de massa, como a publicidade, as historias em quadrinhos, o cinema e a fic¢ao cientifica. Sua
primeira utilizagao ocorreu no ensaio The Arts and the Mass Media , no qual Alloway (1956)
defendia que as fronteiras entre arte e cultura de massa deveriam ser questionadas.

Para entendimento do conceito, adotaremos a compreensdo do termo trazida por
Soares (2014):

Atribuimos cultura pop, ao conjunto de praticas, experiéncias e produtos
norteados pela logica midiatica, que tem como génese o entretenimento; se
ancora, em grande parte, a partir de modos de produgdo ligados as industrias
da cultura (musica, cinema, televisdo, editorial, entre outras) ¢ estabelece
formas de fruicdo e consumo que permeiam um certo senso de comunidade,
pertencimento ou compartilhamento de afinidades que situam individuos
dentro de um sentido transnacional e globalizante (Soares, 2014, pg.2)

De acordo com o autor, a revolugdo midiatica do pds-guerra, marcada pela ascensao
da cultura de massa e pela popularizacdo da televisdo como principal meio de difusdao de
narrativas e celebridades, consolidaram uma relagao de interdependéncia entre a publicidade e
a Cultura Pop que ultrapassa a coexisténcia. De acordo com Camargo (2023), essa fusdo entre

arte, mercado e midia ndo apenas fortaleceu a publicidade, mas garantiu a sobrevivéncia e a
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difusdo do proprio pop. “Em outras palavras, o pop possui no sistema do consumo seu
principal meio de resisténcia, sobrevivéncia e disseminagdo.” (Camargo, 2023, p. 10).

Assim, como explica Soares (2014), publicidade e cultura pop compartilham uma
base comum: ambas dependem da légica de circulagdo, repeticio e reconhecimento,
caracteristicas centrais do capitalismo contemporaneo. Essa simbiose ¢ sustentada por um
processo de apropriagdo mutua: enquanto a publicidade importa o repertdrio simbolico da
cultura pop (personagens, musicas, narrativas € icones reconheciveis), o pop encontra na
publicidade o meio de sua perpetuagdo e glamourizagao.

O produto, nesse contexto, passa a carregar “um universo simbolico que extrapola a
propria utilizagdo do bem” (Bourdieu, 2007, p. 107), tornando-se artefato de identidade e
espelho de aspiragdes sociais. Pode-se perceber, portanto, que essa relagdo constitui uma
simbiose cultural, consolidada a partir da segunda metade do século XX, responsavel por
disseminar valores e estilos de vida que moldam comportamentos na sociedade de consumo.

De acordo com Coélho (2023), a publicidade tem incorporado os cddigos da cultura
popular, como cores vibrantes, linguagens acessiveis e icones midiaticos, transformando
campanhas em produtos de entretenimento com o objetivo de ficarem mais atrativas ao seu
publico. Nesse sentido, Lipovetsky (1989) afirma que ao adotar os codigos visuais e
discursivos da Cultura Pop, a publicidade passou a atuar como for¢a de estetizacdo da vida
cotidiana.

Essa transposi¢cdo ¢ observada por Lipovetsky (1989), para quem “a publicidade € o
cosmético da comunicagdo” (Lipovetsky, 1989, p. 252). Em complemento, Lima e Corréa
(2023) apontam que a publicidade se insere neste contexto de forma a participar de um
processo de “estetizagdo e decoracdo generalizada da vida cotidiana” (Lima e Corréa, 2023, p.
107).

Sob essa perspectiva, Rocha (2006) observa que a publicidade assume um papel
cultural: a0 mesmo tempo em que promove produtos, transforma o consumo em experiéncia,
oferecendo sensacdes, pertencimento e sonhos de estilo de vida. Nesse sentido, o autor afirma
que: “Dessa maneira, o consumo se humaniza, se torna cultural, ao passar, definitivamente,
através dos sistemas de classificagdo. A relacao de compra e venda ¢, antes e acima de tudo,
relacdo de cultura” (Rocha, 2006, p.91).

A estetizagdo feita pela publicidade cria um circuito de sentido entre marcas,
produtos e afetos, no qual “a logica do consumo ultrapassa os proprios objetos,
constituindo-se como uma pratica idealista e ndo como uma pratica material” (Santos, 2011,

p.128). Nessa logica, o consumo deixa de ser uma simples troca econdmica e passa a ser uma
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linguagem identitaria, em que os individuos constroem disting@o e pertencimento.

Como observa Canclini (2015), “o consumo estrutura valores e praticas que regulam
as relagdes sociais e constroem identidades” (Canclini, 2015, p.27). Assim, consumir um
produto ndo significa apenas satisfazer uma necessidade, mas participar de uma narrativa
coletiva mediada pela publicidade, uma narrativa que combina desejo, memoria e distingdo
social.

Nesse processo, observamos em didlogo com os autores supracitados, que a
publicidade ndo se limita a refletir a cultura pop, mas atua como agente ativo de sua
reconstrucdo e sobrevivéncia. Ela traduz icones em mercadorias, emocdes em valor
econdmico e experiéncias afetivas em estratégias de mercado. Ao fazé-lo, redefine o proprio
conceito de cultura, transformando o cotidiano em espetaculo € o consumo em mito.

Como observam os autores Fraade-Blanar e Glazer (2017), o pop possui no consumo
seu principal meio de resisténcia, sobrevivéncia e disseminagdo, sintese perfeita da natureza
circular dessa relacdo: a cultura pop fornece os icones e afetos; e a publicidade lhes confere
circulagdo, valor e permanéncia.

A presenga da nostalgia dentro desse ciclo ¢ igualmente significativa. Como destaca
Armbruster (2016), “os filmes apelam a nostalgia, a musica apela a nostalgia e os anincios
evocam o sentimento nostalgico” (Armbruster, 2016, p. 6, traducdo nossa). Essa constante
presenga da nostalgia na midia e na publicidade refor¢a o papel do consumo como mediador
emocional e cultural, no qual lembranga e desejo caminham lado a lado. Assim, a publicidade
contempordnea assume também o papel de guardido da memoria afetiva coletiva,
transformando o passado em produto e o sentimento em valor de marca.

Para além desta perspectiva, emerge também o conceito de Cultura de Fas,
introduzido por Henry Jenkins (1992; 2009), que nas décadas seguintes se tornaria
determinante para compreender a nova logica de consumo na Cultura Pop. Os fas, mais que
consumidores, tornam-se co-produtores de sentidos, responsaveis por prolongar e reinventar

os ciclos da cultura popular, tema que serd aprofundado a seguir.

2.3 YO VIVO POR TI: CULTURA DE FAS E O CONSUMO NOSTALGICO

No contexto da Cultura Pop contemporanea, com as chegadas das novas tecnologias
como smartphones e a internet, o publico ganhou a possibilidade de participar mais
ativamente na concepcdo dos produtos midiaticos, se tornando um produtor de sentidos,

elemento central na circulagdo e valorizagdo das marcas. Esse fendmeno, descrito por Jenkins
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(1992; 2009) como cultura participativa, revela uma dindmica em que os sujeitos ndo apenas
consomem, mas também reinterpretam, compartilham e expandem narrativas midiaticas,
atuando como mediadores entre industria e audiéncia.

Nas ultimas décadas, os debates em torno das praticas da cultura de fas e do papel
desempenhado pelos fandoms na cultura pop passaram por transformacdes significativas
(Borges; Sigiliano; Tavares, 2022). Os primeiros estudos sobre o tema, desenvolvidos a partir
da década de 1990, foram fundamentais para conferir legitimidade as praticas criativas e
criticas associadas a essas subculturas, além de contribuirem para a desconstrugdo de
estereotipos amplamente difundidos pela midia e pela propria academia.

De acordo com Fechine e Lima (2019), durante um longo periodo, os fas foram
compreendidos como sujeitos passivos, cujo envolvimento com os produtos culturais se
restringia a um consumo acritico e pouco reflexivo. Aqueles que demonstravam maior
engajamento eram frequentemente estigmatizados como individuos ‘“estranhos” ou
“emocionalmente imaturos”, refor¢cando sua marginaliza¢do no imaginario social.

Fechine e Lima (2019, p. 5) destacam que, o termo “fa” era utilizado para designar
um sujeito obsessivo, desconectado da realidade e potencialmente perigoso, capaz de cometer
atos extremos em nome de seu objeto de admiragdo, perseguir idolos, imitd-los ou encenar
personagens. Esse imaginario negativo foi sendo tensionado a partir do surgimento de estudos
fundamentais no inicio da década de 1990, como os de Fiske (1992) e Jenkins (1992), que
desempenharam papel central no processo de legitimagao do fa enquanto agente cultural.

Esse movimento abriu caminho para pesquisas posteriores que passaram a investigar
dimensdes mais especificas da cultura de fas, como os trabalhos de Duffett (2013), Bennett
(2014), Sandvoss, Gray e Harrington (2017) e Booth e Williams (2021). Ainda assim, ¢
importante ressaltar que esse campo permanece em constante desenvolvimento,
acompanhando as transformagdes sociais, tecnologicas e mididticas que atravessam as
praticas dos fandoms.

De acordo com Borges Et. All (2022) a figura do fa atravessou distintos contextos
histéricos e comunicacionais, adquirindo novos significados a medida que a tecnologia
avangou, os estudos académicos se consolidaram e as redes sociais se popularizaram. Em
concordancia, para Jenkins (2008), os fas assumem um papel central na cultura midiatica
contemporanea, ndo apenas enquanto consumidores, mas como cocriadores de contetidos e
sentidos. Eles participam ativamente da circulagdo de informagdes, produzem materiais
proprios e interagem entre si, contribuindo para a formagdo de comunidades estruturadas em

torno de interesses compartilhados, os fandoms.
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O termo “fa” deriva da palavra inglesa fan, abreviagdo de famatic, cuja origem
remonta ao latim fanaticus, inicialmente associado a praticas religiosas e ao significado de
alguém inspirado ou tomado por uma divindade (Jenkins, 2015). Ao longo do tempo, embora
o sentido de entusiasmo tenha sido preservado, o termo passou a adquirir conotagdes mais
positivas na cultura popular, associadas a paix@o e ao apoio dedicado a algo ou alguém, sem
necessariamente carregar a ideia de exagero ou obsessdo. Essa mudanga de percepcio esta
diretamente relacionada ao surgimento dos estudos inaugurais de Jenkins (1992), que
buscaram legitimar o fa enquanto sujeito culturalmente ativo.

Henry Jenkins ¢ um dos principais referenciais tedricos dos estudos sobre cultura de
fas. Em Textual Poachers (1992), o autor define o fa como um individuo engajado, criativo e
participativo, propondo uma tipologia dos consumidores de televisdo dividida em zapeadores,
casuais e fiéis. Estes ultimos se aproximam da no¢ao de fa, uma vez que acompanham os
contetdos de forma regular, aprofundada e emocionalmente envolvida, desenvolvendo
leituras criticas e afetivas das narrativas (Jenkins, 2008, p. 109).

Sandvoss (2013), por sua vez, propde uma classificacdo baseada nos diferentes
niveis de envolvimento mididtico. O autor distingue fas, adoradores e entusiastas. Os fas
consomem conteudos de maneira intensa, porém individualizada, geralmente por meio da
midia tradicional, sem estabelecer vinculos organizados entre si. Os adoradores, por outro
lado, buscam conexdes com outros fas e passam a integrar fandoms, ainda que de maneira
pouco estruturada. Ja os entusiastas sdo caracterizados pelo interesse prioritario nas atividades
desenvolvidas em torno do objeto de admiragdo, como a produgdo de conteudo, a troca de
informagdes e a participacdo ativa em comunidades (Sandvoss, 2013; Fechine; Lima, 2019).

Fiske (1989) também oferece uma perspectiva otimista sobre os fas ao argumentar
que o publico ndo atua de forma passiva diante dos produtos midiadticos, mas os interpreta
criativamente. O autor critica teorias que supervalorizam o poder dos meios de comunicagao e
negligenciam a agéncia dos espectadores. Em consonancia com essa visdo, Jenkins (1992) ja
questionava a nog¢do de passividade ao observar como os fas se organizavam, produziam
sentidos e atuavam coletivamente.

Embora Michel de Certeau (1994) nao trate especificamente da cultura de fas, suas
reflexdes influenciaram diretamente Jenkins. Ao comparar a leitura a uma pratica de
“pirataria”, Certeau (1994) descreve o leitor como alguém que se apropria criativamente de
um texto que ndo produziu, reinterpretando-o a partir de sua propria experiéncia. Jenkins
(1992) adapta essa ideia para explicar como os fas consomem e ressignificam produtos

culturais, transformando-os em espagos de producdo simbolica. Como sintetizam Fechine e
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Lima (2019, p. 118), os fas podem ser compreendidos como leitores que se apropriam de
textos populares e os reconfiguram, constituindo uma cultura participativa rica e complexa.

Segundo Jenkins (2015), os fas formam comunidades estruturadas em torno de
objetos de interesse comum e passam a consumir ativamente esses conteudos, ampliando e
ressignificando seus universos narrativos. Producdes como fanfics, fanarts e videos circulam
em diferentes plataformas, fenomeno que se intensificou com a expansao da internet. Bennett
(2014) destaca que praticas antes restritas a espacos fisicos, como convencgdes e clubes de fas,
passaram a se desenvolver em comunidades globais online, impulsionadas pelas redes sociais.

Para compreender a evolucdo da cultura de fas até o cendrio atual, ¢ necessario
observar como os estudos da area se organizaram em diferentes ondas teoricas. Duffett (2013)
e Sandvoss ef al (2017) identificam trés grandes ondas nos estudos de fas, que ndo devem ser
entendidas como periodos estanques, mas como movimentos sobrepostos e interdependentes.
Segundo esses autores, o campo ¢ dinamico e constantemente reavaliado conforme os
contextos culturais, politicos e tecnologicos se transformam.

A primeira onda, iniciada no comeco da década de 1990, foi fortemente influenciada
pelos Estudos Culturais britanicos e teve como principal objetivo confrontar as representacdes
estigmatizadas dos fas (Duffett, 2013; Sandvoss et a/, 2017). No periodo destas pesquisas, 0s
fas eram frequentemente retratados pela midia como sujeitos instaveis, obsessivos e
socialmente inadequados. Exemplos desse esteredtipo podem ser observados em produgdes
como o filme O Fa — Obsessdo Cega (1981), que associa o comportamento do fa a violéncia e
a perda de controle. De acordo com autores como Jenkins (2015) e Sigiliano et. al (2021),
outros estigmas recorrentes incluem a figura do fa comico, socialmente desajustado, ¢ a da
groupie, geralmente hipersexualizada e reduzida a objeto de desejo masculino.

Ainda nesse contexto, os estudos de Jenkins (1992) foram fundamentais ao romper
com essas visoes reducionistas, apresentando o fa como produtor cultural ativo, capaz de
reinterpretar, expandir e até questionar narrativas originais. Como destacam Duffett (2013) e
Sandvoss et al (2017), essa fase ocorreu majoritariamente antes da popularizagdo da internet,
0 que fazia com que as praticas dos fas se desenvolvessem em espacos fisicos, como
convengdes, encontros presenciais € a producao de fanzines. Um exemplo emblematico € o
fandom de Star Trek, que manteve a franquia viva por meio da criagdo de conteudos
alternativos, como as fanfics slash, que propunham leituras criticas sobre género e
sexualidade (Jenkins, 2015).

E também a partir dessa vivéncia que Jenkins (2015) cunha o termo “aca-fa”,

expressdo que designa pesquisadores que conciliam sua atuagdo académica com a
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participag@o ativa nos fandoms. Conforme explicam Borges, Sigiliano e Tavares (2022), o
conceito reflete uma identidade hibrida e uma abordagem tedrico-metodoldgica alinhada aos
Estudos Culturais.

A segunda onda dos estudos de fas emerge com a expansao da internet nos anos 2000
e desloca o foco para as dindmicas internas dos fandoms. Segundo Sandvoss et a/ (2017), esse
momento marca um amadurecimento tedrico do campo, com aten¢do as hierarquias, aos
diferentes niveis de participagdo e as experiéncias diversas dos fas.

Em didlogo, Borges, Sigiliano e Tavares (2022) destacam que, apds a legitimagao
inicial, os estudos passaram a se concentrar em questdes mais especificas. Nesse periodo, os
fandoms passam a ser reconhecidos como publicos estratégicos pela industria cultural.
Plataformas digitais como foruns e blogs ampliaram a visibilidade das praticas dos fas.

Ainda ¢ importante destacar que, neste periodo, emergem estudos que passam a
investigar as relagdes entre industria e fandoms, entre eles os de Hills (2002) e Sandvoss
(2005) que trazem contribuigdes sobre a interagcdes dos fas com produtos mididticos e suas
relagdes de consumo.

Por fim, a terceira onda reflete a consolidacdo da cultura participativa em um
contexto marcado pela popularizagdo das redes sociais. Jenkins (2006; 2009) associa esse
momento a emergéncia de praticas intensamente conectadas, nas quais fds remixam,
comentam, compartilham e expandem conteidos em escala global. Plataformas como X,
Instagram, YouTube e TikTok tornaram-se centrais para campanhas, mutirdes, fanvideos e
estratégias coletivas de engajamento.

Exemplos contemporaneos incluem o fandom do grupo BTS, cujos fas organizam
campanhas globais, a¢des solidarias e estratégias de divulga¢do coordenadas, mantendo o
engajamento mesmo durante o hiato iniciado em 2022. Outro caso ¢ o fandom do Universo
Cinematografico da Marvel, que mobilizou teorias, memes e conteudos colaborativos durante
a Saga do Infinito. De acordo com Borges et al (2022), esses exemplos evidenciam uma
cultura de fas cada vez mais articulada, estratégica e central para a dinamica mididtica
contemporanea.

Assim, embora organizadas em ondas, as praticas da cultura de fas nao se
substituem, mas se acumulam e coexistem. A terceira onda representa a amplificacdo e o
amadurecimento de processos ja observados anteriormente, revelando como a tecnologia e a
literacia midiatica transformaram o fa de espectador marginalizado em protagonista da cultura
digital.

Nesse sentido, o fandom de RBD pode ser compreendido como um exemplo
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emblematico das transformagdes discutidas ao longo dos estudos sobre cultura de f3as,
atravessando diferentes ondas e contextos midiaticos. Desde sua emergéncia nos anos 2000,
vinculada a circulagdo televisiva da telenovela Rebelde, o engajamento dos fas ja apresentava
caracteristicas que extrapolavam o consumo passivo, com a apropriagdo simbolica dos
personagens, das musicas e das narrativas do grupo, aproximando-se do que Jenkins (1992;
2008) define como praticas participativas e de co-cria¢ao de sentidos.

Ao longo do tempo, esse fandom se reconfigurou a partir da expansdo da internet e,
posteriormente, das redes sociais, incorporando dinamicas proprias da segunda e da terceira
ondas da cultura de fas, como a organizacdo em comunidades digitais, a produgao intensa de
contetidos (fanarts, videos, teorias e campanhas) e a atuacdo estratégica diante da industria
cultural, conforme apontam Duffett (2013) e Sandvoss, Gray e Harrington (2017).

A permanéncia e a reativacdo do fandom de RBD, mesmo apos longos periodos de
hiato, evidenciam como os fas ndo apenas mantém vivo o objeto de devocdo, mas também o
ressignificam continuamente, mobilizando afetos, memorias e praticas coletivas no ambiente
digital. Assim, o caso de RBD exemplifica de forma concreta como os fandoms
contemporaneos operam como comunidades altamente conectadas, engajadas e capazes de
tensionar as fronteiras entre passado e presente, abrindo caminho para compreender os
sentidos culturais, simbolicos e politicos envolvidos na retomada do grupo e, especialmente,
na mobilizagdo em torno de sua turné de retorno.

Essa logica se relaciona diretamente com a nostalgia, que atua como um reativador
emocional capaz de mobilizar memorias individuais e coletivas. A nostalgia refor¢a o carater
de Lovemark ao reativar vinculos afetivos estabelecidos no passado, convocando experiéncias
e sensacdes que foram internalizadas pelos fas durante a adolescéncia e juventude. Desse
modo, o retorno do RBD também pode ser visto como a reemergéncia de uma marca afetiva
cuja poténcia foi sustentada de forma continua pelas praticas do fandom. Mesmo durante os
anos de auséncia do grupo, seus admiradores mantiveram vivos os elementos simbolicos que
compdem o universo afetivo da marca, garantindo sua circulagdo e preservagdo no imaginario
cultural.

Assim, o conceito de Lovemark ¢é central para este trabalho porque permite
compreender o RBD ndo apenas como um fendomeno musical, mas como uma marca
emocional cuja vitalidade depende diretamente das dinamicas de nostalgia, participacdo e
memoéria coletiva. E justamente essa combinagdo entre afeto, pertencimento e engajamento
que explica por que o retorno do grupo reuniu tamanha intensidade emocional ¢ mobilizou

publicos diversos, transformando o reencontro em um acontecimento cultural que ultrapassa o
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espetaculo e se inscreve na experiéncia subjetiva de uma geracao inteira.

Armbruster (2016) ao rejeitar uma visdo sem emog¢do da nostalgia, nos permite
entender essa sensacdo como motor afetivo da economia contemporanea, um elo entre o
sentimento e o consumo, capaz de transformar o afeto em valor econdomico.

O mercado, ao perceber o poder dessa vinculagdo, passou a manipular a Cultura de
Fas como ativo econdmico, como defendem Blanar e Glazer (2017). De acordo com os
autores, plataformas digitais e campanhas publicitarias se apropriam do engajamento
espontaneo dos fas, convertendo a producao coletiva em capital midiatico e financeiro. Ainda
seguindo o ponto de vista dos autores, as interagdes, curtidas, postagens e contetidos criados
pelos admiradores, tornam-se dados mensuraveis, utilizados por marcas para medir impacto,
orientar estratégias e legitimar valor de mercado. Assim, o fa deixa de ser apenas o
destinatario da comunicagao e passa a ser um instrumento de validagdo comercial, valorizado
ndo pelo que sente, mas pelo que gera economicamente.

Essa dindmica ¢ descrita por Duffett (2014), ao afirmar que “o préprio fandom foi
colocado no centro das atengdes com o advento da internet e uma estrutura industrial que
busca incorporar, sistematizar e legitimar suas dimensdes como uma forma de consumismo
emocionalmente engajado”. (Duffett, 2014, p.2, tradug@o nossa).

De forma complementar, o autor destaca que, se antes o ser fa era visto como uma
pratica marginal de uma audiéncia excessivamente envolvida, o fandom tornou-se uma
posi¢do de sujeito industrial padronizada, convocada para impulsionar a venda de produtos,
ingressos e edigdes especiais. Tais observacdes reforcam como o mercado incorpora e
legitima o fa como parte da engrenagem publicitaria e do sistema de circulacdo de bens
culturais.

Para Blanar e Glazer (2017) a Cultura de Fas, portanto, ndo ¢ apenas um fendmeno
social, mas um recurso estratégico da economia. Ela sustenta a longevidade de marcas e
produtos culturais, a0 mesmo tempo em que revela as contradi¢des do capitalismo afetivo:
vinculos emocionais genuinos sdo convertidos em métricas, sentimentos em engajamento e
lembrangas em consumo. O mercado reconhece o fa como um agente poderoso, mas também
o transforma em mercadoria, explorando sua lealdade como forma de garantir circulagao,
relevancia e lucro.

Contudo, compreender plenamente a Cultura de Fas exige reconhecer o papel da
materialidade na construcdo desses vinculos afetivos. Como afirmam Leitdo e
Pinheiro-Machado (2010) “nossa existéncia ¢ construida na interagdo cotidiana com os

objetos, e estes sdo capazes ndo apenas de expressar a memoria e a identidade, mas de cria-las
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e transforma-las” (Leitdo; Pinheiro-Machado, 2010, p. 237) . Essa perspectiva desloca o foco
do consumidor para o proprio objeto de consumo, reconhecendo-o como agente ativo na
producao de afetos e identidades. Os produtos, portanto, ndo apenas representam a Cultura
Pop, eles a performam, participando da formagao de identidades coletivas € da manutengao de
memorias emocionais.

Em sintese, o didlogo entre Cultura de Fas, materialidade, nostalgia e marketing
afetivo revela que a publicidade contempordnea ¢ mais do que persuasdo: ¢ mediacao
emocional e estética. Ao explorar a memoria, os objetos ¢ a visualidade como linguagens, ela
consolida uma forma de consumo, em que a emog¢ao ¢ o principal produto e a identidade se
constrdi pelas imagens que se ama, compartilha e compra. Essa dindmica tem uma relagdo
singular entre os fas de artistas musicais, como o RBD, cuja comunidade ativa demonstra
como o afeto se converte em capital simbolico, perpetuando a relevancia da marca no
imaginario coletivo.

De acordo com Duffett (2014), o consumo musical sempre ultrapassou a dimensao
utilitaria do entretenimento para se tornar uma pratica de construcdo identitiria e de
pertencimento social. Desde o século XIX, o ato de ouvir, assistir ou seguir artistas musicais
esteve associado a uma experiéncia afetiva que ultrapassa as normas de classe ou género.
Como observa Cavicchi (2017), para muitos jovens do século passado, o consumo de musica
e de oOpera representava uma forma de expressdo pessoal e emancipagdo emocional, e nao
apenas uma pratica social esperada. Assim, ouvir e vivenciar a musica era também afirmar
uma identidade e reivindicar um espago de sensibilidade dentro de estruturas sociais rigidas.

Essa experiéncia afetiva e de identificagdo se torna ainda mais visivel com a
emergéncia do fenomeno do icone ou estrela, figura que sintetiza carisma, talento e presenga

simbolica. Cavicchi (2017) explica que:

o termo estrela representava essa atitude. Usado pela primeira vez como giria
teatral na década de 1820, uma estrela ndo era apenas um ator ou cantor, mas
uma pessoa Unica cuja presenca transcendia qualquer papel, brilhando
intensamente através das mascaras artificiais do palco (Cavicchi, 2017, p. 7,
traducao nossa).

Essa definicdo ajuda a compreender o conceito de Lovemark (Roberts, 2004) no
contexto musical: o artista, assim como uma marca, transcende o produto, no caso, a musica
ou a novela e se transforma em uma presenca afetiva, capaz de ocupar um espago emocional
duradouro na vida do publico. O RBD, nesse sentido, ndo representa apenas uma banda, mas

um marco geracional que se mantém ativo no imaginario dos fas mesmo apds anos de
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inatividade, reproduzindo essa l6gica de presenga emocional continua.
A relacdo entre fa e artista ¢ também marcada por uma dimensao fisica e sensorial.
Cavicchi (2017) observa que:

O profundo apego emocional dos amantes da musica as estrelas
vinha, em parte, da atengdo a presenca fisica dos virtuosos no palco.
Em especial na opera, o publico frequentemente expressava éxtase
visceral, imaginando a musica “preenchendo suas almas” até
perderem a compostura. ( Cavicchi, 2017, p. 10, tradug@o nossa).

Essa observacdao ¢ crucial para compreender o fendmeno contemporaneo da Soy
Rebelde Tour (2023), em que o reencontro dos fas com os integrantes do RBD mobilizou
reacdes emocionais intensas, lagrimas, gritos e celebracdes coletivas. A presenga fisica dos
artistas, mediada por elementos que os representam enquanto grupo (uniformes, cores, trilhas
sonoras) e pela memoria afetiva construida ao longo dos anos, transformou o espetaculo em
uma experiéncia de reconexao, na qual corpo, emocao e pertencimento se entrelacam.

Nessa mesma linha, Nancy Baym (2013), destaca que os fas de musica estabelecem
formas tUnicas de vinculo, distintas de outros tipos de fandom. Para ela, “os fds musicais
percebem o artista como alguém com quem compartilham experiéncias de vida, e ndo apenas
como uma figura distante da induastria” (Baym, 2013, p.84) A autora argumenta que a
interacao digital entre musicos e seguidores cria uma sensagdo de intimidade, na qual o
engajamento ndo ¢ apenas comunicativo, mas afetivo e relacional.

Essa ‘“amizade midiatica” redefine o papel do fa: ele ndo ¢ mais apenas um
espectador, mas um participante ativo na constru¢do da narrativa artistica. Nas redes sociais,
essa relagdo se manifesta em gestos de cuidado, nostalgia e pertencimento com suas curtidas,
comentarios, fanarts, recriagdes de figurinos e videos emocionados em shows, que ampliam a
presenga do artista. No caso do RBD, essas praticas consolidam o grupo como uma lovemark
musical, cuja relevancia transcende o produto e se ancora em afetos compartilhados.

Assim, o fa musical opera simultaneamente como consumidor, curador ¢ mediador
afetivo, mobilizando sua propria sensibilidade para manter viva a conexdo com o artista
(Duffett, 2014). Esse vinculo, que combina emoc¢ao, corpo € memoria, mostra que 0 consumo
pop contemporaneo ¢, antes de tudo, uma experiéncia de pertencimento.

A permanéncia do RBD no imaginario social, mesmo apds anos de inatividade,
evidencia a forg¢a desse entrelagamento: trata-se de um fendmeno sustentado pela memoria
afetiva, pela logica das Lovemarks e pela atuacdo continua dos fas na manutencao e circulagio
dos significados associados ao grupo.

Nesse sentido, a pergunta que se coloca nao ¢ apenas “quem foi o RBD?”, mas
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“como o RBD permaneceu?”’. Como um grupo encerrado em 2009 reapareceu, em 2023,
capaz de mobilizar tamanha intensidade emocional, gerar pertencimento coletivo e
transformar um reencontro musical em um acontecimento cultural de proporcdes
transnacionais? A resposta ndo se encontra apenas nos fatos historicos ou na trajetoria
artistica, mas na forma como seus simbolos foram apropriados e reinscritos nas dinamicas

digitais contemporaneas pelos fas.
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3. YO DIGO R, TU DICES BD...RBD: A NOVELA, A BANDA, O FA E O SONHADO
RETORNO

A trajetoria do RBD configura-se como um fendmeno midiatico que ultrapassa os
limites da telenovela que lhe deu origem e se consolida como um objeto privilegiado para a
compreensdo das dindmicas contemporaneas entre cultura pop, memdoria afetiva e praticas de
consumo.

Desde sua estreia, o grupo articulou diferentes linguagens e plataformas, integrando
narrativa ficcional, produgdo musical e estratégias de circulagdo que favoreceram a formagao
de um fandom altamente engajado. Esse processo ndo apenas garantiu visibilidade e sucesso
comercial ao longo dos anos de atividade, mas também possibilitou a manuten¢do do grupo
durante mais de uma década de hiato, sustentada pela atuagdo continua de seus fas.

Nesse contexto, torna-se fundamental compreender o RBD a partir da perspectiva da
Cultura de Fas, conforme discutida por autores como Jenkins (2009), Sandvoss (2013) e
Duffett (2013), que reconhecem o publico ndo como mero consumidor passivo, mas como
agente ativo na produgao, circulagdo e ressignificacdo de contetdos midiaticos.

As praticas desenvolvidas pelos fas do RBD, como a preservagdo de acervos, a
criacdo de comunidades digitais, a produgdo de conteudos derivados e a mobilizagdo coletiva
em momentos-chave da trajetéoria do grupo, evidenciam a centralidade do fandom na
constru¢do e na longevidade da marca. Assim, o sucesso e a permanéncia do RBD no
imagindrio coletivo ndo podem ser compreendidos dissociados da atuagdo afetiva, criativa e
estratégica de sua base de admiradores.

Além disso, a relagdo entre o grupo e seus fas ¢ atravessada por uma forte dimensao
estética e emocional, na qual elementos como figurino, cenografia, narrativas romanticas e
simbolos visuais funcionam como dispositivos de identificagdo e pertencimento. A luz de
Maffesoli (2000), tais elementos operam como marcadores das chamadas “tribos”, permitindo
a constru¢do de vinculos comunitarios baseados no compartilhamento de afetos e memorias.

No caso do RBD, a retomada recorrente do universo ficcional de Rebelde,
especialmente por meio do uniforme do Elite Way School e da encenagdo de referéncias
narrativas nos shows, reforga processos de imersdo e reativagdo da memoria coletiva,
intensificando a experiéncia emocional do publico.

Essas dinamicas se inserem em um cenario de convergéncia mididtica, no qual os
conteudos circulam entre diferentes plataformas e sdo constantemente reapropriados pelos fas.

Conforme argumenta Jenkins (2009), conceitos como continuidade, multiplicidade, imersdo e
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extragdo permitem compreender como universos narrativos se expandem para além de seus
formatos originais, sendo constantemente atualizados pela participagdo do publico. No caso
do RBD, essa logica se manifesta tanto na circulagdo de produtos oficiais quanto nas
producdes criadas e mantidas pelos fas ao longo dos anos, evidenciando uma narrativa
transmidia sustentada coletivamente.

A partir dessa base tedrica, este capitulo busca analisar como o RBD se constitui
como uma marca afetiva duradoura e como a atuacdo dos fas foi determinante para a
sobrevivéncia e a posterior revitalizagdo do grupo. Inicialmente, apresenta-se o percurso
historico da novela Rebelde e da formacao do RBD, destacando sua expansdo internacional e
sua permanéncia no consumo cultural brasileiro.

Em seguida, discute-se o papel do fandom na preservacdo, circulagdo e
ressignificagdo do universo narrativo, enfatizando as praticas participativas e os vinculos
emocionais que sustentaram o grupo durante o hiato. Por fim, examina-se o retorno aos palcos
com a Soy Rebelde Tour, compreendida ndo apenas como um evento musical, mas como a
culminagdo de um processo de mobilizacao afetiva, estética e midiatica que envolve nostalgia,
cultura participativa e estratégias contemporaneas de comunicagao.

Dessa forma, a andlise proposta busca demonstrar que o retorno do RBD nao se
explica exclusivamente por seu sucesso passado, mas pela articulagdo entre memoria, afeto e
praticas da cultura de fas, que mantiveram vivo um universo simbdlico capaz de ser reativado

com forga global no presente.

3.1 NUESTRO AMOR: O SURGIMENTO DO FENOMENO REBELDE

Em 15 de agosto de 2005, o Sistema Brasileiro de Televisao (SBT) apresentava ao
publico brasileiro a telenovela mexicana Rebelde, produzida pela Televisa e inspirada na
trama argentina Rebelde Way (2002). Adaptada com dois protagonistas adicionais e
ambientada no colégio interno Elite Way School, a narrativa acompanhava seis jovens, Mia
Colucci (Anahi), Miguel Arango (Alfonso Herrera), Giovanni Méndez (Christian Chavez),
Diego Bustamante (Christopher von Uckermann), Roberta Pardo (Dulce Maria) e Guadalupe
Fernandez - Lupita - (Maite Perroni). Voltada ao publico adolescente, a trama abordava temas
como conflitos familiares, uso de dalcool e drogas, relagdes amorosas e o processo de

construgdo identitaria tipico dessa fase da vida.

Imagem 5: Foto dos protagonistas da novela e integrantes do grupo RBD
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Fonte:

https://tv.sbt.com.br/programas/variedades/sbt-na-web/noticia/95155-ha-12-anos-rebelde-era-exibido-pela-prime

ira-vez-no-sbt acessado em 26/11/2025

Desde sua estreia no México, em 2004, Rebelde rapidamente se tornou um fenomeno
internacional. De acordo com matéria do GShow, “Rebelde: entenda o sucesso da novela que
rompeu as fronteiras do México”, publicada no dia quinze de marco de 2024 por Adriana
Pizzotti, a novela ultrapassou as fronteiras mexicanas e foi exibida em 65 paises, alcangando
indices significativos de audiéncia. No Brasil, passadas duas décadas, continua sendo revista e
consumida, figurando entre os titulos mais assistidos no catdlogo do Globoplay, fato que
evidencia sua permanéncia e forca que ainda mobiliza sua base de fas.

Segundo o jornalista Jorge Luiz Brasil, em entrevista na mesma matéria, editor do
portal Mais Novela, parte desse €xito pode ser atribuido a quimica do elenco principal, mas
também ao peso de atores veteranos como Ninel Conde, Juan Ferrara e Enrique Rocha, ja
reconhecidos pelo publico latino-americano. Além disso, atrizes que posteriormente se
tornaram grandes estrelas, como Angelique Boyer, participaram da trama, o que ajudou a
consolidar sua relevancia no cenario televisivo.

Segundo a Folha de Sao Paulo, em materia intitulada “Banda ja vendeu mais de 500
mil copias no Brasil”, publicada por Thiago Ney em cinco de fevereiro de 2006, o RBD
figurava entre os artistas mais vendidos do Brasil, com mais de 500 mil copias
comercializadas. Em 2021, o levantamento do ChartMasters, trazido pelo portal Latin Pop e
publicado por Arthur Rico em dez de fevereiro do mesmo ano, revelou que o grupo foi o
segundo artista internacional que mais vendeu no pais, com 2,3 milhdes de copias, ficando
atras apenas de Michael Jackson. A popularidade brasileira era tdo expressiva que os dois

primeiros albuns, Rebelde e Nuestro Amor, foram completamente regravados em portugués.
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Mesmo apds o encerramento da novela, o grupo permaneceu ativo por mais dois
anos, langando novos discos, realizando turnés internacionais e estreando a séric RBD: La
Familia, que reimaginava versoes ficcionalizadas dos seis integrantes, consolidando o status
de fendmeno transnacional.

O éxito do produto também levou a criagdo de um remake brasileiro, Rebelde Brasil
(Record, 2011) e, posteriormente, a aquisi¢do dos direitos pela Netflix, que langou uma
continuacdo da franquia. Embora a recep¢ao dessas versoes nao tenha alcangado a intensidade

da obra original, ambas demonstram a longevidade do formato e sua poténcia.

Imagem 6: Imagem dos protagonistas de Rebelde Brasil

4 acessado 26/11/2025

Imagem 7: Imagem dos protagonistas da série Rebelde da Netflix

N

ade-na-netflix/ acessado em 26/11/2025
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Apesar de todo o sucesso, o grupo anunciou o fim em 2008 e encerrou as atividades
em 2009. A partir de entdo, outra narrativa comegou a ganhar forga: a batalha pelos direitos
autorais. Por mais de uma década, disputas entre os integrantes ¢ a gravadora EMI impediram
a disponibilizagdo do catdlogo musical nas plataformas digitais. Assim, o RBD permaneceu
ausente do Spotify, plataforma global de musica sob demanda, até setembro de 2020.

A expectativa acumulada durante esse hiato revelou o tamanho do fendmeno. Ao
entrar no Spotify, o grupo que estava inativo havia 14 anos quebrou recordes. Segundo o
Correio Braziliense, na matéria “’Nostalgia em Alta: RBD quebra recordes de playlist mais
ouvida em 24”, publicada por Jessica Gotlib no dia quatro de setembro de 2020, a playlist
“This Is RBD” tornou-se a mais seguida do mundo em 24 horas, com 173 mil seguidores,
ultrapassando o grupo sul-coreano BTS, que detinha o recorde anterior com 125 mil. No
mesmo dia, perfis oficiais surgiram nas redes sociais digitais, incluindo o /Instagram
(@rbd_musica, acompanhado de uma contagem regressiva que reacendeu a especulagdo global
sobre um possivel retorno.

Esse conjunto de acontecimentos demonstra que o RBD ndo permaneceu vivo apenas
por sua producdo musical ou pelo sucesso televisivo, mas, sobretudo, pela mobilizagdo
emocional continua de sua base de fas, que preservou, reinterpretou e reativou a memoria
afetiva do grupo ao longo dos anos, fenomeno essencial para compreender a forga cultural no
presente.

A trajetdria do RBD, portanto, ultrapassa os limites da telenovela que lhe deu origem
e configura um caso exemplar de produto mididtico que se transforma em marca afetiva. O
sucesso comercial, as multiplas plataformas, a longevidade e a retomada recente s6 se tornam
plenamente compreensiveis quando observados a luz da Cultura de Fas, que operou como
for¢a fundamental na preservagao e circulagao do repertério do grupo.

Mais do que consumidores, os fas do grupo funcionam como guardides da memoria,
mantenedores dos simbolos e articuladores de praticas digitais que impediram que o RBD
desaparecesse do imaginario coletivo. Assim, para entender como uma banda inativa por mais
de uma década retorna com impacto global, € preciso olhar para aqueles que mantiveram essa
chama acesa.

No préximo tépico, aprofundaremos o papel dos fis do RBD como agentes de
circulacao afetiva, cultural e econdmica, elemento central para compreender a sobrevivéncia e

a revitalizacdo da marca no cenario contemporaneo.
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3.2 Y ESTE CORAZON QUE TE ROBASTE: O AMOR DOS FAS PELO RBD

Para compreender esse fenomeno, recorremos as perspectivas de Henry Jenkins,
especialmente as formulacdes presentes em Cultura da Convergéncia (2009), nas quais o autor
traz pontos importantes que podem de certa forma justificar o comportamento dos fas e dessa
forma entender como o RBD se tornou tdo importante para quem os acompanha.

Jenkins (2009) identifica que o engajamento dos fas ¢ impulsionado por uma logica
de compartilhamento e profundidade. O compartilhamento refere-se ao desejo de difundir
contetidos para alcangar o maior nimero possivel de pessoas, enquanto a profundidade diz
respeito ao valor simbdlico que esses conteudos assumem, motivando o publico a investigar e
interagir mais profundamente com um universo narrativo.

No caso do RBD, Baum et al (2023) observam que essa dindmica esteve presente
desde a primeira temporada de Rebelde, quando os niimeros musicais inseridos na trama
estimularam a curiosidade sobre os limites entre ficcao e realidade. A ambiguidade narrativa
funcionava como dispositivo de engajamento, levando fas a acompanhar tanto o enredo
televisivo quanto suas reverberagdes na banda real, criando foruns, blogs e até composi¢des

musicais dedicadas ao grupo.

Imagem 8: Trecho da musica escrita pelos fas para a banda

En cada respiracion yo puedo sentir el peso de tu amor
Seis estrellas brillantes por el mundo marcando una generacion

Tantos recuerdos en mi corazén
Explota alegria y pasion

En tantos momentos pude sonreir
Ahora quiero les decir

Y no puedo olvidarte
No puedo borrarte
Si te tengo dentro de mi

Y no dejo de amarte
Aun que todo cambiase

No puedo alejarme de ti

Porque tu voz no voy a olvidar
Hay muchas cosas que hay de pasar

Y no puedo olvidarte
No puedo borrarte
Si te tengo dentro de mi

Fonte: https://portalpopline.com.br/fas-rbd-criam-musica-homenagem-grupo-veja-letra/ acessada em

05/01/2026

Segundo as autoras, essa mobilizacdo dos fas foi determinante para manter a
visibilidade do RBD ao longo dos anos, sobretudo porque os perfis oficiais do grupo no
YouTube e Instagram s6 foram criados em 2020. Antes disso, todo o acervo disponivel nas

plataformas digitais era fruto de esforcos voluntarios da comunidade, que compartilhava
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musicas, videos e registros de shows, alimentando o imaginério coletivo de novas e antigas
geracoes.

Essa atuacdo evidencia o que Jenkins (2009) denomina Continuidade, com novos
produtos midiaticos derivados de um universo original, que respeitam sua ldgica interna e
multiplicidade, isto ¢, versdes alternativas de uma mesma narrativa adaptadas as necessidades
dos fas e as dinamicas das plataformas.

A continuidade e a multiplicidade do universo RBD manifestam-se em diversas
materialidades, como o documentéario Qué Hay Detras de RBD, que registra bastidores de
uma das turnés, e a série RBD: La Familia, que apresenta versdes ficcionalizadas das
interagdes entre os integrantes. Esses produtos ampliam a experiéncia narrativa do fa,
oferecendo novos pontos de entrada para o mesmo universo. Além disso, contetdos criados
pelos proprios admiradores, como fanfics em grupos do Facebook, videos no YouTube e
arquivos de shows preservados por décadas, expressam o que Jenkins (2009) descreve como
narrativa transmidia, na qual o consumidor ndo ¢ apenas receptor, mas cocriador ativo.

Como exemplo, destacamos o documentario ja citado Qué Hay Detras de RBD,
documentario oficial que retrata a rotina e o dia a dia da banda durante o periodo de turnés,
que foi publicado de forma nao oficial pelos fas junto a um convite para participar de um
grupo de discussdes e fanfics no Facebook. Vale ressaltar que em 2013 a banda ndo possuia
canais oficiais nas redes sociais e a disponibiliza¢do de suas musicas, videos e até mesmo do
seu documentario, era feita por fas.

Imagem 9: Imagem do documentério e descri¢do do video com convite para o grupo de fanfics do

facebook

-

JULIO ABREU

edilor

(DVD) Que Hay Detras do RBD COMPLETO.

4 oA @ £) 850 Gp /> Compartilhar [ salvar
@’ 621 milinscritos

54.010 visualizagbes 1 de set. de 2013
Galera que quiser discutir ou sobre o RBD e a novela Rebelde e ate mesmo fazer novas amizades e so clicar aqui e
venha participar desse grupo https://www.facebook.com/groups/55416..

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=uHf7DFIUUGS acessado em 05/01/2026
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Jenkins (2009) também propde os conceitos de Imersdo e Extracdo. A Imersdo
refere-se a capacidade de adentrar plenamente o universo ficcional, enquanto a Extrag¢do diz
respeito ao uso de elementos narrativos para produzir novos significados fora da obra original.
Ambas as dimensdes podem ser observadas na experiéncia dos fas do RBD, sobretudo nos
shows.

Conforme Maffesoli (2000), elementos estéticos como figurinos, gestos, cores e
codigos linguisticos, sdo essenciais para a constru¢do da identidade social das “tribos”,
comunidades que se reconhecem a partir de simbolos e afetos compartilhados. Nos
espetaculos do RBD, a reprodu¢@o dos uniformes do Elite Way School e de cenas icOnicas da

novela materializa essa imersao, refor¢ando a sensagdo de pertencimento entre os fas.

Imagem 10: Comparativo entre os cantores da banda usando o figurino da novela durante o show

(esquerda) e os fas reproduzindo os figurinos (direita).

mais-de-500-itens acessado 26/11/2023

Baum et al (2023) destacam que a incorporacdo da narrativa da novela aos shows,
seja no uso dos uniformes, seja na referéncia a pares romanticos da fic¢do, intensifica a
experiéncia emocional, pois transporta o publico de volta ao universo original. Tal dindmica
articula-se com a nocdo de identidade social de Maffesoli (2000), na qual o individuo
encontra, em simbolos coletivamente compartilhados, a base de seu pertencimento afetivo.

Nesse sentido, a cenografia e o figurino assumem um papel fundamental na
construgdo da experiéncia estética e afetiva dos shows do RBD, funcionando como
dispositivos de ativacdo da memoria coletiva dos fas. Conforme aponta Maffesoli (2000),
elementos como vestimentas, cores, gestos e codigos visuais operam como marcadores

identitarios das chamadas “tribos”, permitindo que os individuos se reconhecam mutuamente
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a partir de signos compartilhados.

Mesquita (2021) ressalta que nos espetaculos da banda, a reprodu¢ao do uniforme do
Elite Way School, composto por blazer, gravata, saia xadrez ou calga social, ultrapassa sua
fungdo narrativa original e se transforma em um simbolo agregador, capaz de articular
pertencimento, reconhecimento e afeto. Ao vestir ou ver esses uniformes no palco, o publico
ndo apenas assiste a um show musical, mas ¢ reconduzido a um universo ficcional que
marcou sua formagao afetiva e cultural.

A cenografia reforga esse processo ao incorporar referéncias diretas a novela
Rebelde, como a ambientagdo escolar, a disposi¢ao espacial do palco e a encenagdo de cenas e
gestos reconheciveis pelos fas. Para Mesquita (2021), a incorpora¢ao explicita da narrativa
ficcional nos shows intensifica a experiéncia emocional do publico, pois promove uma
sensacdo de continuidade entre a obra televisiva e a performance ao vivo. Essa estratégia
contribui para borrar as fronteiras entre fic¢do e realidade, permitindo que o espetaculo
funcione como um espaco de reencenagdo. Tal dindmica dialoga diretamente com a nogao de
identidade social proposta por Maffesoli (2000), na qual o sentimento de pertencimento
emerge do compartilhamento de simbolos e experiéncias estéticas comuns, mais do que de
vinculos institucionais formais.

Dessa forma, o uniforme e a cenografia ndo operam apenas como recursos visuais ou
nostalgicos, mas como elementos estruturantes de uma experiéncia coletiva que reafirma
lagos comunitarios entre os fas. De acordo com Mesquita (2021), essa materializagdo do
universo de Rebelde contribui para fortalecer o engajamento emocional do fandom,
evidenciando como a estética se converte em linguagem de pertencimento e em ferramenta
central para a manutencao e atualizagdo da cultura de fas no contexto contemporaneo.

Outro ponto enfatizado por Jenkins (2009) ¢ o detalhamento do universo narrativo,
fundamental para garantir coeréncia entre midias distintas. Esse detalhamento pode ser
observado na estética Rebelde: vestimentas caracteristicas, linguagem especifica, rituais
escolares, regras de convivéncia e mesmo produtos licenciados que expandem o universo

ficcional para a vida cotidiana.

Imagem 11: Produtos licenciados da marca RBD.



44

Fonte: https://medium.com/rtvi-ufjf-2-periodo/banda-rbd-e85856c63d1f acessado em 26/11/2015

Por fim, Jenkins (2009) argumenta que o potencial de subjetividade de uma narrativa
se manifesta quando diferentes personagens ou grupos, inclusive os que ndo pertencem ao
nucleo original, passam a contar versdes proprias da historia. Essa logica aparece claramente
nos blogs, foruns e grupos dedicados ao RBD, muitos deles ainda ativos, onde fas discutem
noticias, revisitam memorias e até organizam atos coletivos, como a passeata de protesto apds

o anuncio do encerramento do grupo em 2008.

Imagem 12: Imagem do protesto contra o fim do RBD feita no Brasil em 2008

Fonte:

https://portal108.wordpress.com/2008/08/27/fas-do-rbd-lotam-avenida-paulista-e-protestam-contra-ofim-da-ban
da acessado em 11/11/2025

Dessa forma, o envolvimento do publico com o universo Rebelde e com o RBD
demonstra que a cultura de fas ultrapassa o simples consumo e se configura como pratica de
producao, sustentada por afeto, memoria e participagdo ativa, capaz de manter um grupo com
mais de um década de inatividade presente de forma consistente na midia.

Desse modo, observamos que os fas foram os grandes responsaveis por manter viva a
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marca durante os anos de hiato, expandindo e preservando a narrativa por meio de multiplas
plataformas e praticas culturais. Assim, quando o grupo finalmente anunciou seu retorno, nao
se tratava apenas de um reencontro musical, mas da reativagdo de um universo que jamais
deixou de existir na sensibilidade coletiva.

E nesse contexto que a Soy Rebelde Tour (2023) se torna nio apenas uma turné, mas
um marco para os fas, algo que consolida décadas de memoria afetiva e ressignificacdao de
consumo. No proximo topico, analisaremos como essa reaproximagdao entre o RBD e o
publico se materializa estética e discursivamente nas postagens oficiais, evidenciando o papel
da nostalgia, da cultura participativa e da estética pop na reconstru¢do contemporanea da

marca.

3.3 YO NUNCA ME FUI: O RETORNO DO RBD AOS PALCOS

No dia 4 de outubro de 2020, chegou ao fim a contagem regressiva divulgada nos
perfis oficiais do Instagram dos integrantes do RBD, revelando a realizacdo de uma live
especial apds mais de uma década de hiato. A escolha da data nao foi aleatoria. De acordo
com a Revista Recreio, na matéria “Como surgiu o dia mundial do RBD?”, publicada por
Daniela Bazi no dia quatro de outubro de 2020, a data da matéria ¢ considerada pelos fas
como o Dia Mundial do RBD, pois marca a estreia da novela Rebelde no México, em 2004. O
anuncio, portanto, mobilizou ndo apenas a memoria afetiva construida ao longo dos anos, mas
também o simbolismo que essa data representa para a comunidade de admiradores.

Intitulada Ser o Parecer: The Global Virtual Union, a live ocorreu sem a presenca de
Dulce Maria, que estava gravida e preferiu resguardar-se dos riscos da pandemia,' e de
Alfonso Herrera, que considerou retornar ao grupo incompativel com sua trajetdria
profissional no momento, conforme registrado pelo portal GI1 na matéria “RBD anuncia live
Ser o Parecer para 26 de dezembro sem Afonso Herrera e Dulce Maria”, publicada por
Augusto Rodrigues em trinta de setembro de 2020. Segundo matéria da Televisa, o concerto
foi posteriormente exibido pela emissora mexicana Las Estrellas em 28 de margo de 2021, no
formato de um especial televisivo intitulado Ser o Parecer 2020: El Concierto.

Além da apresentacdo musical, o programa apresentou depoimentos e lembrangas da
trajetoria do grupo, conduzido por Odalys Ramirez e Michelle Renaud, e contou com
participagoes de antigos membros do elenco de Rebelde, entre eles Angelique Boyer, Zoraida

Gomez, Leticia Perdigén, Jack Duarte, Rodrigo Nehme, Grettell Valdéz e Julio Camejo. A

! Crise sanitaria mundial causada pelo virus SarsCov2 - Covid-19 - entre 2020 e 2022.
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Univision também exibiu o especial nos Estados Unidos em 2 de maio de 2021.

O impacto do evento foi imediato. Nas primeiras doze horas de disponibilizagdo da
live, o show alcangou 1,5 milhdo de visualizagdes , de acordo com comunicado do perfil
oficial do grupo no X (antigo Twitter). As estimativas apontavam para cerca de 400 mil
ingressos vendidos até o dia da live, realizada em 26 de dezembro de 2020, demonstrando o
potencial de mobilizacdo de uma base de fas que permaneceu ativa mesmo durante o longo

periodo de inatividade do grupo.

Imagem 13: Post da conta oficial do RBD na rede social X

o

iEstamos eternamente agradecidos por su apoyo incondicional! 6&

B B § La unidn Virtual Global #SerOParecer2020 se convierte en uno
de los livestreams mas exitosos del mundo, con mas de 1.5 MILLONES
de personas que vieron el concierto en las primeras 12 horas § 8 #

Fonte: https://x.com/RBD oficial/status/1346214870774112256

Em entrevista a revista People En Espariiol, o ex-integrante do RBD, Christopher
Uckermann, afirmou que a /ive marcaria o encerramento definitivo de um ciclo. No entanto,
um vazamento posterior, associado a uma suposta conversa entre um fa e Giorgio Torelli,
diretor do show, indicava que o cendrio poderia ser diferente, despertando especulagdes no
fandom, conforme reportado pelo portal Latin Pop, em matéria anteriormente citada.

A divulgag¢do de uma nova musica, Y Siempre He Estado Aqui, intensificou ainda
mais as expectativas. O refrdo que afirma "eu sempre estive aqui, eu nunca me esqueci,
porque um amor tdo grande ndo se perde, nao se acaba", foi interpretado pelos fas como um
gesto de continuidade e reafirmacdo do vinculo do grupo com o publico. Apesar de Maite
Perroni ter negado, a época, a possibilidade de uma nova turn€, a combinagdo entre nostalgia,
musica inédita e mobilizagdo digital manteve o ambiente propicio para anuncios futuros.

Em 19 de dezembro de 2022, os perfis oficiais do RBD publicaram um novo video,
misturando cenas da novela com imagens atuais de um reencontro entre os integrantes. Ao
final, surgia um simbolo imediatamente reconhecivel pelos fas, a gravata do Elite Way
School, acompanhado do endereco soyrebelde.world, onde uma nova contagem regressiva foi
iniciada.

No Instagram oficial do grupo, foram divulgados teldes instalados na Praia de
Copacabana, no Rio de Janeiro, e no Parque do Ibirapuera, em Sdo Paulo, exibiram a

contagem, reunindo centenas de fas caracterizados com uniformes escolares e produzindo
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cenas que lembravam manifestagdes culturais coletivas. No dia 19 de janeiro de 2023, a
contagem se encerrou com o anuncio oficial da Soy Rebelde Tour, revelado em uma
transmissao ao vivo que resgatava registros de shows antigos e anunciava as cidades que
receberiam o retorno do grupo. As vendas de ingressos evidenciaram a dimensdao do
fendmeno.

Conforme divulgado pelo Gl em matéria “Fas de RBD reclamam de empresa
responsavel por venda apods ingressos esgotarem em poucas horas em plataforma online”,
publicada por Gabrielle Mendes no dia 21 de janeiro de 2023, os fas enfrentaram dificuldades
para concluir a compra devido a alta demanda. Em poucas horas, termos relacionados a turné,
como RBDTour, Eventim e Esgotou, ocuparam os assuntos mais comentados nas redes
sociais. Segundo a mesma matéria, no Google Trends a busca por ingressos ultrapassou a
marca de 100 mil pesquisas em um Unico dia, demonstrando a intensidade do interesse
publico.

A turné, que passou por diversos paises da América Latina, Estados Unidos e Brasil,
consolidou-se como um dos maiores fendmenos musicais da década. Segundo o portal de
noticias online Popline, em matéria entitulada “RBD: Soy Rebel Tour ¢ a maior turné de um
grupo latino na historia?”, publicada por Matheus de Carvalho no dia 28 de abril de 2024, os
dados do Touring Data revelam que a Soy Rebelde Tour vendeu 1,6 milhdo de ingressos e
arrecadou 231,7 milhdes de ddlares ao longo de 54 apresentagdes. Nessa mesma matéria,
destaca-se que o Brasil teve papel central nesse percurso, com 454 mil ingressos vendidos e
arrecadacdo de 39,3 milhdes de dolares. O show realizado no Estadio do Morumbi, em Sao
Paulo, em 13 de novembro de 2023, registrou o maior publico da carreira do grupo, reunindo
67.579 pessoas em uma segunda-feira, demonstrando que o vinculo afetivo com o publico
brasileiro permanece excepcionalmente forte. A reportagem conclui que com esses resultados,
o RBD tornou-se oficialmente o grupo latino-americano de maior bilheteria da historia.

A partir desse contexto, temos como hipdtese que o retorno do RBD ndo se explica
apenas pela nostalgia ou pelo sucesso anterior, mas pela articulacdo entre memoria afetiva,
praticas da cultura de fas e estratégias midiaticas contemporaneas que moldaram a recepgao
da Soy Rebelde Tour. A compreensdo desse fendmeno exige examinar como o publico
participou ativamente da circulagdo de significados, como o grupo reativou suas memorias e
quais os apelos publicitarios foram acionados na estratégia de comunicagao nas redes sociais.
No préximo capitulo, investigaremos essas dindmicas, analisando as postagens oficiais do
grupo e as interacdoes do fandom, a fim de compreender como esse reencontro entre artista e

publico se constroi visual e discursivamente no ambiente digital.
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4. ASI SOY YO: O RBD NO INSTAGRAM E SUAS FORMAS DE FORTALECER
SUA IMAGEM

Esta etapa da pesquisa dedica-se a analise do universo de publica¢des postados no
perfil oficial do RBD (@rbd_musica), no periodo de 16 de junho de 2022 a 15 de dezembro
do mesmo ano. Na primeira instancia foram encontrados 55 posts, os quais foram avaliados e
categorizados como proposto pela Andlise de Contetido (Bardin, 2011). As publicagdes foram
divididas em trés categorias: a) nostalgia, identidade e afeto; b) engajamento participativo e
cultura de f3s; e c¢) atualizagdo e relevancia midiatica. Para efeitos de analise qualitativa,
foram analisados os posts mais engajados de cada categoria e/ou posts que remetem
diretamente ao anuncio da Soy Rebelde Tour.

O recorte temporal adotado ndo corresponde apenas a uma delimitagdo cronoldgica,
mas pelo uso de uma estratégia diferenciada. Apos realizar uma live durante a pandemia, o
grupo optou por um hiato nas redes sociais digitais entre 7 de novembro de 2020 a 16 de
junho de 2022, que antecedeu o anuncio oficial da turné de retorno. Esse contexto confere ao
corpus um carater estratégico, pois concentra as acdes comunicacionais responsaveis por
reativar a presenca publica do RBD e reorganizar sua relacio com o fandom no ambiente
digital.

Parte-se do entendimento de que a comunicagdo realizada por meio das redes sociais
ndo ¢ neutra nem espontanea, mas constitui uma pratica discursiva orientada por objetivos
afetivos e mercadoldgicos. Assim, os posts analisados sdo compreendidos como enunciados
que participam ativamente da constru¢do da imagem publica do grupo, da manutencao de sua
relevancia cultural e da sustentacdo do vinculo emocional com sua audiéncia. A analise
proposta, portanto, ndo busca apenas descrever contetidos, mas interpretar as estratégias
comunicacionais mobilizadas e os sentidos que emergem dessas praticas.

Nesse sentido, considera-se que o perfil oficial do RBD atua como um espaco de
mediacao entre passado e presente, entre memoria e atualizagdo, entre industria cultural e
praticas do fandom. A hipdtese que orienta esta analise ¢ a de que, no periodo observado, o
grupo, enquanto marca cultural, aciona simultaneamente trés movimentos centrais: a
mobilizagdo da nostalgia como estratégia de reativacao afetiva; o estimulo a participagdo dos
fas como forma de manutencao da vitalidade da comunidade; e a atualizagao midiatica como
mecanismo de reposicionamento no cenario contemporaneo.

Tais movimentos ndo operam de forma isolada, mas articulam-se na construgdo de

uma narrativa que sustenta a permanéncia simbolica do RBD mesmo apods anos de
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afastamento dos palcos.

A andlise também parte do pressuposto de que o fandom ndo deve ser compreendido
apenas como audiéncia, mas como agente ativo na producdo e circulacdo de sentidos,
conforme defendido por Jenkins (2009). Dessa forma, os contetidos publicados no perfil
oficial dialogam constantemente com praticas culturais ja existentes entre os fas,
apropriando-se delas, legitimando-as e, em muitos casos, incorporando-as a narrativa
institucional do grupo. O perfil, assim, ndo apenas comunica, mas negocia sentidos com sua
comunidade.

Ao longo deste capitulo, busca-se compreender como essas estratégias se
materializam nos posts analisados, de que modo se distribuem ao longo do periodo observado
e quais efeitos produzem na constru¢ao do RBD enquanto fendmeno cultural contemporaneo.
A andlise, portanto, assume um carater interpretativo, qualitativo e quantitativo, voltado a

compreensdo das fungdes discursivas dos contetdos e a articulagdo entre material empirico e

referencial tedrico, em vez de se limitar a uma leitura descritiva das publicagdes.
4.1 METODOLOGIA

A investigacdo foi conduzida a partir da Analise de Contetudo proposta por Laurence
Bardin (2011), compreendida como um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes que
visa produzir inferéncias interpretativas sobre os sentidos presentes nas mensagens, a partir de
procedimentos sistematicos e rigorosos. Trata-se de uma metodologia especialmente adequada
a pesquisas que buscam compreender processos, discursivos e culturais, como ¢ o caso do
presente estudo.

Segundo Bardin (2011), a Andlise de Conteudo organiza-se em trés grandes fases: a
pré-andlise, a exploragdo do material e o tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacgao.
No presente trabalho, essas etapas foram operacionalizadas da seguinte forma.

A fase de pré-andlise consistiu na organizagdo do corpus € na realizacdo de uma
leitura flutuante de todos os 55 posts selecionados. Nesse momento, buscou-se familiarizagao
com o material empirico, observando-se ndo apenas os textos das legendas, mas também os
elementos visuais, os formatos das postagens (imagem, carrossel, reels), os recursos
discursivos mobilizados e o contexto de publicacdo. Essa leitura inicial permitiu identificar
recorréncias tematicas, padrdes comunicacionais e nucleos de sentido que atravessavam o
conjunto do material.

Na etapa de exploracdo do material, procedeu-se a codificacdo e a categorizacao dos

posts. Importa destacar que as categorias analiticas ndo foram definidas previamente, mas
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construidas de forma indutiva, a partir da observacao sistematica das regularidades presentes
no corpus, conforme orienta Bardin (2011) ao defender a emergéncia das categorias a partir
do proprio material empirico. Esse processo resultou na formulagdo de trés categorias de
analise: Nostalgia, Afeto e Identidade; Engajamento Participativo e Cultura de Fas; e
Atualizacdo Midiatica e Relevancia Contemporanea.

Cada post foi analisado individualmente e alocado em apenas uma categoria,
respeitando o principio de exclusividade categorial proposto por Bardin (2011), segundo o
qual cada unidade de registro deve corresponder a uma unica categoria, de acordo com sua
funcdo discursiva predominante. Assim, ainda que determinadas postagens pudessem
apresentar elementos que dialogassem com mais de um eixo tematico, a classificacdo foi
realizada considerando o sentido central que estruturava o enunciado e a estratégia
comunicacional dominante. Ao decorrer do capitulo, analisamos as categorias recorrendo aos
posts mais engajados e/ou os diretamente envolvidos com o retorno do grupo.

Na tabela a seguir apresentamos a sistematizagdo dos posts coletados, distribuidos
pelas respectivas categorias em ordem cronologica de postagem, o que possibilita a

mensuragao das estratégias utilizadas ao se aproximar da data do antincio oficial da turné.

Tabela 1: Post levantados do Instagram do RBD e suas categorias
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DATA DO POST CONTEUDO CATEGORIA
16/06/2022 Video de uma ATUALIZAGAO
apresentacgao da MIDIATICA E
Anahi com a Karol G RELEVANCIA
CONTEMPORANEA
P ATUALIZACAO
17/06/2022 -ivuigacao da MIDIATICA E
musica do Cristian RELEVANCIA
com Gregqueen CONTEMPORANEA
Insercao da musica Salva ATUALIZACAO
17/06/2022 lavict "Por Si MIDIATICA E
e Na Prayist Tor SIEMPIe RELEVANCIA
Hits" da Amazon Music CONTEMPORANEA

NOSTALGIA,
18/06/2022 Comemoracao do AFETO E

més do orgulho IDENTIDADE

Ainda na tematica do més do NOSTALGIA,

22/06/2022 orgulho LGBT, convidam os fas a AFETOE

fazerem fanarts dentro do tema IDENTIDADE

: ~ , ATUALIZACAO
Divulgagao da entrevista MIDIATICA E
24/06/2022 de Dulce Maria para a RELEVANCIA
Volgue México CONTEMPORANEA
NOSTALGIA,
24/06/2022 Post com trecho da AFETO E
musica "A Tu Lado" IDENTIDADE

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

27 Repost do Instagram de ATUAFIZACAO
/06/2022 Cristhian sobre sua MIDIAT}CA £
~ . RELEVANCIA
apresentacgao no dia do orgulho A
CONTEMPORANEA
. ATUALIZACAO
01/07/2022 Reposft de r:4§|t§ e Dulce MIDIATICA E
no anlverstexrlo a marca RELEVANCIA
Marie Care CONTEMPORANEA
04/07/2022 Pos.t mer}c.ionando a data como NOSTALGIA,
aniversario de lancamento da AFETO E
cancao "Un Poco de tu Amor’ IDENTIDADE

Repost do Instagram de
Cristhian sobre o dia do
orgulho

26/06/2022




DATA DO POST

08/07/2022

11/07/2022

11/07/2022

11/07/2022

15/07/2022

18/07/2022

19/07/2022

20/07/2022

22/07/2022

23/07/2022
25/07/2022

CONTEUDO

Post convidando os fas a
descreverem o RBD em
uma palavra

Repost da banda Moderatto,
banda Mexicana que regravou um
album inteiro do RDB em versao
rock

Repost de Cristian no
tapete do MTV Musica
Awards 2022

Repost da apresentacao
de Dulce Maria em
Monterrey

Post convidando os fas a
dedicaram nos comentarios
uma musica para seus amigos

Post com diferentes looks
da Anahi em diferentes
eras

Post perguntando aos fas se
eles ainda tem guardado
ingressos antigos dos shows do
RBD

Repost do Instagram do
Cristhian

Repost do Instagram de Dulce
Maria sobre a novela que ela
estava fazendo parte

Post com foto do Christian
e trecho da cangao Rebelde
que ele canta

Post com foto de
Cristopher e legenda com
trecho de sua musica

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE
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CATEGORIA




DATA DO POST

19/08/2022

19/08/2022

19/08/2022

19/08/2022

22/08/2022

01/09/2022

02/09/2022

CONTEUDO CATEGORIA

Post com foto de Afonso e
trecho da musica Un Poco de
Tu Amor em que ele canta

Post com foto de Anahi e
trecho da musica Quiedate in
Silencio em que ela canta

Post com foto de Maite e
trecho da musica Ser o
Parecer em que ela canta

Post com foto de Dulce e
trecho da musica No Pares, seu
solo no RBD

Repost da apresentacao de
Dulce no 2000 Pops Tur onde
ela cantou musicas do RBD

O post tras a montagem de uma tela de celular com a data
de 17 de novembro e o hordrio de 03h10, a notificagdo da
tela do celular é o trecho da musica Siempre Hey Estado
Aqui, cangado langada na live de 2020 sobre o grupo nunca
ter abandonado seus fas

Post de feliz
aniversario para
Afonso

Post convida o fa a montar a
sua banda nos comentarios
marcando mais 5 amigos

Repost do instagram da
Anabhi

Post com as playlists do
RBD nas plataformas
MISEES

Post convidando os fas a
falarem qual musica do
RBD nao sai da playlist

deles

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETO E
IDENTIDADE

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

NOSTALGIA,
AFETO E
IDENTIDADE

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS




DATA DO POST

04/09/2022

07/09/2022

14/09/2022

17/09/2022

19/09/2022

22/09/2022

23/09/2022

26/09/2022

28/09/2022

03/10/2022

04/10/2022

CONTEUDO

Post em comemoracao aos dois
anos de lancamento de SHEA e
da live de reencontro

Post com print de uma cena no
quarto de uma personagem de
Hillary Duff com o poster do RBD na
parede

Post incentivando os fas
a postarem suas FanArts
de RBD

Post incentivando os fas a
comentarm qual a melhor
musica do RBD para o fim de
semana

Aniversario de langamento
do albdm Nuestro Amor

Post com trecho da
musica "Atras de
Mi"

Post com as playlists do RBD nas
plataformas musicais, dizendo que
é o melhor jeito de comecar a
semana

Repost Anahi

Meme de RBD

Comemoracao do dia
mundial do RBD

CATEGORIA

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETO E
IDENTIDADE

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

NOSTALGIA,
AFETO E
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE
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DATA DO POST

CONTEUDO CATEGORIA

Post de FanArt

Repost instagram do Christian

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

05/10/2022

ATUALIZACAO

09/10/2022 MIDIATICA E

com outros membros do RBD no

11/10/2022

27/10/2022

21/11/2022

21/11/2022

22/11/2022

30/11/2022

30/11/2022

06/12/2022

15/12/2022

casamento da Maite

Post da playlists do
RBD

Repost Dulce

Foto do reencontro dos
integrantes da banda

Foto do reencontro dos
integrantes da banda

Comemoragao dos 15 anos
de Empezar Desde Cero

Divulgacao da camisa do
RBD para a copa

Numeros do RBD no
Spotfy

Comemoragao
aniversario de Dulce

Divulggao de entrevista
feita com Dulce

Fonte: Elaboragdo propria

RELEVANCIA
CONTEMPORANEA

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA

NOSTALGIA,
AFETO E
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETOE
IDENTIDADE

NOSTALGIA,
AFETO E
IDENTIDADE

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ENGAJAMENTO
PARTICIPATIVO E
CULTURA DE FAS

ATUALIZACAO
MIDIATICA E
RELEVANCIA

CONTEMPORANEA




57

Do ponto de vista quantitativo, a categoria mais recorrente ¢ a Nostalgia, Afeto e
Identidade com 21 posts, correspondendo a 38,2% das postagens analisadas, seguida por
Atualizacdo midiatica e Relevancia Contempordnea 20 posts e 36,4% de presenca, e
Engajamento Participativo e Cultura de Fas com 14 posts e 25,5% de presenca.

Esses dados ndo devem ser interpretados apenas como frequéncia tematica, mas
como indicio de uma estratégia comunicacional consistente: a mobilizagdo continua da
memoria afetiva funciona como mecanismo central de manutengdo do vinculo entre publico e
produto cultural. A nostalgia, nesse caso, ndo atua como simples evocagdo do passado, mas
como pratica ativa de reatualizacdo emocional, contribuindo para a permanéncia cultural do

RBD no presente.

Tabela 2: Distribui¢do de posts por categoria

Atualizacdo Midiatica e Relevancia Contemporanea

Nostalgia, Afeto e Identidade

Engajamento Participativo e Cultura de Fas

Fonte: Elaboracao propria

Por fim, na etapa de tratamento dos resultados e interpretacdo, os dados foram
organizados de modo a permitir tanto a observagdo da distribui¢do quantitativa das categorias
quanto, sobretudo, a analise qualitativa dos sentidos produzidos por cada conjunto de posts.
Esse momento consistiu na articulagdo entre o material empirico e o referencial tedrico
mobilizado ao longo da pesquisa, buscando compreender como as estratégias
comunicacionais do perfil do RBD operam na constru¢do de memoria afetiva, na ativacao da
cultura participativa do fandom e na reafirmagao da relevancia contemporanea da marca.

A opcao pela Analise de Contetido, portanto, ndo se limita a um procedimento
técnico, mas se insere em uma perspectiva interpretativa que compreende a comunicagao

digital como pratica cultural e discursiva. Dessa forma, o método possibilita ndo apenas
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organizar o corpus, mas revelar os modos pelos quais 0 RBD constroi sua presenga simbodlica
nas redes sociais em um momento-chave de sua trajetoria recente.

Para os fins da analise, foram utilizados posts com o maior nimero de engajamento
através das curtidas em cada categoria ou posts diretamente ligados ao antincio do retorno do
RBD mesmo que na época nio tenham sido vistos de forma explicita. E importante ressaltar
que apesar dos posts ndo representarem a totalidade da amostra, eles ilustram de forma

satisfatoria o que foi observado nas categorias descritas.

4.2 NOSTALGIA, AFETO E IDENTIDADE

A primeira categoria analitica, intitulada Nostalgia, Afeto e Identidade, reune
postagens que mobilizam de forma direta a memoria coletiva do fandom por meio do
acionamento de trechos de musicas, referéncias a momentos emblematicos da trajetoria do
grupo, datas comemorativas, contetidos visuais associados a diferentes fases do RBD e
discursos que evocam experiéncias afetivas compartilhadas. Trata-se, portanto, de uma
estratégia discursiva que opera menos no plano informativo e mais no simbdlico e emocional,
contribuindo para a construcdo de sentidos duradouros em torno da marca RBD, uma vez que
mesmo sem estarem ativos nas redes por muitos anos, os fas ainda consomem seus produtos
como a turné com os ingressos esgotados.

Essa escolha analitica dialoga com a compreensao da nostalgia ndo como sentimento
individual e espontineo, mas como fendmeno socialmente mediado e culturalmente
produzido. Conforme argumentam Bosi (2003), Pickering e Keightley (2006; 2020), a
memoria ndo corresponde a uma simples recuperacao passiva do passado, mas constitui-se
como um processo ativo de reconstru¢do no presente, orientado pelas necessidades, afetos e
disputas simbolicas contemporaneas. Nesse sentido, os posts nostalgicos publicados pelo
perfil oficial do RBD nao se limitam a rememorar a histéria do grupo, mas operam como
dispositivos de reatualizagdo, reinscrevendo o passado nas praticas cotidianas de consumo,
interagdo e identificacdo dos fas.

Para exemplo dessa logica, o post adotado foi publicado em 23 de agosto de 2022,
tendo sido escolhido por ser um post diretamente relacionado ao retorno do RBD com turné.
A publicagdo apresenta uma imagem promocional do grupo referente ao album Celestial
(2006), um dos ultimos langcamentos ainda vinculados a exibi¢do da telenovela Rebelde.
Embora a imagem remeta diretamente ao passado, sua construg@o visual simula a interface de

uma tela de celular, com a marcagdo de data (17 de novembro) e horario (15h10).
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Imagem 14: Post spoiler da data do inicio da contagem regressiva

all T @

03:10pm

martes 17, noviembre

Yo siempre he estado aqui,
Yo nunca te olvidé,
Porque un amor tan grande, no se va, no se fue...

Fonte: Instagram oficial do RBD

A época da postagem, esses elementos ndo tinham significado explicito, mas
posteriormente os fas compreenderiam que essa data marcava o inicio da contagem regressiva
para o langamento do site oficial que anunciaria a turné de retorno do grupo. O post, portanto,
articula simultaneamente memoria e antecipagdo, passado e expectativa, afetividade e
estratégia comunicacional.

Além da imagem, o uso do trecho da musica - “Yo siempre he estado aqui, yo nunca
te olvidé, porque un amor tan grande no se va, no se fue™ - intensifica o carater afetivo da
postagem. A escolha da letra ndo ¢ aleatoria: ela constrdi uma narrativa de reciprocidade
emocional entre grupo e publico, sugerindo a permanéncia do vinculo ao longo do tempo.
Dessa forma, o discurso ndo apenas convoca a memoria do fa, mas também reforga a ideia de
continuidade afetiva, elemento central na manutencdo da relagdo entre marca cultural e
audiéncia.

Esse tipo de operagdo discursiva aproxima-se das analises desenvolvidas por
Berrogain (2022) e Martini (2020), que identificam no retorno do RBD, especialmente
durante e ap6s o contexto pandémico, uma mobilizagdo estratégica da nostalgia como forma
de oferecer conforto emocional, sensagdo de estabilidade e continuidade em um periodo
marcado por incertezas e rupturas. Os posts enquadrados nesta categoria atuam exatamente
nesse registro: acionam lembrancas compartilhadas, letras de musicas marcantes e referéncias
a fases emblematicas do grupo como dispositivos de pertencimento, reforcando a coesdo

simbdlica do fandom.

2 Em tradugéo, “Eu sempre estive aqui, eu nunca me esqueci, porque um amor tdo grande nao acaba,
ndo some.”
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A recorréncia desses conteudos também contribui para a compreensio do RBD
enquanto lovemark, nos termos propostos por Roberts (2004) e analisados por Maestri ¢ Edral
(2020). Nessa perspectiva, o valor da marca ndo reside prioritariamente em atributos
funcionais ou racionais, mas na intensidade do vinculo emocional estabelecido com seu
publico. A afetividade, nesse contexto, deixa de ser um elemento periférico e passa a
constituir o nicleo da relagdo entre produto cultural e audiéncia. Os posts nostalgicos operam
justamente nessa logica, fortalecendo lagos emocionais e reforcando a fidelizacdo simbolica
do fandom.

Os posts mais engajados dessa categoria, como aqueles vinculados ao Dia Mundial
do RBD, aos aniversarios de albuns ou a retomada de imagens icOnicas da trajetéria do grupo,
evidenciam que a nostalgia opera como potente ativador de memdoria coletiva, identidade
geracional e consumo cultural. Ao convocar os fas a revisitarem suas proprias historias de
relagdo com o grupo, esses conteudos reforgam a dimensdo do RBD como marco afetivo e
cultural compartilhado.

O post do dia mundial do RBD, comemorado no dia 4 de outubro por ser a data de
estreia da novela do México, traz um trecho da musica Nuestro Amor que evidencia em sua
letra o sentimento carregado pelo fa “¢ tdo magico como as coisas aconteceram em nosso

doce amor”, em traducdo livre.

Imagem 15: Post do dia mundial do RBD

"Es tan magico como todo pasd, ‘
en nuestro amor. Nuestro dulce amor'

Fonte: Instagram oficial do RBD

Ja& quando olhamos para o post de comemoracdo do album Nuestro Amor,

conseguimos perceber ainda mais a forma como essa nostalgia ¢ utilizada. A musica por si s0
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jé tras em seu trecho lembrangas da época da escola, da época da adolescéncia e do primeiro

amor. Epoca vivida por muitos fas do RBD na primeira exibi¢ao da novela.

Imagem 16: Post do aniversario do album Nuestro Amor

Una guitarra y mi nifez,
La escuela y mi primera vez...
Amigos que no he vuelto a ver,
an guedando »

Fonte: Instagram oficial do RBD

Assim, foram incluidos nesta categoria os posts que operam prioritariamente na
evocagdo emocional, na mobilizagdo da memoria coletiva e na construgdo de pertencimento
ao fandom.

Além dos contetdos diretamente associados a evocacdo de memorias do passado,
também foram incluidos nesta categoria os posts que articulam valores ligados a identidade
coletiva, ao pertencimento ¢ a dimensao afetiva do fandom. Nesse conjunto, enquadram-se
publicacdes relacionadas ao més do orgulho LGBTQIA+, discursos de acolhimento,
resisténcia e representagdo de comunidade, bem como contetidos que reforcam a nogdo de
afeto compartilhado e voz coletiva.

O primeiro més de analise coincidiu com o més do orgulho, em que o Instagram
oficial do RBD fez posts aliando a marca a comemoragao, incentivando os fas a comentem

musicas do RBD que eles usam para celebrar a diversidade.
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Imagem 17: Post da playlist Pride Day

Fonte: Instagram oficial do RBD

A inclusdo desses materiais na categoria Nostalgia, Afeto e Identidade ndo se deve a
uma dimensao ativista isolada, mas a forma como operam discursivamente na constru¢ao de
um imaginario afetivo e identitdrio do fandom, reforcando o RBD como espaco de
reconhecimento, pertencimento e elaboragdo emocional.

Da mesma forma, os posts que utilizam trechos de musicas foram classificados nessa
categoria por atuarem prioritariamente na evocagao emocional e na ativacdo de vinculos entre
o publico e o grupo (Imagem 15 e 16). Letras musicais, quando mobilizadas nesse contexto,
deixam de ser apenas elementos estéticos e passam a funcionar como dispositivos de memoria
cultural, capazes de condensar experiéncias geracionais, afetos compartilhados e narrativas
autobiograficas dos fas.

Assim, a recorréncia de expressoes ligadas a saudade, a permanéncia do vinculo e a
ideia de amor duradouro refor¢a aquilo que diversos autores compreendem como contrato
afetivo entre artista e audiéncia, sustentado por relagcdes que ultrapassam a logica estritamente
mercadoldgica.

Observa-se ainda que, especialmente na etapa final do periodo analisado, entre 1° de

setembro e 4 de outubro de 2022, ha um aumento significativo na recorréncia de contetidos
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voltados @ memoria coletiva e a celebragdo simbolica da trajetoria do grupo. Nesse momento,
multiplicam-se as postagens que remetem a langamentos antigos, aniversarios de albuns e
datas simbolicas, como o Dia Mundial do RBD, que remete a estreia da telenovela Rebelde.
Esse movimento sugere uma intensificagdo estratégica do acionamento da memoria
afetiva como forma de preparacdo do publico para o retorno do grupo, reforgando vinculos

emocionais e consolidando um terreno afetivo propicio a posterior divulgacao oficial da turné.

4.3 ENGAJAMENTO PARTICIPATIVO E CULTURA DE FAS

Ao observar a categoria Engajamento Participativo e Cultura de Fas, identificam-se
publicagdes cuja funcdo discursiva central consiste em estimular diretamente a interagdo dos
seguidores, por meio de perguntas abertas, convites a marcagdo de amigos, incentivo ao
compartilhamento de fanarts, memes e experiéncias pessoais. Trata-se de um conjunto de
contetidos que ndo apenas busca ampliar o alcance algoritmico do perfil, mas estrutura uma
dindmica relacional na qual o fa ¢ interpelado como sujeito ativo do processo comunicacional.

Essa logica dialoga diretamente com a nogao de cultura participativa formulada por
Jenkins (1992; 2009), segundo a qual os publicos atuam como agentes de producdo simbdlica,
colaborando na circulagdo, ressignificagdo e expansdo dos sentidos associados a obra.

Um exemplo dessa dindmica pode ser observado na publicacdo que convida os
seguidores a compartilharem produgdes proprias por meio da hashtag institucionalizada
#FanArtRBD. O post convoca explicitamente o envio de desenhos, colagens, videos e outras
criagdes visuais. A propria circulagdo da hashtag revela sua eficacia como dispositivo de
engajamento: ao acessa-la, observa-se a existéncia de mais de mil publica¢des produzidas por
fas.

Esse dado ndo apenas evidencia a vitalidade do fandom, mas também demonstra
como a plataforma opera como espago de visibilidade e legitimagao das praticas criativas dos

seguidores, incorporadas simbolicamente ao ecossistema da marca RBD.

Imagem 18: Post convite aos fas para envio de fanarts
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L5
#FanArt

Fonte: Instagram oficial do RBD

Nesse sentido, o post (Imagem 18), que convida explicitamente ao envio de fanarts,
colagens, videos e produgdes criativas, materializa a logica da cultura participativa descrita
por Jenkins. A chamada direta a participagdo, expressa em enunciados como “;Mandanos tus
creaciones!”, associada ao uso da hashtag institucionalizada e a posterior legitimacdo dessas
producdes por meio de repostagens, constroi um ambiente no qual o fandom € reconhecido
como coprodutor legitimo da narrativa da marca. Esse reconhecimento fortalece o sentimento
de pertencimento, valoriza o investimento afetivo do publico e contribui para a consolidagao
de uma comunidade ativa e engajada em torno do RBD.

No contexto das plataformas digitais, esse tipo de participagdo se intensifica e se
torna estrutural, conforme discutem Recuero (2005), Baym (2013) e Bevilaqua (2014), ao
analisarem as redes sociais como ambientes de sociabilidade, coprodugdo e negociagdo
continua de sentidos. O perfil oficial do RBD nao apenas reconhece essas dinamicas, mas
passa a incorpora-las como estratégia comunicacional recorrente, apropriando-se de praticas
tipicas do fandom, como o humor interno, as narrativas afetivas, a produ¢do autoral e a
interagdo constante, e legitimando-as ao convocar, repostar e valorizar diretamente essas
contribuigoes.

Essa dinamica refor¢a o que Duffett (2014) e Cavicchi (2017) compreendem como a
centralidade das praticas coletivas na constituicdo do fandom contemporaneo. O valor
simbolico do produto cultural ndo ¢ fixo nem unilateralmente produzido pela instancia oficial,
mas continuamente negociado e ampliado pelas interagdes entre os proprios fas e entre fas e
perfil institucional.

Ao estimular esse engajamento, o RBD redistribui o poder de producdo de

significado, o que dialoga também com as reflexdes de Kinder (1991) acerca dos jogos de
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poder na cultura mididtica, nos quais o publico participa ativamente da constru¢do das
narrativas e da circulacao dos discursos.

Os posts dessa categoria operam, portanto, como dispositivos que transformam o fa
de espectador em agente ativo da narrativa, reforgcando lagos comunitarios e identitarios. Esse
movimento aproxima-se ainda da nogao de “tribos” proposta por Maffesoli (2000), na medida
em que a interagdo constante, o compartilhamento de experiéncias e o reconhecimento mutuo
produzem um sentimento de pertencimento coletivo sustentado por afetos, simbolos e praticas
comuns, como, por exemplo, em postagens que retratam memes conhecidos pela comunidade

online e trazidos para o contexto do RBD.

Imagem 19: Meme RBD

RBD
Yo ignorando que es lunes
mientras escucho RBD.

Fonte: Instagram oficial do RBD

Essa logica fica evidente em postagens que convocam os seguidores a comentarem
sobre experiéncias pessoais, como no caso dos contetidos que perguntam se os fas ainda
guardam ingressos antigos de shows, ou daqueles que solicitam o envio de fanarts para
possivel repostagem. Nessas situagdes, a plataforma deixa de ser apenas um canal de
divulgacdo e passa a operar como espaco de escuta e legitimagao simbdlica do publico. A
participagdo solicitada ndo se restringe ao gesto superficial do like, mas envolve o
compartilhamento de memorias, investimentos afetivos e produgdes criativas, configurando

uma forma de engajamento mais profundo e qualitativamente relevante.

Imagem 20: Post de ingressos antigos do RBD



66

.CONSERVAS
o5 BOLETOS
DE ALGUN
CONCIERTO DE

B

A

Fonte: Instagram oficial do RBD

Além disso, tais praticas podem ser compreendidas também como formas de
performance afetiva do fa, uma vez que produzir fanart, compartilhar memorias e participar
ativamente das dinadmicas propostas pelo perfil constitui um gesto de investimento identitario
e afetivo. O engajamento, portanto, ndo se limita a ldgica da visibilidade algoritmica, mas
revela-se como elemento estrutural da relacdo entre marca e publico, sustentando a

continuidade simbolica do RBD enquanto fenomeno cultural contemporaneo.

4.4 ATUALIZACAO MIDIATICA E RELEVANCIA CONTEMPORANEA

No que se refere a categoria Atualizagdo Mididtica e Relevancia Contemporanea,
observa-se que ela congrega postagens cuja fungdo discursiva principal € situar o RBD no
tempo presente, por meio de reposts de aparigdes publicas dos integrantes, participagdo em
eventos recentes, divulga¢do de projetos solo, circulacio em premiagdes e didlogos com
produtos da cultura pop contemporanea.

Diferentemente dos conteudos centrados na evocacdo direta do passado, aqui a
estratégia comunicacional opera no sentido de construir uma narrativa de continuidade, na
qual o RBD nao ¢ apresentado apenas como memoria afetiva, mas como presenca cultural
ativa. Esse movimento revela um esfor¢co deliberado de equilibrar nostalgia e atualizagdo,
passado e presente, memoria e performance atual da marca.

As plataformas digitais, conforme argumentam Martino (2014) e Dodebei (2010),
funcionam como espacgos de circulagdo permanente de narrativas identitarias e de reinscrigao

simbolica de sujeitos e marcas no fluxo continuo da cultura. Nesse sentido, os posts
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enquadrados nessa categoria podem ser compreendidos como mecanismos de reancoragem
temporal: ao exibir o RBD em contextos mididticos contemporaneos, o perfil evita que o
grupo seja cristalizado exclusivamente como fendmeno de um passado encerrado,
promovendo, ao contrario, uma percepcao de permanéncia e atualizagao.

Essa estratégia também dialoga com as reflexdes de Canclini (2015) sobre consumo
cultural em contextos de globalizagdo e convergéncia midiatica. Para o autor, os bens
circulam em ecossistemas hibridos, nos quais tradicdo e contemporaneidade se articulam
continuamente.

Ao evidenciar os integrantes em transito constante pela midia, seja por meio de
entrevistas, apari¢cdes publicas, projetos musicais recentes ou circulagdo em plataformas como
Spotify, o perfil oficial reposiciona o0 RBD como um produto cultural adaptado as logicas
contemporaneas de visibilidade e consumo.

Como exemplo, podemos citar o video de Anahi reagindo ao cantor Bad Bunny, de

atual relevancia e sucesso, cantando Salvame, sua musica solo € uma das mais ouvidas do

grupo.

Imagem 21: Video Anahi reagindo a Bad Bunny

Fonte: Instagram oficial do RBD

Esse reposicionamento ndo apenas sustenta a legitimidade cultural do grupo no
presente, como também contribui para preparar o terreno para o anuncio da turné, criando
uma atmosfera de expectativa e plausibilidade em torno do retorno.

Além disso, a atualizagdo midiatica opera como estratégia de ampliagdo de alcance
para além do fandom historico. Ao inserir o RBD em didlogos com artistas contemporaneos,

plataformas de streaming e formatos nativos das redes sociais, o perfil conecta o grupo a
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novas audiéncias e refor¢a sua presenca no ecossistema digital atual, em consonancia com o
que discute Mata (2023) sobre circulagdo cultural em ambientes digitais e com os dados de
consumo cultural frequentemente divulgados por veiculos como a Forbes Brasil. Trata-se,
portanto, de uma estratégia que ndo apenas preserva a memoria, mas constroi ativamente a
relevancia no presente.

E importante destacar que a classificagdo dos posts nessa categoria ndo se deu a
partir da figura do integrante do RDB presente na publicacdo, mas da fungdo discursiva
predominante do conteudo, conforme orienta o principio de exclusividade metodologica
proposto por Bardin (2016). Assim, ainda que muitos posts envolvam imagens ou agoes
individuais dos membros do grupo, o critério de categorizagdo foi a intengdo comunicacional
do enunciado: sempre que o foco recaiu sobre a demonstragdo de presenca midiatica atual,
circulacao publica ou legitimacdo contemporanea da marca, a postagem foi alocada nesta
categoria.

Nesse sentido, a atualizagdo midiatica funciona como evidéncia concreta de que o
RBD permanece vivo no circuito cultural, mesmo apds anos de inatividade formal. Reposts de
conteudos dos proprios integrantes, interacdes com figuras publicas, divulgagao de
entrevistas, registros de premiagdes e publicagdes com dados de desempenho em plataformas

de streaming operam como dispositivos de legitimacao publica da relevancia atual do grupo.

Imagem 22: Christian em premiacdo da MTV

Fonte: Instagram oficial do RBD

Essas postagens comunicam, de maneira explicita ou implicita, que hd consumo

ativo no presente, que a marca continua performando bem nas métricas da industria cultural e
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que o RBD ainda ocupa um lugar de visibilidade no cenario midiatico.

Um exemplo emblematico desse movimento pode ser observado nas publicagdes que
divulgam numeros de streams, ouvintes mensais e alcance internacional do grupo nas
plataformas digitais. Esse tipo de conteido ndo apenas informa, mas performa
simbolicamente a relevancia contempordnea do RBD, funcionando como estratégia de
reafirmacdo de capital simbolico, constru¢do de autoridade cultural e disputa por atencdo em
um ambiente marcado pela logica algoritmica da visibilidade. Ao apresentar dados que
atestam o sucesso atual, o perfil constréi discursivamente a ideia de que o RBD ndo ¢ apenas
um fendmeno nostdlgico, mas uma marca cultural em plena atividade. Conforme podemos

observar no post feito em 30 de novembro de 2022.

Imagem 23: Post dos nimero do RBD no Spotfy
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Fonte: Instagram oficial do RBD

Por fim, quando observada em articulacdo com as demais categorias, a Atualizagdo
Midiatica e Relevancia Contemporanea revela-se fundamental para compreender a estratégia
global de comunicagdo do perfil: enquanto a nostalgia sustenta o vinculo afetivo e a
identidade do fandom, e o engajamento participativo fortalece a comunidade ativa, a
atualizacdo midiatica garante a legitimidade publica do RBD no presente. Trata-se, portanto,
de um eixo estruturante do reposicionamento do grupo como marca cultural contemporanea, e

nao apenas como produto ancorado no passado.
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5.CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa permitiu compreender que o posicionamento digital do RBD, no
periodo analisado, estrutura-se a partir de uma articulagdo estratégica entre trés eixos centrais:
a mobilizacdo da nostalgia, o estimulo ao engajamento participativo do fandom e a constante
atualizagdo midiatica da marca.

Esses elementos ndo operam de forma isolada, mas constituem um ecossistema
comunicacional integrado, no qual memoria, afeto e presenca contemporanea se combinam na
construgdo de uma narrativa coerente de permanéncia simbolica do grupo no cenario cultural.

A andlise evidenciou que a nostalgia, longe de se configurar como simples evocagao
passiva do passado, atua como um recurso ativo de producgdo de sentido. Conforme apontam
autores como Pickering e Keightley, Sedikides et al. ¢ Armbruster, a nostalgia pode ser
compreendida como uma pratica cultural socialmente compartilhada, capaz de reorganizar o
passado a luz das demandas do presente.

No caso do RBD, os contetidos que acionam memorias coletivas, trechos de musicas,
marcos histéricos e datas simbolicas operam como dispositivos de reatualizagdo afetiva,
permitindo que o grupo permanega culturalmente relevante mesmo em um contexto de hiato
prolongado.

Esse processo se articula diretamente as praticas participativas do fandom, que
ocupam papel central na dindmica comunicacional observada. Conforme argumentam
Jenkins, Baym e Duffett, os fas contemporaneos nao atuam apenas como receptores de
conteudo, mas como agentes ativos na producao, circulacao e ressignificagao de sentidos.

Os dados analisados indicam que o perfil oficial do RBD reconhece e legitima essa
agéncia ao convocar explicitamente a participagdo do publico, ao valorizar produgdes autorais
(como fanarts, comentarios e memorias compartilhadas) e ao incorporar elementos da cultura
interna do fandom em sua propria narrativa institucional. Dessa forma, a comunicagdo do
grupo se constroi de modo relacional, negociando sentidos com sua audiéncia em vez de
apenas transmiti-los unilateralmente.

Ao mesmo tempo, a presenca significativa de contetidos voltados a atualizagdo
midiatica demonstra que o reposicionamento do RBD ndo se fundamenta exclusivamente na
l6gica memorial.

Ao evidenciar aparigdes publicas dos integrantes, projetos solo, inser¢cdes em
playlists, dados de consumo e didlogos com outros produtos culturais contemporaneos, o

perfil constr6i uma narrativa de continuidade e atualidade. Essa estratégia confirma as
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reflexdes de Martino, Canclini ¢ Dodebei acerca das dinamicas de circulagdo cultural em
ambientes digitais, nos quais a permanéncia simbolica de uma marca depende de sua
capacidade de se reinscrever constantemente no presente.

Os resultados indicam, portanto, que o retorno do RBD nao se explica apenas por um
movimento espontaneo de nostalgia coletiva, mas por um trabalho comunicacional
estruturado, que combina afetividade, participagdo e visibilidade midiatica.

O grupo ¢ reconstruido discursivamente nao apenas como lembranga geracional, mas
como marca cultural ativa, capaz de mobilizar diferentes camadas de publico e de se
reposicionar em um ecossistema comunicacional profundamente transformado pelas
plataformas digitais.

Nesse sentido, o estudo contribui para o campo da Comunicagdo ao evidenciar como
fenomenos da cultura pop contemporanea articulam dimensdes afetivas, simbolicas e
mercadoldgicas em suas estratégias digitais.

A andlise do caso RBD demonstra que a nostalgia, quando compreendida como
pratica social e cultural, ndo representa um obstaculo a inovagdo, mas pode funcionar como
motor de reencantamento, reconfiguracdo identitaria e reativacdo de comunidades de
consumo. Assim, mais do que explicar o retorno de um grupo especifico, esta pesquisa
oferece subsidios para compreender dinamicas mais amplas que atravessam a relagcdo entre

midia, memoria, fandom e consumo cultural no contexto das redes sociais.
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