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RESUMO

Esta pesquisa investiga o jornalismo defendendo que ele ¢ uma forma de conhecimento. Isto &,
que produz um tipo especifico de conhecimento que se localiza entre o conhecimento produzido
pelas ciéncias e o conhecimento do senso comum. Apresenta-se um resgate historico das
pesquisas sobre o tema, a partir do pioneiro ensaio de Robert Ezra Park de 1940, bem como de
trabalhos desenvolvidos no Brasil por Adelmo Genro Filho (1987), Eduardo Meditsch (2001;
2002; 2003), Alfredo Vizeu (2014) e Laerte Cerqueira (2018) e a mais recente andlise da
questdo feita por Rasmus Nielsen (2021), que retoma o ensaio de Park. Pesquisa-se o jornalismo
sonoro em formato podcast. Esta midia surgiu nos Estados Unidos em 2004 e, apesar de, neste
mesmo ano, ja existirem produgdes no Brasil, o mercado nacional avanga, notadamente, apos
2018, com a criagdo de variados programas jornalisticos. A partir da concep¢do de “radio
expandido”, proposta por Marcelo Kischinhevsky (2016), abordam-se o surgimento e o
desenvolvimento da midia, apresentando as suas principais caracteristicas definidoras. Da
mesma forma, sdo discutidas questdes referentes a propria produgdo sonora, ou seja, o uso do
som como base para o conteudo. Com a analise, verifica-se que o préprio som forma um
conteudo narrativo. O objeto empirico de pesquisa € a série de literatura infantil Como comegar
a ler para criangas, integrante do podcast de cultura Como comegar, do Nexo Jornal, e
veiculada em 2019. A forma e o contetdo de trés dos oito episddios da série sao analisados por
meio de duas metodologias: andlise de conteido (BARDIN, 1977) e analise dos elementos
sonoros palavra, musica, siléncio e efeitos sonoros que compdem a linguagem radiofonica
(BALSEBRE, 2005) para investigar como a narrativa jornalistica produziu (ou ainda, estimulou
a producdo) de conhecimentos. Além disso, a partir das trés categorias, propostas por Teun van
Dijk (2005): conhecimento pessoal, conhecimento social/grupal e conhecimento cultural,
identifica-se o tipo de conhecimento gerado. Conclui-se que uma producao jornalistica ¢ criada
a partir da pressuposicdo de que existe um conhecimento geral que ¢ -culturalmente
compartilhado. A partir disso, conhecimentos especificos, como o pessoal e o grupal, estdo
presentes na narrativa, que vai estimular a produgdo de outro tipo de conhecimento cultural,

desta vez, um pouco mais especifico do que o geral, que originou a propria producao.

Palavras-chave: Producdo de conhecimento. Podcast jornalistico. Rédio expandido. Como
comegar. Nexo Jornal.



ABSTRACT

This research investigates journalism defending that it is a form of knowledge. That is, it
produces a specific type of knowledge that is located between the knowledge produced by the
sciences and the knowledge of commom sense. A historical review of the researches about the
subject is presented, based on the pioneering essay by Robert Ezra Park from 1940, as well as
on works developed in Brazil by Eduardo Meditsch (2001; 2002; 2003), Adelmo Genro Filho
(1987), Alfredo Vizeu (2014) and Laerte Cerqueira (2018) and the most recent analysis about
the subject made by Rasmus Nielsen (2021), that resumes Park’s essay. Sound journalism is
researched in podcast format. This media appeared in the United States in 2004 and, despite the
fact that, in that same year, there were already productions in Brazil, the national market
advances, notably, after 2018, with the creation of various journalistics programs. Based on the
concept of “expanded radio”, as proposed by Marcelo Kischinhevsky (2016), the emergence and
the development of the media is approached, presenting its main defining characteristics. In the
same way, questions related to the sound production itself are discussed, that is, the use of sound
as basis for the content. The object of research is the children’s literature series Como comegar a
ler para criangas, part of the culture podcast Como comegar, by Nexo Jornal, published in
2019. The form and the content of three of the eight episodes of the series are analyzed through
two methodologies: content analysis (BARDIN, 1977) and analysis of sound elements word,
music, silence and sound effects that composed the radiophonic language (BALSEBRE, 2005)
to investigate how the journalistic narrative produced (or even, stimulated the production) of
knowledge. Furthermore, based on three categories, proposed by Teun van Dijk (2005):
personal knowledge, group/social knowledge and cultural knowledge, the type of knowledge
generated is identified. It is concluded that a journalistic production is created from the
assumption that there is a general knowledge that is culturally shared. From this, specific
knowledge, such as personal and group, are present in the narrative that will stimulate the
production of another type of cultural knowledge, this time, a little more specific than the

general that origined the production itself.

Keywords: Knowledge production. Journalism. Podcast. Como comegar. Nexo Jornal.
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1 INTRODUCAO

Quando eu cursava a disciplina “Pesquisa em Comunicagdo”, no primeiro ano do
mestrado na UFJF, os professores falaram que, em muitos casos, uma das razdes para o aluno
fazer o curso esta relacionada com alguma questao da propria vida dele. Dessa forma, ¢ como
se procurassemos entender, por meio da pesquisa académica, algo que se liga intimamente a
nossa trajetoria pessoal.

O jornalismo sonoro sempre esteve presente na minha vida. Na casa dos meus pais,
uma das primeiras acoes feitas no dia ¢ ligar o radio para saber o que esta acontecendo no
mundo, para rir € se emocionar com histérias humanas, para ouvir musica e ter uma
companhia agradavel ao longo das atividades da rotina. Esse convivio era tdo forte que,
quando eu precisei decidir que faculdade faria, ja tinha a resposta. Fui entdo fazer o curso de
Comunicag¢ao Social com habilitacao em Jornalismo na UFJF.

O meu contato com a produgdo jornalistica foi se intensificando ao longo da
graduacao e, especialmente, depois dela. De forma contraditoria, por um desses caminhos que
a vida faz, eu ndo atuei profissionalmente como jornalista. Mas sempre vi essa producao
como uma janela para conhecer as coisas do mundo.

A cada contato com o jornalismo seja no impresso, na televisao, no radio, na internet,
enfim, eu sentia que tinha aprendido algo novo, que o meu conhecimento sobre aquele
assunto tinha sido ampliado de alguma forma. Entdo, poderiamos dizer que o jornalismo
produz conhecimento?

Essa pergunta e variacdes dela andam comigo ha alguns anos e esta dissertagcao foi o
caminho que eu encontrei para refletir sobre ela. A minha pesquisa académica parte, entdo, da
observacao do meu proprio cotidiano, desde o convivio com o radio na casa dos meus pais ao
meu contato atual com o jornalismo sonoro no formato podcast, para investigar questdes
referentes a construcao de conhecimentos nas ci€ncias sociais.

Foi o socidlogo e jornalista norte-americano Robert Ezra Park que iniciou as pesquisas
sobre o assunto. Em 1940, ele publicou o ensaio “A noticia como forma de conhecimento —
um capitulo na Sociologia do Conhecimento”, em que argumentava que a noticia poderia e
deveria ser vista como uma forma especifica de conhecimento.

Para Park, existiam dois tipos basicos de conhecimento: um seria intuitivo € o outro
seria formal. Assim, o conhecimento que cada pessoa vai acumulando lentamente ao longo
das experiéncias da sua vida pode ser definido como o conhecimento de. E o conhecimento

que ¢ formal, foi testado e confirmado pode ser definido como o conhecimento sobre.
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Nas décadas seguintes, variados pesquisadores se voltaram para este ensaio de Park,
ampliando a reflexdo e atualizando as concepgdes apresentadas, de acordo com o préprio
desenvolvimento do cenario da comunicac¢ao e do jornalismo.

No primeiro capitulo, comegamos a nossa reflexdo a partir do ensaio pioneiro de
Robert Park e apresentamos algumas das principais pesquisas desenvolvidas sobre o assunto
no Brasil. Por aqui, Adelmo Genro Filho iniciou a investigagdo a partir da dissertagdo “O
segredo da piramide — para uma teoria marxista do Jornalismo”, apresentada em 1987, na
Universidade Federal de Santa Catarina.

Também na Universidade Federal de Santa Catarina, Eduardo Meditsch (2001; 2002;
2003) faz uma longeva e produtiva investigacdo sobre o jornalismo como forma de
conhecimento e nos apresenta questoes importantes como o conhecimento do senso comum, o
método de producdo jornalistica e 0 método de produgao da ciéncia. Assim, segundo o autor,
inicialmente, a visdo que predominava (o que ele chama de primeira abordagem) era a de que
a ciéncia era a Unica produtora legitima de conhecimento e, por consequéncia, o que o
jornalismo produzia ndo poderia ser visto como um conhecimento valido.

Essa concepgao vai sendo alterada com o tempo. A segunda abordagem ja considera
que o jornalismo “ndo ¢ de todo inutil” e pode ser visto como uma espécie de “ci€ncia menor”
(MEDITSCH, 2003, p.20). A publicagao do ensaio de Park (1940) se encaixa neste cenario de
mudanca e acaba se configurando como um ponto de virada importante.

Por fim, a terceira abordagem (na qual estd inserida a propria pesquisa desenvolvida
pelo autor) propde que “o Jornalismo ndo revela mal nem revela menos a realidade do que a
Ciéncia: ele simplesmente revela diferente. E no revelar diferente, pode mesmo revelar
aspectos da realidade que os outros modos de conhecimento ndo sdo capazes de revelar”
(MEDITSCH, 2003, p.11).

A obra do educador Paulo Freire ¢ uma das bases para o pensamento desenvolvido por
Eduardo Meditsch na sua pesquisa. Assim, para Meditsch (2003), as teorias do educador
devem ser analisadas em profundidade, porque elas apresentam concepcdes importantes como
as de didlogo e leitura do mundo, que podem ser aplicadas também ao campo do jornalismo.
Outros pesquisadores que contribuem para a nossa investigagcdo e que também se utilizam da
obra de Paulo Freire como base teorica sao Alfredo Vizeu (2014) e Laerte Cerqueira (2018).

A partir da pesquisa desenvolvida por Liriam Sponholz (2007), temos uma importante
contribuicdo para pensar como o conhecimento jornalistico se localiza entre a ciéncia e o

senso comum, se configurando como um conhecimento hibrido.
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Em um movimento feito e incentivado pelo proprio Meditsch (2002) de se apoiar em
variadas disciplinas para desenvolver a sua pesquisa, temos no trabalho do linguista Teun
Adrianus van Dijk (2005) uma tipologia do conhecimento que pode ser aplicada a producao
jornalistica.

Para este autor, uma unica noticia retne diversos tipos de conhecimentos ja
estabelecidos como: o conhecimento individual de cada pessoa, que vai entrar em contato
com a producao; o conhecimento interpessoal; o social, referindo-se ao que ¢ conhecido e
compartilhado por um grupo limitado; e o conhecimento cultural partilhado por um amplo
grupo de pessoas. A partir disso, a noticia vai, potencialmente, produzir um conhecimento
novo sobre o assunto que esta tratando.

Um conceito importante que Teun van Dijk (2005) apresenta ¢ o de modelos mentais.
Segundo o autor, cada pessoa vai criando ao longo da vida uma representagdo mental sobre os
eventos com os quais ela tem contato. Esse contato pode acontecer de forma direta, como na
propria experiéncia de vivenciar algum acontecimento ou, ainda, pode se dar de forma
indireta como por meio das noticias, por exemplo.

Ainda no primeiro capitulo, apresentamos alguns entendimentos sobre o que € noticia.
Robert Park (1940), quando escreve seu ensaio, afirma que a noticia ¢ a forma de
conhecimento e isso ja dd indicios do préprio contexto midiatico da época. Ou seja,
possivelmente, o mais adequado seria falar sobre o jornalismo como forma de conhecimento,
mas, como aponta Elias Machado (2005), Park faz a sua caracterizacao a partir de termos
genéricos. Assim, no “ecossistema comunicativo” de 1940, menos complexo em relacdo ao
periodo atual, jornalismo era sindnimo de jornal e de noticia.

O ensaio de Park (1940) ainda motiva muitas andlises e, possivelmente, a mais recente
revisdo sobre ele foi apresentada por Rasmus Nielsen no artigo “Noticias digitais como
formas de conhecimento: um novo capitulo na Sociologia do Conhecimento”, publicado no
Brasil em 2021. Como o titulo ja indica, o autor apresenta a sua argumentagdo a partir do
contexto atual de amplo desenvolvimento tecnolégico e predominio da internet.

Nielsen afirma que “a ideia da noticia como forma de conhecimento deveria ser
substituida pela ideia de noticia como formas de conhecimento” (2021, p.21). Assim,
existiriam trés tipos diferentes: 1) noticias-como-impressdes; 2) noticias-como-itens e 3)
noticias-sobre-relagoes.

Enquanto as noticias-como-impressoes sdao fragmentos descontextualizados de
informagao como servigos de manchetes e alertas noticiosos, as noticias-como-itens sao o0s

artigos individuais sobre os mais variados assuntos. Por fim, as noticias-sobre-relacdes
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“apresentam elementos contextuais do jornalismo long-form ou formas explicativas de
jornalismo” (2021, p.4). Com isso, para Nielsen, as noticias-sobre-relagdes fornecem um
conhecimento mais proximo do conhecimento sobre (aquele que ¢ formal e comprovado),
como caracterizado por Park em 1940.

O continuo desenvolvimento da tecnologia, que complexifica o cenario da
comunicacao, da origem a midia podcast, o assunto tratado no segundo capitulo. Como
estamos falando de um produto sonoro, nossa base tedrica reune autores que escrevem sobre
radio e linguagem radiofonica.

Segundo Marcelo Kischinhevsky (2016), no ambiente contemporaneo de convergéncia
midiatica, o radio se torna um meio de comunicagdo expandido, que vai se configurar em
variados formatos. Assim, podcast ¢ uma midia sonora, que se apresenta em linguagem
radiofonica com caracteristicas especificas como ser sob demanda. Podcast ¢, entdao, uma das
formas de radio expandido.

A caracterizagdo anterior sobre a midia ¢ a nossa interpretacao a partir da pesquisa de
Kischinhevsky (2016). Isso porque nao ha uma definicdo amplamente aceita sobre o que ¢
podcast, e alguns pesquisadores, inclusive, apontam outras nomenclaturas possiveis como
audiocast, netcast e webcast. Ao longo do capitulo, apresentamos variados entendimentos
sobre quais seriam as caracteristicas definidoras da midia. Para isso, apresentamos pesquisas
de autores como Alvaro Bufarah Junior (2017; 2020), Pablo de Assis (2014), Lucio Luiz e
Pablo de Assis (2010), Alex Primo (2005), dentre outros.

O podcast ¢ relativamente recente, tendo surgido em 2004. Pensando no contexto
internacional (especialmente a partir dos cenarios de Estados Unidos, Inglaterra e Itélia),
Tiziano Bonini (2020) afirma que € possivel identificar dois grandes momentos (ou eras).
Assim, a primeira era vai de 2004 até 2011 e representa os anos iniciais de produgdo de
podcast e a segunda acontece de 2011 em diante, quando a midia se torna mainstream.

O Brasil, atualmente, ¢ considerado o segundo maior mercado consumidor de podcast
do mundo e, por aqui, a producdo, especialmente de programas jornalisticos, esta fortemente
concentrada a partir de 2018 com a criagdo de variados programas como O assunto do portal
Gl1, Café da Manha da Folha de Sao Paulo, Foro de Teresina da revista Piaui. Com a
pandemia de Covid-19, a partir de 2020, esse cenario de expansdo nao se altera e, segundo
pesquisa encomendada pelo Grupo Globo, o pais chegou a 28 milhdes de ouvintes, em
comparacao com 21 milhdes em 2019 (BARBOSA, 2021).

Como estamos falando de um produto de base sonora, nos interessa refletir sobre o

proprio dudio. Um dos fatores que ajuda a compreender o envolvimento provocado por uma
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producdo em audio e que torna o processo de ouvir mais intimo, como afirma Pablo de Assis
(2014), ¢ a sua invisibilidade. De acordo com Eduardo Meditsch e Juliana Gobbi Betti (2017),
“ouvimos com o cérebro” e, a partir do momento em que uma informagao sonora ¢ captada,
ela vai ser analisada em comparacao com a memoria sonora existente.

No terceiro capitulo, apresentamos a analise da série Como comegar a ler para
criangas do podcast Como comegar, produzido pelo jornal nativo digital brasileiro Nexo
Jornal. O Como comegar apresenta episddios de literatura, musica e cinema com a proposta
de indicar quais seriam os caminhos para uma pessoa que deseja iniciar o contato com 0s
referidos assuntos culturais. A série sobre literatura infantil brasileira, veiculada em 2019,
amplia esta proposta e apresenta ao longo de oito programas, a obra de um autor ou autora
classicos e também algum tema geral relacionado com a formacdo de criangas leitoras na
atualidade.

O nosso objeto de pesquisa €, entdo, a construgdo (ou, ainda, a potencialidade de
construgdo) de conhecimento nas narrativas jornalisticas € 0 nosso objeto empirico € a série
Como comegar a ler para criangas. Nosso objetivo, entdo, ¢ investigar como a narrativa ¢
elaborada para produzir (ou ainda, para estimular a producao) de conhecimentos e, para isso,
analisamos o conteudo e a forma dos episdodios. A metodologia, entdo, retine analise de
conteudo, como proposta por Laurence Bardin (1977), e analise dos quatro elementos sonoros
que compoem a linguagem radiofonica, segundo Armand Balsebre (2005). Esses elementos
sdo: a palavra, o siléncio, a musica e os efeitos sonoros.

Para compreender o nosso objeto empirico, integramos a metodologia de analise de
conteudo (BARDIN, 1977) com a de anélise da forma desse conteudo (BALSEBRE, 2005) e,
ainda, utilizamos as categorias de conhecimento propostas por van Dijk (2005) como recurso
de classificagdo da narrativa analisada. Esta juncao de metodologias que originou um percurso
metodologico proprio foi necessaria pela propria materialidade do dudio como objeto de
investigacao e pela auséncia de um unico método que o pudesse analisar.

Apresentamos as caracteristicas definidoras da série e o roteiro geral dos podcasts,
mas concentramos a nossa investigacdo em trés programas (Monteiro Lobato, Ana Maria
Machado e Ziraldo), que apresentam aspectos unicos como a divergéncia de recomendagdes
entre a produ¢do do podcast e a entrevistada (episddio Monteiro Lobato), a criacdo de trilha
sonora de acordo com a presenca do convidado (episédio Ana Maria Machado) e o fato de a
profissdo da entrevistada ter destaque no conteudo (episddio Ziraldo), e que ampliam as

nossas possibilidades de analise e enriquecem a nossa pesquisa.
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Ressaltamos que a nossa investigacdo se concentrou na pesquisa bibliografica e na
analise aprofundada do objeto empirico, a partir de metodologias que colocam em relevo o
conteudo e o formato, e, com isso, nao realizamos um estudo de recep¢ao que poderia, em
algum sentido, esclarecer como alguns grupos reconhecem os conhecimentos dos episddios e,
de fato, passam a conhecer algo novo a partir deles. Da mesma forma, ndo realizamos
entrevistas com os produtores do podcast para investigar se eles possuiam consciéncia dessas
questoes relacionadas com a producao jornalistica de conhecimentos. Reafirmamos: o nosso
objetivo se deteve a materialidade do objeto escolhido.

A entrevista com os produtores também poderia esclarecer alguns questionamentos
sobre o patrocinio que a série recebe da Fundagdo Itat Social, mas, de fato, nossa escolha
tedrica e metodoldgica foi a de nos concentrarmos no objeto em si, porque entendemos que o
produto jornalistico era capaz de responder todas as perguntas, através das quais atingiriamos

0S N0ssos objetivos.
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2 JORNALISMO COMO PRODUCAO DE CONHECIMENTO

A afirmacdo de que o jornalismo produz conhecimento pode causar estranheza em
muita gente. Um dos motivos disso pode ser o fato de que a palavra conhecimento remete, de
forma mais instantdnea, ao campo das ciéncias e do conhecimento cientifico. Ou, ainda,
remete a educagdo institucionalizada, ao conteido pedagdgico escolar.

Contudo, o conhecimento que o jornalismo produz ¢ de outra ordem e ndo deve ser
confundido com o que ¢ produzido pelas ciéncias ou ainda pela educacao. De acordo com
Eduardo Meditsch, “o jornalismo como forma de producao de conhecimento distingue-se da
ciéncia por operar no terreno do senso comum” (2001, p.8). Ja para Liriam Sponholz, o
conhecimento produzido pelo jornalismo fica entre a ciéncia € o senso comum, € se constitui
como “um processo hibrido de conhecimento” (2007, p. 12).

Alfredo Vizeu (2014, p.861) afirma que o jornalismo ¢ “uma espécie de ‘lugar de
referéncia’ para homens e mulheres”, contribuindo para orientd-los diante da realidade. De
acordo com o autor, o conhecimento produzido pelo jornalismo pode ser definido como
conhecimento do desvelamento (2014, p.861), ou seja, um conhecimento que tira o véu que
cobre a realidade.

Para comecar a nossa investigagao sobre o jornalismo como forma de conhecimento e
sobre as caracteristicas desta produgdo, vamos iniciar a nossa discussdo olhando para a
pesquisa que, historicamente, a originou: € o ensaio “A noticia como forma de conhecimento

—um capitulo na Sociologia do Conhecimento”, de 1940, de Robert Ezra Park.

2.1 O ENSAIO DE ROBERT EZRA PARK

A primeira pesquisa que argumentava que o jornalismo deve ser visto como produtor
de conhecimento foi elaborada pelo jornalista e sociélogo norte-americano Robert Ezra Park.
O ensaio “A noticia como forma de conhecimento — um capitulo na Sociologia do
Conhecimento”, de 1940, argumentava que a noticia ¢ uma forma especifica de
conhecimento. Para isso, ele recorre ao pensamento do filésofo William James, que havia
estabelecido (em artigo de 1896) a existéncia de dois tipos basicos de conhecimento: o
conhecimento de (acquaintance with) € o conhecimento sobre (knowledge about).
Acquaintance with pode ser também traduzido por familiaridade com.

O conhecimento de pode ser definido como o conhecimento que cada individuo vai

acumulando ao longo da sua vida, a partir dos encontros com outros individuos e dos
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acontecimentos que vao formando a sua trajetoria de vida. Nas palavras de Park: “...
conhecimento de, como eu tenho caracterizado, ¢ baseado na lenta acumulacao de experiéncia
e na gradual acomodacdo no individuo do seu mundo individual e pessoal, se tornando, como
eu disse, mais ¢ mais completamente idéntico com instinto e intuigao” (1940, p.674, traducao
nossa)’.

Por outro lado, o conhecimento sobre ¢ formal, sistematico e, portanto, pode ser
testado, verificado, confirmado. Nas palavras de Park: “Conhecimento sobre ¢ conhecimento
formal, o que significa dizer, conhecimento que alcangou algum grau de exatidao e precisao
em substituicdo da realidade concreta e das palavras pelas coisas”, (1940, p. 672, traducao
nossa)’.

Neste ensaio pioneiro, Park apresenta variadas questdes para pensar o jornalismo
como producao de conhecimento. Uma dessas questdes refere-se ao conceito ¢ a funcao de
noticia exatamente porque ¢ através dela que o conhecimento vai ser produzido. Para o autor:
“A fungdo da noticia é orientar homens e a sociedade no mundo atual. A medida que isso
acontece, preserva-se a sanidade individual e a permanéncia da sociedade” (1940, p.685,
traducdo nossa)’.

E importante ressaltar o contexto em que o ensaio foi escrito. No cendrio historico de
1940, o jornalismo estava estruturado de uma forma diferente da qual conhecemos hoje e ndo
havia, por exemplo, uma distingdo clara entre os diversos géneros jornalisticos. Assim, para
Park, jornal era o mesmo que jornalismo e, quando ele fala de noticia como forma de
conhecimento, estd falando de jornalismo como forma de conhecimento. Aprofundaremos
essa questdao no subitem 2.4 deste capitulo.

Em relacdo ao conhecimento sobre, Park (1940) elenca trés modalidades: a filosofia e
a logica, que estariam baseadas em ideias; a historia, que se interessa pelos acontecimentos; e
as ciéncias naturais, que classificariam as coisas. Uma vez que o jornalismo também se
interessa pelos acontecimentos, de acordo com a concep¢do de Park, o conhecimento

cientifico, notadamente o conhecimento da historia, se aproximaria da noticia.

' No original “... acquaintance with, as I have sought to characterize it, so far as it is based on the slow
accumulation of experience and the gradual accomodation of the individual to his individual and personal
world, becomes, as I have said, more and more completely identical with instinct and intuition”.

* No original: “Knowledge about” is formal knowledge, that is to say, knowledge which has achieved some
degree of exactness and precision by the substitution of ideas for concrete reality and of works for things”.

* No original: “The function of news is to orient man and society in an actual world. In so far as it succeeds
it tends to preserve the sanity of the individual and the permanence of the society”.
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A distingdo que Park faz dos dois tipos de conhecimento (conhecimento de e
conhecimento sobre) também pode ser entendida, pensando-se em como esses conhecimentos
poderiam ser comunicados ou ndo. Como afirma Elias Machado:

No modelo esbogado por Park, o que caracterizaria de forma tnica o
conhecimento cientifico, uma vez contrastado com outras formas de
conhecimento, seria sua capacidade de ser comunicavel por extensdo,
enquanto que tanto o conhecimento do senso comum, quanto aquele baseado
nas experiéncias praticas ou clinicas ndo o seria. O conhecimento cientifico
seria comunicavel, argumenta Park, porque seus problemas e solucdes ndo
sdo expostos apenas em termos logicos e inteligiveis, mas porque essas
formas podem ser provadas por experimentos ou por referéncia a realidade
empirica descrita nos conceitos (2005, p.27).

No subitem seguinte, aprofundaremos a discussao sobre o conhecimento do senso
comum ¢ o da ciéncia. Em uma andlise contemporanea do ensaio de Park, Rasmus Nielsen
(2021), interpreta que para Park a noticia ¢ uma forma de conhecimento mais formal do que o
conhecimento de porque “oferece as pessoas conhecimento sobre o mundo além do que se
pode adquirir com a experiéncia pessoal, porque ¢ comunicavel e comunicada de um modo
que o conhecimento tacito nao €¢” (2021, p.7).

Sobre a aproximagdo do jornalismo, especificamente, da noticia com a historia,

Isabelle Anchieta de Mello afirma que, para Park:

Enquanto a Histdria busca localizar o acontecimento dentro de uma ordem
maior, a noticia mira-se apenas no acontecimento em sua pontualidade.
Enquanto a Histéria busca interpretar e localizar, a noticia quer apenas
apresentar ¢ descrever. Assim, o centro da atengdo da noticia estd sob o
presente e se recorre ao passado ou ao futuro esse recurso apenas ¢
importante para explicar melhor o fato presente. O que fica claro busca
distinguir o trabalho do historiador e do reporter (2007, p.6-7).

Assim, enquanto o repdrter estaria tio-somente preocupado com os acontecimentos do
presente para cumprir a fungdo da noticia de orientar os homens diante da realidade, a historia
teria uma fungdo de outra ordem, notadamente, mais aprofundada (PARK, 1940).

Segundo Rasmus Nielsen, o conhecimento produzido pela noticia

... hdo se trata do mesmo que o conhecimento sobre, pois permanece focada
em eventos mais do que em processos, em relagdes entre eventos € em suas

r

causas ou significados. Nesse sentido, a noticia é muito mais os quatro
primeiros “Ws” dos famosos cinco “Ws” jornalisticos — ela oferece mais o
que aconteceu [what], quem fez [who], quando [when] e onde [where] do
que o quinto “W”, o porqué [why] (2021, p. 7).

E certo que as aproximagdes entre jornalismo e historia, para pensar questdes sobre

como o contetido jornalistico ajudaria a narrar os acontecimentos da historia, sdo alvo de

importantes pesquisas. Apesar de esse ndo ser o foco da nossa investigacdo, trouxemos esse
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ponto para colaborar na contextualizagdo da visao de Park (1940) sobre a funcdo da noticia e
do jornalismo diante de outras formas de conhecimento como a historia.

No Brasil, o pioneiro da pesquisa sobre jornalismo como forma de conhecimento foi
Adelmo Genro Filho que, em 1987, apresentou a dissertagdo “O segredo da piramide — para uma
teoria marxista do Jornalismo” (Universidade Federal de Santa Catarina), na qual discutia sobre

...0 jornalismo como produto histérico da sociedade burguesa, mas um
produto cuja potencialidade a ultrapassa e se expressa desde agora de forma
contraditoria, a medida que se constituiu como uma nova modalidade social
de conhecimento cuja categoria central ¢ o singular. Porém, o conceito de
conhecimento ndo deve ser entendido na acepc¢ao vulgar do positivismo, e
sim como momento da praxis, vale dizer, como dimensdo simbdlica da
apropriacdo social do homem sobre a realidade (1987, p. 12).

Genro recorre a pesquisa de Park (1940), apontando o que se considera ser as
principais contribui¢cdes e também fazendo criticas. Assim, o autor afirma que, ao adotar a
divisao dos dois tipos de conhecimento proposta por William James, Park assume uma visao
reducionista da questdo “pois supde uma espécie de ‘senso comum’ isento de contradigdes”
(GENRO, 1987, p. 47), o que faz com que defina “o conhecimento produzido pelo jornalismo
como um mero reflexo empirico e necessariamente acritico, cuja fungdo € somente integrar os
individuos no ‘status quo’, situa-lo e adapta-lo na organicidade social vigente” (GENRO,
1987, p.49).

Genro Filho (1987) fala de senso comum, um conceito muito importante para se
pensar o jornalismo como produtor de conhecimento. Vamos aprofundar a discussao sobre os
entendimentos do conhecimento do senso comum e como o jornalismo se relacionaria com

ele.

2.1.1 Senso comum, ciéncia e jornalismo

Segundo Eduardo Meditsch (2001), o conhecimento referente ao senso comum “foi até
bem pouco tempo desprezado pela teoria” e, com isso, a ciéncia moderna foi constituida
negando o senso comum. Esse cenario comega a ser alterado a partir do momento em que

... as ciéncias humanas passaram a valorizar a observacao do cotidiano para
o desvendamento das relagdes sociais, 0 que era visto como "irrelevante,
ilusério ¢ falso comegou a aparecer ndo s6 como um objeto digno de
consideragdo pela teoria do conhecimento mas, em Ultima analise, como o
seu objeto principal (2001, p. 8).

Antes de aprofundarmos a discussao sobre jornalismo e ci€ncia e os métodos que os

caracterizam, recorreremos a Liriam Sponholz (2007) para uma definicdo de senso comum.
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Segundo a autora, senso comum € um conceito poliss€émico que varia de acordo com alguns
fatores como area de conhecimento e visao filos6fica. Na concepgao dela, senso comum pode
ser entendido como

... um tipo de conhecimento que resulta do armazenamento de modelos de

acdo e interpretacdo no cérebro, que ¢ compartilhado por um publico
(portanto, ndo ¢ individual) e retratado como natural. Fontes deste tipo de
conhecimento s3o tanto experiéncias primarias como secundarias. As
primeiras sdo vivenciadas pessoalmente e as secundarias, através de outras
pessoas e/ou através da midia ou ainda vém de outros tipos de conhecimento,
como por exemplo a ciéncia (2007, p.5).

Outra caracteristica importante do conhecimento do senso comum ¢ que ele ¢ tratado
como natural, dispensando, portanto, qualquer tipo de justificagdo. De acordo com Sponholz,
a falta de justificagdo acontece porque o senso comum fornece modelos de como as pessoas
podem pensar e agir diante das situagdes.

Este conhecimento ¢ constituido por frases universais, ou seja, o0
conhecimento ganho através destas experiéncias ¢ generalizado e como tal
armazenado (universalidade). Além da universalidade, uma das principais

r

caracteristicas deste tipo de conhecimento ¢ a sua coletividade. O senso
comum ndo precisa ser compartilhado por todos, mas sim pelo grupo ou
publico que dividem o mesmo “mundo” com o sujeito conhecedor
(SPONHOLZ, 2007, p. 5).

Como mencionamos na introduc¢dao deste capitulo, falar que o jornalismo produz
conhecimento pode causar estranheza em muita gente porque a concepcao usual de
conhecimento estaria mais amplamente associada ao campo das ciéncias ¢ do conhecimento
cientifico. Um dos fatores que pode nos ajudar a entender esse quadro ¢ o apontado por
Meditsch ao afirmar que a era moderna entronizou “a Ciéncia como Unica fonte de
conhecimento digna de crédito” (2003, p.19). Com isso, “O método cientifico foi escolhido
corno o parametro adequado para se conhecer e dominar o mundo, e toda a tentativa de
conhecimento estabelecida a margem deste padrao foi desmoralizada, considerada imperfeita
e pouco legitima” (2003, p. 19).

Sobre a relacdo do conhecimento produzido pela ciéncia e o conhecimento produzido
pelo jornalismo, Eduardo Meditsch afirma que

Enquanto a ciéncia, abstraindo um aspecto de diferentes fatos, procura
estabelecer as leis que regem as relagdes entre eles, o jornalismo, como
modo de conhecimento, tem a sua forca na revelagcdo do fato mesmo, em sua
singularidade, incluindo os aspectos forgosamente desprezados pelo modo de
conhecimento das diversas ciéncias (2003, p. 14).

As diferengas e as semelhangas entre ciéncia e jornalismo podem ser analisadas a

partir da forma como cada um ¢ colocado em prética, ou seja, a partir de seus métodos.
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Assim, existe um método cientifico e um método jornalistico € ndo € porque o jornalistico ndo
siga as mesmas orientacdes do cientifico que os resultados obtidos por ele devam ser vistos
como menos qualificados. Meditsch afirma que o método cientifico esta baseado em uma
hipotese que precisara passar por uma “experimentagdo controlada, isto €, um corte abstrato
na realidade através do isolamento de variaveis que permita a obtengdo de respostas a um
questionamento baseado num sistema teorico anterior” (2002, p.17).

Por outro lado, o jornalismo ndo parte de um sistema teérico anterior nem de uma
hipotese, e sim da “observacao nao controlada (do ponto de vista da metodologia cientifica)
da realidade por parte de quem o produz” (MEDITSCH, 2002, p.17). Outra questdo
importante ¢ que se, no método cientifico, existe um isolamento de variaveis, no jornalismo o
que acontece ¢ a busca ideal “por apreender o fato de todos os pontos de vista relevantes, ou
seja, na sua especificidade” (MEDITSCH, 2002, p. 17).

Sobre a questao, Liriam Sponholz afirma que o que aproxima o jornalismo da ciéncia
¢ exatamente o que vai distancia-lo do senso comum. Com isso,

a questdo epistemologica mais importante ¢ a do método. O senso comum
ndo exige um método, ja que se trata de conhecer algo “natural”. No senso
comum, ndo ¢ preciso justificar as afirmagdes. O defensor de uma afirmagao
provinda deste tipo de processo de conhecimento diria que basta ter bom

r

senso, para “saber” que a frase “A” ¢ correta ou errada (2007, p. 9).

A autora ainda argumenta que nem no jornalismo nem na ciéncia as coisas sao aceitas
como naturais, 0 que acontece no senso comum. Assim, € preciso buscar por justificagdes que
expliquem aqueles acontecimentos e esta busca acontece por meio de procedimentos
profissionais especificos. E 0 modo de fazer de cada um, ou ainda, o método.

Para Alfredo Vizeu (2014), para quem o conhecimento produzido pelo jornalismo
pode ser definido como o conhecimento do desvelamento, o jornalismo procura “se aproximar
dos fatos em busca da verdade do acontecimento. E isso s6 € possivel com um método, com a
investigacao jornalistica” (2014, p. 870). Ainda segundo o autor: “O Jornalismo, a ética, a
objetividade e a verdade jornalistica estdo imbricadas no rigor do método jornalistico. Nao
entender isso ¢ distanciar-se do que ¢ Jornalismo, algo que ¢ cada vez mais comum hoje”
(2014, p.871-872).

Para Sponholz (2007), o jornalismo deve ser visto como um processo de conhecimento
que, a0 mesmo tempo, se assemelha e se diferencia da ciéncia e do senso comum, em muitos
aspectos. Assim, de acordo com a autora, o jornalismo “pode ser classificado como um tipo

entre ambos os tipos classicos, um processo hibrido de conhecimento” (2007, p. 12).
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Para Adelmo Genro (1987), a singularidade dos fatos que compdem a realidade, ou
seja, as caracteristicas particulares que compdem um fato e o fazem ser de interesse do
jornalismo, ¢ o que ajuda a distinguir o conhecimento produzido pelo jornalismo do
conhecimento produzido pela ciéncia. Assim, de acordo com o autor:

O jornalismo ndo produz um tipo de conhecimento, tal como a ciéncia, que
dissolve a fei¢do singular do mundo em categorias logicas universais, mas
precisamente reconstitui a singularidade, simbolicamente, tendo consciéncia
que ela mesma se dissolve no tempo. O singular €, por natureza, efémero
(1987, p. 54).

Essa concepcao de que o jornalismo trabalha com o singular nos ajuda a compreender
mais sobre o proprio modo de fazer jornalistico. Liriam Sponholz em didlogo com a pesquisa
de Genro Filho afirma que, para este autor, tudo o que existe no mundo pode ser classificado
em trés categorias de conhecimento: singular, particular, universal. Com isso, a singularidade
¢ a principal caracteristica definidora do tipo de conhecimento que o jornalismo produz
(SPONHOLZ, 2007).

Sobre a questao, Meditsch (2003) afirma que, enquanto a ciéncia analisa os fatos para
“estabelecer as leis que regem as relagdes entre eles”, o jornalismo “tem a sua forg¢a na
revelacdo do fato mesmo, em sua singularidade” (2003, p.14). Assim, o fato de o jornalismo
trabalhar com o singular ajuda a explicar como o jornalismo consegue produzir tanta
informagao nova, mesmo diante de “uma grande economia de meios em relagdo aos outros
modos de conhecimento” (MEDITSCH, 2001, p. 14).

De acordo com Meditsch (2002), ¢ possivel “constatar que o jornalismo ndo ¢ uma
‘ciéncia mal feita’, simplesmente porque ndo ¢ uma ciéncia € nem pode aspirar a ser tal”
(2002, p.18). Isso faz com que a for¢a do jornalismo como forma de conhecimento esteja na

caracteristica de que ele ¢ “capaz de revelar aspectos da realidade que escapam a metodologia

das ciéncias”, uma vez que a ciéncia exclui o singular.

2.1.2 Jornalismo como producio de conhecimento: trés abordagens

Um dos principais pesquisadores brasileiros sobre o jornalismo como forma de
conhecimento ¢ Eduardo Meditsch. Segundo ele, existem trés abordagens principais que dao
diferentes interpretacdes para sustentar a tese de que o jornalismo produz conhecimento.

Assim, a primeira abordagem refere-se a propria definicdo de conhecimento “ndo
como um dado concreto, mas como um ideal abstrato a alcangar. Uma vez estabelecido, esse

ideal passa a ser o parametro para julgar toda espécie de conhecimento produzido no mundo
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humano” (2003, p.19). Com isso, o conhecimento que passou a ser considerado como o unico
valido seria aquele originario do método cientifico.

Esta visdo que entroniza a Ciéncia como o método de conhecimento
estabelece a primeira das abordagens do problema do Jornalismo em relagao
ao conhecimento: para ela, o Jornalismo ndo produz conhecimento valido e
contribui apenas para a degradagdo do saber (2003, p. 19).

Com o tempo, esta visao inicial vai cedendo espago para outras formas de ver o
jornalismo. Assim, de acordo com a segunda abordagem, pode-se falar exatamente da
pesquisa de Robert Park (1940), no ensaio mencionado no inicio deste capitulo, que conceitua
os dois tipos de conhecimento para, consequentemente, situar o conhecimento produzido pelo
jornalismo. De acordo com Meditsch, com a proposta de Park ja € possivel considerar que o
jornalismo enquanto conhecimento poderia ser visto “como uma ciéncia menor”, uma vez que
“nao ¢ de todo inutil” (2003, p. 20). Assim, Meditsch afirma que Park propde “a existéncia de
uma gradacdo entre as duas espécies de conhecimento e coloca a noticia num nivel
intermedidrio entre elas” (2003, p. 20).

Da analise da pesquisa de Robert Park, associando-a inclusive com a visdo filosofica
do educador brasileiro Paulo Freire, Eduardo Meditsch (2003) afirma que, quando Park
compara o jornalismo com a ciéncia e a historia, ele evidencia as principais diferengas
existentes entre os campos, mas que essa caracterizagao ¢ “insuficiente para definir” o que o
jornalismo teria de particular, de especifico. Com isso, pode-se falar de uma terceira
abordagem para pensar o jornalismo como producdo de conhecimento.

Nas palavras de Meditsch:

Para esta terceira abordagem, que tem sido desenvolvida por tedricos
brasileiros, especialmente na Universidade Federal de Santa Catarina, o
Jornalismo ndo revela mal nem revela menos a realidade do que a Ciéncia:
ele simplesmente revela diferente. E no revelar diferente, pode mesmo
revelar aspectos da realidade que os outros modos de conhecimento néo sdo
capazes de revelar (2003, p. 21).

No nosso entendimento, esta visao de que o jornalismo revela a realidade de forma
diferente da realizada pela ciéncia e que, desse jeito, se configura como um conhecimento de
outra ordem, ¢ um aspecto importante para caracterizar o conhecimento produzido pelo
jornalismo em relagdo ao conhecimento cientifico € mesmo para colaborar na sua validagao.
Com isso, seria preciso expandir o conceito de conhecimento para, exatamente, considerar
outras formas de o produzir.

Segundo Meditsch, a complexidade da relacdo jornalismo e conhecimento aumenta

quando pensamos que:
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O Jornalismo nao apenas reproduz o conhecimento que ele préprio produz,
reproduz também o conhecimento produzido por outras instituicdes sociais.
A hipoétese de que ocorra urna reprodugdo do conhecimento, mais complexa
do que a sua simples transmissdao, ajuda a entender melhor o papel do
Jornalismo no processo de cogni¢do social (2003, p. 22).

A discussao da producdo e reprodugdao do conhecimento feita pelo jornalismo, que
conhecimentos seriam acionados em uma noticia ¢ de como as pessoas conseguiriam
compreender o discurso noticioso vai ser abordada no subitem 2.3 deste capitulo.

Reconhecendo a complexidade da questdo do jornalismo como forma de
conhecimento, Meditsch (2002) afirma que
Como toda outra forma de conhecimento, aquela que ¢ produzida pelo
Jornalismo serd sempre condicionada histérica e culturalmente por seu
contexto e subjetivamente por aqueles que participam desta produ¢do. Estara
também condicionada pela maneira particular como ¢ produzida (2002, p.
18).

Com isso, € preciso reconhecer e discutir quais sdo os principais problemas que
envolvem assumir o jornalismo como forma de conhecimento. Assim, de acordo com
Meditsch (2002), esses problemas sao:

1: a falta de transparéncia dos critérios de decisdo que os jornalistas precisam tomar
para construir uma noticia. Dessa forma, o publico recebe uma noticia como se ela fosse a
realidade e ainda que ele “perceba que se trata apenas de uma versio da realidade,
dificilmente tera acesso aos critérios de decisdo que orientaram a equipe de jornalistas para
construi-la, e muito menos ao que foi relegado e omitido por estes critérios, profissionais ou
nao” (2002, p. 19);

2: a velocidade da producao dos produtos jornalisticos. Velocidade esta que poderia
ser justificada pelo préprio ritmo acelerado que caracteriza a sociedade contemporanea;

3: a espetacularizagdo que envolve o jornalismo. Considerando que o jornalismo
precisa criar um interesse € atrair as pessoas para a sua producdo, o problema surgiria a partir
do momento em que as técnicas usadas para atrair as pessoas passassem a se orientar “‘em
funcao de objetivos que ndo os cognitivos, como a luta comercial por audiéncia e o esforgo
politico de persuasao” (2002, p.19).

Apesar dos problemas expostos e de outros possiveis, Meditsch afirma que ha
“pertinéncia ao se considerar o jornalismo como forma de conhecimento de direito proprio, ao
invés de um simples instrumento para transmitir conhecimentos produzidos por outrem e,

eventualmente, com isso degradar esses saberes” (2002, p.20).
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Ainda segundo o autor: “Ao deixar de considerar-se o jornalismo apenas como um
meio de comunicagdo para considera-lo como um meio de conhecimento, estard a ser dado
um passo no sentido de aumentar a exigéncia sobre os seus conteudos”. (2002, p. 21). Isso
aumenta o rigor da préopria producao e implica também aumentar a exigéncia sobre a propria
formacao profissional dos jornalistas que, assim, “deixam de ser meros comunicadores para se
transformarem em produtores e reprodutores de conhecimento” (2002, p. 21).

De acordo com Alfredo Vizeu (2014), os varios e diferentes assuntos que compoem a
realidade sao revelados e interpretados ou, ainda, desvelados, pelo jornalismo. Assim, o autor
propde que o conhecimento produzido pelo jornalismo seja caracterizado como conhecimento
do desvelamento.

Para sua proposta, Vizeu baseia-se no construtivismo no jornalismo e afirma:

O construtivismo no Jornalismo estd intimamente ligado a questdo do

conhecimento, a producdo do conhecimento. Ou seja, ha um campo
jornalistico, constituido por regras, normas, rotinas, pela linguagem, pelas
pressdes econdmicas, politicas e sociais, bem como pela disputa de uma
hegemonia entre os agentes que o constituem.

Nessa perspectiva, entendemos que o Jornalismo ¢ uma forma de
conhecimento (2014, p. 866).

Como o proprio autor contextualiza, as bases tedricas que o motivaram a pesquisar e
propor que o conhecimento produzido pelo jornalismo possa ser caracterizado como
conhecimento do desvelamento estdo no educador brasileiro Paulo Freire. Na verdade, o
pensamento de Paulo Freire encontra-se em menor ou maior grau em variadas pesquisas
contemporaneas que investigam a producao de conhecimento do jornalismo, como em Vizeu
(2014); Meditsch (2001); Meditsch e Faraco (2003); e Cerqueira (2018). Acompanhando esse
movimento, julgamos importante apresentar quais sdo as principais questoes levantadas por

esses autores que aproximam o pensamento do educador com o jornalismo.

2.2 A CONTRIBUICAO DE PAULO FREIRE PARA O ESTUDO DO JORNALISMO

As pesquisas do educador brasileiro Paulo Freire ndo tinham o jornalismo como objeto
de interesse. De fato, ¢ consenso afirmar que, no conjunto de sua obra, existem poucas
referéncias a atividade jornalistica e, quando elas aparecem, sdo, eminentemente, em tom de
critica, referindo-se especialmente a atuacdo da televisdao e do telejornalismo. Apesar disso, o
pensamento de Paulo Freire tem sido usado por variados autores contemporaneos como fonte

importante de pesquisa para se pensar o conhecimento produzido pelo jornalismo.
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Eduardo Meditsch e Mariana Faraco (2003) justificam o uso da obra do pedagogo da
seguinte forma:

...analisando-se em profundidade as suas teorias, ¢ possivel verificar que
podem ser aplicadas também no jornalismo, tanto por sua universalidade
como pela utilidade de suas concepgoes de “didlogo”, “rigor”, “leitura do

99 ¢

mundo”, “percepcado critica da realidade”, entre tantas outras, também nesta
pratica social (2003, p. 2).

Paulo Freire tinha uma concepg¢ao muito especifica do que €, ou de como deveria ser, a
comunicacao. Meditsch e Faraco (2003) explicam que esse conceito foi estabelecido em 1971.
Assim, comunicacao €, essencialmente, didlogo e implica participagao ativa dos dois lados no
processo. Comunicar nao ¢ transferir saber, mas sim a “...co-participa¢do dos sujeitos no ato
de pensar” (2003, p. 3).

E relevante ressaltar que esta concep¢do de que comunicagdo ndo é transferéncia de
saber relaciona-se com a ideia da educagdo bancaria, tao criticada pelo pensamento freireano.
Esse tipo de educagdo, para ele, seria aquela na qual o professor depositaria o conhecimento
no aluno que o deveria reter de forma quase automatica. Logo, o que Freire propde ¢
exatamente o oposto: a educacao deveria envolver as pessoas em um processo que permitisse
a constru¢do de saberes (e ndo a sua transferéncia). Para esse processo ser bem sucedido, o
que precisaria existir ¢ um dialogo aberto.

Partindo de uma concepgao mais geral de como deveria ser a comunicacao e chegando
especificamente ao ponto de falar de midia e da atuacdo jornalistica (sem, necessariamente,
fazer distingdes mais claras sobre esses temas), Paulo Freire falava da necessidade de se
analisar criticamente a atua¢ao da midia, em especial, a atuacdo do telejornalismo. No livro
Pedagogia da autonomia (1996), ele afirma: “Debater o que se diz e o que se mostra e como
se mostra na televisdio me parece algo cada vez mais importante. Como educadores e
educadoras progressistas nao apenas nao podemos desconhecer a televisao, mas devemos usa-
la, sobretudo, discuti-la” (1996, p.52). E continua:

Nao temo parecer ingénuo ao insistir ndo ser possivel pensar sequer em
televisdo sem ter em mente a questdo da consciéncia critica. E que pensar em
televisdo ou na midia em geral nos pde o problema da comunicagio,
processo impossivel de ser neutro. Na verdade, toda comunicacdo ¢
comunicacdo de algo, feita de certa maneira em favor ou na defesa, sutil ou
explicita, de algum ideal contra algo e contra alguém, nem sempre
claramente referido. Dai também o papel apurado que joga a ideologia na
comunicag¢do, ocultando verdades mas também a propria ideologizagdo no
processo comunicativo (1996, p. 52).

Para fundamentarem suas pesquisas de como o pensamento de Paulo Freire pode ser

usado para se pensar o jornalismo como forma de conhecimento, os pesquisadores Eduardo
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Meditsch e Mariana Faraco (2003) se debrugaram sobre a obra do educador, fizeram uma
entrevista com ele, em 1987 e, mais recentemente, em 2002, realizaram entrevistas com
familiares e pessoas proximas a ele, que poderiam falar sobre o que Freire pensava
contemporaneamente em relacao ao jornalismo. Em resumo, os autores afirmam:
A andlise das entrevistas realizadas com familiares e colegas de Freire, com
o fim de apurar seus héabitos de consumo de informacdo e suas ideias sobre
jornalismo, permite afirmar que ele tinha uma postura critica em relacao a
imprensa, que seria, de certa forma, andloga a seu pensamento sobre
educacdo (2003, p. 3).

Essa postura critica fazia com que Paulo Freire, nas poucas vezes em que falou
especificamente sobre jornalismo, assumisse uma visdo verdadeiramente politica, o que o
fazia associar a necessidade de uma imprensa livre para a manutengao e fortalecimento da
democracia brasileira.

Na sua pesquisa, Eduardo Meditsch e Mariana Faraco (2003) mencionam, inclusive,
um fato interessante: o de que Paulo Freire havia se interessado pela pesquisa que Meditsch
comecava a fazer, considerando que era “valida”, sobre o “jornalismo enquanto forma social
de producao de conhecimento”. Como os autores afirmam:

Em entrevista realizada em 1987, Paulo Freire manifestou interesse pela
concepgdo do jornalismo enquanto forma social de produgdo do
conhecimento, tal qual havia sido proposto naquele ano por Adelmo Genro
Filho, e considerou valida uma analogia em relagdo a sua concep¢do da
educacdo enquanto “teoria do conhecimento posta em pratica”, ainda que
numa pratica diferente (2003, p. 11).

Os autores, que se referem a obra do educador fazendo uma aproximagdao com o
jornalismo, partem da premissa de que informar ¢ também educar. Argumentando sobre como
o jornalista precisa entender e assumir que o seu papel ¢ também um papel educador, outro
pesquisador, Laerte Cerqueira (2018), afirma, retomando a concepgao freireana de
comunicagao:

Né&o é uma comunicacdo ou uma educacdo bancaria, de acimulo de
conhecimento de maneira estatica, ou simples repasse de informagao,
nascidos da repeti¢do e da copia, mas aquela que nasce dos questionamentos
da problematizacdo, da contextualizacdo, das perguntas, com respostas que
gerem mais perguntas em um processo de constru¢do do conhecimento, de
subjetivagdo, seja na producdo ou na recepgdo. O papel educador do
jornalista esta justamente nessa matriz dialdgica e problematizadora (2018,
p. 136).

Em sua pesquisa sobre a funcdo pedagodgica do telejornalismo, Cerqueira (2018)
concentra sua investigacdo na atuacdo do jornalista que deve ser visto também como

“produtor de conhecimento”. Para isso, ele toma por base a obra Pedagogia da autonomia



28

(1996), na qual Paulo Freire retine 27 saberes que seriam necessarios para uma boa pratica
educativa e seleciona 14 desses saberes que deveriam ser dominados pelos jornalistas. Nas
palavras do autor:
No nosso entendimento, 14 saberes descritos pelo educador sdo, em sua
maioria, 0os mesmos que o jornalista precisa dominar para produzir um
conhecimento singular, contextualizado, critico e transformador, com base
ética no jornalismo como institui¢ao social legitimada na sociedade (2018, p.
172).

Os 14 saberes sdo: tomada de consciéncia; rigorosidade do método; a exigéncia da
pesquisa; a criticidade; a estética e a ética; reflexdo critica sobre a pratica; reconhecimento de
ser condicionado; a apreensdo da realidade; a curiosidade; conviccdo de que a mudanga ¢
possivel; saber escutar; disponibilidade para o didlogo; rejeigao as formas de discriminacao e
a consciéncia de que a educagdao ¢ uma forma de intervencdo no mundo (CERQUEIRA,
2018).

Alfredo Vizeu parte da filosofia de Paulo Freire para pensar a pratica jornalistica e, a
partir de 2014, comega a investigar a hipdtese de que o conhecimento produzido pelo
jornalismo pode ser caracterizado como um “conhecimento do desvelamento”. Segundo o
autor: “Um conhecimento que tira o véu que cobre a realidade procurando mostrar as suas
multiplas faces e, assim, contribuindo para que homens e mulheres tenham um forte
instrumento para compreender o mundo que os cerca” (2014, p. 6).

Vizeu afirma que o jornalismo “¢ uma espécie de lugar de referéncia para homens e
mulheres” (2014, p. 861) e, para isso, a sua funcao ¢ a de interpretar os fatos que compdem a
realidade. Assim, o jornalismo ndo reproduz a realidade, como proposto pela teoria do
espelho, mas sim, a interpreta. Nas palavras do autor: ... o Jornalismo ndo reproduz o real, ¢
uma interpretacdo social dele que procura se aproximar da verdade dos fatos. Hoje essa
tendéncia tedrica ganha cada vez mais espaco na academia” (2014, p.864).

De acordo com Vizeu, ¢ possivel estudar a filosofia de Freire no jornalismo a partir do
seu método “que pode contribuir na investigacdo jornalistica € no conhecimento do
Jornalismo™ (2014, p. 869).

Na leitura que o autor faz da obra freireana, o conhecimento ndo pode ser considerado
algo acabado. Com isso, o jornalismo precisa “trabalhar com varios angulos que constituem
os fatos, desvendar o acontecimento” e mesmo assim o conhecimento produzido nio estaria
acabado.

Segundo o autor:
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A preocupagdo ¢ deter a ideia de um conhecimento que se busca tornar mais
comum € mais acessivel, mas ndo se trata de um conhecimento acabado,
sempre um conhecimento aproximado. O ato de conhecer nunca ¢ pleno.
Sempre trabalhamos com aproximagdes. E de certa forma, o que o ocorre no
Jornalismo, procuramos nos aproximar dos fatos em busca da verdade do
acontecimento. E isso s6 € possivel com um método, com a investigacao
jornalistica (VIZEU, 2014, p. 870).

Segundo Vizeu, a investigagdo jornalistica precisa ter como base um dos saberes
apontados por Freire que ¢ a tomada de consciéncia. Assim, o jornalista precisa ter
consciéncia critica da necessidade de que seu método de investigagao deve partir do rigor e da
¢tica. De acordo com o autor: “E por meio da qualidade da informagdo (investigacdo) e da
¢tica no Jornalismo que produzimos o conhecimento do desvelamento no Jornalismo...”

(2014, p.871).

2.3 OS TIPOS DE CONHECIMENTO NA NOTICIA

A pesquisa sobre o jornalismo como produc¢do de conhecimento reune variados
estudos relevantes desenvolvidos no Brasil e no exterior. Considerando o ensaio “A noticia
como forma de conhecimento” de Robert Park (1940) como marco inicial, ja sdo oito décadas
nas quais o tema atrai a atencao dos pesquisadores.

Desde o ensaio de Park, o foco de andlise para investigar se o jornalismo produz
conhecimento, como isso aconteceria € que conhecimento seria este, volta-se sobre a noticia,
pensando a noticia como a materialidade basica do jornalismo. Como veremos no proximo
subitem, diante da complexidade do cenario da comunicacao e do jornalismo na atualidade, ¢
relevante analisarmos como o conceito de noticia vem sendo trabalhado ao longo dos anos e
como o cendrio atual suscita novos entendimentos sobre o que € noticia.

Depois de apresentar os problemas relacionados em se assumir o jornalismo como
forma de conhecimento, como vimos no subitem 2.1.2, Eduardo Meditsch (2002) afirma que

0 que pode sustentar esta pertinéncia nao sao os argumentos dos jornalistas,
mas sim os desenvolvimentos recentes nas areas da epistemologia, teoria do
discurso, sociologia do conhecimento ¢ psicologia da cognicdo, disciplinas
que possuem um respeitavel embasamento cientifico e filosofico (2002, p.
20).

Dessa forma, Meditsch se apoia em variadas disciplinas, para além do jornalismo e
dos proprios argumentos dos jornalistas, para afirmar que o jornalismo deve sim ser visto

como uma forma de producgao do conhecimento.
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Assumindo que o jornalismo produz conhecimento, de que tipos de conhecimentos
estamos falando? Quais seriam as caracteristicas dessa produgdo? Como veremos, essas
perguntas carregam uma carga grande de complexidade e, tendo em vista os limites da nossa
pesquisa, objetivamos contribuir para um entendimento possivel sobre elas, sem pretensao de
chegarmos a conclusdes definidoras que poderiam encerrar a questao.

A partir do trabalho do linguista neerlandés Teun Adrianus van Dijk, temos uma
valiosa contribuicdo para pensarmos em uma tipologia de conhecimentos para o estudo das
noticias. Segundo o autor: “O estudo do conhecimento nas noticias ¢ vital para o
entendimento de muitos aspectos fundamentais da produgdo e compreensao noticiosa” (2005,
p.14). Para apresentar a sua visdao, van Dijk retine uma base tedrica ampla com variados
estudos feitos por ele em areas como psicologia do processamento de textos, ideologia e
cognicao social. Apresentaremos a seguir alguns pontos destas pesquisas.

Teun van Dijk (2005) afirma que “a noticia € uma complexa interagdo entre
conhecimento conhecido e desconhecido”. Assim, uma noticia aciona diversos tipos de
conhecimento como o conhecimento individual de cada pessoa, o conhecimento interpessoal,
o social (compartilhado em grupo) e o conhecimento cultural para, também, produzir um
conhecimento novo. De partida, temos, entao que, segundo o autor, a noticia produz um novo
conhecimento sobre o assunto que esta sendo tratado.

A compreensdo de uma noticia € um processo complexo e, segundo o autor, a teoria
dos modelos mentais possui uma importancia vital para esse entendimento. De acordo com
essa teoria, cada pessoa cria uma representacao mental sobre os eventos com os quais ela tem
contato, seja por meio do contato direto com esses acontecimentos, ou ainda, por um contato
indireto como o que se da através das noticias, por exemplo.

Segundo Teun van Dijk,

Modelos mentais representam como as pessoas subjetivamente constroem os
eventos do mundo através de suas experiéncias.

Muitas noticias sdo baseadas em tais modelos mentais. Noticias geralmente
tratam de eventos especificos, e interpretar tais eventos significa construir
modelos mentais para eles. Em tais modelos mentais, leitores ndo apenas
representam sua interpretagdo pessoal do texto ¢ dos eventos, mas também
suas opinides, suas associacdes pessoais, € assim por diante (2005, p. 22).

No ensaio “Noticias e conhecimento”, de 2005, o autor utiliza como exemplo uma
matéria publicada no jornal espanhol El/ Pais sobre o quantitativo de casos de violéncia
doméstica e esse assunto vai aparecer como referéncia ao longo das citagdes que
apresentaremos.

Segundo o autor,
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Portanto, podemos ler uma matéria de jornal sobre um caso especifico de
violéncia doméstica, e nossa compreensao de tal histéria forma um modelo
daquele evento. Lendo com mais frequéncia sobre tais eventos no jornal,
construimos outros modelos de eventos, e ap6s algum tempo podemos inferir
um conhecimento mais geral sobre violéncia doméstica pela generalizacdo e
abstracdo a partir desses modelos especificos. O contrario também ocorre:
uma vez que ja temos certo conhecimento geral sobre o tema, usamos isso
para construir modelos mentais sobre casos mais especificos de violéncia
doméstica. Isso permite que os jornalistas formulem apenas as informagdes
que os leitores ainda ndo tém, de modo que as noticias (como em geral os
discursos) sejam incompletas em muitos aspectos simplesmente porque os
leitores conseguem preencher os detalhes necessarios com ajuda de seu
conhecimento geral. Em outras palavras, podemos precisar de modelos
mentais especificos para construir conhecimento geral, da mesma forma que
precisamos do conhecimento geral para construir modelos mentais
especificos. (DIJK, 2005, p. 16-17).

Sem falar, propriamente do termo modelos mentais, mas fazendo uma aproximagao da
comunicacdo com a ciéncia cognitiva ¢ usando a expressao “‘esquemas de interpretacao”,

Eduardo Meditsch afirma que

O nosso equipamento cognitivo nao registra nem arquiva informacgdes tal
qual as recebe, antes as processa, classifica e contextualiza, reconstruindo a
informagao recebida a partir de esquemas de interpretacdo e de informagdes
prévias sobre o tema, o emissor ¢ a situagdo comunicativa (2002, p. 13).

Anteriormente, vimos em pesquisadores como Meditsch (2001), Genro Filho (1987),
Vizeu (2014) e Sponholz (2007) como o estudo do conhecimento do senso comum ¢
importante para pensar sobre o conhecimento produzido pelo jornalismo. Interessante
voltarmos a nossa aten¢do, novamente, para a defini¢do de senso comum fornecida por Liriam
Sponholz porque entendemos que ela se associa com a teoria dos modelos mentais.

Para a autora, o senso comum ¢ um tipo de conhecimento que ¢ formado a partir de
“modelos de acdo e interpretacdo no cérebro” e possui duas grandes caracteristicas
definidoras: esse conhecimento vai ser compartilhado por um grupo de pessoas que “dividem
o mesmo mundo” e como este conhecimento ¢ formado a partir de experiéncias gerais, ele vai
ser generalizado e ‘“constituido por frases universais”. Assim, o conhecimento do senso
comum ¢ visto como algo natural que ndo precisaria ser justificado (SPONHOLZ, 2007, p.5).

Na categorizagdo geral que faz sobre os tipos de conhecimento, como veremos
adiante, Teun van Dijk (2005) considera que o conhecimento do senso comum ¢ o
conhecimento cultural. Ou seja, € o tipo de conhecimento que ¢ culturalmente compartilhado
por pessoas que integram um mesmo grupo social.

Segundo o autor, em uma leitura inicial, o conhecimento do senso comum poderia ser

lido como sendo o conhecimento do mundo. Contudo, van Dijk afirma que essa nocao de
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conhecimento do mundo vem sendo empregada de uma maneira “um tanto vaga” e precisa ser
subdividida para ser mais bem analisada. Nas palavras dele: “O problema ¢ que tal
‘conhecimento do mundo’ pode ser de muitos tipos diferentes, e eles nao se aplicam ao
processamento do discurso da mesma maneira” (2005, p.19).

Para ampliar esse entendimento e fazendo referéncia a pesquisa de Herbert Clark
(1996 apud VAN DIJK, 2005, p.19) na area de psicolinguistica, o autor afirma que existe uma
no¢ao de “conhecimento de base compartilhada” (common ground knowledge) que pode ser
definido como “o conhecimento ou outras crengas que os participantes de um didlogo
precisam ter em comum para compreender um ao outro”. Segundo van Dijk, para que essa
nocao nao seja unicamente empregada de forma vaga, seria preciso analisar que esse
conhecimento de base compartilhada “pode ser de diferentes espécies, variando do
conhecimento sobre experiéncias compartilhadas, objetos contextualmente presentes até
propriedades socialmente conhecidas do mundo natural e social” (2005, p.19).

Dessa forma, poderiamos afirmar que uma mesma pessoa ao integrar variados e
distintos grupos, compartilha com cada um desses grupos um tipo de conhecimento que nao ¢é,
necessariamente, compartilhado e amplamente compreendido por todos os outros grupos.
Sobre esta questdo, van Dijk fornece um exemplo que €, especialmente, interessante para o
nosso contexto de pesquisa académica: “grupos especificos, tais como académicos ou outros
especialistas, podem ter conhecimento que compartilham com membros do seu grupo, mas
que fora desse grupo ¢ desconhecido ou s6 parcialmente conhecido” (2005, p.19).

Considerando que, como estamos vendo, uma das formas de as pessoas formarem os
modelos mentais que vao guiar sua interpretacdo sobre os assuntos € por meio do contato
indireto com os eventos, como o que acontece com o contato com a produgdo jornalistica, €
crucial refletirmos sobre com quais pessoas e grupos a producao jornalistica esta conversando.

Voltamos a pesquisa de Eduardo Meditsch (2002) que apresenta o conceito de
“auditorios” para se referir aos grupos aos quais os discursos, no caso as noticias, se
direcionam. Fazendo uma referéncia as pesquisas de Berger e Luckmann (1966), o autor
afirma que:

Os auditdrios a que se dirigem os diferentes discursos também tornam mais
complexa a questdo do saber na nossa sociedade. A sociologia ¢ a
antropologia do conhecimento, ao debrucarem-se sobre o quotidiano das
pessoas comuns, € ndo apenas sobre os relatos dos sabios, reforcaram a ideia
de que a metodologia cientifica ndo ¢ o unico modo de conhecer ¢
provavelmente nem sequer o mais importante para a nossa sobrevivéncia
individual e da nossa existéncia gregaria. Diversos tipos de conhecimentos
circulam em diversas redes sociais (MEDITSCH, 2002, p. 12).
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Segundo Meditsch, a distribuicdo social de conhecimentos possui um carater
quantitativo porque alguns conhecem mais do que os outros e também um carater qualitativo
porque alguns conhecem coisas diferentes das conhecidas pelos outros. Assim, “Cada campo
de conhecimento ¢ compartilhado por um auditério especifico” (2002, p. 15-16). E o que
estamos vendo, a partir da pesquisa de van Dijk (2005).

Fazendo uma relacao direta com o nosso objeto empirico de pesquisa, o podcast Como
comegar, produzido pelo Nexo Jornal, temos que essa producao trata de trés grandes temas
artistico-culturais: literatura, musica e cinema. Ao abordar esses assuntos, o conteudo vai
apresentar questoes especificas sobre cada um desses universos tematicos e que logo vai ser
reconhecido por pessoas que integram grupos relacionados a essas tematicas.

Assim, temos que profissionais que trabalham na cadeia produtiva do cinema, por
exemplo, vao ter um conhecimento de base compartilhada com os episdédios que tratam sobre
esta arte. Da mesma forma, estudantes de literatura, vao reconhecer o conteudo apresentado
nos programas sobre literatura e musicos vao reconhecer o que ¢ apresentado nos episodios
sobre musica. Certamente, os trés grupos mencionados (profissionais do cinema, estudantes
de literatura e musicos) sao exemplos diretos de auditérios de acordo com cada tematica.
Contudo, existe uma variedade de outros grupos com os quais o podcast pode conversar e,
mesmo, para os quais ele ¢ direcionado. Pensando na produgao jornalistica do Como comegar,
um grupo amplo seria formado por todas as pessoas que sdo apreciadoras (sem,
necessariamente, ter um contato profissional) das trés artes abordadas. No terceiro capitulo,
aprofundaremos a discussao sobre os auditorios do podcast, a partir da série de literatura
infantil Como comegar a ler para criangas.

Ainda sobre a questdo dos auditérios, Meditsch (2002) conclui que o jornalismo, de
forma ideal, persegue um auditorio universal que reuniria todos os outros. Essa caracteristica
seria tao importante que ajudaria a justificar socialmente o papel do jornalismo. Para o autor:

Mas ¢ na preservagdo deste auditorio ideal que o Jornalismo encontra uma
de suas principais justificacdes sociais: a de manter a comunicabilidade entre
o fisico, o advogado, o operario e¢ o filésofo. Enquanto a ciéncia evolui
reescrevendo o conhecimento do senso comum em linguagens formais e
esotéricas, o Jornalismo trabalha em sentido oposto (2002, p. 16).

Estabelecendo a caracteristica definidora de que o jornalismo opera no campo logico
do senso comum, Meditsch afirma que: “A questdao dos auditdrios, assim como a dos campos
logicos, estabelece diferencas entre o0 modo de conhecimento das ciéncias e do Jornalismo™

(2002, p.16). Dessa forma, o conhecimento proporcionado pelo jornalismo teria “um duplo
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papel na construcao do senso comum, em que a revelagdo da novidade se refere a apenas um
aspecto” (2002, p.16).

Fazendo referéncia a pesquisa de Teun van Dijk sobre o processamento da noticia, de
acordo com modelos mentais de cada pessoa, Meditsch afirma que: “O Jornalismo serve, ao
mesmo tempo, para conhecer e para reconhecer” (2002, p. 17). Com isso, pensando nos trés
auditorios do exemplo acima do Como comegar, temos que as pessoas que compdem esses
grupos vao reconhecer o conteudo sobre cada tematica porque vai ocorrer um
compartilhamento natural de referéncias, como estamos vendo, e também vao,

potencialmente, conhecer algo novo que esta sendo apresentado pela produgao jornalistica.

2.3.1 Categorias de conhecimento

Segundo Van Dijk (2005), ¢ possivel criar categorias para analisar o conhecimento a
partir do seguinte critério tipolégico: “A - Conhecimento pessoal x social; B - Conhecimento
social/grupal x cultural, C - Conhecimento sobre eventos especificos x sobre propriedades
gerais dos eventos; D - Conhecimento sobre eventos histdricos x sobre estruturas sécio-
politicas™ (2005, p.19).

Esses critérios, entdo, ddo origem a categorias gerais que guiam a analise da producao
jornalistica e que serdo aplicadas a investigacao que realizaremos no capitulo 3, sobre a série
de literatura infantil Como comegar a ler para criangas. Assim, essas categorias sao:

1: conhecimento pessoal;

2: conhecimento social/grupal e

3: conhecimento cultural.

Como o nome indica, o conhecimento pessoal ¢ privado, individual a cada pessoa.
Com isso, s6 ¢ possivel saber o que uma pessoa conhece sobre um assunto (ou ainda se
conhece algo sobre esse assunto), a partir do momento em que esse conhecimento seja
expresso em um discurso. Assim, para sabermos se uma pessoa conhece algo, ela precisa falar
sobre esse algo. Nas palavras de van Dijk: “o conhecimento pessoal por definigdo € privado, e
portanto ndo acessivel aos outros a menos que a pessoa o comunique a eles” (2005, p.21).

Pensando na distribui¢do do conhecimento, temos, entdo, que o conhecimento pessoal
“nunca € pressuposto” e deve estar explicito em um tipo de comunicacdo. Para aprimorar a
analise, esse conhecimento precisa ser subdivido em pessoal e interpessoal. Assim, o

conhecimento interpessoal € o
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conhecimento dividido apenas entre algumas poucas pessoas e tipicamente
em formas de discurso interpessoal, como conversas. E, uma vez sendo
compartilhado, ele pode ser pressuposto (sob algumas condicdes especiais,
como disponibilidade) ou relembrado em discurso entre as mesmas pessoas
(DK, 2005, p. 20).

Logo o conhecimento interpessoal ¢ adquirido e compartilhado pelas pessoas no
interior de um grupo, notadamente, um grupo pequeno que favorece uma comunicagao mais
intima. Assim, ¢ a partir das variadas e repetitivas interacdes de comunicagdo interpessoal que
as pessoas realizam no contexto de um grupo que resultara em um conhecimento especifico a
esse grupo. De acordo com van Dijk, “Sob diferentes condi¢des, essa ¢ também a forma de
aquisicao interpessoal de conhecimento de grupo na familia, entre amigos ou em situagdes
profissionais como, por exemplo, entre jornalistas de um jornal ou enfermeiras de um
hospital” (2005, p. 21).

E preciso considerar, também, que o conhecimento de grupo pode ser adquirido e
compartilhado em interagdes e situagdes “mais ou menos publicas, e acontecem em encontros,
universidades, igrejas, manifestagdes politicas, ou por meio de publicagdes” (2005, p.21).
Com isso, como a dimensao desses grupos € maior, o conhecimento vai ser compartilhado por
um nimero grande de pessoas.

Sobre esta questao, Eduardo Meditsch afirma que: “O processo incessante de producao
e re-producao do conhecimento depende ndo s6 do equipamento cognitivo dos individuos,
mas também das possibilidades de socializagdo das suas experiéncias” (2002, p. 13). Por
conta disso ¢ que, segundo o autor, “cada vez mais se presta atengdao ao papel desempenhado
pelas instituicdes e pelas tecnologias intelectuais disponiveis em cada sociedade e em cada
cultura” (2002, p. 13-14).

A propria conceituagdo de conhecimento interpessoal ja contém a definicdo de
conhecimento social ou grupal. Assim, como o conhecimento social ou grupal vai ser aquele
adquirido e compartilhado entre as pessoas que integram um determinado grupo, ele “¢
tipicamente pressuposto no discurso”. Logo, as comunicagdes realizadas com e para pessoas
que fazem parte de um grupo sdo constituidas por informacgdes que vao ser compreendidas
naquele contexto. Contudo, como ja mencionamos anteriormente, esse conhecimento ¢
“pressuposto no discurso interno ao grupo, € ndo externamente” (2005, p. 20). Ou seja, um
grupo X compartilha um conhecimento especifico que pode ndo ser o mesmo conhecimento
compartilhado pelo grupo Z e quando ocorrer uma intera¢do entre um grupo € outro, vai ser

preciso partir de informagdes basicas que contextualizem o que vai ser dito.
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Tomemos um grupo formado por profissionais jornalistas como exemplo. Os
jornalistas que trabalham em um mesmo jornal vao ter um conhecimento interpessoal restrito
a este pequeno grupo. Contudo, esses mesmos jornalistas também integram o grupo geral de
jornalistas de uma mesma cidade e compartilham entre si um conhecimento social/grupal. No
primeiro caso, temos um conhecimento especifico que, ainda, preserva caracteristicas
privadas e, no segundo caso, temos um conhecimento mais geral.

Por fim, o conhecimento cultural se refere ao conhecimento de base compartilhada,
como apresentamos anteriormente. Assim, pensando na distribui¢do desse conhecimento, ele
“pode ser pressuposto em todas as formas de discurso publico” (DIJK, 2005, p. 20). Uma
producdo jornalistica direcionada para um grupo social em uma localidade especifica, por
exemplo, se torna possivel porque variados conhecimentos sao, culturalmente, identificados e
compartilhados naquele contexto.

Dessa forma, a produgdo de uma noticia, como o exemplo que o autor oferece sobre
casos de violéncia doméstica na Espanha, reune esses tipos de conhecimento
(pessoal/interpessoal, grupal e cultural) que vao ser acessados pelas pessoas de formas
variadas. De acordo com o van Dijk,

Portanto, em nosso, exemplo, muito do conhecimento pressuposto ¢ geral,
cultural. Todos os leitores competentes sabem o que significam mulheres,
violéncia doméstica, assassinato, policia, etc. Algum conhecimento pode
estar limitado especialmente ao pais (Espanha), tal como os nomes das
varias regidoes. Num determinado sentido, as estatisticas da violéncia
doméstica sdo especializadas, portanto conhecimento de grupo, mas por
meio da publicacdo na imprensa se tornam largamente compartilhadas, e
conseguem tomar um aspecto mais cultural. Se pensarmos nos leitores desse
artigo, podemos admitir ndo apenas que mais mulheres estardo interessadas
no assunto, mas também que geralmente saberdo mais sobre ele do que os
homens. Feministas podem ser especialistas na questdo da violéncia
doméstica, trazendo uma outra perspectiva. Neste artigo ndo ha expressoes
de conhecimento pessoal, como ¢ comum no caso de reportagens sobre
eventos concretos de violéncia doméstica, por exemplo, quando os vizinhos
escutam o choro da mulher (2005, p.20).

Retomando a categorizacao geral sobre os tipos de conhecimento, na noticia sobre os
casos de violéncia doméstica na Espanha analisada por van Dijk (2005), temos que:

1: o conhecimento pessoal ndo € expresso. Isso acontece porque a noticia foi elaborada
com os dados gerais sobre o assunto e ndo apresenta falas de entrevista com algum
personagem envolvido na questdo, como uma vitima de violéncia doméstica, um médico que
atenda vitimas, um vizinho que vivencia, de alguma maneira a violéncia da casa ao lado;

2: o conhecimento grupal pode ser identificado de variadas formas. Assim,

poderiamos afirmar que as mulheres teriam um interesse maior em ler a noticia, uma vez que
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faz parte do conhecimento partilhado entre o grupo de mulheres que violéncia doméstica ¢
uma violéncia direcionada, em maior nimero, a elas. Na noticia do E/ Pais, temos que dos
casos verificados no ano 2000, 30.202 mulheres fizeram dentincias em comparagdo com 9.402
dentincias apresentadas por homens (DIJK, 2005).

Dentro deste grupo, as mulheres que se identificam pertencentes ao grupo de
feministas teriam, ainda, outra perspectiva de leitura no sentido de reconhecer e conhecer os
conhecimentos apresentados na noticia. O mesmo acontece com outros variados grupos como
mulheres que foram vitimas de violéncia doméstica, filhos e filhas das vitimas, profissionais
variados que lidam com esse tipo de violéncia como policiais, médicos e enfermeiros; dentre
outros.

3: como o proprio van Dijk (2005) afirma na citagdo anterior, o compartilhamento
publico realizado pela imprensa de informagdes sobre violéncia doméstica que, originalmente,
se referem a conhecimento de um grupo, contribui para que esse conhecimento se torne
cultural. A partir dai, como esse conhecimento vai ser partilhado socialmente, ele vai ser
identificado e, minimamente, compreendido por todos que tenham acesso aquelas
informagdes apresentadas na noticia.

Logo, a noticia foi produzida a partir da pressuposi¢ao de que os leitores dela ja a
compreenderiam de forma geral. Compreensdo essa que acontece, em grande medida, pelo
fato de as pessoas ja terem modelos mentais sobre o assunto. Assim, a noticia serve, ao
mesmo tempo, para reforcar conhecimentos que a pessoa ja tem e apresentar novos
conhecimentos. Ou, ainda, nas palavras de Meditsch (2002), a noticia serve para “conhecer e
reconhecer”.

Van Dijk (2005) argumenta que o conhecimento cultural (conhecimento de base
compartilhada ou, ainda, conhecimento comum) constitui a base da cogni¢ao social e que os
outros tipos de conhecimento, o pessoal e o grupal, também possuem raizes neste tipo geral.
Para o autor, sdo necessarias teorias detalhadas que tratem sobre “a producao e distribuicao
social do conhecimento para compreender os mecanismos precisos desse processo de
aprendizagem social” (2005, p.21).

A partir da pergunta: “Que papel tém os diferentes tipos de conhecimento na produgao
e compreensao das noticias, € como eles se manifestam na estrutura do discurso noticioso?”
(2005, p. 24), Teun van Dijk esmiica as categorias gerais de conhecimento para pensar a
compreensao das noticias, tendo como ponto de andlise a compreensdo dos leitores e ndo a

producao realizada pelos jornalistas.
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Dessa forma, de acordo com van Dijk (2005) para compreender uma noticia, como a
do exemplo sobre os casos de violéncia doméstica na Espanha, seria possivel falar de:
conhecimento comum; conhecimento linguistico; conhecimento do género do discurso;
conhecimento especializado de objeto; conhecimento pessoal, conhecimento comum e
pessoal; velhos modelos; conhecimento social/situacional e aprendizado.

Dessa forma, segundo van Dijk (2005, p.25), para uma pessoa entender uma noticia,
ela precisa da integracao de todos os conhecimentos relacionados abaixo:

1. de um conhecimento comum que lhe permita compreender o significado geral das
palavras que formam sentengas e paragrafos para estabelecer coeréncia entre elas e
“construir uma representacao textual significativa’;

2. de um conhecimento linguistico que a permita “decodificar os itens léxicos € a sintaxe
do texto e para construir (sequéncias de) preposicdes’;

3. de um conhecimento sobre o género de discurso para que ela identifique que o texto
que esta acessando € uma noticia e que, como tal, possui caracteristicas proprias como
a propria ordem de apresentagcdo das informagdes;

4. de um conhecimento especializado sobre o objeto de que trata a noticia, ou seja, de um
conhecimento que seja compartilhado no contexto de grupos sociais especificos como
grupo de mulheres, grupo de médicos, grupo de policiais;

5. de um conhecimento pessoal que pode ser usado ao relacionar a informagao da noticia
com as experiéncias pessoais com aquele assunto;

6. de um conhecimento que seja a0 mesmo tempo comum e pessoal. Esse conhecimento
refere-se ao conhecimento prévio sobre o assunto que esta sento tratado na noticia, ou
seja, ¢ o conhecimento que foi acumulado a partir do contato (direto e indireto) da
pessoa com o assunto e que lhe permitiu criar modelos mentais de interpretagao;

7. velhos modelos que as pessoas criaram a partir do noticiario de jornais que tratava de
eventos similares abordados na noticia que esta sendo acessada no momento presente;

8. um conhecimento social/situacional que ajuda na constru¢do de modelos de contexto
para permitir que a pessoa relacione a noticia com o proprio jornal que a estad
veiculando, por exemplo;

9. aprendizados variados que envolvem diversos tipos de conhecimento geral que se
relacionam com o assunto da noticia. No exemplo dado pelo autor, tem-se
conhecimentos sobre “violéncia doméstica, género, ministérios, policia, e o papel da

midia, que podem ser formados ou modificados diretamente pela informagao (geral)
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do texto em questdo, ou pela generalizacao e abstracdo a partir de alguns modelos de

eventos que se formam com base neste texto” (DIJK, 2005, p. 25).

Todas essas estruturas e conhecimentos, que podem ser ativados para a compreensao
de uma noticia, se desdobram ainda em outras estruturas e conhecimentos mais especificos
que nos permitiriam falar sobre os niveis de compreensdo que cada pessoa pode ter em
relagdo ao proprio género do texto, a interpretacao das palavras, a relacdo dos acontecimentos
com outras estruturas sociais, dentre uma série de outras varidveis que entendemos nao se
aplicam a nossa investigac¢ao.

Reconhecendo a complexidade e o cardter multidisciplinar sobre uma teoria do
conhecimento aplicada ao processamento do texto da noticia, Teun van Dijk afirma:

Uma teoria explicita sobre o processamento da noticia precisa levar em conta
este tipo de gerenciamento do conhecimento, para conseguir descrever e
explicar mais adequadamente como jornalistas e leitores adaptam seus
discursos ao proprio conhecimento e aquele dos outros participantes. Crucial
em tal teoria € a integracdo de modelos contextuais que representam tais
estados de conhecimento (mutuos), assim com uma teoria sofisticada sobre
os varios tipos de conhecimento pessoal, interpessoal, social (grupal) e
cultural envolvidos (2005, p. 27).

A partir da pesquisa de Teun van Dijk (2005) e de Eduardo Meditsch (2002),
apresentamos questoes que nos auxiliam na discussdo sobre o jornalismo como producao de
conhecimento, pensando, assim, em categorias gerais de conhecimentos que sdao acionados em
uma noticia e como eles podem ser reconhecidos pelas pessoas. Dessa forma, a noticia retine
conhecimentos ja compartilhados culturalmente que sdo, entdo, reconhecidos pelas pessoas e
também estimula a producdo de algum conhecimento sobre o assunto que esta sendo tratado.

No préximo subitem, voltamos nossa atencao para o conceito de noticia.

2.4 ENTENDIMENTOS SOBRE A NOTICIA

Ao longo dos anos, o foco dos pesquisadores para investigar a producdo de
conhecimento jornalistico recai sobre a noticia. Por conta disso, julgamos pertinente inserir
essa discussao neste trabalho. A partir da analise realizada no capitulo 3, veremos que o nosso
objeto empirico de estudo, a série Como comegar a ler para criangas, pode ser entendida, de
forma ampla, como um produto informativo sonoro, ndo se limitando a ser uma producao
noticiosa propriamente dita.

Quando o assunto € jornalismo, ¢ comum pensar em noticia. Isso porque, de maneira

geral, a forma pela qual o jornalismo se materializa e chega até as pessoas € por meio das
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noticias didrias. Pensando em uma defini¢ao abrangente, podemos afirmar que noticia ¢ como

se chama o resultado do trabalho jornalistico. De acordo com Carlos Eduardo Franciscato,
A noticia ¢é, talvez, um dos fendmenos mais visiveis que dao reconhecimento
publico ao jornalismo nas sociedades, pois carrega todas as marcas dos
processos de producdo, dos sentidos do mundo aplicados a ela pelos
jornalistas e dos sentidos que a ela serdo atribuidos pelos seus leitores. A
noticia materializa o vinculo social que o jornalismo produz, ligando pessoas
a fatos, situagdes e temas propostos a apreciagdo publica (2013, p. 6).

Ainda pensando em termos gerais, o entendimento atual sobre o que ¢ noticia envolve
relaciona-la com o que ¢ factual, com os assuntos do presente, com o que aconteceu ha pouco
tempo. Assim, para tratar do que aconteceu ha pouco tempo, a noticia precisa ser produzida
de forma rapida, como se ela se aproximasse do tempo de ocorréncia do evento, o que pode,
inclusive, ajudar a explicar o grande destaque que o “vivo” possui no noticiario atual. Entao,
de forma também abrangente, ha uma associa¢ao de noticia com uma dupla noc¢ao temporal,
ou seja, com o tempo presente € com a velocidade de sua produgdo.

O entendimento do que ¢ noticia nem sempre esteve tdo fortemente associado com
essas nogoes de presente e velocidade. Isso acontece porque, como nos fala Nelson Traquina:
“As defini¢des do que € noticia estdo inseridas historicamente” (2005, p. 95). E ainda como
afirma Rasmus Nielsen: “As noticias sao um fendmeno historico, que mudam ao longo do
tempo, assim como sdo um fendmeno social e contextual que varia através do espaco” (2021,
p. 21).

De acordo com Leticia Matheus, a no¢ao de noticia como conhecemos hoje “remete
mais drasticamente a década de 1950, embora referendada a posteriori na de 1980 (2010,
p.156). A autora continua,

De fato, o conceito nd3o possuia, no século XIX, o mesmo significado de
hoje. Segundo o dicionario Moraes ¢ Silva (1813), noticia era sindnimo de
conhecimento, informagdo no sentido de erudi¢do. Portanto, nada indica que
houvesse necessidade de estar associada a novidades (2010, p. 156).

A associagdo entre jornalismo e noticia e a narrativa do presente ja aparecia no ensaio
“A noticia como forma de conhecimento - um capitulo na Sociologia do Conhecimento” de
Robert Park, de 1940. Assim, quando o autor fala de noticia, na verdade, ele esta falando de
jornalismo. Para Isabelle Melo: “Ao apenas usar esse conceito ele ndo concebe que a noticia
esta inserida no campo do jornalismo que integra além dela outras formas como a reportagem,
a cronica, o artigo, a resenha e etc.” (2007, p. 4).

Essa “indistin¢gdo entre forma e saber, entre género e area de conhecimento” pode ser

justificada, segundo Isabelle Melo (2007), em parte de acordo com o contexto historico no
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qual Park estava inserido e do qual fazia a sua andlise. Isso porque a organizacao jornalistica
nao estava estruturada da forma como a conhecemos hoje e nao havia uma diferenciagdo entre
os géneros jornalisticos (MELO, 2007).

De acordo com Elias Machado: “A caracterizagdo que Park faz da noticia é sempre em
termos genéricos” (2005, p. 28). Assim, para Park (1940), “o que distingue a noticia de outros
tipos de conhecimento menos auténticos como a conversa ou o rumor € o seu carater publico”
(2005, p. 28). Ou seja, noticia ¢, fundamentalmente, um conhecimento compartilhado no
contexto de um grupo social de forma publica.

Ainda de acordo com os termos genéricos apresentados por Park, Elias Machado
afirma: “Como viviamos em um tempo muito menos complexo, com um ecossistema
comunicativo mais simples, para Park, jornalismo era sinonimo de jornal” (2005, p. 30).

Pensando a partir do contexto em que o ensaio de Park (1940) foi escrito, para
Machado (2005), uma das grandes contribuicdes do autor foi exatamente ajudar na
identifica¢dao do jornal como institui¢ao social.

Naquela época como agora ficava evidente que a divergéncia de pontos de
vista revelava que o jornal sequer fora incorporado como uma instituicao
social assimilada como essencial por todos os setores da comunidade e,
como consequéncia, longe estava de poder merecer a atengao dos estudiosos
de entdo porque ndo conseguira impor-se como objeto digno de pesquisa
(MACHADO, 2005, p. 29-30).

Assim, ainda que o ensaio de Robert Park tenha nogdes genéricas, ele apresentou uma
nova perspectiva para ver e pensar o jornalismo, considerando-o como uma forma de
conhecimento, ¢ continua relevante 82 anos depois da sua publicagdo. Como nos fala Elias
Machado: “Park teve a sagacidade de socidlogo para perceber que o que mais interessava
naquele momento era identificar o jornal como uma instituicdo social, nascida para atender as
demandas comunicativas de uma sociedade moderna cada vez mais complexa” (2005, p. 29).

Nelson Traquina (2005), que possui uma relevante pesquisa sobre jornalismo e
noticias, contribui na questao:

r

A pergunta “o que é noticia?” podemos responder que a resposta dos
membros da tribo jornalistica ndo ¢ cientifica, aparece como instintiva, e
permanece quase como uma logica ndo explicitada. E, ao contrario do jogo
de cartas, o bridge, ndo ha regras que indiquem que critérios tém prioridade
sobre os outros; mas os critérios de noticiabilidade existem, duradouros ao
longo dos séculos (2005, p. 96).

Os critérios de noticiabilidade que o autor menciona, referem-se aos aspectos que sao
usados pelos jornalistas para definir se um acontecimento possui um valor-noticia, ou seja, se

atende a determinados critérios que o tornardo apto a ser transformado em noticia
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(TRAQUINA, 2005). Os valores-noticia se dividem em dois grupos: valores de selecdo e
valores de construgdo. Ou seja, entre os aspectos que serdo analisados para selecionar se um
evento vai virar noticia e entre aqueles que formam as qualidades da estrutura da noticia (da
producdo em si) e serdo usados como “linhas-guia para a apresentagao” noticiosa.

Os valores-noticia de selecdo, por sua vez, se dividem em critérios substantivos e
contextuais. Os substantivos referem-se a analise da importancia do acontecimento e, de
acordo com Nelson Traquina, sdo: a morte, a notoriedade, a proximidade, a relevancia, a
novidade, o tempo (atualidade), a notabilidade, o inesperado, o conflito (ou a controvérsia), a
infragdo e o escandalo (2005, p.79-88). Os contextuais estdo relacionados com o proprio
contexto da producdo noticiosa. Sao eles: a disponibilidade, o equilibrio, a visualidade, a
concorréncia e o dia noticioso (2005, p.88-90).

Os valores-noticia de constru¢ao sdo definidos por Traquina como “os critérios de
selegdao dos elementos dentro do acontecimento dignos de serem incluidos na elaboracao da
noticia” (2005, p.90). E sdo eles: a simplificagdo, a amplificagdo, a relevancia, a
personalizacdo, a dramatizagao e a consonancia (2005, p.90-93).

Segundo Carlos Eduardo Franciscato (2000), que destaca prioritariamente dois
critérios de noticiabilidade, o jornalismo deve ser considerado como “uma institui¢ao social
formada historicamente para oferecer conteudos que tenham caracteristicas de atualidade e de
relevancia para um publico amplo, disperso e diferenciado” (2000, p.1). Assim, esses
conteudos jornalisticos sdo apresentados na “forma operativa” da noticia. Segundo o autor, a
noticia

... contém, na sua esséncia, aspectos que a singularizam em relagdo a outros
conteidos que circulam socialmente: a) traz cotidianamente a publico
determinadas ocorréncias selecionadas no mundo social com base em
critérios classificatorios (valores/noticias) e operacionais (internos a
organizacdo jornalistica ou relacionados ao processo interacional que o
jornalista mantém com as fontes de informacgdo); b) investe sentidos
especificos a essas ocorréncias selecionadas, utilizando-se, para isso, de
linguagens e contetidos de uso comum em uma coletividade; c) auxilia na
construgdo de uma defini¢do (imagem) publica destas ocorréncias (2000, p.
1-2).

Interessante observar que Franciscato (2000) fala de “construcdo de uma defini¢ao
(imagem) publica destas ocorréncias”, o que pode ser associado a concepcdo de Teun van
Dijk (2005) de modelos mentais € como o contato com a produgdo noticiosa colabora para

que as pessoas criem esses modelos que vao interferir na interpretacao que elas fardo sobre os

temas tratados.
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Para Sérgio Luiz Gadini (2007), a noticia que poderia ser vista como uma forma
singular de conhecimento ¢ um mecanismo de construcao social da realidade aciona uma
“enorme variedade de fenomenos, desenhando um mapa do universo social onde sao
recortados os acontecimentos noticiados pela midia” (2007, p.87). O autor continua:

Esse ato de producdo social imaginaria (e, pois, historica) capacita o
individuo a projetar novas relagdes e compreensdes, possibilitando — pelo
olhar singular do acontecimento pautado e discursivamente estruturado —
outras noc¢des da realidade, materializadas em uma forma de producdo
singular do conhecimento humano (2007, p. 87).

Como vimos, a definigdo do que ¢ noticia esta associada historicamente com o
contexto em que € produzida. Nesse sentido, um dos fatores contextuais que mais influenciam
na produg¢ao noticiosa, € consequentemente na determinagao de como ela ¢ ou poderia ser, € o
desenvolvimento da tecnologia. Assim, se na década de 1940, quando Robert Park escreveu
seu ensaio, o contexto era de predominancia de jornais impressos € do radio, considerando
que a organizacdo jornalistica era incipiente sem, por exemplo, a distingdo clara entre os
géneros jornalisticos, atualmente, o contexto ¢ muito diferente, especialmente, por conta da
internet.

Dessa forma, de acordo com Carlos Eduardo Franciscato (2013), pensar a noticia
produzida para o ambiente digital implica considerar que ela

...se modifica substancialmente, ganhando caracteristicas estruturais para
compor uma narrativa hipermidiatica na web. Estas caracteristicas levam, na
verdade, a novos niveis de caracteriza¢do da noticia, reformulada a partir de
uma abordagem ampliada do jornalismo em redes digitais ¢ das demandas
que o proprio ambiente digital em rede exige (2013, p.12).

Analisando o ambiente midiatico contemporaneo de predomindncia da internet, o
pesquisador Rasmus Nielsen apresentou uma atualizacdo da proposta de Robert Park no
ensaio “Noticias digitais como formas de conhecimento: um novo capitulo na Sociologia do
Conhecimento” de 2017 e publicado em 2021 no Brasil.

Para o autor, além de considerarmos que as noticias sdo um fendmeno historico, que
mudam de acordo com o contexto em que sdo produzidas, ¢ possivel também que
consideremos que ‘“as noticias tém mudado também em termos de sua relacio com o
conhecimento” (2021, p. 21). Assim, diante da complexidade do ambiente mididtico que
temos atualmente, pensando em uma comparac¢ao com o ambiente mididtico da época de Park,
“a ideia da noticia como forma de conhecimento deveria ser substituida pela ideia de noticia

como formas de conhecimento” (2021, p.21).
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Rasmus Nielsen afirma que reconhecer as noticias digitais como diferentes formas de
conhecimento, ao invés de considerda-las como uma Unica forma de conhecimento, é
importante porque

...ajudard a compreender como os autoentendimentos, as concepgoes, as
hipoteses académicas e as teorias normativas de jornalismo podem exigir
que se repense a conexdo basica entre a noticia e o conhecimento, ja que
todos esses aspectos estdo sujeitos a mudancas ao longo do tempo (2021, p.
4-5).

Dessa forma, ao revisitar a proposta apresentada por Park, o autor sugere pensar as
noticias digitais a partir de trés diferentes tipos de formas de conhecimento.

Primeiro, n6és vemos a crescente importancia das formas de noticias-como-
impressdes — fragmentos descontextualizados de informagdo apresentados
via servicos de manchetes, de alertas de noticias e de live tickers® e também
por meio de uma variedade de novos intermedidrios digitais, o que inclui
ferramentas de busca, midias sociais e aplicativos de mensagens. Em
segundo lugar, permanece importante um descendente reconhecivel da forma
arquetipica de noticias do final do século XX: noticias-como-itens — artigos
individuais ou histérias agrupadas em jornal, radio, TV, site ou aplicativo.
Em terceiro lugar, no extremo oposto do espectro de James (1890), da
familiaridade com para o conhecimento sobre, vemos o surgimento de
noticias-sobre-relacdes — elas apresentam elementos contextuais do
jornalismo long-form’ ou formas explicativas de jornalismo bem conhecidas
de alguns dos jornais, revistas e programas de atualidades do século XX
(NIELSEN, 2021, p. 4).

A andlise que Park apresentou das noticias, em 1940, considerava que elas tinham um
carater efémero e transitorio porque eram orientadas para os eventos € raramente tratavam da
causalidade daqueles assuntos. De acordo com Rasmus Nielsen, essas caracteristicas ainda
podem ser encontradas nas noticias atuais, mas “hoje € preciso considerar que as noticias sao
algo cuja diversidade ¢ crescente e que muitas delas estdo longe de serem efémeras” (2021, p.
18).

Retomando a discussdo que fizemos anteriormente sobre a noticia e a relagdo com o
tempo, Rasmus Nielsen afirma que a tipologia de noticias digitais como formas de
conhecimento apresentada por ele deve ser, também, analisada a partir de um carater

temporal. Assim,

* Nio encontramos uma defini¢io para o termo especifico de live tickers. Contudo, pela argumentagio
do autor, inferimos que os /ive tickers se referem a news tickers que pode ser conceituado como “barra
de noticias que mostra as tltimas noticias com um texto continuo na homepage do site” (TERRA, s.d).
> Jornalismo long-form refere-se a reportagens aprofundadas sobre um tema, notadamente, produzidas
para o ambiente digital. De acordo com Raquel Ritter Longhi e Kérley Winques: “Ainda que ndo se
trate de um termo exclusivo do ambiente online e digital de informagdo e comunicagdo — long-form,
na lingua inglesa, sempre foi um termo utilizado para definir o tratamento mais longo e aprofundado
de um tema — o conceito foi revisitado na comunicagdo digital, especialmente no jornalismo online”
(2015, p.112).
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a orientacdo temporal das noticias-como-impressdes ¢ geralmente o “agora”
e a das noticias-como-itens sdo aproximadamente as ultimas 24 horas (o que
associamos aos jornais e telejornais), mas, nas noticias-sobre-relacdes, esse
periodo ¢ geralmente muito maior e quebra com o ciclo acelerado de noticias
em favor de algo mais duravel. Essa mudanga também se deve a tecnologia,
ao conteudo digital e on-line publicado pelos veiculos de comunicagao e ao
fato de que hoje as noticias podem ser acessadas por meio de uma grande
variedade de consultas a bancos de dados, mecanismos de busca e midias
sociais que nos oferecem novas formas de engajamento com as noticias,
incluindo as de ontem e as do ano passado (formas de engajamento
especialmente importantes para tipos de noticias criadas para serem menos
transitorias e efémeras) (NIELSEN, 2021, p. 19).

Essa relagdo das noticias digitais com o tempo, apresentada por Nielsen, se associa
diretamente com o entendimento de Leticia Matheus (2010) sobre a producdo noticiosa,
considerando jornais impressos. Para esta autora, o jornal reine multiplas temporalidades e
“apenas parte das narrativas jornalisticas obedece a regra da velocidade, o que ndo permite
trata-la como relacdo temporal definidora do jornalismo” (2010, p. 149). Assim, ¢ possivel
encontrar no jornalismo “tanto noticias de ultima hora quanto “artigos de fundo”, as atuais
“matérias de gaveta”, historias do passado, memorias, além das temporalidades ficcionais das
cronicas, folhetins etc.” (2010, p.149).

Os dois tipos de conhecimento apresentados por Robert Park aos quais as noticias
faziam referéncia eram a familiaridade com e o conhecimento sobre. Retomando as
definigdes, temos que familiaridade com ¢ o conhecimento intuitivo, informal que as pessoas
adquirem a partir das suas experiéncias pessoais, € conhecimento sobre ¢ mais formal e
sistematico e ¢ obtido a partir de fontes secundarias, como a midia.

Para Rasmus Nielsen (2021), as noticias digitais caracterizadas por ele como noticias-
sobre-relagcdes fornecem um conhecimento que esta mais proximo do conhecimento sobre. De
acordo com o autor,

a ascensdo de combinag¢des de jornalismos long-form, explicativo e de
dados, que ultrapassam a manchete e as matérias, sugerem que algumas
formas de noticias oferecem, cada vez mais, um saber proximo do
conhecimento sobre do qual James falou, mas, ainda assim, sdo reconhecidas
como noticias, com base parcialmente no trabalho da reportagem in loco ¢ a
partir de testemunhos, e sdo mais oportunas do que, por exemplo, as
humanidades ¢ as ciéncias sociais como outras formas de conhecimento
sobre assuntos atuais. Podemos chama-las de noticias-sobre-relagdes (2021,
15-16).

Assim, o contexto digital, ampliaria muito as possibilidades de producdo de noticias e,

ainda que a aceleragdo da producao e do consumo das noticias seja uma caracteristica muito
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forte deste cenario (¢ o que o autor chama de noticias-como-impressdes € noticias-como-
itens), ha a emergéncia de noticias que apresentam outra associagdo com o tempo.

Dessa forma, as noticias-sobre-relagdes procuram apresentar as relacdes que estao
envolvidas no assunto que esta sendo tratado, ou seja, para explicar o que esta sendo
apresentado, € preciso voltar aos acontecimentos do passado e procurar possiveis respostas e
explicagdes para o que esta acontecendo no presente. Exatamente por isso, esse tipo de noticia
esta mais proxima do conhecimento sobre.

Assim, o ambiente digital que reune possibilidades especificas em comparagao com
outros suportes como publicagdes impressas, radio tradicional e televisao, possibilita a
emergéncia de producdes jornalisticas aprofundadas. O que, entendemos, favorece e amplia a
propria produgdo de conhecimento pelo jornalismo na web.

As noticias-sobre-relagdes estao intimamente associadas com o jornalismo de contexto
produzido pelo Nexo Jornal, produtor do podcast de cultura Como comegar, nosso objeto
empirico de pesquisa. No terceiro capitulo, vamos analisar a série de literatura infantil Como
comegar a ler para criangas, veiculada em 2019, para investigar como os temas culturais sao
apresentados, como ocorre a relacdo de conhecimentos ja conhecidos das pessoas e dos
grupos que elas integram e os novos conhecimentos, potencialmente, produzidos pela
narrativa.

Como vimos, especialmente, a partir das pesquisas de Eduardo Meditsch (2001; 2002;
2003) e Teun van Dijk (2005), o jornalismo produz conhecimento, ou seja, ndo restaria
duavidas de considera-lo como uma das formas nas quais o conhecimento ¢ produzido. A
investigacao, entdo, pode se concentrar em um ponto importante da questdo: de que tipos de
conhecimentos estamos falando? E como esses conhecimentos estdo presentes, direta e
indiretamente, na producao jornalistica?

Como apresentamos, van Dijk propde uma tipologia geral de conhecimentos que sera
usada por nds para analisar o nosso objeto empirico de pesquisa. Essa categorizagdao considera
que os conhecimentos acionados em um discurso noticioso se referem a: conhecimento
pessoal/ interpessoal, conhecimento social/grupal e conhecimento cultural.

Em resumo, analisaremos a série de literatura infantil Como comecar a ler para
criangas a partir da concep¢do de auditdrios proposta por Meditsch (2002); a partir do
conceito de noticias-sobre-relagdes proposto por Nielsen (2021) e a partir da teoria dos
modelos mentais e da tipologia de conhecimentos apresentadas por van Dijk (2005).

Como o nosso objeto empirico de pesquisa ¢ apresentado em podcast, no proximo

capitulo, vamos discutir a produgdo jornalistica no formato de midia sonora para apresentar
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uma contextualiza¢ao historica e também caracteristicas contemporaneas desta produgdo. Da
mesma forma, no proximo capitulo, apresentamos as metodologias que serdo aplicadas para a

analise do contetido e da forma do Como comegar a ler para criangas.
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3 JORNALISMO EM PODCAST

Atualmente, se convencionou definir o podcast como uma midia sonora, ou seja, cujo
conteudo esta baseado no audio. Por conta disso, uma forma natural de o estudar ¢é analisa-lo
com base em referéncias sobre radio e linguagem radiofonica, postura que adotamos nesta
dissertacgao.

No amplo cenario de desenvolvimento tecnoldégico que nos permite falar em
convergéncia midiatica, o radio, segundo Marcelo Kischinhevsky (2016), se torna um meio de
comunicacao expandido. Assim, o podcast que se caracteriza, principalmente, por ter uma
escuta sob demanda ¢ uma das variadas formas deste radio expandido.

Neste capitulo, iniciamos a nossa discussdo a partir desta no¢ao de radio como um
meio que se expandiu para, em seguida, analisarmos o surgimento do podcast. Interessa-nos
discutir quais sdo as principais caracteristicas consideradas por variados autores para definir o
que ¢ um podcast. Assim, nos baseamos em trabalhos de pesquisadores como Alvaro Bufarah
Junior (2017; 2020), Pablo de Assis (2014), Lucio Luiz e Pablo de Assis (2010), Alex Primo
(2005), dentre outros.

Para autores como Pablo de Assis (2014), Eduardo Meditsch e Juliana Gobbi Betti
(2017), ouvir ¢ um processo intimo de interacao que propicia uma proximidade da pessoa que
ouve com o proprio produto sonoro. Apesar da escassez de metodologias especificas de
analise do som, seria possivel, e at¢ mesmo recomenddvel, analisar o audio para obter um
entendimento mais amplo da informacdo sonora que estd sendo transmitida. Pensando nisso,
vamos analisar os quatro elementos sonoros que compdem a linguagem radiofonica: a
palavra, o siléncio, a musica e os efeitos sonoros, como proposto por Armand Balsebre
(2005). A nossa metodologia se completa com anélise de conteudo de acordo com Laurence

Bardin (1977).

3.1 O RADIO QUE SE EXPANDE

O continuo processo de desenvolvimento da tecnologia promove uma complexificagao
dos meios de comunicagdo que passam a reunir diversas caracteristicas e variadas
possibilidades de uso. Se as tecnologias que permitiram a existéncia dos jornais impressos €
posteriormente do radio e da televisdo ja representam grandes avanc¢os, com a internet, o

cenario da comunicagdo se amplia ainda mais.
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Para Marcelo Kischinhevsky, o cendrio de convergéncia midiatica foi extremamente

benéfico para o radio. Segundo o autor:

A digitalizacdo redesenhou, a partir de fim dos anos 1990, a criacdo, a
producdo e a circulacdo e o consumo de contetdos radiofonicos. Num
cenario de crescente convergéncia midiatica, o radio foi forcado a se
reinventar mais uma vez e, surpreendentemente, mostrou maior capacidade
de reagdo do que outros meios de comunicagdo — notadamente, o segmento
de jornais, com a acentuada erosdo das tiragens dos diarios de referéncia.
Relegado a um papel de coadjuvante desde a popularizacdo da TV, o radio
renasce amalgamando-se a rede mundial de computadores e as redes de
telefonia movel, encontrando novos e diversificados canais de distribui¢ao
(2016, p.13).

A convergéncia mididtica € um processo complexo que apresenta “multiplas facetas”.
Para Kischinhevsky, “O reconhecimento da inser¢do da radiofonia num complexo midiatico
que abrange a producao de contetidos em texto, audio, video e fotografia ¢ um primeiro passo
para compreender as novas logicas” (2016, p.53). Logicas estas que vao determinar outras
rotinas para a producdo, para a distribui¢ao e para o consumo do meio radio.

Pensando nesta complexidade, e partindo do estudo realizado por pesquisadores
espanhois no projeto “Convergencia Digital em los Medios de Comunicacion em Espafia”, de
2006 a 2009, sobre o processo de convergéncia midiatica naquele pais, Marcelo
Kischinhevsky analisa a radiofonia a partir dos variados ambitos indicados no estudo.

No ambito tecnoldgico, o autor afirma que “as etapas de criagdo/producdo, edicao,
distribui¢do e consumo foram redesenhadas por novos dispositivos e habitos de escuta”
(2016, p.53). Assim, dentre alguns fatores, tem-se que os estudios ficaram mais “compactos,
baratos e funcionais”, softwares para edicdo de 4udio e softwares de gestdo de conteudos
facilitaram a montagem dos produtos, a cobertura ao vivo foi facilitada com a existéncia de
modernos aparelhos de telefones celulares e aplicativos de gravacao de audio.

No ambito do consumo,

a disseminacdo de microcomputadores domésticos, smartphones e tocadores
multimidia reconfigurou a recepgdo, propiciando maior interacdo com 0s
conteidos veiculados e estimulando uma cultura da portabilidade de
arquivos digitais de audio, em multiplos dispositivos, como tocadores
multimidia, telefones moéveis, notebooks e, mais recentemente, tablets
(KISCHINHEVSKY, 2016, p. 54).

No ambito empresarial, por conta de “frouxos mecanismos de regulacdo e
fiscaliza¢do” houve um elevado crescimento de redes de emissoras que, entre outras coisas, se
pautou pela estratégia de grandes grupos de comunicacao e reduziu a multiplicidade da oferta
de conteudos locais. No ambito profissional, “cresceu a demanda por trabalhadores

polivalentes, que assumem diversas tarefas nas rotinas de producao™ (2016, p. 54).
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Por fim, no ambito dos contetidos, o que se verificou foi que, apesar do avango das
plataformas digitais e das novas possibilidades de uso que elas representam, ainda persistiam
“formatos e géneros consolidados na programacgdo das emissoras desde os anos 1980 ou
mesmo antes, tais como informativos, esportivos e shows de variedades” (2016, p. 55). Neste
cenario, com a existéncia de midias sociais € microblogs, uma das novidades ¢ a possibilidade
de novas formas de interagao entre os ouvintes e as emissoras.

Neste amplo contexto, com a internet, o rddio tem a possibilidade de transbordar e

torna-se, entdo, um radio expandido na defini¢dao de Kischinhevsky:

O radio ¢ hoje um meio de comunicacdo expandido, que extrapola as
transmissdes em ondas hertzianas e transborda para as midias sociais, o
celular, a TV por assinatura, sites de jornais, portais de musica. A escuta se
d4a em frequéncia modulada (FM), ondas médias (AM), curtas e tropicais,
mas também em telefones celulares, tocadores multimidia, computadores,
notebooks, tablets; pode ocorrer ao vivo (no dial ou via streaming ou sob
demanda (podcasting ou através da busca em arquivos ou diretorios) (2016,
p.13-14).

Para o autor, a principal vantagem competitiva que o radio possui em relagdo a TV e
aos jornais e¢ que pode explicar a sua maior facilidade de adaptagdo no cendrio de
convergéncia mididtica ¢ exatamente o fato de seu contetido ser de base sonora. E isso
acontece porque sendo um conteudo de base sonora, ele vai permitir a “realizacdo de outras
atividades simultaneas a escuta” (2016, p.16). Como veremos adiante, essa caracteristica de
realizar atividades concomitantes ao momento da escuta ¢ uma das que ajudam a definir, e
que no nosso entendimento, também colabora para explicar a expansao do consumo de
podcast no Brasil.

Ao apresentar a sua concepcao de radio expandido, Marcelo Kischinhevsky oferece
uma importante contribui¢ao para se pensar a midia podcast atualmente. Inicialmente, um dos
pontos mais destacados nas pesquisas de forma geral foi, exatamente, se seria possivel
considerar o podcast como um produto radiofonico. Discussdo esta que ainda permeia muitas
investigacdes atuais.

De acordo com Luis Eduardo de Andrade et al.: “Ao serem iniciadas as discussdes
sobre podcast, houve resisténcia para considera-lo como radio, pois ele nao tinha o
imediatismo e a instantaneidade que o meio de comunicagdo tem como a sua principal marca,
intitulada de tempo real” (2019, p.4).

A emissio do podcast que ndo é em tempo real também ¢é apontada por Alvaro

Bufarah Junior para analisar se ¢ valido ou ndo considerd-lo como radio. Segundo o autor:
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“Diferente do que muitos possam entender, nem sempre um podcast ¢ originario de um

produto radiofonico” (2017, p.2). Bufarah completa:

...0 meio radio se transformou em um produto hipermidiatico, resultante da
adicdo de contetidos sonoros com novos recursos, como imagens, videos,
infograficos etc., principalmente pelo uso de dispositivos moveis que
facilitaram essa transformagao. Este processo também impactou a producao
do podcast, que inicialmente nasce como uma lista de arquivos de audios
disponiveis na web e se transforma em programas de radio disponibilizados
na rede, alterando a relacdo de consumo dos ouvintes, que passaram a ter
mais possibilidades de interacdo e uso com os contetidos (2020, p.3).
Segundo Eduardo Vicente, o podcast em alguma medida “parece” se afastar do radio
convencional e estabelecer com ele uma relagao de complementaridade. Assim, “enquanto o
radio convencional pode preencher com musica e noticias do momento parte do dia de seus
ouvintes, o podcast pode propor outra relacdo de escuta e, de um modo geral, uma variedade
muito mais ampla de programacgao e experimentacao sonora” (2018, p. 21-22).
Ainda sobre esta questdo, que reune variados desdobramentos, alguns dos quais
veremos ao longo do capitulo, ¢ interessante apresentar a concepcao de Pablo de Assis (2014)
para quem o radio ndo seria a melhor comparacao para o podcast. Nas palavras do autor:

Existem outras imagens que talvez se assemelhem mais ao podcast que ndo
seja a do radio. Se a caracteristica principal do podcast ¢ o feed e a
transmissdo via podcasting, o sistema de assinatura de uma revista, por
exemplo, acaba sendo mais proximo do que o do radio. Ninguém assina o
radio e ndo se recebe o radio para ouvi-lo a qualquer momento. Mas assina-
se uma revista ou jornal e recebe-se periodicamente para ai sim 1é-los a
qualquer momento. Dizer que é como uma revista em audio que se assina
para receber periodicamente em seu computador ¢ a narrativa que se
compara melhor a realidade do podcast (2014, p. 45).

Entendemos que o podcast pode ser analisado a partir do transbordamento do radio,
em uma referéncia direta a conceituacdo de radio expandido proposta por Marcelo
Kischinhevsky (2016). Temos especial interesse em uma discussdo sobre o proprio uso do
audio e da estética radiofonica que seria adaptada para a realidade da produgdo de podcasts
jornalisticos. Antes dessa discussdo, vamos olhar para o surgimento do podcast para

apresentar algumas questdes.

3.2 A MiDIA PODCAST

De forma geral, podcast ¢ a midia sonora e podcasting € o processo tecnologico que
permitiu que essa midia surgisse. Assim, o podcasting ¢ resultado de um processo tecnoldgico

que possibilita que os contetdos disponiveis na internet sejam encontrados e estejam
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associados a feeds RSS (Really Simple Syndication). Isso faz com que as pessoas passem a
receber automaticamente os conteudos que sao de seu interesse. Ou seja, nao € mais preciso
buscar individualmente por cada conteudo.

E importante ressaltar que o podcasting ndo tem sua base na distribuicdo de arquivos
sonoros e, de fato, a tecnologia que permite a associacdo de arquivos a um feed RSS ja existia
antes para a distribui¢ao de arquivos de textos. Como afirma Arthur Ferraretto, em entrevista
para Felipe Parra e Luciano Victor Barros Maluly para a Revista Radiofonias:

...0 podcast, o arquivo em linguagem radiofonica produzido para escuta no
momento em que o ouvinte desejar. Acho importante fazer uma
diferenciacdo. Pelo uso, podcast passou a designar qualquer arquivo que se
identifique com o radiofonico, embora o podcasting — como processo —
refira-se apenas ao que ¢ acessivel por meio de agregadores associados a
feeds e inclua, em suas origens, ndo necessariamente apenas arquivos
sonoros (PARRA; MALULY, 2020, p. 206).

A midia podcast surgiu em 2004 para atender a uma necessidade jornalistica de
distribui¢do de conteudo em 4udio. A tecnologia de transmissao de arquivos que existia até o
momento foi aprimorada para disponibilizar na web uma série de entrevistas feitas pelo
jornalista Christopher Lyndon (ASSIS; LUIZ, 2010, p.3). A inovagdo deve-se ao fato de os
arquivos terem sido anexados a um feed RSS que até entdo era usado apenas para arquivos
textuais.

De acordo com Lucio Luiz e Pablo de Assis,

Para que o RSS também funcionasse com arquivos de audio, foi necessario
criar um “enclosure”, maneira de se anexar um arquivo a um RSS,
apresentando o endereco onde ele esta hospedado para que o agregador faca
seu download automaticamente. Em 2003, Dave Winer criou esse
“enclosure” para que o jornalista Christopher Lyndon pudesse disponibilizar
uma série de entrevistas na internet (2010, p.3).

A tecnologia que comegou a ser desenvolvida por David Winer foi aprimorada por
Adam Curry com o objetivo de transferir o dudio disponibilizado através do RSS para o

agregador iTunes. Segundo Lucio Luiz e Pablo de Assis,

Essa forma de transferir o audio criada por Curry foi chamada de RSStoiPod
(ja que o agregador iTunes € utilizado para sincronizar arquivos de audio do
computador com o iPod) e foi disponibilizada para que outros
programadores a utilizassem livremente.

A partir dai, varios outros agregadores comecaram a fazer o download
automatizado de arquivos de audio (2010, p.3).

Com o desenvolvimento destas tecnologias, as pessoas passaram a receber
automaticamente os novos arquivos de audio publicados, sem precisar buscar individualmente

por eles nos respectivos sites. Além desta facilitacdo para consumir conteudos em audio, a
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tecnologia também facilitou a produgao dos proprios conteudos, o que vai ser determinante
para a expansao do podcast, especialmente, nos seus primeiros anos. De acordo com Alvaro
Bufarah Junior,

A invengdo de Curry revolucionou a forma como as pessoas passaram a
consumir produtos em formato de &dudio, e também possibilitou que
ocorresse uma democratizacdo dos processos de producdo de conteudos,
uma vez, que varios programas de gravacao e edi¢do de dudio foram criados
e disponibilizados de forma gratuita, na web, muitos usudrios passaram a
produzir seus contetudos e veicula-los em diversas plataformas (2017, p. 4).

Entre versdes acerca da denominagdo da midia, ganhou relevancia a que indica o
nascimento, em fevereiro de 2004, quando o jornalista do The Guardian, Ben Hammersley,
usou a palavra podcasting para se referir ao formato de transmissdo dos arquivos de audio
usado pelo jornalista Christopher Lyndon. O prefixo pod faz referéncia ao dispositivo de
midia digital iPod, fabricado pela empresa Apple, e casting origina-se da expressao
broadcasting que pode ser definida como “transmissao publica e massiva de informagdes que,
quando feitas através de ondas eletromagnéticas de radio também pode ser chamada de
radiodifusao” (ASSIS; LUIZ, 2010, p. 1-2).

De acordo com Marcelo Kischinhevsky, Debora Cristina Lopez e Lena Benzecry o
“podcasting tem sido alvo de disputas académicas”, uma das quais se refere a propria
denominagdo, que “remeteria ao entdo recém-langado tocador multimidia da Apple”. Segundo
0s autores:

Afinal, ndo era necessario ter um iPod para ouvir audio sob demanda,
naquele longinquo ano de 2004, em que formatos de compressdo como MP3
ja haviam propiciado um intenso intercdimbio de arquivos sonoros via
internet. Denominagdes alternativas, como audiocasting, netcasting ¢
webcasting, contudo, ndo tiveram a mesma aceitagdo (2020, p. 6).

A principal caracteristica da midia ¢ a sua forma de distribui¢do e consumo atemporal,
possibilitando que o contetdo seja sob demanda. Assim, o podcast pode ser consumido em
variados tipos de dispositivos (indo além do iPod que ajudou a nomea-lo) como celulares,
tablets e computadores, de acordo com a conveniéncia do ouvinte.

Mas, afinal, como definir podcast? Existe uma definicdo Unica ou, ainda, uma
definicdo mais amplamente utilizada? Em trabalho recente para investigar o estado da arte das
pesquisas em radio e midia sonora no campo da comunicacdao, Luana Viana conclui que nao
ha um consenso sobre o que € podcast. Segundo a pesquisadora,

Ao realizarmos o levantamento bibliografico para esta pesquisa, constatamos
que nao ha um autor chave para embasar a defini¢do do conceito de podcast.
Os autores ou baseiam-se nos primeiros pesquisadores a tratarem do tema,
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ou criam suas proprias delimitagdes do termo, sempre enfatizando as
caracteristicas desse fendmeno (2020, p. 4).

A seguir, apresentamos algumas das definicdes que temos encontrado ao longo da
nossa pesquisa para identificar quais sdo as principais caracteristicas que sdo apontadas pelos
autores para delimitar o que € podcast.

A quebra da sincronia entre transmissdo e escuta ¢ uma das principais caracteristicas
analisadas por Alex Primo, em artigo de 2005, ano seguinte ao do surgimento da midia. O
proprio momento da escuta e as novas possibilidades de interacdo com o contetdo também
sao destacados pelo autor:

Outra diferenca radical da interacdo com esses programas em audio — que
atualiza a forma de escuta, mas inclusive ultrapassa a mera audicdo — ¢ a
forma como sdo usados as maos e os olhos. Como cada episodio esta
armazenado em sua integralidade, ¢ possivel romper com o desenrolar de um
programa, alterando-se e mesmo interrompendo-se o fluxo do conteudo
sonoro — algo impossivel de acontecer na escuta de uma certa emissora de
radio. Enquanto se escuta um programa, ¢ possivel usar botdes para pausa,
avango e retrocesso. Logo, ndo ¢ preciso escutar um programa de uma so
vez. E possivel interrompé-lo e prosseguir em outro momento mais
conveniente (2005, p.13).

Para Tiziano Bonini,

Podcasting ¢ uma tecnologia para distribuicdo, recepgdo e escuta sob
demanda de contetdo sonoro produzido por tradicionais editores, como
radio, companhias editoriais, jornalistas e institui¢des educacionais (escolas,
centros de ensino profissionalizante), ou criado por produtores
independentes de radio, artistas e amadores (2020, p.14).

Nesta definicdo, o autor destaca duas caracteristicas: ser sob demanda e poder ser
produzido por instituicdes variadas, desde as tradicionais empresas da drea da comunicacgao
até instituigdes educacionais, e também por produtores independentes.

Segundo Pablo de Assis,

O podcast pode ser definido brevemente como um arquivo de midia,
tradicionalmente, um arquivo de formato de audio, transmitido via
podcasting. E podcasting pode ser definido como uma forma de transmitir
arquivos digitais, através da internet, utilizando a tecnologia do feed RSS e
um agregador (2014, p. 29-30).
Ao ressaltar que o podcast ¢ um arquivo de midia tradicionalmente em formato de
audio, Assis (2014) deixa implicito que existiriam outros formatos que poderiam se
configurar como podcast, como estamos vendo de acordo com outros autores. Ha, ainda, um

destaque para a tecnologia de transmissao e duas de suas caracteristicas principais: o feed RSS

e o agregador.
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Para Alvaro Bufarah Junior, “o Podcast ¢ um contetido, normalmente em audio,
produzido e indexado sobre os mais diversos temas e disponibilizado na rede mundial de
computadores” (2017, p. 2). Além de afirmar que o podcast ¢ apresentado “normalmente” a
partir de um conteido em audio, esta definigdo ainda aponta para uma caracteristica
importante da producao da midia que ¢ a diversidade de temas.

Segundo Marcelo Kischinhevsky,

O podcasting pode ser usado como parte da estratégica de visibilidade de
diversos atores sociais ou como simples desejo de expressao individual na
sociedade do espetaculo, embora o percentual que assume o papel de
emissor seja francamente minoritario diante do total de ouvintes. Apesar das
ressalvas, entende-se aqui que ha uma reorientacdo da prépria logica da
industria, num cendario cada vez mais complexo e fragmentario (2016, p. 70).

Pensando a partir das inovagdes que a convergéncia midiatica promove na industria de
radiofonia, Kischinhevsky d4 destaque para uma caracteristica também definidora sobre o
podcast: a possibilidade de a produgdo ser descentralizada, saindo das maos de grandes
empresas ¢ envolvendo também novos atores sociais. Como ja apontado por Bonini, o podcast
pode ser criado por produtores independentes e também por amadores. Na visdo de
Kischinhevsky, essa caracteristica teria o potencial para colaborar para reorientar a propria
l6gica da industria.

Retomando a defini¢do de Arthur Ferraretto que apresentamos no inicio do capitulo,
temos que, para este autor, podcast ¢ “o arquivo em linguagem radiofonica produzido para
escuta no momento em que o ouvinte desejar” (PARRA; MALULY, 2020, p.206). O destaque
da definicdo recai, entdo, para a linguagem utilizada. Assim, teriamos um conteudo sonoro
que ¢ produzido com a linguagem propria das produgdes do radio. A caracteristica de o
podcast ser sob demanda também estd presente nesta defini¢do, que parece nos falar mais
abertamente sobre a autonomia que o podcast oferece aos ouvintes.

Temos, entdo, duas concepcdes de autonomia relacionada com o podcast. Enquanto
Marcelo Kischinhevsky aponta para a autonomia de produ¢do e de expressdo de variados
atores sociais, Ferraretto indica uma autonomia de escuta que, entre outras questoes, €
possivel porque o podcast ndo estd inserido em uma programacao que € transmitida em tempo
real e que logo faria coincidir transmissao e escuta.

Pablo de Assis considera que esta € uma questdo central do podcast, resultando no fato
de o ouvinte deixar de ser “refém da imposicao das midias tradicionais” (2014, p.34).

Diferentemente da radiodifusdo, chamada também de broadcasting, onde o
ouvinte recebe passivamente as informacdes de audio passadas através de
ondas eletromagnéticas por um canal de distribuicdo e é recebida por um
aparelho de radio somente nos locais e momentos disponibilizados pela
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central de distribuicdo, o podcast ¢ disponivel a qualquer momento e a
qualquer pessoa que ativamente buscar esses arquivos na internet (2014, p.
34).

O autor aponta para outras duas caracteristicas do podcast que, em certo sentido, sao

complementares: a perenidade do conteudo ou o que o autor chama de “atemporalidade” e a
sua disponibilidade. Ou seja, uma vez que os episodios de um determinado programa foram
disponibilizados na internet, eles podem ser encontrados muito tempo depois de terem sido
produzidos. Como nos fala Pablo de Assis:

Precisamos compreender que a base do podcast estd na tecnologia do feed.
As principais caracteristicas e potencialidades dessa midia acabam se
relacionando a tecnologia que permite sua transmissdo. Uma dessas
caracteristicas ¢ sua atemporalidade, ou seja, um mesmo programa em
formato de MP3 distribuido via podcasting continua disponivel para acesso
enquanto o feed e o arquivo estiverem hospedados na internet (2014, p. 31).

Entendemos que essas caracteristicas de atemporalidade e disponibilidade refor¢am a
autonomia de escuta do ouvinte que pode buscar produ¢des mais antigas. Segundo Alvaro
Bufarah Junior,

...enquanto as emissoras de televisdo e de radio transmitiam seus programas
da forma unilateral (segundo os interesses das empresas de comunicagdo) o
uso do podcast permitiu aos usuarios deixarem de receber os conteudos de
forma passiva para interagirem com os autores, baixarem os dados para
serem consumidos quando ¢ onde preferissem ¢ também permitiu o
cancelamento das assinaturas quando o material veiculado ndo era mais do
seu interesse (2017, p. 4-5).

O autor assinala a diferenga fundamental das duas tecnologias: o broadcasting ¢ o
podcasting. Assim, o broadcasting “estd baseado em transmitir o mesmo contetido a partir de
uma central irradiadora para toda a audiéncia, enquanto que na rede o internauta deve ir
buscar as informagdes que deseja” (2017, p.5). Interessante ressaltar que associado ao
podcasting, temos a logica do narrowcasting, ou seja, produtos midiaticos que sao
direcionados para grupos com interesses especificos.

Sobre essas caracteristicas de transmissdo, Alex Primo, afirma que: “Essa ¢ a diferenca
entre o que se convencionou chamar de tecnologias push (o conteudo ¢ “empurrado” até a
audiéncia) e pull (o conteudo € “puxado” pela audiéncia)” (2005, p. 12).

Para Alvaro Bufarah Junior: “Este processo abriu as portas para novas formas de
interagdo dos usuarios com os meios de comunicacdo de massa que resultou em grandes
transformagdes na producdo e consumo de contetidos digitais sejam informacgdes, dados e
entretenimento” (2017, p. 5).

O consumo de podcasts que, por defini¢do, ndo sdo produtos sonoros inseridos na

programacao de emissoras, apresenta variadas alteragdes em comparacdo com o consumo de
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radio. Segundo Alvaro Bufarah Junior e Luis David Falcio Padilha, a auséncia de

programacao “cria um paradoxo curioso, pois os géneros e¢ formatos radiofonicos acabam por

criar habitos entre os ouvintes depois de anos de audi¢ao” (2020, p.10). Esses novos habitos

de consumo impactam a propria relagao dos ouvintes com os produtores:

O podcast também pode reforgar este vinculo ndo apenas com a emissora,
mas com profissionais, entidades e empresas que se disponham a produzir
esses conteudos diferenciados fugindo aos padrdes comerciais de
comunicacao massiva. Neste contexto, os conteiidos jornalisticos tendem a
ganhar mais espago, pois ndo ha mais a limitacdo do espaco da programacao
que determina o tempo do programa, ou a necessidade de uma grande
estrutura de producdo e veiculacdo, que hoje estdo acessiveis pela internet
(2020, p. 10).

Por fim, apresentamos alguns aspectos apontados por Luis David Falcao Padilha que,

entre outras caracteristicas, menciona a inexisténcia dos blocos publicitarios em um episédio e

a propria variedade de duracao.

Superficialmente podemos incluir na discussdo os aspectos comerciais do
mesmo, onde ndo ha necessidade de criagdo de blocos publicitarios, a
duracdo variada de acordo com cada episddio, a possibilidade de consumo
para ser ouvido a qualquer momento mediante download e em qualquer
lugar podendo, inclusive, ser pausado e relacionado do ponto demarcado
entre outros aspectos (2020, p.5).

Sem pretensdes de elencar todas as caracteristicas do podcast®, sintetizamos as que,

contemporaneamente, formam um cenario definidor sobre a midia e:

Quadro 1 - Caracteristicas do podcast

PRODUCAO/DISTRIBUICAO

Tecnologia podcasting

A tecnologia podcasting permite a
transmissao dos arquivos que sdao anexados a
um feed RSS. A partir da assinatura do feed,
cada pessoa passa a receber automaticamente
cada novo episodio produzido.

Perenidade/disponibilidade do contetdo A partir do momento em que um episodio foi

disponibilizado na internet, ele pode ser
encontrado muito tempo depois de ter sido
produzido.

Midia sonora

O podcast estd se estabelecendo como uma

% Ressaltamos que algumas dessas caracteristicas (como perenidade/disponibilidade do conteado,
producdo/distribuicdo atemporal ¢ consumo em variados suportes etc.) sdo também caracteristicas da
tecnologia streaming, ou seja, ndo sdo, necessariamente, exclusividade do podcast.




58

midia sonora, ou seja, cujo conteudo estd
baseado no audio.

Produgao/distribuigao atemporal

A transmissao de um episdodio ndo ¢ em
tempo real, ou seja, ela ndo acontece no
mesmo momento em que o episddio esta
sendo produzido.

Auséncia de grade de programagao

O podcast ndo esté inserido em uma grade de
programacao com dias e horarios fixos para
ser transmitido.

Variedade de duracao

Nao existe um padrao determinado de quanto
tempo um episodio de podcast precisa durar.
Assim, hd exemplos de podcasts com menos
de 10 minutos e podcasts com mais de duas
horas.

Variedade de produtores

Um podcast pode ser produzido por empresas
e profissionais variados da 4rea de
comunicacdo como radio, jornal, agéncias
etc., bem como empresas de outras areas
como instituigdes educacionais. Ele pode ser
criado por produtores independentes das
mais variadas areas.

Variedade tematica

A producao de podcast ndo se restringe a
temas especificos e hd uma variedade
tematica que estda ligada a propria
criatividade e atua¢ao humanas.

CONSUMO

Consumo em varios suportes

Um podcast pode ser consumido em variados
tipos de dispositivos como celulares, tablets,
computadores etc.

Consumo atemporal

O consumo de um podcast acontece de forma
assincrona, ndo se associando com o
momento da producao/transmissao.

Escuta compartilhada com outras agdes

Por ser um conteado em audio, a escuta de
um podcast pode ser compartilhada com a
realizagdo de outras a¢des como atividades
domésticas variadas e durante periodos de
locomocgao de um local para outro.

Sob demanda

Um podcast permite uma autonomia de
escolha e de escuta. Assim, os ouvintes tém
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liberdade para escolher os temas de seu
interesse € podem ouvir o conteudo da forma
que desejarem, no dispositivo que quiserem e
no tempo que for mais conveniente. Com
isso, um episodio nao precisa ser consumido
de uma tUnica vez.

Interatividade com o contetido A escuta de um podcast nao precisa ser
passiva. Assim, o ouvinte pode interagir com
a propria transmissao pausando, avangando e
retrocedendo o contetdo.

Fonte: Elaborado pela autora (2021).

Como o nosso objeto empirico de pesquisa ¢ o Como comegar, podcast jornalistico
produzido pelo Nexo Jornal, apresentamos a seguir uma breve cronologia da produgdo
estrangeira de podcasts jornalisticos para em seguida analisarmos a produ¢do de podcasts no

Brasil, especialmente, a partir de 2018.

3.2.1 Duas eras de producio de podcast

Ja em 2005, ano seguinte ao do surgimento do podcast, Alex Primo afirma que
grandes empresas de comunicagdo comegavam a se interessar e utilizar a nova midia. Fazendo
uma comparagao com o uso dos blogs, o autor afirma:

Se houve demora em perceber a importancia dos blogs enquanto meio de
comunicacdo, para além dos slogans que os descreviam apenas como um
texto individual adolescente, os grandes conglomerados de midia (como
ABC, NBC, CBS) ja estdo trabalhando o podcasting como alternativa para
buscar novos nichos de audiéncia e anunciantes (2005, p.4).

De acordo com Tiziano Bonini (2020, p.22-23), ¢ possivel identificar dois momentos,
ou eras, de producao de podcast: de 2004 a 2011 e de 2011 em diante. Assim, na primeira era
de produgao, alguns marcos importantes sao:

e Em 2005, o jornal britanico Daily Telegraph foi o primeiro jornal a criar um
podcast diario;

e Em 2006, o The Guardian lancou uma série de podcasts que incluiam
programas de noticias didrias bem como produgdes sobre assuntos variados
como ciéncia e tecnologia, artes e musica;

e Na Italia, o Repubblica Radio esteve ativo até 2011 e se configurou como o

podcast mais importante ligado a jornais nacionais;
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e E, nos Estados Unidos, o The New York Times lancou dez podcasts
jornalisticos originais até 2011.

A segunda era do podcast comecou nos Estados Unidos, em 2012, quando, segundo
Bonini, “alguns dos famosos podcasts do radio publico americano se tornaram independentes
das emissoras de origem, passando a financiar-se inteiramente por meio de seus ouvintes,
através de novas plataformas de financiamento coletivo™ (2020, p.23). Alguns exemplos de
podcast que se utilizaram desse modelo de negocio sdo: 99% Invisible (sobre design e
arquitetura); Radio Ambulante (historias sobre a América Latina) e Radio Diaries
(documentario).

O exemplo obrigatorio desse inicio da segunda era do podcast ¢ Serial, produgdo que
alcancou grande popularidade e ajudou a expandir o consumo de podcast nos Estados Unidos
e também no mundo. Segundo Mia Lindgren,

Embora podcasts estejam disponiveis desde meados dos anos 2000 e fas de
audio viessem baixando estes programas para ouvir em seus computadores,
dispositivos de audio portateis e smartphones, s6 em 2014, com o podcast
arrasa-quarteirdo Serial, o radiojornalismo narrativo tornou-se assunto de
conversas a mesa de jantar em todo o mundo. Produzido por Sarah Koening,
de TAL’, Serial foi baixado por milhdes de ouvintes internacionais, que
acompanharam episodios semanais investigando o assassinato de uma
estudante secundarista de Baltimore, Hae Min Lee, em 1999 (2020, p. 120).

A importancia de Serial na cronologia das producdes de podcast ¢ tdo grande que,
segundo Bonini, ele “ndo foi apenas um dos maiores sucessos do radio narrativo, mas também
representa um ponto de virada para a segunda era do podcasting: ¢ o programa que fez esta
tecnologia de distribuicdo se tornar mainstream e transformou-a num meio de massa” (2020,
p. 25).

Em relagcdo ao impacto de Serial para o mercado de podcast, Eduardo Vicente afirma
que a produgdo recebeu alguns dos mais importantes prémios do jornalismo nos Estados
Unidos como Peabody, Edward R. Murrow, duPont-Columbia, Scripps Howard e Silver
Gavel Award for Media and the Arts. Assim, Serial se tornou

...um marco na histdria do podcasting, tanto pelo seu grande sucesso — foi o
podcast que mais rapidamente alcangou a marca de 5 milhdes de downloads
no iTunes Store — quanto pela enorme repercussao que obteve, dando inédita
visibilidade ao mundo do podcast. Em fung@o do programa, o caso de Syed
foi inclusive reaberto, e ele agora aguarda um novo julgamento (2018, p.
14).

" TAL ¢ a sigla de This American Life, programa norte-americano de jornalismo narrativo, que
comegou a ser veiculado em 2007.
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De forma geral, segundo Bonini, o que diferencia a segunda era do podcasting da
primeira era ¢ que na segunda, ha uma “transforma¢ao do podcasting numa pratica produtiva
comercial e num meio de consumo massivo” (2020, p.15). Um bom exemplo de podcast
jornalistico que pode ilustrar esse cenario de consumo massivo ¢ a producao do 7he New York
Times. Em 2017, o jornal langou o podcast didrio The Daily que, segundo Barbara Falcdo e
Ana Carolina Temer, foi responsavel por elevar “o nimero de assinaturas e os anuincios
digitais do jornal, levando a uma alta de 19% nas receitas de publicidade on-line” (2019, p.4).

Para Creso Soares Jr., Patricia Mauricio e Raquel de Queiroz Almeida, o sucesso
alcancado pelo The Daily foi um impulsionador para outras empresas de comunicagdo
investirem na producao de podcasts. Segundo os autores:

Inspirados pelo sucesso declarado dos 2 milhdes de downloads didrios do
podcast “Daily”, criado em 2017 pelo The New York Times, muitos
seguiram o caminho em 2018, como mostra o Reuters Institute Digital
Report 2019: The Guardian, Washington Post, Politiken, The Economist e
Financial Times, sdo alguns exemplos, além da BBC, que renomeou como
BBC Sounds seu aplicativo de radio sob demanda (2020, p. 2).

A partir da divisao do desenvolvimento de podcasts feita por Bonini (2020),
considerando as producdes de alguns paises, parece possivel usar um pensamento semelhante
para o mercado de podcast no Brasil. Assim, como veremos a seguir, o ano de 2018 pode
representar um ponto de virada para a produgdo brasileira. Se antes o mercado era formado
majoritariamente por produgdes independentes e mesmo produgdes amadoras, com uma
presenca ainda pequena de empresas de comunicagdo e podcasts jornalisticos, a partir de
2018, a presenga de grandes veiculos de comunicagdo, como Globo e Folha, e também a
presenca de grandes empresas de streaming como Spotify e Deezer, aponta para um novo

momento. Dessa forma, o mercado brasileiro de podcast pode, no nosso entendimento, ser

dividido temporalmente de 2004 a 2018 e de 2018 em diante.

3.3 O MERCADO DE PODCAST NO BRASIL

O Brasil € o segundo maior mercado de podcasts no mundo, estando atras apenas dos
Estados Unidos, ¢ com um mercado maior do que as taxas de consumo de Australia e Reino
Unido somadas, de acordo com a pesquisa de consumo Podcast Stats Soundbite divulgada em
fevereiro de 2019. Ao fazer um percurso historico do desenvolvimento do mercado brasileiro,
a pesquisa informa:

Em 2009, os downloads de podcast no Brasil ndo estavam no top 10.
Flutuando entre 13* ¢ 20" posigdes, o Brasil ainda ndo era considerado no
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radar do mercado de podcast. Tudo mudou em 2012. Downloads de podcast
no Brasil cresceram para incriveis trés digitos ano apos ano em 2010 e em
2011. E, quando eles cairam para somente 70% em 2012, eles tiveram alguns
momentos sérios. A taxa média de downloads do Brasil no 4° trimestre teve
um crescimento ano apds ano com uma taxa de astronomicos 127% na
Gltima década (BLUBBRY PODCASTING, 2019, tradugéo nossa).®

Os primeiros podcasts do Brasil foram iniciativas de produtores independentes e
produtores amadores nao associados com grandes empresas do setor de comunicagdo. Ja a
producdo de podcasts jornalisticos no pais estd fortemente concentrada nos ultimos anos,
especialmente, a partir de 2018.

Segundo Lucio Luiz e Pablo de Assis (2010, p.3-4), programas pioneiros foram
criados no Brasil ainda em 2004, mesmo ano do surgimento da midia. Sao eles: Digital
Minds, criado por Danilo Medeiros, em 20 de outubro; Podcast do Gui Leite, criado em 15 de
novembro; Perhappiness, criado por Rodrigo Stulzer, e Cddigo Livre, criado por Ricardo
Macari, ambos em dezembro de 2004.

Um dos primeiros grandes veiculos de comunicagdo a produzir contetidos em podcast
no pais foi o jornal Folha de Sdo Paulo que langou, em abril de 2018, o Presidente da
semana, programa com a proposta de apresentar em cada episodio a trajetoria de um
presidente brasileiro, culminando com a histéria do candidato eleito nas eleicdes de 2018.
Segundo informagdes da Folha, em novembro daquele ano, os 29 episddios disponiveis
tinham ultrapassado a marca de 2 milhdes de downloads (FOLHA DE SAO PAULO, 2018).

No ano anterior, em 2017, o jornal O Estado de Sdo Paulo ja havia langado o podcast
diario Estaddo Noticias que em 2019 atingiu a marca de 3 milhdes de downloads para os seus
mais de 450 episodios, segundo informacdes do proprio jornal (ESTADAO, 2019).

Além da Folha e de O Estado de Sao Paulo, outros veiculos como o jornal O Globo, a
Radio CBN, a revista Piaui ¢ o Nexo Jornal passaram a produzir conteudos em formato
podcast nos ultimos anos, acompanhando o aumento do consumo no mercado brasileiro.

De acordo com dados da plataforma de streaming Spotify, “o consumo de podcast na
plataforma brasileira tem crescido uma média de 21% mensalmente desde janeiro de 20187, e

os assuntos mais ouvidos no Brasil sdo: 1) sociedade e cultura; 2) comédia; 3) educagao; 4)

¥ No original: “In 2009, podcast downloads in Brazil didn’t even make the top 10. Floating somewhere
between 13 and 20, Brazil wasn’t really on any podcast market radar. All that changed by 2012. Brazil
podcast downloads grew by ludicrous triple digits year over year in 2010 and 2011. And, when they
slowed down to only 70%+ in 2012, they had some serious momentum. Brazil’s average Q4 year over
year growth rate for podcast media downloads is an astonishing 127% for the past decade.”
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TV e filmes; 5) noticias; 6) negdcios; 7) musica; 8) religido e espiritualidade; 9) lazer e 10)
esportes (ALVES, 2019).

E importante ressaltarmos uma caracteristica atual do mercado brasileiro de podcasts:
a presenga das plataformas de streaming, como o Spotify, uma das grandes empresas do
segmento. Streaming pode ser definido como:

...a tecnologia de transmissao de dados pela internet, principalmente audio e
video, sem a necessidade de baixar o contetido. O arquivo, que pode ser um
video ou uma musica, ¢ acessado pelo usuario on-line. O detentor do
conteudo transmite a musica ou filme pela internet e esse material ndo ocupa
espago no computador ou no celular. Algumas plataformas oferecem o
download de faixas, apenas para assinantes (GOGONI, 2019).

O mercado de podcasts no Brasil ¢ mensurado pela PodPesquisa, realizada pela
ABPOD (Associagao Brasileira de Podcasters). A primeira edigao da pesquisa aconteceu em
2008 e os resultados das edigdes de 2018 e 2019 apontam um grande aumento no consumo da
midia no pais, confirmando os dados das pesquisas mencionadas anteriormente. Contudo,
segundo a diretora da ABPOD, Kellen Bonassoli, os resultados das ultimas edigdes foram
impulsionados por dois grandes fatores: a crescente produgdo de veiculos jornalisticos e a
presenca das plataformas de streaming no mercado.

Nas palavras de Kellen Bonassoli,

Houve muita mudanga no cenario de podcast no Brasil de 2018 para 2019.
Os servigos de streaming, como Spotify e Deezer, ¢ o proprio Google
entraram com muita intensidade no negocio de podcast. Além disso, grandes

veiculos de comunica¢do de massa comegaram a investir pesado na midia
podcast. (ABPOD, 2020).

A partir da divisdo do desenvolvimento do mercado de podcasts no Brasil, como
falamos anteriormente, considerando o primeiro momento (ou era como propde Tiziano
Bonini) de 2004 a 2018 e o segundo momento a partir de 2018, merece atencao o ano de
2020.

Com a pandemia de Covid-19, doenca causada pelo novo coronavirus, € a consequente
quarentena que se impos globalmente a partir de margo, o ritmo das atividades cotidianas,
incluindo trabalho e lazer, foi fortemente alterado. Com isso, atividades como o consumo das
midias tiveram mudangas significativas durante o periodo.

Os dados de consumo de podcasts no Brasil durante a quarentena oscilaram de um
patamar de queda, nos meses iniciais, para um expressivo aumento no final de 2020.
Considerando esta informagdo e o recorte temporal da Revista Radiofonias, lancada no 1°

semestre de 2020, que apresenta um dossi€ sobre podcasting e que ¢ usada como uma das
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nossas fontes de pesquisa bibliografica, Marcelo Kischinhevsky, Debora Cristina Lopez e

Lena Benzecry afirmam que:
Alguns estudos preliminares apontam queda de audiéncia, devido a
suspensao dos deslocamentos urbanos em muitas grandes cidades. Como o
radio AM/FM, o podcasting tem percentual significativo de ouvintes nos
transportes publicos e nos aparelhos de som de automoéveis, através de
telefone movel, seja via bluetooth ou conexdes por cabo. Outras pesquisas,
no entanto, apontam uma explosdo do streaming de é4udio e de video
associada ao confinamento, o que estaria ocasionando um maior volume de

requisi¢des de podcasts — principalmente informativos — em plataformas
como Spotify, Deezer, Apple Podcasts e Google Podcasts (2020, p. 9).

Como os autores apontam, diante da gravidade da crise sanitaria e das incertezas de
volta a normalidade que ela ocasionou, foram criados podcasts jornalisticos especificos para
abordar questdes variadas sobre a pandemia. Alguns exemplos sdo: Luz no fim da quarentena
da revista Piaui e Epidemia da Folha de Sdo Paulo. Além disso, os mais variados assuntos
relacionados a pandemia foram destaque em outros podcasts jornalisticos como O assunto do
portal G1, Café da Manha da Folha de Sdo Paulo, Foro de Teresina da revista Piaui, Durma
com essa do Nexo Jornal, dentre outros.

Uma pesquisa realizada, pela empresa latina Kantar Ibope, encomendada pelo Grupo
Globo, apontou que em 2020 o consumo de podcast aumentou para 33% no Brasil, chegando
a 28 milhdes de ouvintes, em compara¢do com 21 milhdes em 2019 (BARBOSA, 2021).

E interessante analisarmos como ha um esfor¢o dos proprios veiculos de comunicagio
por divulgarem os indices de audiéncia de suas produgdes de podcast. Em muitos casos, a
métrica usada ¢ a quantidade de downloads dos episddios (como os niimeros divulgados pela
Folha e por O Estado de Sdo Paulo) e, em outros, o aumento geral de consumo, representado
por porcentagens, como na pesquisa encomendada pelo Grupo Globo.

Esse movimento de medir o consumo da midia pode ser visto como natural e também
estratégico em um sentido de validar o proprio mercado, comprovando que ha demanda de
audiéncia para os podcasts o que, por sua vez, justifica o investimento financeiro em novas
produgdes. Temos entdo um cenario em que os fatores se retroalimentam: produgdo crescente
de podcasts jornalisticos por empresas de comunicacdo gera aumento de audiéncia que
impulsiona a demanda por novos produtos.

Para o professor Carlos Eduardo Lins da Silva, em entrevista para o Jornal da USP
(Universidade de Sao Paulo), o bom desempenho que o podcast tem alcangado no Brasil, a
partir de 2018, representa uma oportunidade para o jornalismo brasileiro. Ao justificar o

crescente interesse pelo conteido em audio, ele afirma que o podcast “¢ um veiculo que ¢ a
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cara do Brasil” e isso acontece porque como o pais ficou atrasado “na alfabetizagao universal
e na massificacdo dos veiculos impressos, sempre teve na oralidade e depois nos meios de
comunicacao por meio do radio, um dos seus pontos mais fortes” (JORNAL DA USP, 2019).

E interessante ressaltar também como estamos vendo a partir das principais
caracteristicas do podcast que ele ¢ uma midia que se adapta ao cotidiano acelerado da
sociedade contemporanea. Assim, o fato de as pessoas conseguirem aliar a realizacao de
atividades de rotina (como se deslocar de um ponto ao outro, arrumar a casa, praticar
exercicios fisicos) com a audi¢do de programas ¢ um dos fatores que ajuda a explicar os altos
indices de consumo do formato.

Pensando que o podcast deve ser visto como uma boa oportunidade para empresas
jornalisticas brasileiras alcangarem novos publicos, Adriana Barsotti ¢ Lucia Santa Cruz
afirmam que: “Em um panorama em que muitas plataformas de comunicagao de massa estao
em declinio, podcasts despontam como um caminho certeiro para atingir (e fidelizar)
consumidores de contetido” (2020, p.139-140).

Para os autores Creso Soares Jr., Patricia Mauricio e Raquel de Queiroz Almeida, a
producdo de podcasts pode ser vista como uma estratégia de sobrevivéncia.

O movimento de criacdo de podcasts por veiculos de comunicagdo de grande
alcance no Brasil ¢ no mundo indica que estes veiculos, abalados pela
internet em seu tradicional financiamento por meio de publicidade, se
agarram ao novo formato como uma das estratégias de sobrevivéncia,
buscando trazer os jovens para seus produtos (2020, p.2).

Alvaro Bufarah Junior faz uma analise semelhante ao afirmar que: “Os podcasts sdo
uma oportunidade para que as emissoras de radio, produtoras e empresas de comunicacao em
geral possam atingir novos publicos além das fronteiras definidas pelas ondas hertzianas, em
novas plataformas, que possibilitam a insercao de novos players neste mercado” (2020, p.12).

O autor continua:

De maneira critica, os podcasts estdo trazendo novas vozes e técnicas de
producdo para um meio que mudou pouco em uma geragdo. Baixas barreiras
de entrada, combinadas com altos niveis de criatividade, estdo colocando em
xeque as bases da industria da comunicagdo ainda estruturadas no modelo de
negocio do século XX (2020, p.12).

A crescente producao de podcasts por veiculos de comunicacao esta configurando um
cenario de “renascimento do jornalismo em audio”, o que justificou a criagdo da categoria

experimental Reportagem de Audio, a partir de 2020, no Prémio Pulitzer.

“O renascimento do jornalismo em audio nos Gltimos anos deu origem a uma
extraordinaria variedade de histérias de ndo fic¢do. Para reconhecer o melhor
desse trabalho, o Pulitzer Board esta lancando uma categoria experimental
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para homenagea-lo”, disse a administradora do Pulitzer, Dana Canedy
(PORTAL IMPRENSA, 2019).

De acordo com a CNN, apesar de podcasts “formato recente na historia jornalistica”,
serem elegiveis para o prémio, a primeira vitoria ficou com o programa de radio This
American Life, transmitido em varias radios dos Estados Unidos (CARVALHO, 2020).

O impacto da producao jornalistica em podcast tem suscitado diversas abordagens de
pesquisa e uma delas investiga a possibilidade de o jornalismo em podcast ser considerado um
novo género. Segundo Barbara Mendes Falcao e Ana Carolina Rocha Pessoa Temer,

Aceitar a hipotese de que o podcast possa configurar um novo género
jornalistico € atestar que os modelos propostos para o jornalismo sdo
suficientemente consistentes para englobar novos formatos ainda que eles
representem uma mudanca consideravel em termos de produg¢do, recepgao,
consumo e distribui¢do de contetido. Percorrendo uma trajetoria idéntica ao
do proprio jornalismo, o podcast surge primeiramente enquanto pratica e
abre caminhos para uma teoria que sirva como base para sua consolidagcdo
(2019, p. 11).

As autoras concluem que o enquadramento do podcast enquanto novo género
jornalistico “se justifica pelo alcance, pela novidade, pela clareza do pacto de contetido

quando se fala em podcast, e pela diversidade de formatos que engloba” (2019, p.12). Assim,
Entrevista, mesa redonda, debate, reportagem, analise, jornalismo
especializado, prestagdo de servigo, divulgacdo cientifica, boletim, editorial,
comentario — todos esses formatos fariam parte deste novo género e suas
caracteristicas nao deixariam davidas de que se trata de podcast (2019, p.
12).

Em uma investigagao sobre formas de classificacdo de géneros e formatos de podcasts
jornalisticos, Alvaro Bufarah Junior traz contribui¢des relevantes. De partida, o autor afirma
que ¢ preciso entender o podcast como “uma nova expressao de linguagem e como mais um
meio de transmissao de conteudos de audio, pois essa divisdo nos ajuda a entender melhor os
limites da passagem de um para o outro” (2020, p.3). Isso ¢ importante porque, para que um
podcast seja analisado, ¢ preciso compreender o contexto que o originou € que recursos
estariam associados a ele.

Em termos gerais, seria possivel analisar os podcasts a partir dos entendimentos sobre
géneros discursivos radiofonicos ou a partir da compreensdo de um género hibrido,
hipermididtico. Como afirma o autor:

Se o material encapsulado foi produzido em formato radiofénico (perfil de
linguagem, estrutura sonora caracteristica, estrutura estética etc.) e veiculado
em formato de podcast, poderemos avaliar seu conteudo usando os
parametros dos géneros discursivos radiofonicos. Especialmente se
utilizarem linguagem radiojornalistica, que tem caracteristicas unicas. Isso
porque o gé€nero nao foi alterado, pois manteve as condi¢des iniciais. Porém,
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quando avaliamos um podcast que ¢ parte de uma narrativa maior que se
utiliza desse formato para complementar uma estrutura multimidia, neste
caso, temos o género hibrido/hipermidia, pois o entendimento do sentido do
todo s6 ocorre com a leitura das varias partes distribuidas em formatos
mididticos diferentes (dudio, video, textos, infograficos) (2020, p.3-4).

O autor ainda afirma que podcasts que tenham sido produzidos para veiculacdo na
web, e que ndo possuem vinculos com uma emissora ou programagdo radiofonica, também
devem ser analisados a partir do seu contexto de producao. Assim, a classificagao deles
poderia ser “como produto sonoro radiofonico, como género radiojornalistico, ou como
hibrido digital” (2020, p. 4).

Alvaro Bufarah Junior afirma que nao existe rigidez nas classificagdes de géneros e
formatos jornalisticos porque elas podem ser recombinadas e ampliadas, o que se confirma na
analise de programas de radio e podcasts que “misturam mais de um género e formatos dentro
de um mesmo produto sonoro” (2020, p.10).

Como conclusao prévia da sua pesquisa, o autor afirma que:

Com o desenvolvimento das tecnologias de produgdo, veicula¢do e consumo
de audio pelas diversas plataformas digitais o podcast tende a se diferenciar
do meio radio, indo além de mais uma plataforma de distribui¢ao para ter
uma identidade caracteristica. Contudo, o podcast contém o gene do radio
em sua estrutura ¢ ainda ira demorar para ter géneros ¢ formatos unicos niao
mais referenciados no meio radiofonico. Para alguns autores, isso nao

7

ocorrera; para outros, este ¢ o processo natural da evolugdo das midias

(2020, p. 10-11).
Para finalizar a discussdo deste capitulo, no subitem seguinte, trataremos de alguns
aspectos sobre o audio e a estética utilizados para as produgdes de jornalismo em radio € em

podcast.

3.4 ALGUMAS CARACTERISTICAS SONORAS DO PODCAST

A escuta de um podcast ¢ um momento de recepcao individual, no qual cada pessoa
vai selecionar o que mais lhe agrada. Fazendo uma retrospectiva historica, segundo Filomena
Salemme (2018), a audiéncia de dudio deixou de ser coletiva e passou a ser individualizada,
quando o aparelho de radio foi incorporado ao automodvel. Ainda que ndo exista uma data
precisa para marcar essa juncdo de tecnologias, acredita-se que ela tenha acontecido na
década de 1920. De acordo com a autora:

Nos grandes centros onde o deslocamento de um ponto a outro esta ficando
mais dificil a cada dia, por conta do aumento de veiculos nas ruas e
avenidas, o radio do carro passa a fazer parte do trajeto do ouvinte, passa a
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ser um companheiro de viagem, tanto para entretenimento com musica ou
como fonte de informag@o com a audi¢do das radios jornalisticas (2018, p.3).

Assim, a mobilidade dos aparelhos de radio que foram incorporados aos veiculos, e
deixaram de ser moveis estaticos presentes nas casas, possibilitou novas formas de audiéncia,
dando ao ouvinte liberdade de escolha e mesmo tornando o ato de escuta um momento intimo
que nao mais precisa ser compartilhado com outras pessoas. Ha que se destacar também que o
momento de escuta dos programas de radio passa a ser dividido com a realizagdo de outra
atividade: a locomog¢ao de um local para o outro. Esta caracteristica de compartilhamento de
atividades no momento da escuta ¢ ainda muito marcante quando analisamos as caracteristicas
do podcast.

Segundo Pablo de Assis, o podcast precisa da intencdo do podouvinte’ e isso faz com
que o “processo de ouvir seja mais intimo”. Para o autor:

Nao se ouve um podcast “por acaso”, da mesma forma como se abre um site
por acaso ou lé-se uma postagem de blog de qualquer forma. O podcast ¢
direcionado a um publico, a um nicho e se o podouvinte faz parte dele, ele
percebe justamente essa relagdo (2014, p. 39).

Colaborando nesta visdao de Pablo de Assis de que ouvir ¢ um processo mais intimo,
Eduardo Meditsch e Juliana Gobbi Betti afirmam que: “O som nos toca a distancia e nos
envolve” (2017, p.11). Assim, existe uma “sensacdo de proximidade” provocada pelo radio, e
acrescentamos por outras produgdes sonoras, que se liga a propria “caracteristica objetiva do

som”. Segundo os autores:

Enquanto a visao de certa forma provoca uma oposi¢do entre o organismo ¢
0 ambiente - o sujeito esta em face de alguma coisa que vé, enquanto ndo vé
a si proprio - a audicdo pelo contrario provoca uma integragdo entre a
percepgdo do ambiente € a auto-percepgao - ouve-se a si proprio € ao entorno
num Unico cenario auditivo. A audigdo ¢ mais interativa, por ndo isolar
espacialmente o sujeito do objeto da percepgdo. Percebemos o visto como
algo externo ao corpo, enquanto o que ouvimos ressoa dentro de nos (2017,

p. 11).

Outro fator que contribui para o envolvimento provocado pela producao sonora, ou o
que os autores chamam de “hiperexcitabilidade da mente pela audi¢do” ou ainda “hiperestesia
do ouvido”, é a sua invisibilidade. De acordo com os autores: “O envolvimento sonoro € a
hiperestesia do ouvido ajudam a explicar a empatia provocada na comunicagdo radiofonica.

Certamente, o conteudo emocional estd associado ao componente nao-verbal da linguagem do

radio” (MEDITSCH; GOBBI BETTI, 2017, p. 11).

° O podcast origina um vocabulario proprio. Algumas das palavras mais usadas sdo: podouvinte para
se referir ao ouvinte de podcast; podcaster para se referir ao produtor de podcast; podosfera para se
referir ao ambiente virtual (esfera) no qual se localizam os podcasts.
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Alguns estudos sobre o funcionamento da mente humana, apontados pelos autores,
jogam luz para a questdao de como acontece a compreensao da mensagem sonora. Com isso:
“A ideia de que o inconsciente tem uma fun¢do relevante na compreensdo da mensagem do
radio ¢ universalmente admitida na literatura técnica e académica sobre o meio” (2017, p.11).

Em estudo sobre a compreensao da mensagem sonora, a partir da ciéncia cognitiva,
Eduardo Meditsch (2003) afirma que o aparelho auditivo humano decompde analiticamente o
som que chega até ele para “extrair um significado, atribuindo-lhe um sentido” (2003, p. 3).
Assim: “Os ouvidos captam, decompdem o som (em termos de intensidades, frequéncias,
duragdes, etc.), e transformam esta gigantesca massa de informagdo acustica em informagao
eletroquimica destinada ao cérebro” (2003, p.3-4).

Meditsch e Gobbi Betti continuam:

Em ultima instdncia, ouvimos com o cérebro. A mente 1€, compensa e
sintetiza a informacdo captada por cada um dos ouvidos e pelo sistema
somatossensorial, de forma a discriminar seu padrdo. Imediatamente,
compara 0 som assim recomposto com uma incomensuravel memoria de
padrdes sonoros para fazer a sua identificacao (2017, p. 4).

A partir do momento que a informagao sonora ¢ captada, ela vai ser comparada com a
memoria sonora que ja existe.

A partir desta avaliagdo o cérebro comanda uma reacdo mental (uma
sensacdo, o acionamento da atengdo) ou corporal (relaxamento, alerta,
movimento) para que o organismo tire o melhor partido da situacdo. Por fim,
quando se formar a memoria do som entdo escutado, essa memoria sera um
registro neural ndo s6 da vibragdo sonora, mas também das muitas alteragdes
no organismo - mentais e viscerais - que provocou (MEDITSCH; GOBBI
BETTL, 2003, p.4).

Essa comparacao da nova informacdo sonora recebida com a memoria de padrdes
SOnoros que a pessoa ja possui nos faz retomar a discussao que apresentamos no primeiro
capitulo a partir do estudo de Teun van Dijk (2005) sobre o processamento de textos. Para
este autor, a compreensao passa por uma complexa relagdo entre conhecimento conhecido e
desconhecido e, ao receber uma nova informagdo, uma pessoa aciona modelos mentais que
foram criados em relacdo aquela tipologia de assunto. Sintetizando essa no¢ao, mas pensando
em produgdes sonoras, Eduardo Meditsch afirma que o som ¢ “avaliado em termos da
experiéncia prévia do individuo em relacdo a ele” (2003, p.4).

Aprofundando esta argumentacgao e oferecendo um exemplo, Meditsch afirma:

Ao considerar um fragmento sonoro decodificado ("O Presidente da
Republica...") a mente ndo apenas identifica e situa no contexto o significado
das palavras (memoria enciclopédica ou semantica), mas também restringe o
campo dos desdobramentos textuais possiveis (memoria de estruturas logicas
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e sintaticas). Independente de escolarizacdo, o dominio da linguagem
materna implica em um conhecimento bésico de sua sintaxe, como em saber,
por exemplo, que depois de um sujeito terd que vir um verbo e
possivelmente um complemento; o dominio 16gico restringe o campo do que
pode ocorrer com um Presidente da Republica (ele ndo pode chover),
preparando a busca da memoria semantica do que aparecera depois (2003, p.
12).

O modelo que cada pessoa cria a partir das informagdes que recebe e das experiéncias
que vive vai ser influenciado pelo proprio conteido e pela forma deste contetido. Assim, o
que ¢ comunicado e como isto € comunicado sdo fatores importantes para o processamento (e
compreensao) da informagdo. Neste ponto, Meditsch (2003) afirma que pesquisas no campo
da psicologia e linguistica indicam que as pessoas recordam com mais facilidade as
macroestruturas, os temas das noticias, do que detalhes especificos. E que isso, inclusive,
contribui para a reafirmagdo de técnicas de linguagem que sdao usadas para as produgdes
radiofonicas.

Em relagdo a analise propriamente dita dos produtos sonoros, Eduardo Meditsch e
Juliana Gobbi Betti (2017) afirmam que, de forma geral, os pesquisadores concentram suas
investigacdes no conteido e dao pouco destaque para a forma deste conteudo. Assim, as
caracteristicas sonoras, o dudio em si, de uma producdo sdo pouco analisadas e uma das
justificativas apontadas para isso € a propria complexidade que envolve esta analise. “Ha
mesmo autores que argumentam que analisar o som seria impossivel, por se tratar de matéria
escorregadia e invisivel, ou por estar ligada ao emocional, nao sendo redutivel a metodologias
racionais” (2017, p. 2).

Sobre esta questao das metodologias de analise, no trabalho realizado por Luana
Viana, j4 mencionado neste capitulo, sobre o estado da arte das pesquisas sobre radio e midia
sonora no campo de comunicacao, a autora afirma em relacao aos estudos sobre podcast que:
“Alguns desses olhares retomam as mesmas dificuldades encontradas em pesquisas
relacionadas ao radio, como a escassez de metodologias proprias que deem conta do carater
sonoro do objeto em questdao” (2020, p. 14).

Eduardo Meditsch e Juliana Gobbi Betti afirmam que: “Da mesma forma que a
can¢do, a informagdo sonora pode ser delimitada teoricamente como um sistema semiotico
complexo, composto por subsistemas tais como a palavra, a musica e os efeitos sonoros ou
ruidos” (2017, p.3). Assim, seria possivel analisar o dudio para se chegar a uma compreensao
mais completa da informagdo sonora que esta sendo transmitida.

Para os autores, uma dessas possibilidades de analise pode vir da no¢ao de auditoria

proposta por J. Martin Daughtry.
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A perspectiva de uma auditoria, enquanto escuta que pensa 0 som € O
analisa em seus varios elementos, combinagdo e complexidade, ndo se
propde a ser método, mas sim técnica de observagdo da informagao sonora
que pode ser agregada a diferentes métodos escolhidos para cada
investigacdo, a partir de seu problema de pesquisa e objetivos (2017, p. 12).

Assim, a auditoria possibilitaria o “desbravamento de multiplos caminhos que levem
melhor em consideracdo seus elementos sonoros, para responder de forma mais adequada
diferentes perguntas de pesquisa” (MEDTISCH; GOBBI BETTI, 2017, p.12).

Para Armand Balsebre, a linguagem radiofonica reune elementos sonoros € nao
sonoros que estruturam o sistema semiotico radiofonico.

Resumindo, entdo, a linguagem radiofonica € o conjunto de formas sonoras e
ndo sonoras representadas pelos sistemas expressivos da palavra, da musica,
dos efeitos sonoros e do siléncio, cuja significagdo vem determinada pelo
conjunto dos recursos técnicos/expressivos da reproducdo sonora e o
conjunto de fatores que caracterizam o processo de percep¢do sonora e
imaginativo-visual dos ouvintes (2005, p. 329).

Em relacdo a palavra, Balsebre afirma que: “Nao hd duvida de que a linguagem
radiofonica ¢ uma linguagem artificial, e que a palavra radiofonica, mesmo quando transmite
a linguagem natural da comunicacao interpessoal, ¢ palavra imaginada, fonte evocadora de
uma experiéncia sensorial mais complexa” (2005, p.330). Sobre a questao, Luis David Falcao
Padilha afirma que a palavra falada “carrega consigo alto poder comunicativo e, com isto, € o
elemento sonoro que se apresenta com maior frequéncia” (2020, p.3).

Balsebre afirma, ainda, que no “contexto artificial e especifico da palavra” ha uma
relacdo entre o texto que estd escrito € a improvisacdo que o locutor realiza. Assim: “O
locutor quando 1€ um texto, tenta reproduzir uma naturalidade, uma certa intimidade para
eliminar o efeito distanciador” (2005, p. 330).

Ainda no contexto da palavra, ¢ preciso pensar no uso do proprio siléncio. Para
Balsebre, ¢ necessario ter “uma especial sensibilidade para o uso da pausa: o siléncio” e isso ¢

3

importante porque “...devemos lembrar que uma pausa prolongada pode significar a

interrupcao da comunicacao” (2005, p.330). Para Luis David Falcao Padilha, o siléncio
integra o “complexo enredo de producdes de sentido™ (2020, p. 3).
Por fim, sobre a presenga da musica e dos efeitos sonoros, Balsebre afirma que

A utilizagdo da musica e dos efeitos sonoros na produgdo de enunciados
significantes, como signos substitutivos de uma determinada ideia expressiva
ou narrativa, pode superar muitas vezes o proprio sentido simbolico e
conotativo da palavra. O simbolismo de uma musica descritiva que estimula
a produgdo imaginativo-visual de paisagens ou situagdo de tensdo dramatica,
ou ainda de cores claras ou escuras, adquire um significado no radio de uma
forma expressiva transcendental (2005, p. 239).
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Entdo, temos que a palavra, o siléncio, a musica e os efeitos sonoros formam a estética
da produgdo radiofonica e sdo, dessa forma, relevantes para compreendermos a propria
producdo sonora em formato podcast. Segundo Luis David Falcao Padilha:

Portanto as técnicas de fala, a musica, o ritmo narrativo e o proprio siléncio
influenciam diretamente na atratividade, na composicao estética do radio e
nas formas de transmissao de contetidos. Estas técnicas presentes de formas
diversas e exploradas de maneiras criativas ambientam o ouvinte na estética
desenvolvida pelo rddio ao longo de todos estes anos. Sdo justamente estas
possibilidades e caracteristicas que fortificam o radio e sua linguagem
particular em um mundo onde o apelo imagético constante dos dispositivos
moveis disputam o foco dos individuos na sociedade (2020, p. 4-5).

No préximo capitulo, analisaremos a série sobre literatura infantil Como comegar a ler
para criangas, que integra o podcast Como comegar. A produgdao possui oito episddios
veiculados em 2019 e para a nossa investigacdo, vamos nos concentrar, especificamente, em
trés programas. Para isso, apresentamos uma analise da forma e do conteudo deles.

Com abordamos acima, a forma dos episodios vai ser analisada a partir dos elementos
sonoros que compdem a linguagem radiofonica. Em relagdo ao contetido, o analisaremos a
partir da metodologia de andlise de contetido, como proposta por Laurence Bardin (1977). No

proximo subitem, tratamos sobre esta metodologia.

3.5 A ANALISE DE CONTEUDO

(13

Laurence Bardin define analise de conteido como ... um conjunto de técnicas de

analise das comunicagdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de descri¢ao do
conteudo das mensagens” (1977, p. 38). Segundo a autora, a analise de conteudo envolve
instrumentos metodoldgicos que estdo em constante aperfeigoamento € que podem ser
aplicados a uma grande diversidade de discursos. De acordo com Bardin,

Enquanto esforgo de interpretagdo, a analise de conteudo oscila entre os dois
p6los do rigor da objectividade e da fecundidade da subjectividade. Absolve
e cauciona o investigador por esta atracgdo pelo escondido, o latente, o ndo-
aparente, o potencial de inédito (do ndo-dito), retido por qualquer
mensagem. Tarefa paciente de “desocultagdo”, responde a esta atitude de
voyeur de que o analista ndo ousa confessar-se e justifica a sua preocupagao,
honesta, de rigor cientifico. Analisar mensagens por esta dupla leitura onde
uma segunda leitura se substitui a leitura “normal” do leigo, é ser agente
duplo, detective, espido... (1977, p. 9).
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Temos, entdo, que a metodologia analisa os objetos a partir de uma abordagem
qualitativa. Abordagem esta que, por defini¢do, objetiva atingir uma compreensao profunda
sobre o0 objeto em questao.

Uma das principais formas de operacionalizar a analise de contetdo, “enquanto
esfor¢o de interpretagdao”, ¢ a partir da defini¢do de categorias nas quais sera possivel agrupar

o conteudo que esta sendo investigado. Segundo Bardin,

No conjunto das técnicas da analise de contetido, a analise por categorias €
de citar em primeiro lugar: cronologicamente ¢ a mais antiga; na pratica ¢ a
mais utilizada. Funciona por operagdes de desmembramento do texto em
unidades, em categorias segundo reagrupamentos analogicos. Entre as
diferentes possibilidades de categorizacdo, a investigacdo dos temas, ou
analise temdatica, ¢ rapida e eficaz na condi¢do de se aplicar a discursos
directos (significagcdes manifestas) e simples (1977, p. 153).

A categorizacdo €, entdo, “uma operagao de classificacdo de elementos constitutivos
de um conjunto, por diferenciagdo e, seguidamente, por reagrupamento segundo o género
(analogia), com os critérios previamente definidos™ (1977, p.117). Com isso, as categorias sao
classes, identificadas por um titulo genérico, que vao reunir um grupo de elementos que

possuem caracteristicas em comum. Na explica¢do de Bardin,

Classificar elementos em categorias, imp0e a investigacdo do que cada um
deles tem em comum com outros. O que vai permitir o seu agrupamento, ¢ a
parte comum existente entre eles. E possivel, contudo, que outros critérios
insistam  noutros  aspectos de analogia, talvez = modificando
consideravelmente a reparti¢ao anterior.

A categorizagdo ¢ um processo de tipo estruturalista e comporta duas etapas:
O inventario: isolar os elementos. A classificagdo: repartir os elementos, ¢
portanto procurar ou impor uma certa organizagdo as mensagens (1977, p.
118).

Conforme apresentamos no primeiro capitulo, tomamos a pesquisa de Teun van Dijk
(2005) como base para definirmos as categorias da nossa investigacao. Isso acontece porque o
autor propde uma tipologia de conhecimentos que estariam, potencialmente, presentes em um
discurso noticioso € que, entendemos, sdo adequados para a analise da série sobre literatura
infantil Como comegar a ler para criangas.

Assim, as categorias que usaremos para analisar o contetido do nosso objeto sdo:

1: conhecimento pessoal;

2: conhecimento social/grupal e

3: conhecimento cultural.
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Desta forma, vamos apresentar e descrever analiticamente o conteudo de trés episodios
(Monteiro Lobato, Ana Maria Machado e Ziraldo) para investigar como a narrativa ¢
construida para produzir (ou estimular a produgdo) de conhecimentos.

Compondo a nossa metodologia, essa analise descritiva do conteudo também serd
aplicada para analisarmos os elementos sonoros voz, musica, siléncio e efeitos sonoros, de
acordo com Balsebre (2005). Com isso, objetivamos montar um percurso amplo de
investigacao para identificar como ocorre a relagdo entre os conhecimentos ja conhecidos e
compartilhados pelas pessoas e grupos (tendo por base a classificacao de van Dijk) e os novos

conhecimentos, potencialmente, produzidos pelo podcast.
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4 O PODCAST COMO COMECAR A LER PARA CRIANCAS

O Como comegar ¢ um podcast de cultura produzido pelo Nexo Jornal, veiculo nativo
digital, lancado em novembro de 2015, no Brasil. Abordando as tematicas de literatura,
musica e cinema, a proposta ¢ responder a pergunta “Como comegar a ler, a ouvir, a ver...”,
considerando a produgdo artistica de um autor ou mesmo a trajetoria de algum movimento
artistico-cultural brasileiro ou estrangeiro.

O Como comegar se insere em um cenario de desenvolvimento tecnoldgico
contemporaneo, que permitiu o surgimento de publicacdes jornalisticas nativas digitais, ou
seja, criadas a partir das possibilidades da internet e para serem consumidas nesse espago, €
que favoreceu o surgimento de midias especificas como o podcast.

Neste terceiro capitulo, analisamos a série de literatura infantil Como comegar a ler
para criangas que reune oito episddios veiculados em 2019. A nossa investigacdo se
concentra em trés desses programas: Como comegar a ler para criangas: a obra de Monteiro
Lobato, Como comegar a ler para criangas: a obra de Ana Maria Machado e Como comegar
a ler para criangas: a obra de Ziraldo.

A nossa metodologia reune uma andlise do conteido, como proposto por Laurence
Bardin (1977), e uma analise da forma dos podcasts, ou seja, uma andlise dos quatro
elementos sonoros como proposto por Armand Balsebre (2005). Dessa maneira,
apresentaremos o conteudo e o analisaremos, a partir da categorizacao, proposta por Teun van
Dijk (2005), de tipos de conhecimento. Sdo trés categorias: 1) conhecimento pessoal; 2)
conhecimento social/grupal e 3) conhecimento cultural.

Em relagdo a forma dos episddios, vamos investigar os quatro elementos sonoros que
compdem a linguagem radiofonica. Ou seja, analisaremos como acontece a utilizacdo da
palavra, do siléncio, da musica e dos efeitos sonoros nos episodios. Justificamos a escolha
dessas metodologias porque objetivamos montar uma estrutura de andlise mais completa que
considera contedo e forma e que, assim, nos fornecerd um entendimento amplo sobre o
nosso objeto.

O nosso objetivo com esta investigagdo ¢ analisar como os variados tipos de
conhecimento (pessoal, social/grupal e cultural) sdo acionados na narrativa jornalistica do
Como comegar a ler para criangas. Considerando que o jornalismo produz conhecimento,

quais sdo os conhecimentos especificos produzidos em cada programa?
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Antes de apresentarmos esta analise, tratamos sobre o proprio Nexo Jornal que produz
o podcast e sobre as caracteristicas gerais do Como comecgar ¢ da série Como comegar a ler

para criangas.
4.1 O NATIVO DIGITAL NEXO JORNAL

Em pagina de apresentacdo especifica no site, intitulada Sobre o Nexo'’, o jornal é

apresentado da seguinte forma:
O Nexo ¢ um jornal digital, lancado em novembro de 2015, com o objetivo
de trazer contexto as noticias e¢ ampliar o acesso a dados e estatisticas.
Sempre de forma inovadora e a partir de conteidos amplos e instigantes, sua
producdo editorial privilegia o rigor e a qualidade da informacao (NEXO
JORNAL, 2015).

O Nexo ¢ um jornal nativo digital, ou seja, que foi criado no ambiente da internet.
Assim, ele nunca esteve (e, provavelmente, ndo estard) em outro suporte como o papel. Na
sequéncia da apresentacdo, € interessante ressaltar que ha a mengdo ao podcast como um dos
formatos que sdo possibilitados pela plataforma digital e que serdo usados para a producao do

contetdo:
Todas as possibilidades da plataforma digital sdo exploradas com uma
abordagem unica, usando uma diversidade de formatos como infograficos,
materiais interativos, videos e podcasts, colocando a experiéncia do usuario
no centro da produ¢ao (NEXO JORNAL, 2015).

O jornal ¢ uma iniciativa independente financiada com recursos proprios de seus trés
fundadores: a cientista social Paula Miraglia, a engenheira Renata Rizzi e o jornalista
Conrado Corsalette. A sede esta localizada em Sao Paulo e no momento da consulta que
realizamos no site, havia a informagdao de que a equipe multidisciplinar contava com 41
profissionais “com diferentes formagdes e habilidades, incluindo jornalismo, ciéncias sociais,
estatistica, ciéncia de dados, design, tecnologia, marketing e negocios” (NEXO JORNAL,
2015).

Por ser uma iniciativa independente, o jornal ndo apresenta nenhum tipo de
publicidade nas suas paginas do site e a principal fonte de renda ¢ por meio das assinaturas
dos leitores. Como veremos adiante, cada publicagdo possui uma tarja colorida que menciona
os planos de assinatura disponiveis.

A partir da apresentacdo geral mencionada acima, temos a informag¢do de que o jornal

foi lancado “com o objetivo de trazer contexto as noticias e ampliar o acesso a dados e

' Neste link: https://www.nexojornal.com.br/sobre/Sobre-o-Nexo Acesso em: 05, jun., 2020.
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estatisticas”. Assim, esse objetivo de trazer contexto as producdes ¢ a proposta editorial do
Nexo, a base que vai nortear como o jornalismo vai ser produzido.

Essa proposta de contextualizacdo se associa, diretamente, com a concepgdo de
Rasmus Nielsen (2021) que apresentamos no primeiro capitulo. Nielsen retoma o ensaio de
Robert Park, do qual também tratamos no primeiro capitulo, para investigar, exatamente,
sobre as noticias digitais como formas de conhecimento. Assim, para o autor, como o
ambiente digital reine muitas possibilidades de uso, existem trés tipos basicos de noticia
como formas de conhecimento. Ou seja, o autor propde que a generalizagdo de noticia como
forma de conhecimento, que surge com a pesquisa de Park, seja atualizada para o cenario
contemporaneo de internet.

Dessa maneira, as formas de conhecimento das noticias digitais sdo: noticias-como-
impressoes, noticias-como-itens e noticias-sobre-relagcdes. O primeiro tipo sdo fragmentos de
informagao que sdo apresentados de forma descontextualizada em servicos de alerta de
noticias, por exemplo, e se referem ao que esta acontecendo no “agora”, ou seja, a veiculacao
do fato tenta se aproximar da propria ocorréncia desse fato. O segundo tipo, as noticias-como-
itens, sao artigos individuais sobre os mais variados assuntos que se referem, temporalmente,
as ultimas 24 horas. Por fim, as noticias-sobre-relacdes apresentam “elementos contextuais do
jornalismo long-form ou formas explicativas de jornalismo bem conhecidas de alguns dos
jornais, revistas e programas de atualidades do século XX (2021, p. 4). Esse terceiro tipo
estabelece outra relagdo temporal, originando uma producao jornalistica mais “durdvel” ao
longo do tempo, ou seja, que ndo se encerra em um acontecimento especifico do momento
presente.

As noticias-sobre-relacdes sdo aquelas que contextualizam como os assuntos que estao
sendo tratados se relacionam. Esse tipo de noticia ¢ feito por um jornalismo que se dispde a
buscar explicagdes aprofundadas (como ¢ proprio do jornalismo long-form) para o que esta
sendo apresentado. Exatamente por isso, esse tipo de noticia estd mais proximo do
conhecimento sobre, aquele conhecimento que ¢ caracterizado por Park como mais formal e,
que, portanto foi testado e comprovado.

Entdo, entendemos que, a partir da proposta editorial do Nexo Jornal de trazer
contexto as produgdes, € pertinente considerar que as produgdes dele podem ser classificadas
como noticias-sobre-relacdes. Nesse sentido, como veremos ao longo da analise do Como
comegar a ler para criangas, cada episoddio pode ser, entdo, classificado como noticia-sobre-

relagdes.
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4.2 O PODCAST DE CULTURA COMO COMECAR

A cada episodio do Como comegar, um jornalista da redacdo estuda a obra de um
autor ou movimento artistico-cultural e apresenta, por meio de contextualizacdes e das
opinides de especialistas, professores e profissionais da area, quais seriam os primeiros passos
para uma pessoa que deseja iniciar o contato com os referidos temas. Assim, os entrevistados
indicam livros, musicas ¢ filmes que representam variados caminhos (que podem ser
adaptados, de acordo com o gosto ¢ a intengdo de cada ouvinte) para quem deseja comegar a
entrar em contato com as produgdes artisticas.

O primeiro Como comegar foi veiculado em 10 de junho de 2016 e aborda a obra do
escritor argentino Jorge Luis Borges e o ultimo disponivel ¢ de 23 de dezembro de 2021, com
a proposta de indicagdes literarias que ajudem a ler o ano de 2021. Até o fechamento desta
dissertacdo, existem 49 programas que estdo subdivididos da seguinte forma nas tematicas
artistico-culturais: 1) literatura com 26; 2) musica com 13; 3) cinema com 9. H4, ainda, um
episodio que nao se enquadra em uma categoria especifica e apresenta indicagdes referentes
aos trés temas.

O Como comegar ndao possui uma periodicidade fixa, apesar de apresentar maior
quantidade de publicagdes mensais. Nos dois primeiros anos, 2016 ¢ 2017, também ¢ possivel
encontrar dois episédios em um mesmo més. Outras frequéncias verificadas desde o
surgimento do podcast até 0 momento atual sdo:

1) intervalos de até trés meses entre um programa € outro;

2) publicag¢des semanais, no caso da série sobre literatura infantil, veiculada em 2019.

O titulo de cada podcast mantém a estrutura de mencionar o segmento artistico-
cultural a partir dos verbos “ler”, “ver” e “ouvir” e trazem o nome do artista ou nome do
movimento artistico-cultural. Alguns exemplos sao: Como comegar a ler Clarice Lispector;
Como comegar a ouvir cumbia; Como comegar a ver o cinema de Agnes Varda.

Existem trés episddios especiais, a saber: Como comegar a ler 2018: 15 indicagoes,
Como comegar a ler o ano de 2019 a partir de 19 livros € Como comegar a ler o ano de 2021
que, apesar de ndo tratarem propriamente de um autor ou movimento artistico-cultural,
apresentam o conteudo baseado em publicacdes literdrias indicadas por alguns jornalistas da
redacdo do Nexo Jornal. Ha, ainda, o podcast A cultura que nos ajudou a atravessar 2020,
que apresenta a mesma proposta de reunir indicagdes da redacdo do jornal. Contudo, este
programa ndo possui o conteido baseado em publicagdes literarias e agrupa recomendagoes

gerais da redacao sobre obras de literatura, de musica e de cinema.
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O publico-alvo pretendido pela producao do Como comegar ¢ composto por pessoas
que ainda ndo conhecem os temas culturais que serdo tratados. Ainda que nao seja possivel
afirmar que apenas pessoas que ndo conhecem as produgdes acessam os episodios, ¢ para elas
que a narrativa ¢ construida. Com isso, o podcast toma para si a responsabilidade de guiar os
ouvintes, indicando quais seriam os melhores caminhos que eles poderiam trilhar para
usufruirem os assuntos escolhidos.

Os minutos iniciais de cada episddio sdo dedicados para apresentar a proposta
editorial. Dessa forma, antes de o contetido ser apresentado, as pessoas ouvem explicacdes
sobre o que ¢ o Como comegar € o que elas vao encontrar.

Essa introducao ¢ feita por algum editor do jornal para informar que o podcast ¢ de
cultura e que vai tratar dos temas literatura, musica e cinema, a partir da vida e obra de algum
autor ou mesmo da trajetoria de algum movimento artistico-cultural brasileiro ou estrangeiro.
Da mesma forma, ficamos sabendo que o objetivo da producdo ¢ apresentar possiveis
caminhos para quem deseja comegar a conhecer os temas abordados e, para isso, sdo
apresentadas informagdes e opinides de especialistas que em suas falas respondem a pergunta
central: “Como comecar a ler...”, “Como comegar a ouvir...” ou “Como comegar a ver...”. Por
fim, o editor se despede falando quem ¢ o jornalista da redagao que estudou sobre o autor e
que vai conduzir a conversa com os convidados.

Como essa introducdo se repete a cada programa, mesmo quem ouve pela primeira vez
tem a oportunidade de conhecer a estrutura do que vai ouvir. Dessa forma, cada pessoa acessa
a proposta editorial do podcast e vai poder confirmar se ela foi cumprida.

De forma geral, esta ¢ a estrutura do Como comegar ao longo dos anos. Para a nossa
analise, selecionamos a tematica de literatura que retne 26 programas. E, dentro desta
sele¢do, investigaremos a série de literatura infantil brasileira Como comegar a ler para
criangas, que foi veiculada em 2019, e que conta com oito podcasts.

Justificamos a escolha dessa série porque ela apresenta uma ampliagdo em relacao a
proposta geral do Como comegar. Originalmente, o roteiro € baseado na apresentacdo da obra
de um autor ou de um movimento artistico-cultural, como mencionamos anteriormente. Mas,
para os programas de literatura infantil, essa abordagem foi ampliada, e, além de tratar sobre
um autor central em cada episddio, ha ainda a discussdo de um tema geral relacionado com o
universo da literatura infantil e, mais especificamente, com a formacao de criangas leitoras na
atualidade. Dessa forma, temos uma expansao e uma complexificacdo da concepg¢ao original,

que enriquece 0 nosso objeto empirico de pesquisa.
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Outra justificativa para a nossa escolha ¢ a propria tematica de literatura infantil
brasileira. Em comparagdo com a literatura geral, que seria feita para os adultos, a literatura
para criangas ¢ um assunto segmentado que vai ser normalmente abordado em publica¢des
direcionadas para o publico infantil (e que serdo acessadas pelos pais). Considerando que o
Como comegar nao se apresenta com este nivel de segmentagdo e se direciona para um
publico ampliado, entraremos em contato com questdes e assuntos de um universo ainda
pouco estudado. Com isso, a pesquisa tem o potencial de apresentar reflexdes diversas sobre o

proprio tema da literatura infantil.

4.3 A SERIE COMO COMECAR A LER PARA CRIANCAS

A série de literatura infantil Como comecar a ler para criangas foi veiculada de 11 de
outubro a 29 de novembro de 2019, sendo um episddio por semana, com apresentagao do
editor José Orenstein. A producdo foi patrocinada pela Fundagdo Itai Social e tem como
gancho tematico o més das criangas.

A fundacdo patrocinadora ¢ citada no texto de abertura de cada episodio, como
transcrito no proximo subitem e, ao longo do contetido, ndo ha outra mencdo sobre este
patrocinio que também nao ¢ explicitado nas publicacdes no site do jornal.

Como apresentamos no primeiro capitulo, de acordo com Eduardo Meditsch (2002),
um dos problemas em se considerar o jornalismo como forma de conhecimento se refere,
exatamente, a falta de transparéncia na escolha dos assuntos que serdo abordados em uma
producado jornalistica e sobre a definicao de como esses assuntos serdo tratados.

Segundo o autor, o publico recebe um produto jornalistico como se ele fosse a
realidade e, ainda, que se identifique que aquela ¢ uma das possiveis versoes dessa realidade,
ele ndo tem acesso aos critérios que foram aplicados para decidir sobre como aquele produto
vai ser construido. Esses critérios podem ser profissionais, como os critérios de
noticiabilidade propostos por Nelson Traquina (2005) dos quais falamos no primeiro capitulo,
ou de outra ordem.

Temos, entdo, que a série Como comegar a ler para crian¢as ¢ um claro exemplo
disso porque nao € possivel saber o que a motivou, ou ainda, qual € o tipo de interferéncia que
o patrocinio do Itau Social representou para a produgdo. Dessa forma, algumas perguntas
ficam sem resposta como: A ideia da série partiu de qual lado: do Nexo ou do Itat Social?
Como foi a selecdo dos autores que seriam homenageados em cada programa? Da mesma

forma, como foi a selecdo dos escritores convidados? Esses escritores receberam algum tipo
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de caché? Os produtores da série tinham autonomia para definir a abordagem? Os roteiros, ou
at¢é mesmo os podcasts gravados, passaram por uma aprovacao prévia da fundacao
patrocinadora antes de serem publicados?

Realizamos uma pesquisa externa no site da funda¢do e a tUnica referéncia que
achamos a este patrocinio é uma matéria'', publicada no dia 22 de outubro de 2019, que fala
de forma geral sobre a producdo e nao apresenta detalhes de como ocorreu a parceria entre o
Itau Social e o jornal. No site, ha uma pagina que lista todos os parceiros da fundacdo e o
Nexo ¢ mencionado dentre os parceiros institucionais. A outra possibilidade de parceria ¢ com
o poder publico.

Ampliamos a nossa pesquisa para o site do Polo, pertencente ao Itati Social, que € o
projeto especifico ao qual o podcast foi associado e ndo encontramos nenhuma referéncia ao
Como comegar a ler para crian¢as: nem uma publicacdo apresentando a parceria, nem links
diretos para os programas produzidos.

Como o Polo ¢ definido no &udio introdutério de cada programa como “um ambiente
de formacao construido para auxiliar a quem atua na melhoria da educagdo”, podemos inferir
que a definicdo de um dos auditérios para os quais o podcast se destina, ou seja, 0s
profissionais da educagdo, tem a sua origem reforcada a partir dai. Ou seja, a Fundacao Itau
Social pode ter acordado com o Nexo que um dos publico-alvo com o qual o Como comegar a
ler para crian¢as deveria falar € com os profissionais da educacao. Ressaltamos que esta ¢
uma inferéncia porque, de toda forma, na analise que realizamos sobre o Como comegar de
forma geral, sem se limitar a série de literatura infantil, os profissionais da educacao ja se
configuram como um publico direto com o qual o podcast conversa.

Em resumo, ndo ¢ possivel saber se os critérios que nortearam a producdo sdo
baseados em aspectos, tradicionalmente, jornalisticos como a apresentacdo de temas de
interesse publico ou se hd questdes comerciais, as quais ndo acessamos.

Considerando a propria experiéncia profissional desta pesquisadora que ¢ produtora
cultural e que trabalha com patrocinio empresarial, temos que o patrocinio ¢ uma agao indireta
de marketing, ou seja, a empresa patrocinadora, no caso o banco Itau, ativa a sua marca para
seus publicos de interesse através de acoes que demonstrem a responsabilidade social que ela
possui com a sociedade. Nesse sentido, a marca aparece e se fixa no entendimento da

sociedade de uma forma diferente da que acontece com a veiculacdo de anincios puramente

' Neste link: https://www.itausocial.org.br/noticias/nexo-e-itau-social-lancam-podcast-dedicado-a-

literatura-para-
riancas/#:~:text=0%20jornal%20Nex0%2C%20com%200,familiares%20e%20a%20comunidade%20

educadora. Acesso em: 15, dez., 2021.
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comerciais. De toda forma, uma das premissas desse tipo de associagdo de imagem (a imagem
do Itat com a do produto patrocinado, o podcast) seria a ocorréncia frequente de mengdes
diretas e explicitas ao patrocinio em momentos estratégicos ao longo do contetido e isso ndo ¢
verificado porque hd, apenas, uma meng¢ao na introdu¢ao de cada episdédio. Ou seja, € um
patrocinio cuja vinculagdo da marca da empresa patrocinadora com o produto patrocinado
acontece de maneira frouxa.

E importante ressaltar que, como abordamos no primeiro capitulo, a falta de
transparéncia na escolha dos assuntos e da abordagem desses assuntos ¢ um dos problemas
apontados por Meditsch (2002) em se assumir o jornalismo como forma de conhecimento e
que, apesar deste e de outros problemas, ¢ valido e pertinente considerar o jornalismo como
produtor de conhecimento.

Retomando a apresentagao da série, temos que a cada programa que possui, em média,
40 minutos de duragdo, ¢ abordada a obra de um autor ou autora brasileira de literatura
infantil e algum tema relacionado com a formagdo de criangas leitoras. Cada podcast €
integralmente apresentado por José Orenstein e possui ainda a participagdo de um Unico
profissional convidado que, normalmente, ¢ um escritor ou escritora de literatura infantil. A
unica excegdo € a participagdo da editora de livros infantis Mell Brites no episdédio sobre
Ziraldo.

Quadro 2 — Dados gerais do Como comegar a ler para crian¢as

Ruth Rocha Tema: Critérios para levar em conta na hora de escolher um livro para
uma crianga

Entrevistado: Antonio Prata (escritor, roteirista € cronista)

Data: 11 de outubro de 2019

Duragao: 40°08”

Tatiana Belinky | Tema: Os clubes de leitura e as bibliotecas comunitarias

Entrevistado: Heloisa Prieto (escritora)

Data: 18 de outubro de 2019

Duragao: 44°10”

Monteiro Lobato | Tema: Como lidar com obras classicas que trazem mensagens
inadequadas ou mesmo racistas

Entrevistado: Heloisa Pires Lima (escritora e pesquisadora de questdes
raciais na obra de Lobato)

Data: 25 de outubro de 2019

Duragao: 47°25”

Lygia Bojunga Tema: A importancia da ilustracdo em livros infantis e infantojuvenis

Entrevistado: Janaina Tokitaka (escritora e ilustradora)

Data: 1 de novembro de 2019
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Duracao: 40’17~

Eva Furnari Tema: Situacdo do mercado editorial infantil brasileiro

Entrevistado: Ilan Brenman (escritor)

Data: 8 de novembro de 2019

Duracao: 48°07”

Ana Maria Tema: Como ler em voz alta para criancas

Machado Entrevistado: Olivio Jekupé (escritor)

Data: 15 de novembro de 2019

Duracao: 35°59”

Ziraldo Tema: Como formar leitores na era das telas

Entrevistado: Mell Brites (editora de livros infantis)

Data: 22 de novembro de 2019

Duracao: 36°53”

Angela Lago Tema: Como lidar com temas dificeis como morte, violéncia e bullying
em livros infantis

Entrevistado: Lucia Hiratsuka (escritora e ilustradora)

Data: 29 de novembro de 2019

Duracao: 36’

Fonte: Elaborado pela autora (2021).

Todos os episodios estdo disponiveis no site do Nexo Jornal mnos links

https://www.nexojornal.com.br/podcast/como-comecar/?pagina=1 e

https://www.nexojornal.com.br/podcast/como-comecar/?pagina=2 ¢ também em plataformas

de streaming de audio como Spreaker (no link https://www.spreaker.com/show/como-

comecar), Spotify (no link
https://open.spotify.com/show/4507nv1 1pceFaYRIgOnnHy?si=aabfd77d8c7c4fcd) e Deezer

(no link https://deezer.page.link/y804v6zycfgEmcLm?7), entre outras.

No site, cada podcast possui uma publicacdo especifica que segue a seguinte estrutura:
titulo geral “Como comegar a ler para criangas: a obra de ...” (com o nome do autor ou
autora); subtitulo citando algumas das principais obras e o tema mais geral a ser tratado.
Abaixo, estd uma tarja colorida que menciona os planos de assinatura do Nexo. Em seguida,
esta um texto breve (que, normalmente, tem de trés a quatro paragrafos) com o resumo das
informagdes e, na sequéncia, esta o arquivo do episddio com arte propria.

O audio estd hospedado na plataforma Spreaker que nao exige mensalidade e logo

pode ser acessado por todos os leitores/ouvintes (independente da assinatura do jornal).
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Abaixo deste arquivo, hd a indicagdo de outras plataformas nas quais € possivel ouvir e no
rodapé¢ ha, ainda, a indica¢ao do programa anterior.

A seguir, print da publicagdo do podcast sobre Ziraldo.

Imagem 1: Como comegar a ler para criangas: a obra de Ziraldo
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Fonte: Nexo Jornal (2019).

No segundo capitulo desta dissertagdo, apresentamos as principais carateristicas
definidoras da midia podcast, a partir das pesquisas de variados autores como Alvaro Bufarah
Junior (2017; 2020), Pablo de Assis (2014), Lucio Luiz e Pablo de Assis (2010), Alex Primo
(2005), dentre outros. No quadro a seguir, apresentamos como essas caracteristicas ajudam a

definir, de forma geral, o nosso objeto empirico de pesquisa.

Quadro 3 — Caracteristicas do podcast Como comegar a ler para criangas

PRODUCAO/DISTRIBUICAO

Produtor Nexo Jornal, jornal nativo digital.

Distribuigdo/disponibilizagao Site do Nexo Jornal, sites de plataformas
digitais como Spotify, Deezer, Spreaker.

Produgao/distribuigdo atemporal Episodios sdo gravados no Estudio
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Trampolim (em Sao Paulo), segundo
informagao dada pelo editor no episddio
sobre Ana Maria Machado, editados e,
posteriormente, distribuidos.

Midia sonora

O Como comegar a ler para criancas ¢€
exclusivamente, um produto de base sonora
cujo conteudo estd integralmente em cada
episodio.

Duragao Os episddios duram, em média, 40 minutos.
O menor tem 35°59” e o mais longo tem
48°07”.

Tematica Os episoddios possuem duas tematicas:
literatura  infantil brasileira ¢ temas

relacionados a formacao de criangas leitoras.

CONSUMO

Consumo em varios suportes/ Consumo
atemporal

O Como comegar a ler para crian¢as pode
ser consumido em variados tipos de
dispositivos  como  celulares, tablets,
computadores etc., e esse consumo nao € em
tempo real, ou seja, ndo acontece no mesmo
momento da produgao/transmissao.

Consumo sob demanda

O ouvinte escolhe qual episddio quer ouvir e
ndo precisa, nem mesmo, seguir a ordem de
apresentacao dos podcasts. Esse fator ¢
inclusive mencionado por José Orenstein que
nas introducdes dos programas fala que nao
tem ordem certa para ouvir o Como comegar
a ler para criangas.

Escuta compartilhada com outras agdes

Por ser um contetido exclusivamente de base
sonora, podemos inferir que a escuta dos
episodios pode acontecer concomitante a
realizacao de outras agoes.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

4.3.1 O roteiro do Como comecgar a ler para criancas

A série possui um roteiro fixo que segue a seguinte estrutura:
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1) Texto de abertura sobre a fundagao patrocinadora. O audio ¢ de uma voz feminina
nao identificada e dura 31 segundos.
O texto completo ¢:

Este episodio do Como comegar ¢ patrocinado pela Fundagao Itat Social que
organiza o Polo, um ambiente de formagao construido para auxiliar a quem
atua na melhoria da educacdo. Voltado para profissionais da educagdo e
demais interessados no tema, disponibiliza formacdes certificadas e gratuitas
organizadas em torno de tematicas: os chamados percursos formativos.
Conhega mais sobre o percurso Leitura, escrita e matematica que apresenta
estratégicas didaticas para a ampliacdo de conhecimento em leitura. Acesse
em polo.org.br (COMO COMECAR, 2019).

2) Vinheta de abertura (musica instrumental) com, aproximadamente, 4 segundos.

3) Voz de José Orenstein que se apresenta e fala da proposta da série.

4) Na sequéncia, o apresentador fala quem € o autor ou autora, qual ¢ o tema geral
sobre literatura infantil que serd tratado e quem ¢ o entrevistado. Como este ¢ o
conteudo principal, a duracao ¢ de, aproximadamente, 35 minutos.

5) Reinser¢ao da vinheta (musica instrumental) seguida da voz do apresentador que
agradece a participagdo do convidado e informa os créditos, mencionando os
nomes dos profissionais responsaveis pelo roteiro, produgao e edi¢ao de som. Ha,
ainda, uma fala direcionada ao ouvinte pedindo para ele recomendar o podcast para
0s amigos, caso tenha gostado.

6) Ultima inser¢do da vinheta que dura de 10 a 20 segundos.

Na abertura do primeiro programa, o apresentador fala que o objetivo da série ¢
“estimular adultos que convivam com criancas a formar leitores e também fazer uma
discussdo sobre livros para criancas sob diferentes aspectos” (COMO COMECAR, 2019).
Assim, autores classicos da literatura infantil vao ser apresentados a partir da sua biografia e
da relevancia de suas obras. Para ampliar a conversa, o podcast vai apresentar também
assuntos variados que estao relacionados com o universo da literatura infantil na atualidade e
da formagao de criangas leitoras.

Comega agora uma séric de oito episdédios s6 sobre literatura infantil
brasileira. Uma série pra falar, pensar, discutir, refletir sobre livros pra
criangas. Porque, bom, td documentado, estudado, provado que ler pra uma
crianga desde a primeira infincia € uma coisa que so traz beneficios. Ajuda
no desenvolvimento da crianca nos diversos niveis: da psique até a nogao de
cidadania. Mas, a gente ja chega 14 pra falar de tudo isso.

Primeiro, eu vou explicar um pouco sobre como vai funcionar esta série. A
nossa ideia aqui ¢ estimular adultos que convivam com criangas a formar
leitores e também fazer uma discussdo sobre livros pra criangas sob
diferentes aspectos. Seguindo o formato ja tradicional do Como comegar, a
cada episddio a gente comega a conversar a partir dos classicos. Um autor ou
uma autora que se consagrou na literatura infantil. A gente vai contar a
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historia de cada um deles, o porqué deles serem relevantes. Ai, entdo, a gente
vai usar esse nome como um ponto de partida pra ampliar a conversa sobre
como comegar a ler pra criangas (COMO COMECAR, 2019).

O apresentador fala que o programa vai seguir o formato ja tradicional do Como
comegar, 0 que sugere que o roteiro se manteve ao longo dos anos. Mas, mesmo assim, esta
fala inicial explica a propria estrutura dos programas da série e qual vai ser a ordem de
apresentacao dos assuntos.

A cada episodio a gente também vai conversar sobre esses classicos com
algum autor ou autora mais jovem em atuacdo que td se destacando na
literatura infantil e que vai falar também sobre o seu proprio trabalho e sobre
como ¢ escrever hoje pra criangas. No fim de cada episddio, a gente vai
partir pra um subitem mais amplo que tem relagdo com as diferentes facetas
do que ¢ introduzir uma crianga no mundo da literatura. Vamos falar de
coisas como montar uma biblioteca em casa ou usar uma biblioteca publica.
Ou entdo sobre como formar leitores na era das telas ou ainda sobre como
tratar de temas dificeis com criangas tipo morte, bullying, violéncia por meio
dos livros (COMO COMECAR, 2019).

Esse ¢ o texto na integra da abertura do primeiro episddio. A partir do segundo, essas
mesmas informagdes sdo passadas, mas sem a repeticdo literal desta redacao. Além disso, sdao
acrescentadas algumas informagdes como: 1) o tema do programa anterior € o convite para as
pessoas voltarem a ele e 2) a explicagdo de que ndo existe uma ordem especifica para ouvir o
Como comegar e que cada ouvinte pode seguir a sequéncia que preferir. Também ¢ feita uma
ampliagao do publico-alvo com a informagdo de que o podcast pode ser interessante “até
mesmo pra voc€ que ndo convive com crianga, mas quer entender mais desse mundo que
também diz respeito aos adultos” (COMO COMECAR, 2019).

Depois desta introdugdo, o apresentador fala qual vai ser o autor ou autora da literatura
infantil brasileira e também qual ¢ o tema que serd debatido. O profissional convidado ¢
apresentado a partir de um resumo da biografia dele e da relacdo que possui com o autor ou
com o tema geral. Apos a mencdo dos nomes do autor ¢ do convidado, h4 a insercdo de
pequenos trechos de fala de cada um deles, geralmente, com uma sintese do que vai ser
abordado.

O conteudo geral dos programas ¢ dividido em trés partes:

1) na primeira, ¢ apresentada a biografia do autor ou autora;

2) asegunda ¢ o momento da entrevista com o convidado e

3) aterceira ¢ dedicada a algum tema sobre como formar criangas leitoras.

Assim, no primeiro bloco, ¢ abordada uma breve biografia com alguns pontos gerais

sobre a vida pessoal como ano e local de nascimento, dados de familia, principais
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acontecimentos pessoais. Em seguida, ¢ falado como o autor ou autora comegou a carreira na
literatura e ha citacdo de alguns livros. Normalmente, os livros mencionados sdo o primeiro
publicado e os que ficaram mais famosos e, em alguns casos, receberam prémios.

A historia resumida dos livros € mencionada e na sequéncia estao informagdes sobre
as principais caracteristicas da literatura de cada autor, ou seja, quais sao as questdes
recorrentes encontradas nos livros e que ajudam a definir aquela trajetoria literaria.

Na segunda parte, o convidado ¢ apresentado a partir de alguns dados biograficos
gerais como formagdo e area de atuacdo, quantitativo de livros publicados e premiagdes.
Usualmente, a primeira pergunta respondida ¢ sobre a relagdo dele com o autor ou autora e
por que motivo ele acha que esse autor continua importante nos dias atuais. A resposta mais
comum ¢ o convidado explicar que o autor € uma das grandes referéncias para o trabalho que
ele desenvolve.

A partir disso, José Orenstein pede para o convidado falar quais sdo as caracteristicas
gerais da literatura do autor que poderiam, inclusive, ajudar a demonstrar porque ele continua
relevante atualmente. Nesse momento da entrevista, ¢ comum que o convidado intercale
informagdes sobre a vida do autor e sobre a sua propria trajetoria profissional na literatura
infantil. Com isso, ele mesmo finaliza a apresentacdo de alguns pontos da sua propria
biografia.

O terceiro e ultimo bloco dos episddios ¢ dedicado a algum tema geral sobre a
formacao de criancas leitoras na atualidade. Ha apresentacdo de informagdes gerais sobre o
assunto, usando como fontes o trabalho de especialistas e mesmo dados de pesquisas
desenvolvidas por organizacdes. Em alguns programas, ha inser¢do de audio de um
especialista (que ndo forneceu uma entrevista para o Como comegar), ou ainda, o
apresentador 1€ algumas citagdes. Isso acontece nos podcasts sobre Ruth Rocha, Monteiro
Lobato, Tatiana Belinky e Ziraldo.

Depois dessa introdugdo, ha a continuagdo da entrevista com o convidado. Nem
sempre os temas apresentados possuem relagao direta com o autor ou autora e a pergunta que
direciona essa parte refere-se a este assunto geral. Alguns exemplos sdo: “Que critérios levar
em conta na hora de escolher um livro pra uma crianga?”’, no episddio sobre Ruth Rocha;
“Como os pais podem lidar do ponto de vista pratico com a obra do Monteiro Lobato?”’; “O
que vocé acha dos livros-brinquedo que [sic] saem figurinhas, tém bichinhos”? no podcast
sobre Lygia Bojunga; “O que seria importante na hora de escolher um livro pra crianga sobre

um tema delicado?”, no programa sobre Angela Lago.
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Apesar de cada episddio ter um tema especifico, € comum que esses assuntos sejam
mencionados ao longo da série. De forma geral, as questdes recorrentes que aparecem sao:
como a literatura infantil trata de questdes mais delicadas e até mesmo dificeis como bullying,
desigualdade racial e morte; como lidar com as telas; a importancia da ilustragdo nos livros
infantis; o papel dos mediadores na leitura para criangas; o mercado editorial de livros infantil
no Brasil.

Esse ¢ o roteiro seguido ao longo dos oito programas do Como comegar a ler para
criangas. Para apresentarmos uma analise mais detalhada, selecionamos trés que, no nosso
entendimento, reinem algumas caracteristicas tinicas que ampliam a proposta do podcast e
nos fornecem um material diversificado para pensarmos sobre o jornalismo como produgao de
conhecimento. Assim, esses episodios reinem elementos que, em alguma medida, sao um
desvio do roteiro padronizado da série. Sao eles: Monteiro Lobato, Ana Maria Machado e
Ziraldo.

Contudo, antes de entrarmos nesta analise, vamos discutir quais sdo os publicos-alvo
pretendidos pela producao do podcast, refletindo sobre a escolha dos autores e autoras que

intitulam cada episodio.

4.4 AUTORES CLASSICOS DA LITERATURA INFANTIL

O roteiro objetiva legitimar a importancia dos autores e autoras e a relevancia de suas
obras serem usadas para formar criangas leitoras nos tempos atuais. Ja no texto inicial de cada
episodio, hd a informacdo de que os escritores sdo classicos da literatura infantil brasileira e,
na sequéncia, esta algum dado que parece justificar o porqué de ser um classico.

Falar que um produto artistico-cultural ¢ um classico significa apontar essa producao
como algo que merece atengdo e deveria ser considerado na hora de uma tomada de decisao,
como no momento de escolher um livro para uma crianga. Essa pode ser, inclusive, uma
compreensao do senso comum: a pessoa que ouve que uma obra ¢ um classico pode até nao
conhecer sobre ela ou sobre quem a escreveu, mas, muito provavelmente, vai entender que ela
tem alto valor.

Ainda na introdu¢do de cada podcast (antes de se iniciar o conteudo biografico
propriamente dito), o apresentador fornece algum dado que colabora para demonstrar a
importancia de cada autor. Assim, Ruth Rocha ¢ apresentada como “um dos grandes nomes
da literatura infantil no Brasil”; Tatiana Belinky ¢ uma profissional “que nao ¢ sé

importantissima na literatura infantil, mas no mundo das produgdes pra criangas no geral”,
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referindo-se ao trabalho de roteirista que ela desempenhou na série televisionada O Sitio do
Picapau Amarelo. No episddio seguinte, a trilha sonora de O Sitio do Picapau Amarelo ¢é a
referéncia para apresentar Monteiro Lobato: “Hoje, a gente retoma essa obra tdo famosa no
universo infantil pra falar do autor dela mesmo, o Monteiro Lobato”.

Ja Lygia Bojunga ¢ “um nome de bastante peso no Brasil e até fora do Brasil”; Eva
Furnari ¢ “um dos maiores nomes da ilustra¢ao ¢ da literatura infantil brasileira”; Ana Maria
Machado ¢ “uma escritora que tem uma carreira super extensa. Ela ja fez coisa pra caramba,
ganhou prémio de todo tipo. E até membro da Academia Brasileira de Letras e completou 50
anos de carreira agora em 2019”. Da mesma forma, Ziraldo ¢ citado como “um nome que ¢
sempre um dos primeiros a serem lembrados quando o assunto € livros pra criangas” e, por
fim, Angela Lago ¢ “uma autora que tem um trabalho muito interessante e inspirador”.

Ao falar sobre a importancia de cada autor, o roteiro parece se esforgar para legitimar
o proprio podcast como uma fonte confidvel de informagdes e que merece a atengdo dos
ouvintes. Como a cada episddio, ha a participacdo de um escritor da atualidade, e a
consequente mengdo a sua obra, o Como comegar promove um encontro do classico com o
contemporaneo, do antigo e do novo. Assim, o esforco de legitimacdo parece ficar ainda mais
evidente, uma vez que cada programa se configura como o espago para se encontrar com uma
obra classica que foi e continua sendo relevante e para conhecer uma obra atual que esta
sendo produzida no momento presente e que também ¢ importante.

Isso nos faz retomar a concepcao de Teun van Dijk, que apresentamos no primeiro
capitulo, de que “a noticia ¢ uma complexa interacdo entre o conhecimento conhecido e o
desconhecido” (2005). No caso do Como comeg¢ar, podemos considerar o autor classico como
o conhecimento conhecido (ainda que haja uma contextualizagcdo da trajetoria desse autor que
serviria para, em alguma medida, igualar o conhecimento de todos os ouvintes) e o escritor da
atualidade seria o conhecimento desconhecido. Ressaltamos que este pode ser o entendimento
geral, uma vez que para um ouvinte que conhece o escritor da atualidade e desconhece o autor
classico, a relagdo seria inversa.

Retomando a pesquisa de Eduardo Meditsch (2002), temos que, para este autor, o
jornalismo se dirige para variados grupos especificos que podem ser chamados de auditorios.
Cada grupo compartilha conhecimentos comuns, que seriam diferentes dos conhecimentos
compartilhados por outros grupos. Assim, as produgdes jornalisticas se direcionariam, em um
primeiro momento, para os grupos que possuem relagdo direta com suas tematicas. Usando o
exemplo do Como comegar, que se intitula como um podcast de cultura e que trata de trés

segmentos especificos (a literatura, o cinema e a musica), poderiamos inferir que alguns dos
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auditorios atingidos seriam grupos de pessoas que possuem uma relagdo com esses temas,
sejam apreciadores ou mesmo profissionais que trabalham nestas areas. Inclusive, este € o
caso desta pesquisadora, porque foi a partir do meu trabalho na produgao cultural, que
conheci o programa.

Com a defini¢do da tematica de literatura infantil e o objetivo de discutir como formar
criangas leitoras, os auditérios passam a ser formados por todos os adultos que tém uma
relacdo com criangas e que possuem responsabilidades na formacao educativa delas. Em um
primeiro momento, esse auditério € formado por pais, familiares e profissionais variados da
educagdo infantil. Esse amplo grupo pode ser acionado logo pelo titulo de cada programa que
segue a estrutura: “Como comecar a ler para criangas: a obra de ...” e também pelo texto de
apresentacao que fala que a proposta da série ¢ “estimular adultos que convivam com criangas
a formar leitores”.

Contudo, como vimos anteriormente, a partir do segundo episoddio, ha uma alteracao
no texto de apresentagdo e o podcast procura ampliar ainda mais seu auditdrio se direcionando
também para pessoas que ndo convivem com criancgas, mas que gostariam de entender mais
sobre esse mundo da literatura infantil ¢ da formacao de leitores.

Segundo Eduardo Meditsch (2002, p.16), apesar de se dirigir para grupos especificos,
o jornalismo, de forma ideal, persegue um auditorio universal que reuniria todos os outros e
que esta caracteristica colabora, inclusive, para justificar o papel social do jornalismo. Logo, ¢
interessante perceber como o Como comegar faz esse esfor¢o de ampliar o seu auditério se
direcionando também para adultos que ndo convivem com criangas, inserindo esta informacao
no texto de apresentacgao, a partir do segundo episodio.

Apesar desse esfor¢o de se voltar de forma geral para todos os adultos que ndo
possuiriam uma relagdo direta com criangas, quando ouvimos os conteudos na integra,
percebemos que eles falam mais diretamente para o grupo formado por pais. No momento da
entrevista com o convidado, que acontece a partir do segundo bloco de cada programa, ¢
comum o apresentador fazer perguntas que se direcionam exclusivamente para os pais.
Alguns exemplos nesse sentido sao: “Como os pais podem lidar do ponto de vista pratico com
a obra do Monteiro Lobato?”, “Quando vocé escreve, voc€ escreve pensando na crianga ou
nos pais da crianca?”, “Que livros vocé recomenda pra quem nunca leu pros filhos?”.

Acreditamos que o direcionamento para os pais estd presente logo na propria definicao
dos literatos. Ao trazer autores e autoras classicos da literatura infantil, o podcast estd falando
com adultos que, provavelmente, entraram em contato com algumas dessas historias e autores,

quando eram criangas. Dessa forma, hd um acionamento dos modelos mentais que os pais
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formaram sobre o tema. Sobre esses modelos, como vimos no primeiro capitulo, segundo
Teun van Dijk (2005), cada pessoa cria representacdes mentais sobre os eventos que vivencia,
de forma direta ou mesmo indireta, ao longo da vida. Assim, quando uma pessoa entra em
contato com uma determinada tipologia de assunto, ela j& possui todo um histérico de
informacdes e percepg¢des, que vao guiar o contato com o conteido novo que esta
acontecendo no presente.

Como abordamos no primeiro capitulo, Eduardo Meditsch afirma que “O Jornalismo
serve, ao mesmo tempo, para conhecer e para reconhecer” (2002, p. 17). E ¢ importante
destacar isso, porque, como o proprio Teun van Dijk explica, uma das maneiras de as pessoas
formarem suas representagdes mentais ¢ de forma indireta, como a que acontece, por
exemplo, a partir do contato com as produgdes jornalisticas.

Assim, ao tratar desses autores e comprovar a sua importancia na atualidade,
evidenciando as biografias que privilegiam as grandes conquistas como os prémios nacionais
e internacionais € mesmo os quantitativos de livros publicados, o Como comegar reforca para
os pais que aqueles literatos que, possivelmente, fizeram parte de suas infancias, ainda, sdo
boas indicagdes e devem ser apresentados para os seus filhos. Nesse sentido, o proprio
podcast se legitima como fonte confiavel.

A seguir, apresentamos a analise de conteido, como proposto por Laurence Bardin
(1977), do episodio sobre Monteiro Lobato, sobre Ana Maria Machado e sobre Ziraldo que
integram a série Como comegar a ler para criangas. Para isso, nos baseamos nas trés

categorias, formadas a partir da pesquisa de Teun van Dijk (2005):

Quadro 4 — Categorias de analise

CATEGORIA DESCRICAO

1: Conhecimento pessoal Conhecimento individual/privado de cada
pessoa.

Em uma comunicacdo, esse tipo de
conhecimento ndo € pressuposto e precisa ser
expresso de forma explicita. Ou seja,
sabemos que uma pessoa conhece algo
quando ela expressa o que sabe desse algo.
Exemplo: quando uma pessoa ¢ entrevistada
para falar sobre algum tema que vivencia de
forma pessoal ou profissional.

2: Conhecimento social/grupal Conhecimento compartilhado por um grupo
especifico de pessoas.
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Exemplo: jornalistas que trabalham no jornal
A.

Esse tipo de conhecimento € pressuposto nas
comunicacdes que se realizam no interior do
proprio grupo, mas nao pode ser pressuposto
em comunicagdes com outro grupo, como o
de jornalistas que trabalham no jornal B, por
exemplo.

3: Conhecimento cultural Conhecimento compartilhado por um amplo
e variado grupo de pessoas.

Como as pessoas desse grupo reconhecem,
minimamente, os codigos e informacgdes
daquele contexto, esse tipo de conhecimento
¢ pressuposto nas comunicagdes. Isso
permite, por exemplo, que um jornal
brasileiro crie suas reportagens sem precisar
explicar cada palavra, cada conceito, cada
assunto apresentado.

Fonte: Elaborado pela autora (2022).

Completamos a nossa investigagdo com a analise dos elementos sonoros
(BALSEBRE, 2005) que forma a estética radiofonica: a palavra, o siléncio, a musica e os

efeitos sonoros de cada programa.

4.5 COMO COMECAR A LER PARA CRIANCAS: A OBRA DE MONTEIRO LOBATO

O podcast sobre Monteiro Lobato ¢ o terceiro da série, foi veiculado no dia 25 de
outubro de 2019, possui 47°25” e tem como convidada a escritora e pesquisadora de questoes
raciais na obra do Lobato, Heloisa Pires Lima. O tema geral ¢ “Como lidar com obras
classicas que trazem mensagens inadequadas ou mesmo racistas?” que, pelo roteiro, seria
discutido no terceiro bloco, mas acaba direcionando todo o episédio pela magnitude da
questdo que, inclusive, ja teve desdobramentos legais e debates envolvendo varios setores da
sociedade ao longo dos anos.

Ja na apresentacdo da biografia, José Orenstein fala:

Bom, o Monteiro Lobato ¢ considerado por alguns especialistas o “pai da
literatura infantil brasileira”. Ele escreveu algumas obras que estdo na
memoria afetiva de muita gente e inovou em varios sentidos no meio
literario na época dele. Mas ele ¢ uma figura bastante controversa também.
Em passagens da obra dele e da propria vida dele, Monteiro Lobato ¢é
acusado de racismo ¢ a gente vai falar de tudo isso aqui hoje (COMO
COMECAR, 2019).
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Questdes relacionadas com racismo sempre estiveram presentes na trajetéria do autor
que, inclusive, quando jovem, foi membro de uma associacdo que pregava a eugenia na
sociedade. Lobato nasceu em 1882 em Taubaté, no interior de Sdo Paulo, e era herdeiro de
uma familia proprietaria de terras, o que justifica o fato de a vida rural estar presente em toda
a sua obra.

Em 1914, publicou n’O Estado de Sao Paulo o artigo Velha praga que teve grande
repercussao e serviu de inspiracao para a criacao do Jeca-tatu, um dos seus personagens mais
famosos e que ¢ uma representagdao pejorativa do trabalhador rural (ou ainda o caipira): um
homem preguicoso, que nao sabe trabalhar, um verdadeiro ignorante (referindo-se
especialmente a pratica das queimadas da terra entre as plantacdes). O apresentador explica
que a criagdo desse personagem, apesar de problematica, ¢ importante para a carreira de
Lobato, porque ela rompe com a caracterizagdo idealizada que os autores anteriores,
notadamente do Romantismo na fase indianistalz, fizeram sobre o homem da terra no Brasil.

Em 2010, o livro Cag¢adas de Pedrinho, de 1933, foi inicialmente proibido de ser
usado nas escolas publicas pelo Conselho Nacional de Educacao (CNE) por conter conteudo
racista, especialmente, referente as caracterizagdes dos personagens Tia Nastacia e Tio
Barnabé. Posteriormente, o Ministério da Educacao emitiu um parecer técnico orientando que,
ao invés de a publicagdo ser proibida, ela tivesse uma nota explicativa para orientar os
professores a contextualizarem a obra.

Mas, o que tem no livro Cagadas de Pedrinho, afinal? A historia é que o
Marqués de Rabico descobre que uma onga esta rondando as proximidades
do sitio. Ai, Pedrinho e Narizinho organizam uma expedi¢do pra cagar o
bicho. O que mais choca ali sdo as representagdes da Tia Nastacia, senhora
negra que trabalhava no sitio como uma espécie de empregada doméstica.
Ela é muito lembrada ¢ exaltada pelos dotes culinarios, os doces, os bolinhos
de chuva, s6 que em outros momentos a gente se depara com frases como
esta aqui: “Tia Nastacia, esquecida dos seus numerosos reumatismos, trepou
que nem uma macaca de carvao no mastro de Sdo Pedro acima”. Ou ainda,
no meio da guerra com as ongas, a seguinte fala da Emilia, a bonequinha de
pano: “Nao vai escapar ninguém, nem a Tia Nastacia que tem a carne preta”.
A Nastacia também tem outras caracteristicas fisicas que remetem ao biotipo
africano, ressaltadas de forma pejorativa, como quando é chamada de negra
beicuda (COMO COMECAR, 2019).

' 0 Romantismo foi um movimento cultural que ocorreu no século XVIII e XIX. No Brasil, o
Romantismo pode ser dividido em trés geragdes, sendo que a primeira ¢ a geragdo indianista citada no
episodio. De acordo com Fernando Marinho, no contexto das modernizagdes desencadeadas pela
chegada da familia real portuguesa ao Brasil em 1808, “a primeira geragdo romantica surgiu como
uma resposta poética a questdes identitarias que passaram a surgir, procurando responder questdes
como ‘o que € ser brasileiro?’ ou ainda ‘qual é a origem mitologica do Brasil?”” (MARINHO, s.d.).
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No segundo bloco do podcast, quando o apresentador pergunta para a convidada como
ela conheceu a obra do Lobato, ela explica que foi na escola, como acontece de forma geral
com muitos de nos. Heloisa lembra como foi esse contato: quando a professora lia o livro
Negrinha, cuja protagonista ¢ uma menina negra e pobre que ¢ caracterizada de forma
pejorativa, seus colegas de turma olhavam para ela com olhos de pena. Ela, inica menina
negra da sala, incorporava todas aquelas caracteristicas tao indesejadas.

E essa memoria, ela tem varios lados, né? E ¢ uma boa conversa pra gente
colocar, porque o Lobato ndo ¢ qualquer autor, né? O dia do livro, né? Ele ¢
um icone nacional, né? Entdo, tem toda uma importancia do imaginario que
ele, dos elementos que ele forneceu pro imaginario do brasileiro por muitas
décadas (COMO COMECAR, 2019). "

Na sequéncia, o apresentador pergunta:

E, entdo, sobre os trechos racistas da obra dele? Tem gente que diz que a
gente tem que considerar o contexto histoérico em que aquilo foi produzido.

.. ele nasceu pouco antes ali da Lei Aurea, né? E tem gente que defende
que autor ¢ uma coisa e obra ¢ outra, que temos que separar e tudo o mais.
Como que cé [sic] vé isso? (COMO COMECAR, 2019). **

A convidada contextualiza seus argumentos retomando alguns pontos ja mencionados
da biografia do autor, como o fato de ele, menino branco herdeiro de fazendeiros, ter vivido
seis anos dentro do sistema escravista no Brasil. Heloisa ainda menciona algumas das
caracteristicas da literatura dele como a presenca de personagens do folclore, como o Saci, e

complementa:

S6 que a abordagem ¢é que ¢ o ponto, né? A leitura que ele vai fazer do
folclore ¢ que ¢ uma questdo pra nés hoje em dia. Entdo, a obra que foi
construida 1a no passado, ela ndo fica no passado, ela ndo permanece no
passado né, ela vem pro presente. E, no presente, o que a gente faz com ela,
né? Porque tem uma série de argumentos racistas absolutamente
demonstrados, né¢? (COMO COMECAR, 2019).

Na resposta, Heloisa ainda relembra o grande debate que envolveu o Cagadas de
Pedrinho, em 2010, e explica da necessidade de a obra ser contextualizada para o mediador da
leitura, ou seja, para o adulto que vai ser a ponte da crianca com o livro. Quando o
apresentador pede para ela comentar sobre a importancia do mediador, ela novamente

contextualiza o momento histdrico vivido por Lobato, mas ndo responde de fato a pergunta.

" Transcrevemos as falas da forma como ouvimos (transcri¢io fonética) e respeitamos as construgdes
de frases, ainda que elas ndo sigam uma sequéncia formal da norma culta da lingua. No caso da
escritora Heloisa Pires Lima, ha um uso repetitivo da expressdo “né” nos finais das falas que, em
alguns casos, possui uma entonagdo de pergunta e, em outros, de afirmacao.

* Para marcar um sentido de prolongamento na fala (como se a pessoa estivesse pensando no que esta
falando, enquanto pronuncia uma palavra), usamos a pontuagdo de reticéncias.
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Nao identificamos neste episddio (ou nos demais), nenhuma interrupgao feita por José
Orenstein, durante as falas dos convidados, mesmo que as respostas se prolonguem por varios
minutos. No caso deste programa sobre Lobato, a pergunta sobre o papel do mediador na
leitura € refeita, e a resposta dela € a seguinte:

E, o mediador, hoje, na escola, o mediador da leitura ¢ quem faz a mediagdo
entre o livro ou a sala de aula ou dentro de casa, o adulto com os filhos, né,
com as criangas. Esse mediador, ele tem formagdo pra entender a dimensao
presente no conjunto do repertério do Lobato? Nao. Ela precisa ser formado
pra isso. Entdo, vocé largar a obra prum [sic] leitor de pouca idade em que
ele vai ver aquela mulher negra, aquela representagdo de mulher negra que ta
na obra, ela ¢ muito parecida com a avo dele. Mas o tempo todo ela ¢
achincalhada (COMO COMECAR, 2019).

Depois desta resposta, o apresentador anuncia que o podcast vai entrar no ultimo bloco
para discussao do tema geral. Neste momento, assim como na primeira parte, sobre a
biografia do autor, ha uma introducao geral do assunto com dados variados da atualidade.

E ai, a gente ja vai entrando no tema mais amplo desse episoédio que ta
relacionado a esta questao de o que fazer em situagdes como essa de livros
como o do Monteiro Lobato. Aquela pergunta: “Os livros infantis
envelhecem? E como lidar com isso?”. E legal a gente lembrar que esse ano,
2019, esse debate veio a tona de novo, porque fez 70 anos da morte do
Lobato, e a obra dele entrou em dominio publico. Ou seja, deixou de ser
necessario pagar direitos autorais pra herdeiros. Entdo, varias editoras tao
publicando a obra dele. E algumas com edigdo critica, com comentarios ¢
tudo o mais. E... pra vocé Heloisa, como lidar em 2019, do ponto de vista
pratico, pros pais que tdo em casa, com essa incompatibilidade? Cé [sic]
acha que tem que ter..., tem gente que fala em banir, ndo ¢ pra ler mais
Monteiro Lobato. Tem gente que fala: ndo, tem que ler a partir de uma certa
idade. Pra vocé, do ponto de vista pratico, como lidar em 2019? (COMO
COMECAR, 2019).

A resposta dela é:

Agora, eu respondo ndo como escritora nem como pesquisadora de literatura
infanto-juvenil. Eu respondo como vé. Pra netos meus, eu nem perco tempo
com Lobato. Por qué? Porque eu vou buscar obras muito mais potentes no
sentido de uma transformacao da sociedade brasileira em relagdo ao racismo
(COMO COMECAR, 2019).

Além de o tema geral ter ocupado todo o episddio e ndo apenas o terceiro bloco, como
estamos vendo, outro fator de desvio do roteiro neste podcast sobre Monteiro Lobato ¢ o fato
de a convidada ndo recomendar o autor. Ainda que ela reconhega a importancia historica e a
contribuicao dele para a literatura infantil brasileira, ela ndo o indica como um escritor que
deveria ser lido na atualidade. Este ¢ o inico programa da série em que isso acontece.

E interessante ressaltarmos que, como ela mesma diz, ela responde como avo. Para

fornecer todas as respostas anteriores, Heloisa, que ¢ caracterizada para os ouvintes como
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escritora € como pesquisadora de literatura infanto-juvenil, responde, entdo, como
profissional. Ou seja, de forma geral, a validagdao das suas falas estd no conhecimento
adquirido na sua atuagdo profissional. Mas, quando ela diz que vai responder como “vo”,
passa a localizar a sua resposta no campo afetivo.

Como vimos no subitem anterior, apesar de o Como comegar se direcionar de forma
direta para adultos que convivam com criangas (e apesar de haver um esforco de também
incluir nesse publico pessoas que nao lidam diretamente com criangas), em varios momentos,
a conversa ¢ feita considerando os pais como unico auditério. Inclusive, neste episodio, o
apresentador pergunta: “Como os pais podem lidar do ponto de vista pratico com a obra do
Monteiro Lobato?”. Assim, ao responder como avo, a convidada fala, especificamente, para
este publico.

Em um movimento de justificar a sua ndo recomendagao sobre a obra, Heloisa explica
que “o problema do Lobato nao ¢ o que ele escreveu, ¢ de ser o Uinico parametro”. Assim, ¢
preciso questionar a propria estrutura do mercado editorial que, segundo ela, apresentou
poucas opgdes em contraponto ao autor nos séculos XX e XXI.

José Orenstein continua: “Legal, e ai eu acho que isso se liga com uma questdo do seu
proprio trabalho, né? Se vocé pudesse contar um pouco mais sobre como foi o seu processo de
comegar a escrever pra crianga...” (COMO COMECAR, 2019). E a partir deste momento (do
final do terceiro bloco e mesmo do final do préprio podcast), que a convidada comenta sobre
a sua trajetoria profissional, o que, normalmente, nos outros programas, ¢ falado no inicio do
bloco.

Dessa forma, este também ¢ um desvio na ordem do roteiro e ao abordar a propria
producdo depois de ndo recomendar o Lobato, fica evidente que os livros dela podem ser uma
op¢ao para a obra do autor. Esse sentido se reforca, quando ela cita publicagdes atuais que
julga mais potentes na abordagem de personagens negros € no tratamento das questoes raciais.
Assim, quem esperava indicacdes de como lidar com a obra do Lobato, descobre que seria
melhor considerar outros autores. As indicagdes dela sdo: o livro A vida ndo me assusta
escrito pela poetisa e ativista Maya Angelou com ilustragdes do artista plastico Jean-Michel
Basquiat (ambos estadunidenses), os livros da também estadunidense Bell Hooks e a
publicagdo O mundo no black power de Tayo da brasileira Kiusam de Oliveira.

Contudo, nos minutos finais, Jos¢ Orenstein fala que Lobato ¢ “incontornavel” e que a
obra dele apresenta “varias questoes interessantes pra gente na hora que a gente vai de fato ler
pra uma crianca”. Uma forma de interpretar o uso desse adjetivo e da frase seguinte ¢ que,

afinal de contas, seria impossivel ndo ter o autor como op¢do. Assim, € como se a propria
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producdo do Como comegar nao tivesse escolha e precisasse incluir o nome dele. E, da
mesma forma, ja que ele ¢ “incontornavel”, quem esta ouvindo, também nao teria escolha e
deveria sim considerar a leitura dos livros dele. O conteudo completo ¢ o seguinte:

Bom, a gente vai chegando ao fim aqui desse episédio do Como comecar a

ler pra criangas sobre a obra desse autor que ¢ incontornavel, mas que traz

ai varias questdes interessantes pra gente na hora que a gente vai de fato ler

para uma crianga e aqui a Heloisa trouxe varias outras recomendacdes que

vao além da obra dele e varios jeitos de ler essa obra dele (COMO
COMECAR, 2019).

Depois disso, sem ser diretamente chamada, Heloisa toma a palavra e acrescenta a
seguinte colocacao a fala do apresentador:

E principalmente lembrando aos pais que a crianga goste de ler é importante,
mas ndo perder de vista que essa leitura pode [es]ta apresentando um mundo
pra ela com elementos, com argumentos racistas, né. Entdo, de ele se tocar
disso, acho que ¢ um ponto importante pra deixar aqui (COMO COMECAR,
2019).

Como mencionamos anteriormente, durante as respostas da convidada, ndo havia
qualquer tipo de interferéncia ¢ mesmo depois que ela fornecia uma resposta que poderia
gerar um debate e ampliar a discussdo, a entrevista seguia para a proxima pergunta. Mas, ¢
interessante que, ao finalizar o episddio, o apresentador faga um movimento que parece ser a
retomada da proposta do Como comegar. Afinal, cada autor selecionado ¢ um classico da
literatura brasileira, continua sendo relevante atualmente e, logo, seus livros devem ser
considerados para formar criangas leitoras. A narrativa da série € construida para confirmar
essa premissa e, de fato, isso acontece em quase todos os programas.

Dessa forma, ¢ como se a palavra final do podcast fosse para relembrar aos ouvintes
de que Lobato ¢ importante. Mas, a convidada, novamente, problematiza a recomendacao e
aponta outras questdes que deveriam ser levadas em consideracdo. Ainda que de forma sutil,
essas colocagdes finais evidenciam a divergéncia entre o que o Como comegar esperaria ouvir
da escritora e o que de fato ela afirma.

A seguir, apresentamos a nossa andlise do conteudo deste episdédio sobre Monteiro
Lobato, em relagdo as categorias de conhecimento.

I: O conhecimento pessoal ¢ expresso, principalmente, através da participagdo da
convidada Heloisa Pires Lima. A entrevista com ela acontece a partir do segundo bloco e se
estende até os minutos finais.

Heloisa que ¢ apresentada para os ouvintes como escritora e pesquisadora de literatura
infantil (pesquisando, especialmente, questdes raciais na obra de Lobato), ao longo do

programa, vai compartilhar os conhecimentos que adquiriu com a sua pratica profissional.
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Como ela ¢ uma mulher negra que vivenciou situagdes de racismo, ao contar sobre uma
dessas situacdes que ocorreu em sala de aula quando era crianga, o tipo de conhecimento
pessoal que ela partilha se amplia, se deslocando da esfera profissional para a estritamente
pessoal e intima.

Ao falar de uma situagao que ela mesma viveu, Heloisa pode ter contribuido para que
ouvintes que tenham passado por situacdes similares se identifiquem ainda mais com o que
ela esta dizendo. Ou seja, o conhecimento pessoal dela sobre o assunto ndo esta localizado,
unicamente, na atuagao profissional e quando ela compartilha sobre a situagdo ocorrida em
sala de aula, ¢ como se ela deixasse de lado o titulo profissional para se mostrar como uma
pessoa comum.

Esse movimento de deixar a identificagdo profissional de lado fica mais explicitado
quando ela responde sobre como lidar com a obra do Lobato nos dias atuais, falando que a sua
resposta deve ser vista como a resposta de uma avo. Assim, para justificar o fato de ndo
recomendar para os ouvintes que eles considerem a obra do autor para as criancas (situagao
que ja poderia ser prevista diante das falas anteriores dela), ela prefere localizar a sua fala na
esfera pessoal e intima.

Como refletimos anteriormente, apesar de o podcast buscar se dirigir para todos os
adultos que convivam com criangas e, em alguma medida, fazer um esforco para se dirigir
também para os adultos que ndo convivem com criangas, ao longo dos episodios ¢ possivel
identificar que o contetido ¢ pensado tomando os pais como auditorio central. Assim, quando
Heloisa responde como avod, ¢ com esse grupo que ela esta falando.

Em menor grau, o conhecimento pessoal também pode ser verificado a partir das falas
do proprio Monteiro Lobato e a partir da leitura que José Orenstein faz de um trecho de um
artigo de opinido, publicado na Folha de Sdo Paulo, de Lucilene Reginaldo, professora do
Departamento de Historia da Unicamp (Universidade de Campinas, SP).

Em relacdo as falas de Lobato, em duas delas, ele estd comentando sobre alguns
aspectos da sua propria carreira. Nesse sentido, certamente, ele conhece o que ocorreu com
ele mesmo, o que poderia deixar um pouco frouxa a inclusdo dessas falas na categoria de
conhecimento pessoal. Contudo, especialmente, o que ele diz sobre como acha que o livro
deve ser visto como uma mercadoria comum (4dudio transcrito no proximo subitem), da
indicios de um conhecimento pessoal que se refere ao mercado da literatura infantil de forma
geral. Assim, julgamos pertinente incluir esta fala do autor nesta categoria.

Por fim, o conhecimento pessoal também esta expresso na leitura do artigo da

professora Lucilene Reginaldo que sera transcrito no proéximo subitem. Como a voz que



100

ouvimos ¢ a do apresentador, ele informa que vai ler um trecho e inicia a leitura falando “abre
aspas” e finaliza com “fecha aspas”, em um sentido de marcar que o que ele esta dizendo foi
escrito por outra pessoa. Nesse sentido, o conhecimento pessoal da professora esta expresso
de forma indireta porque nao ¢ ela que ouvimos diretamente.

Importante ressaltar que nem as falas de Lobato, nem o artigo lido pelo apresentador
foram produzidos especificamente para o episddio. Assim, a inclusdo desses itens ¢ uma
selegao feita pela producdao do podcast para complementar e dinamizar o conteudo que esta
sendo apresentado.

2: O conhecimento social/grupal pode ser verificado a partir do direcionamento do
podcast para variados grupos ou auditorios. Alguns desses grupos podem ser percebidos de
forma direta pela propria indicacdo feita nas introdugdes de cada episddio da série e outros
grupos se revelam ao longo do conteudo. A partir disso, a seguir, mencionamos aqueles que
julgamos serem os principais auditorios do programa sobre Monteiro Lobato.

Como argumentamos anteriormente, o Como comegar a ler para criangas se dirige, de
forma direta, para dois grandes grupos: 1) adultos que convivem com criangas € que, logo,
possuem responsabilidades na formacdo educativa delas e 2) adultos que apesar de nao
conviverem com criangas, querem conhecer sobre a tematica de formagao de leitores infantis.
O primeiro grupo pode se subdividir também de forma direta para: 1.1) pais; 1.2) outros
familiares que desempenham o papel de pais; 1.3) professores de educagdo infantil; 1.4)
profissionais variados que trabalham com educacao infantil.

Hé que se considerar, ainda, outro grande auditério com o qual o episddio conversa de
forma também direta: 3) o grupo de pessoas que ja leram Monteiro Lobato. Entendemos que
esse grupo esta, ao mesmo tempo, subentendido e evidente na propria escolha do autor como
tematica. Assim, o podcast ndo €, explicitamente, direcionado para esse grupo com mengoes
especificas na introdugdo, mas como vimos na propria defini¢do de conhecimento grupal, fica
pressuposto que todas as pessoas que ja leram o autor teriam, potencialmente, mais interesse
no conteudo e com ele compartilhariam um conhecimento comum.

Percebemos que, ao longo do programa, o contetido foi produzido tomando os pais
como auditorio central. Essa caracteristica pode ser verificada, especialmente, a partir de
algumas perguntas que o apresentador faz para a convidada, tendo os pais como publico. O
principal exemplo disso €, possivelmente, a pergunta mais importante do terceiro bloco:
“Como os pais podem lidar do ponto de vista pratico com a obra do Monteiro Lobato?”.

Seguindo esse direcionamento, a resposta da Heloisa reforca que os pais sdo o grupo central
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do podcast porque, como vimos, ela localiza a sua fala na esfera intima, dizendo que vai
responder como avo.

Dessa forma, os pais vao compartilhar com o episédio um tipo especifico de
conhecimento que se refere, exatamente, ao fato de eles serem responsaveis pela formagao
educativa dos filhos e por considerarem que, nesta formagao, a leitura ocupa um papel muito
importante. Como este ¢ um tipo de conhecimento restrito a este grupo, todos os outros
grupos com os quais o podcast conversa nao partilham do mesmo nivel de conhecimento e,
portanto, vao desenvolver compreensdes diferentes sobre o que esta sendo apresentado. Nesse
sentido, eles vao mais conhecer do que reconhecer.

Como a questdo racial na obra do Lobato est4 presente nos trés blocos do programa,
com destaque para o segundo e o terceiro, entendemos que o podcast conversa com outros
dois grupos: 4) pessoas negras que ja sofreram racismo e 5) pais de criancas que ja sofreram
racismo. Ou seja, esses auditorios nao sdo acionados de forma imediata, mas se revelam ao
longo da apresentacao do contetido.

Entdo, temos que pessoas que ja sofreram racismo (seja de forma direta e/ou o
vivenciaram por meio de alguma situa¢ao que ocorreu com seus filhos) vao compartilhar um
conhecimento muito especifico com o podcast e vao se identificar em grande medida com a
historia pessoal contada pela Heloisa.

Em termos de reconhecimento do conhecimento que estd sendo apresentado pelo
episodio, temos que, quanto mais especifico for o grupo ao qual uma pessoa pertence, mais
profundamente, ela consegue identificar e compartilhar aquele tipo de conhecimento. Isso
acontece porque uma mesma pessoa, potencialmente, integra variados grupos e isso contribui
para que o conhecimento dela também se torne mais especifico.

Assim, uma pessoa negra que ja leu Lobato quando era crianga, sofreu racismo e hoje
tem um filho em inicio de formagao educativa vai ter um nivel de compreensao e partilha com
o conteudo do programa muito mais especifico e profundo do que uma pessoa que nao ¢ negra
e, portanto, ndo sofreu racismo, também ja leu alguma obra de Lobato quando crianca, mas
que, ainda, nao tem filhos.

Ressaltamos que ndo faz parte do escopo desta investigagao a pesquisa de recepcao na
qual poderiamos analisar as nuances da recep¢ao do conteudo da série. Assim, analisamos o
processo de reconhecer e conhecer os conhecimentos compartilhados por cada programa a
partir da bibliografia sobre o assunto e ndo a partir da recep¢ao das pessoas que integram os

grupos identificados acima.
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Da mesma forma, ndo objetivamos com esta pesquisa entrevistar os produtores do
podcast para analisar se eles possuiam consciéncia de como o conteudo poderia colaborar para
a produgdo de conhecimentos variados. Dessa forma, para responder a pergunta central de
como a narrativa do Como comegar a ler para criangas produz conhecimentos, partimos de
uma bibliografia geral que investiga o jornalismo como forma de conhecimento, da producao
sonora em formato podcast e também de bibliografia especifica que trata sobre o
processamento do texto da noticia, tipos de conhecimento e elementos da estética radiofonica.

3: O conhecimento cultural pode ser analisado a partir de duas camadas no episodio.
Assim, os ouvintes brasileiros (pensando no maior grupo possivel do podcast), que entrardo
em contato com a série, ja possuem um conhecimento cultural que foi formado ao longo das
suas experiéncias de vida sobre temas gerais como o que ¢ literatura, o que sao livros,
escritores escrevem livros, cada escritor escreve de um jeito, tem livros que sdo especificos
para criangas e outros para adultos. Ou seja, o programa e, de fato, a série como um todo, foi
produzido a partir da pressuposi¢ao de que os ouvintes ja o compreenderiam de forma geral.

Como as pessoas formam seus modelos mentais a partir do contato direto e também
indireto com os eventos e assuntos, o compartilhamento de informacdes feito pelo jornalismo
contribui para que um conhecimento mais especifico sobre um determinado tema, que esta
sendo tratado em uma dada producao, no nosso caso em formato de podcast, se torne cultural.
A partir dai, esse conhecimento tem o potencial de ser, minimamente, conhecido e
reconhecido por um grupo amplo e diverso de pessoas, em uma verdadeira partilha social,
tornando-se, entdo, um conhecimento de base compartilhada, um conhecimento cultural. E
importante ressaltar que, em uma primeira medida, antes de o conhecimento se tornar cultural,
ele ¢ um conhecimento de grupo. Ou seja, um conhecimento que estaria restrito a um grupo
de pessoas (como o grupo de pais ou ainda o grupo de pessoas que leram Monteiro Lobato) ¢
partilhado publicamente e se torna cultural.

Entdo, temos que uma das formas pelas quais o conhecimento cultural ¢ construido ¢ a
partir do compartilhamento publico de informagdes, que € proprio da atividade jornalistica.
Logo, este contexto ¢ propicio para a produgao (ou ainda, para o estimulo a produgdo) de um
novo conhecimento. Com isso, temos uma das principais justificativas para considerar o
jornalismo como uma forma de producao de conhecimento.

Analisando a proposta editorial do podcast, podemos inferir que o principal
conhecimento que vai ser produzido esté relacionado a como inserir na formagao de criangas
leitoras uma obra literaria, como a de Monteiro Lobato, que apresenta argumentos racistas.

Como o conteido ¢ estruturado em torno desta questdo, entendemos que esse ¢ o
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conhecimento central que vai ser produzido. Mas, como existem muitas possibilidades de
interpretagdo para o que estd sendo apresentado, variados outros conhecimentos podem ser
gerados de acordo com os grupos os quais 0s ouvintes integram.

O conhecimento produzido, entdo, pode variar entre duas grandes perspectivas: a da
producdo do podcast e a da convidada. Assim, para Heloisa, a obra de Lobato ndo deve ser
usada para formar criangas leitoras e, na verdade, existem outros autores que sao mais
indicados. Ja para o Como comegar a ler para criangas, existem formas de contornar os
argumentos racistas das obras. Sao as dicas que o apresentador fala: a) contextualizar para a
crianga que os livros foram escritos em uma época em que esse tipo de pensamento racista era
normalmente explicitado; b) além de contextualizar o viés racista do conteudo, uma
possibilidade seria ler os livros para criangas de uma faixa etaria maior, considerando que eles
poderiam entender mais as historias.

Assim, o conhecimento produzido pode variar entre: a) Monteiro Lobato ndo ¢ um
autor adequado e suas obras ndo deveriam ser lidas para as criangas nos dias atuais ou b) As
obras de Lobato possuem um carater racista que nao pode ser negado, mas como elas
apresentam uma qualidade literaria comprovada e sdo validas nesse sentido, elas podem ser
usadas atualmente, desde que, os adultos tomem algumas precaugdes na apresentagao do

conteudo.

4.5.1 Monteiro Lobato: elementos sonoros

Os quatro elementos sonoros que compdem a linguagem radiofonica, como proposto
por Armand Balsebre (2005) sdo a palavra, o siléncio, a musica e os efeitos sonoros. Neste
episodio sobre Monteiro Lobato (e em todos os outros), nao identificamos o uso do siléncio
nem de efeitos sonoros. Assim, todos os 47°25” sdo preenchidos com falas ou com musica.

Em relagdo a palavra, temos que a apresentacdo feita por José¢ Orenstein acontece em
um ritmo constante € a entonacao da sua voz se mantém, praticamente, inalterada. Breves
risadas e frases que possuem um sentido de prolongamento, reticéncias (como se ele estivesse
pensando sobre o que esta falando) sdo os pontos que alteram levemente o ritmo do que esta
sendo dito.

O contetido ¢ construido simulando uma conversa cotidiana e, frequentemente, ha
algumas construcdes que se direcionam abertamente para as pessoas que estdo ouvindo. Um
uso corriqueiro e que aparece, especialmente, nas introdugdes do primeiro e do terceiro blocos

¢ “Bom, a gente sabe que ler pra uma crianga...”. Esse “a gente sabe” ¢ interessante porque,
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além de incluir os ouvintes, demonstra que a producdo presume que o publico ja conhece
algumas informagdes, o que, de fato acontece devido ao compartilhamento de referéncias que
formam o conhecimento cultural como estamos vendo.

A conversa acontece de fato a partir do segundo bloco com a participagdo da escritora
convidada e, novamente aqui, o ritmo das vozes ¢ algo que se mantém constante. Mesmo
quando a entrevistada prolonga suas respostas, ndo ha uma interferéncia do apresentador para
se sobrepor ao que esta sendo dito.

Outra ocorréncia para a palavra esta na leitura feita por José¢ Orenstein de dois
fragmentos de um artigo de opinido publicado na Folha de Sdo Paulo pela professora do
Departamento de Historia da Unicamp (Universidade de Campinas, SP), Lucilene Reginaldo.
A publicagdo aconteceu em 2019, mesmo ano de producao do Como comegar, e serve para
demonstrar como a discussao sobre as questdes racistas na obra de Lobato ¢ atual.

No comego e no fim de cada trecho, o apresentador fala “abre aspas” e “fecha aspas”
para deixar claro que a leitura ¢ de texto externo e quando ela comega e termina. O primeiro
fragmento lido ¢: “Tia Nastacia era sempre a bola da vez. Ingénua, simploria, medrosa,
servical e alvo de racismo e discriminagdes explicitas. Tudo em perfeita consonancia com a
hierarquia racial. Na base da piramide, a mulher negra” (COMO COMECAR, 2019). E o
segundo:

Tia Nastacia ¢ o Tio Barnabé. Nenhum dos dois tem pais, irmao ou filhos.
Seus tnicos vinculos afetivos sdo com os personagens do sitio, na condigdo
de servigais. O bom negro ¢ a boa negra sao estéreis. A desejada eliminagao
do elemento negro visando ao avango da civilizagdo ¢ ao bem publico, e,
claro, a defesa da subalternidade das gentes de cor foram explicitadas por
Lobato sem qualquer pudor (COMO COMECAR, 2019).

Além das falas que constroem o conteudo propriamente dito, ha outro tipo de inser¢ao
do elemento sonoro palavra: sdo trechos de entrevistas que ndo foram produzidas,
especificamente, para o Como comegar.

Na introducao geral da estrutura do programa, que acontece nos trés minutos iniciais e
no primeiro bloco sobre a biografia, ouvimos o proprio Monteiro Lobato. O apresentador
explica que esse ¢ um raro registro da voz do autor e se refere a uma entrevista que ele deu
para a Radio Record, no fim dos anos 1940. Ele, inclusive, pede desculpas pela qualidade do
som que nao esta muito boa.

Os 4udios do autor sdao breves comentarios que complementam ou finalizam alguma
informagao que estava sendo passada antes. Assim, no primeiro trecho inserido, ouvimos

Lobato dizendo:
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Eu queria viver de novo a minha vida, a vida que eu vivi. Escrevendo coisas
mais variadas, de mais interesse pras criangas e mais. Porque, eu acho, as
criangas me condenam [por] uma coisa, que eu escrevi pouco para elas; eu
poderia ter escrito muito mais. E eu creio que sim. Eu perdi tempo
escrevendo pra gente grande, que ¢ uma coisa que ndo vale a pena (COMO
COMECAR, 2019).

O conteudo do segundo fragmento ¢ o seguinte:

O livro ¢ um artigo, ¢ uma mercadoria como outra qualquer. Nao ha
diferenca entre um livro e um artigo qualquer de alimentacdo. Se o artigo
qualquer de alimentacdo nao se vende ¢ porque ele ¢ de ma qualidade. Ta
podre, ta estragado etc (COMO COMECAR, 2019).

E o terceiro audio:

De todas as minhas obras, a que mais me agrada ¢ a que me da mais
dinheiro, viu? E a que me da maior lucro. Eu vejo que é Narizinho porque ja
vendi uma série de edigdes de Narizinho, ja vendi mais de cem mil
exemplares. E, portanto, essa ¢ a querida do meu coracdo (COMO
COMECAR, 2019).

Além desses audios do Lobato, nos 31 segundos iniciais, ouvimos uma voz feminina
que nao ¢ identificada e que informa que a série de literatura infantil ¢ patrocinada pela
Fundagdo Itat Social. Essa ¢ a introducdo geral e se repete em todos os oito episodios e a
transcricao dela esta no subitem 4.3.1.

Em relacao ao elemento sonoro musica, o conteido do podcast comega com um trecho
da trilha da série O sitio do picapau amarelo, que foi transmitida pela TV Globo, a partir de
1977. A cangdo, que ¢ identificada, ¢ interpretada por Gilberto Gil e os segundos usados sao
do refrdo, em vocalize'”, e ndo da letra propriamente.

A série Como comegar a ler para criangas possui uma vinheta instrumental que
aparece em pontos especificos dos episddios e marca a transi¢ao entre os blocos de contetudo.
Assim, toda vez que o trecho ¢ inserido, fica subentendido que ha uma mudanga no tipo de
informagao como, por exemplo, a passagem do 4udio introdutério para a fala inicial do
apresentador e entre as trés partes do programa. A duracdo ndo ¢ fixa e pode variar de,
aproximadamente, 4 segundos na parte inicial a 20 segundos no encerramento.

Além de a musica ser usada para indicar esses pontos de virada no que esta sendo
exposto, ela também estd presente como trilha ao longo do episoddio. Assim, enquanto
ouvimos as vozes do apresentador e da convidada em primeiro plano, € possivel identificar

uma reproducdo musical instrumental que esta em segundo plano.

¥ Vocalize pode ser definido como a parte vocal de uma musica que ndo possui palavras. No caso do
trecho da cancdo de O sitio do picapau amarelo, o vocalize seria algo como: [Tchu-du tchu tu-du tchu-
du tu-du/Tchu-du tchu tchu-du tuuu].
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Em relagdo as categorias de conhecimento que analisamos no subitem anterior,
entendemos que a musica que ¢ trilha sonora da série televisionada O sitio do picapau
amarelo ¢ a propria voz do autor possuem uma fungdo que se relaciona, especialmente, com a
categoria 2, sobre o conhecimento de grupos.

A insercdo da musica de abertura da série, transmitida pela TV Globo a partir de 1977,
cantada por Gilberto Gil, tem o potencial de desencadear uma lembranga afetiva nos adultos
que assistiram alguma edi¢ao dela quando eram criangas. Assim, poderiamos subdividir o
grande grupo de adultos para o qual o podcast se direciona incluindo 10) o grupo daqueles
que viram as historias dos personagens de O sitio do picapau amarelo na televisao.

Como analisamos anteriormente, um grande grupo com o qual o podcast conversa,
diretamente, ¢ com o auditorio formado por pessoas que ja leram Monteiro Lobato. Mas, a
partir da analise dos elementos sonoros, poderiamos ampliar ainda mais esse grupo para
considerar todas as pessoas que entraram em contato com a obra do autor, seja por meio dos
livros, seja por meio da televisao.

A inser¢ao da voz do Lobato pode gerar um sentimento de curiosidade € a0 mesmo
tempo de surpresa nos ouvintes. Isso porque, como o apresentador explica, o audio ¢ um
registro raro da voz dele. Entdo, ha grandes chances de esta ser a primeira vez que as pessoas
ouvem o Lobato falar. H4, ainda, um aspecto importante na inser¢ao da voz que ¢ o fato de ela
personificar o proprio autor.

Entendemos que, possivelmente, como essas pessoas nunca ouviram a voz de
Monteiro Lobato antes, o episédio também produz esse conhecimento, ou seja, de mostrar
como era a voz dele e questdes associadas como: se ele falava em um ritmo rapido ou
devagar, se tinha algum tipo de vicio de linguagem, se ele tinha algum sotaque regional. Esse
¢ certamente, um conhecimento diferente daquele que ¢ produzido em relagdo a como lidar

com a obra do autor na formag¢ao de criancas leitoras, mas ainda, assim, ¢ um conhecimento.

4.6 COMO COMECAR A LER PARA CRIANCAS: A OBRA DE ANA MARIA MACHADO

O podcast sobre Ana Maria Machado ¢ o sexto da série, foi veiculado no dia 15 de
novembro de 2019, possui 35’59” e tem como entrevistado o escritor indigena Olivio Jekupé.
O tema geral ¢ “Como ler em voz alta para uma crianca”. Este episodio retne duas
caracteristicas Unicas: o convidado ndo possui qualquer tipo de relagdo com a autora e a trilha

sonora ¢ feita pelos filhos dele e retine musicas indigenas.
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A trajetoria da Ana Maria € contada no primeiro bloco (de acordo com a padronizagao
do roteiro da série), mas ela ndo ¢ retomada nos momentos seguintes da entrevista com
Olivio. Como ¢ comum, nesta parte inicial, José Orenstein expde alguns dados biogréficos,
algumas caracteristicas definidoras da literatura da autora, cita livros importantes e destaca
acontecimentos da carreira como recebimento de prémios.

Os principais aspectos da escrita apontados sdo o fato de ela nao achar que livro para
crianga precise ter um carater didatico e de que a oralidade ¢ uma marca muito forte no jeito
como escreve. Nos minutos iniciais, o apresentador introduz o assunto e, a0 mesmo tempo,
deixa uma pergunta:

Pra ela, livro infantil ndo ¢ escrito como uma obra didatica, pode até ser
aproveitado pra isso, mas ela nao acha que seja esse o objetivo de escrever
um livro pra crianca. E isso ¢ bem interessante, né? A gente ndo pensa que
livro de adulto é sempre feito pra ensinar, entdo, por que os de crianca
deveriam ser assim? (COMO COMECAR, 2019).
Em seguida, ¢ a propria autora que explica sobre a sua postura de ndo ver o livro
infantil como uma obra pedagdgica. Para isso, ¢ inserido o seguinte audio de uma entrevista
dela para a TV Brasil, em 2017.

Eu dava aula de teoria literdria na faculdade, quando eu escrevi minha
primeira historia. Entdo, eu sabia a inser¢do de um texto onde é. Eu nunca
pretendi escrever uma obra pedagogica, por exemplo. Eu sabia muito bem
que eu tava lidando com ambiguidades, com multiplos significados no que
eu escrevia, com alusdes a outras obras, intertextualidades e ao mesmo
tempo eu tava enfrentando uma questdo de linguagem que me parecia
fundamental e fascinante, que foi o que me fez levar, o que me levou a
escrever pra crianga: como fazer literatura com uma linguagem familiar,
oralizante, coloquial e aparentemente muito simples e reduzida, mas de ser
capaz de com ela utilizar todos os recursos que a literatura tradicionalmente
usa para adultos (COMO COMECAR, 2019).

Assim, ¢ a propria Ana Maria Machado, que vai completando a sua biografia e
ajudando a explicar as caracteristicas da sua literatura. Normalmente, nos outros episéddios,
sao os convidados que finalizam a biografia, ressaltando os aspectos mais definidores da
escrita € mesmo mencionando acontecimentos da vida pessoal que ddao algum contexto para a
carreira.

A principal caracteristica que ela fala da sua obra ¢ o fato de escrever a partir de uma
linguagem oralizante e coloquial e esta questdo da oralidade vai ser retomada no ltimo bloco
para abordar sobre como ler em voz alta para uma crianga.

A apresentacdo da carreira da Ana Maria ¢ um bom exemplo de como o Como
comegar valoriza a trajetéria premiada dos autores. Assim, h4 destaque para as grandes

realizagdes como o fato de ela ter recebido muitos prémios, ja com o segundo livro infantil
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que publicou, o Historia meio ao contrario, ¢ de ela ter concluido o doutorado sobre
linguistica e semidtica na Franca (quando estava no exilio) sob a orientagdo de Roland
Barthes, na Sorbonne. Barthes ¢ contextualizado da seguinte forma: “O Barthes foi um
importante pensador francés, socidlogo e semidlogo. Um dos principais intelectuais ai do
século XX. Ele escolheu naquela época um grupo seleto de vinte estudantes pra trabalhar na
universidade e, entre eles, tava a Ana Maria Machado” (COMO COMECAR, 2019).

Na sequéncia, o apresentador continua explicando sobre a carreira da autora:

Escreveu mais de 100 livros pra este género e foi premiadissima, venceu o
Hans Christian Andersen, em 2000, espécie de Nobel da literatura infantil,
foi a segunda escritora brasileira a ganhar este prémio. A primeira foi a
Lygia Bojunga como a gente ouviu aqui ja no podcast, em outro episodio.
Desde 2003, a Ana Maria Machado ocupa a cadeira mimero um da
Academia Brasileira de Letras e, entre 2011 e 2013, chegou a presidir a
academia. Ela também ¢ uma escritora que se dedicou bastante para
atividades de promocao e fomento a leitura com organizagdes internacionais
como a Unesco (COMO COMECAR, 2019).

Alguns dos temas tratados pela autora que demonstram a diversidade da sua obra sdo:
relacionamentos, mudangas familiares, o papel da mulher na sociedade, justica e fatos
historicos. Os livros que sao brevemente citados e possuem suas historias contextualizadas
sao: Era uma vez um tirano (1981) sobre a ditadura brasileira; Menina bonita do lago de fita
(1986) que fala de diversidade e possui uma protagonista negra; Bem no seu tamanho (1980) e
Bisa Bia, Bisa Bel (1981) que tratam da mudanca do papel da mulher na sociedade, uma
questao muito importante para a escritora, que se declarava feminista.

Quando termina a parte biografica, a trilha sonora, que faz a transi¢dao para o segundo
bloco, tem uma sonoridade diferente da anterior (e de todos os outros episddios) e, na

introducao do convidado, o apresentador explica o motivo.

Bom, vamos agora entdo pro segundo bloco desse podcast. Nosso papo com
quem ta ai produzindo literatura pra crianga atualmente. Quem ta comigo
aqui no estudio é o Olivio Jekupé, ele ¢ autor de 18 livros, 14 deles pra
crianga ¢ adolescente. Livros como A mulher que virou urutau, Saci
verdadeiro ¢ ainda Tekoa — conhecendo uma aldeia indigena. O Jekupé é da
comunidade guarani da aldeia de Krukutu, em Parelheiros, extremo sul da
cidade de Sao Paulo. A aldeia tem cerca de 300 habitantes (COMO
COMECAR, 2019).

H4 uma pausa para insercao de, aproximadamente, 18 segundos de musica cantada em
guarani e o apresentador continua:

E hoje, aqui, o nosso episoddio tem uma participagdo super especial que é a
do Tupa e a do Jekupé Mirim, filhos do Olivio Jekupé. Eles fazem a trilha
sonora deste episodio que eles gravaram aqui, no estidio Trampolim
(COMO COMECAR, 2019).
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Depois disso, cada um dos filhos se apresenta falando o nome, a idade e contando
sobre o fato de eles mesmos estarem comecando a escrever também. No comeco da
entrevista, o apresentador pede para que Jekupé fale como foram os primeiros contatos dele
com as histérias e com a literatura de forma geral. Na resposta, ele fala que 1€ desde garoto e
com o tempo passou a achar que ele mesmo seria escritor porque, assim, poderia escrever
sobre a realidade do povo indigena no Brasil. Realidade esta que, segundo ele, ndo estava
sendo mostrada nos jornais.

E eu comecei a pensar que... que sendo escritor eu poderia escrever alguma
coisa pra mostrar pra sociedade. Entdo, quando eu comecei a escrever, eu
comecei a escrever mais trabalhos criticos porque eu ndo tinha essa visdo de
literatura infanto-juvenil né. E eu queria escrever, mostrar o problema que
tava acontecendo com a gente. Entdo, foi assim que eu comecei em 1984
meus primeiros trabalho [sic] né. E dai, com o passar do tempo, é que eu fui
descobrir que ¢ dificil publicar um livro critico no Brasil. Entdo, eu fui
obrigado a entrar no sistema que ¢ essa literatura infantil, onde vocé escreve
algo que a sociedade ndo quer que o indio fala o que que t4 acontecendo que
s30 0s massacres, sdo as violéncia [sic]. Entdo, a literatura ela ¢ mais... vocé
vai chegando devagarzinho né. Entdo, eu comecei a mudar o jeito de
escrever (COMO COMECAR, 2019).

José¢ Orenstein pede entdo que ele fale sobre os primeiros contatos dele com a
literatura infantil e dos primeiros livros infantis que leu. Como ja fica evidente que ele nao
possui relacdo com a obra da Ana Maria Machado, a resposta ¢, especialmente, interessante,
porque se relaciona com o episddio do Monteiro Lobato.

Quando eu era pequeno, os meus primeiros livros mesmo que eu comecei a
ler, quando eu era garoto, eu era pequeno, acho que eu era, talvez com uns
12 anos, 13 anos, eu comecei a ler Monteiro Lobato, né, por que.... quem
nunca leu Monteiro Lobato na vida, né? Quem néo leu, ta perdendo tempo,
né, porque tem que ler Monteiro Lobato, porque ele ¢ uma referéncia
nacional no Brasil, né. Entdo, eu era pequeno ¢ eu gostava de ler. Entdo eu
comecei a ler e depois assisti também O sitio do picapau amarelo, que foi
uma coisa muito importante na época, pra quem era crianga naquela época, e
dai me influenciou também a pensar nesta coisa de escrever uma literatura
nativa, né. Porque eu acho que nos indigena [sic] também temos uma forma
de trazer esse conhecimento para a sociedade, porque a sociedade nao
conhece a cultura indigena. Entdo, através dessa literatura nativa, a gente
consegue escrever nossos trabalhos (COMO COMECAR, 2019).

Assim, Monteiro Lobato ¢ uma dupla referéncia para o convidado: além de ser o
primeiro autor infantil que leu, ele ¢ um exemplo profissional tdo importante a ponto de té-lo
influenciado a criar o que ele cunhou como literatura nativa. E interessante como essa
resposta se associa com o podcast sobre Lobato e consegue adicionar algumas camadas a este
programa. Ainda que Jekupé ndo fale especificamente das caracteristicas da escrita do autor,

ao citar que ele o inspirou a fazer um tipo de literatura, o efeito provocado pode ser despertar
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o interesse em quem ainda nao ouviu o episddio ou, entdo, fornecer outros niveis de analise
em quem ja ouviu.

A partir dai, a entrevista estd centrada na propria escrita do convidado que, a pedido
do apresentador, vai explicar o que caracteriza a literatura nativa. Na sua resposta, ele fala que
vai receber criticas, porque o que chama de literatura nativa seria a literatura indigena, que ¢
feita e reconhecida pelos brancos.

S6 que dai eu comecei a observar que nods indigena [sic], a gente tem uma
mentalidade diferente, um pensamento diferente, um jeito diferente. Entdo,
quando a gente escreve, a gente escreve seguindo o nosso pensamento, as
nossas forma [sic] de vida, nossa, nossa cultura. Entdo, eu comego a
perceber que essa literatura que nos indigenas, nds escrevemos, ela ¢
diferente. Entdo, por isso que eu coloquei essa ideia de que nés somos um
povo nativo, entdo, a nossa literatura também tem que ser nativa (COMO
COMECAR, 2019).

Nos outros episddios, as trajetérias profissionais dos convidados sao abordadas a partir
da mencao a algumas publicagcdes e grandes realizagdes como o recebimento de prémios.
Neste programa, a propria origem indigena de Jekupé passa a guiar a apresentacao da
biografia e da trajetdria profissional dele.

Uma das perguntas que José Orenstein faz para o convidado ¢ como ele faz o
intercambio entre as linguas portugués e guarani nos livros: “Agora, tem uma questdo
fundamental, né, quando a gente ta falando de literatura que ¢ a lingua, né? E vocé mesmo ao
escrever usa o guarani e o portugués também. E...como que ¢ isso pra vocé, esse intercAmbio
entre as linguas?” (COMO COMECAR, 2019).

A resposta ¢ a seguinte:

Entdo, hoje em dia, é muito importante as pessoas terem uma nogao que nos
temos escola nas aldeias. Entdo, quando a gente vai publicar um livro hoje, ¢é
bom se a editora tiver interesse em publicar nas duas linguas. Por qué?
Porque muitas etnias no Brasil eles perderam a lingua porque... houve muito
massacre, houve muita violéncia. E hoje como a gente td numa época
diferente, entdo a gente, quando a gente escreve um texto, eu acho
importante que seja nas duas linguas. Por qué? Porque vocé vai ter esse texto
pra trabalhar na escola na aldeia. Porque a crianga na aldeia que que
acontece? Ela tem aula, entdo, ela aprende portugués dentro da aldeia ¢ o
guarani ela ja fala, por exemplo né. Entdo, é importante ter esse texto que ¢é
um texto do proprio povo porque se vocé trazer um texto traduzido do
guarani, mas ¢ historia de Addo e Eva, ndo tem nada a ver com a realidade
indigena. Entdo, por isso que eu vejo a questdo da lingua, né, nessa forma
muito importante pra valorizar a lingua indigena, pra fortalecer e também
pra trazer conhecimento pra sociedade porque dai quando vocé vai... o
branco ndo fala a lingua indigena, mas ele vai ler o texto que € em portugués,
mas que ¢ uma historia guarani ¢ assim cada povo, cada etnia no Brasil vai
escrevendo e seguindo essas regra [sic] né (COMO COMECAR, 2019).
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Na sequéncia, o apresentador pede para ele falar sobre a realidade da literatura feita
pelos indigenas, se ha diferenga em relagdo a época que ele comegou a escrever nos anos 80 e
os tempos atuais. Jekupé, entdo, responde que mudou muito porque se, antes, poucos
indigenas tinham acesso a escrever e publicar, hoje, existem muitos escritores indigenas que
possuem, inclusive, livros sendo distribuidos pelo Ministério da Educagao (MEC) e chegando
as escolas. E finaliza: “Entdo, por isso que ¢ importante a gente v€ que quanto mais a gente
incentivar as crianca [sic] na aldeia a escrever, melhor. Porque vai trazer conhecimento pra
sociedade e a sociedade vai valorizar o indio porque vé que o indio ndo € primitivo como o
povo fala” (COMO COMECAR, 2019).

Em seguida, o apresentador comenta que um dos principais temas que ele escreve €
sobre a demarcacao de terras indigenas e pede para ele falar como aborda isso nos livros
infantis. Jekupé, entdo, responde que ndo vé diferenga entre escrever para adultos e para
criangas, porque as histdrias precisam ser contadas para todos e ele faz literatura para atingir o
objetivo de mostrar a realidade do povo indigena.

A literatura é um caminho pra gente chegar devagarzinho e comecar a
mostrar o que t4 acontecendo com a gente. Entdo, eu se eu tivesse a
oportunidade eu j& tinha escrito muitos livros sobre a demarcacdao, mas o
problema ¢ que as editoras ndo querem isso porque eles sabem que ndo vai
[sic] vender porque existe um problema muito sério no Brasil né. E esconder
0 que acontece com os povos indigena [sic]. Eu tenho um livro sobre
demarcagdo, mas nao sei se vou conseguir publicar um dia né (COMO
COMECAR, 2019).

Usualmente, nas introducgdes dos terceiros blocos, que sdo 0 momento para abordar um
tema geral sobre formacao de criangas leitoras, o apresentador tem uma fala mais extensa para
introduzir o assunto, citar dados atuais de pesquisas de instituicdes que, de alguma forma,
colaboram para validar o que estd sendo dito. A seguir, o comego da terceira parte do
programa sobre Ana Maria Machado:

A figura do mediador ja apareceu algumas vezes aqui nesta temporada e ¢é
porque de fato quando a gente ta falando de crianga que ainda ndo sabe ler,
ou ainda de leituras em grupo, muitas vezes, a ponte que existe com o livro é
essa: do mediador. Um adulto, alguém que ja tenha possibilidade de
transmitir o que ta escrito ali ou representado no livro. E essa nio é uma
atividade passiva de ler o que ta posto no papel e pronto. Muitas vezes o que
faz a diferenca pra ganhar o interesse da crianga ¢ o jeito de narrar, a
sensibilidade de tornar aquele contedo mais proximo da realidade do
ouvinte, um trabalho de formag¢2o mesmo. De incentivo a leitura num pais
em que as pessoas ainda leem muito pouco. Inclusive, citando aqui dados da
Retratos da Leitura, uma pesquisa de 2015, é...., 56% da populagio
brasileira com cinco anos ou mais ¢ considerada leitora. Pra pesquisa, leitor
¢ considerado aquele que leu a0 menos um livro inteiro ou em partes, nos
trés meses anteriores ao levantamento. SO que, a0 mesmo tempo, a média de
leitura de livros inteiros € s6 de dois, dois livros por habitantes no ano. Ou
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seja, apesar de pouco mais da metade da populacdo ser considerada leitora
nao significa que ela esteja lendo de fato tantos livros assim. E mais: ser
leitor ¢ uma caracteristica muito associada a escolaridade, a renda, a
contextos socioecondmicos (COMO COMECAR, 2019).

Neste bloco final, a proposta do Como comegar se completa e ¢ possivel identificar
varios elementos definidores da produ¢dao como: a constru¢do de uma narrativa que
contextualiza e explica constantemente o que estd sendo dito; uso de um vocabulario simples
que reune muitas palavras coloquiais e que se dirige para as pessoas que estdo ouvindo como
em uma simulagdo de conversa; a referéncia a questdes abordadas em outros episodios; a
apresentacao de pesquisas de mercado atuais; a conexao do tema geral com algum aspecto da
literatura do autor ou mesmo com a escrita do convidado.

Como a introdugdo ¢ um texto escrito anteriormente que vai ser lido e que possui
pouca ou nenhuma interferéncia de alguma resposta anterior do convidado, ¢ interessante
transcrevermos esse conteudo na integra, porque ele colabora para evidenciar a propria
proposta do podcast. A seguir, a parte final da introdu¢ao do terceiro bloco, que esta na
sequéncia da citagdo acima.

E a gente sabe que incentivar desde cedo o habito da leitura ¢ bem
importante pra desenvolver interesse ¢ gosto pela leitura. O Jekupé falou ai
que desde pequeno tava ali lendo o Monteiro Lobato. E, bom, ai entra o
papel do mediador, que pode ser qualquer um, pode ser o professor, os pais,
os tios, alguém que esteja perto ali da crianga. Entdo, o que é importante
pensar na hora de fazer esta mediagdo? Muitas vezes, quem escolhe a obra
que vai ser lida ¢ o proprio mediador, ¢ tem uma série de aspectos que da pra
levar em consideracédo ai: desde o contetido, o nimero de paginas, o tamanho
da fonte, o design, as ilustragdes. No primeiro episodio desse Como
comegar, a gente falou bastante sobre que critérios levar em conta na hora de
escolher o livro. Um outro aspecto relevante pra fazer a mediacgdo € ler com
a crianga e ndo para a crianga. Ou seja, fazer com que cla se sinta parte da
atividade e ndo apenas um ouvinte. E essa troca continua, também depois da
leitura, falar sobre o livro, retomar algo que passou batido, tudo isso faz
parte de mediar. Entender se a crianga gostou, sentiu com aquela historia e
por qué. E tem também a questdo da oralidade. Falar devagar, de uma
maneira clara, interessante ¢ fundamental pra ganhar a aten¢do de quem
ouve. No fim, essa ¢ a forma de recep¢do que a crianga tem daquele
conteudo além das ilustragdes. E essa oralidade afinal ¢ algo que ta até além
da literatura, algo muito antigo. Quem nunca ouviu historia da boca de
alguém mais velho, historia que passa de gera¢do em geracdo, tradigdo oral,
coletiva. Historias que refletem moral, crenca, mitologia e culturas de um
modo geral. Essa oralidade ¢ um trago muito forte nas comunidades
indigenas de modo geral e, ai, oh Jekupé, eu gostaria que vocé falasse um
pouco disso. Do papel da oralidade entre os guaranis e em particular na sua
aldeia (COMO COMECAR, 2019).

Essa introducao €, especialmente, extensa se compararmos com os textos iniciais de

outros episodios e ha certa demora em direcionar o assunto para o convidado. Na sua resposta,
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Jekupé explica que a oralidade ¢ muito importante para o indigena e que contar historias ¢é
algo muito forte na cultura deles. E acrescenta: “A crenga guarani, ela estd viva até hoje
gragas as historias contadas” (COMO COMECAR, 2019).

Como esta terceira parte ¢ 0 momento de trazer a conversa para algum assunto geral
sobre como formar criangas leitoras, ha um sentido de praticidade nas falas do apresentador e
nas perguntas para o convidado. E isso acontece porque ¢ neste momento que a questdo
central do podcast (Como comegar a ler para criangas) vai ser, idealmente, respondida. José
Orenstein entdo questiona Jekupé da seguinte forma: “E tem alguma, algum jeito de contar
historia que vocé€ acha que, enfim, alguma dica ai pros pais que contam historias pros seus
filhos ou, enfim, pras pessoas que contam historias pra criangas que vocé pode dar, algum
macete ai pra contar uma boa historia?” (COMO COMECAR, 2019).

Escrevemos acima que a questdo central vai ser idealmente respondida, porque nem
sempre o convidado fornece uma resposta que seria a esperada, no sentido de citar dicas
praticas para as pessoas que estdo ouvindo. Assim, nesse caso do programa da Ana Maria
Machado, as recomendacdes de como ler em voz alta para uma crianga sao dadas pelo proprio
Como comegar e nao sao ampliadas por Jekupé. Na resposta, ele fala que histéria € algo
natural, que ndo da para planejar, e comenta, em um sentido mais amplo, sobre a importancia
de ter as histOrias escritas:

Eu, por exemplo, muitas historias que eu ja ouvi, eu num [sic] lembro mais.
Entdo, por isso que eu acho importante a gente escrever certas historias,
porque nem todo mundo tem o dom de guardar historia na cabeca. Entdo,
quando vocé tem aquela historia registrada, ela vai ser importante, porque
essa historia ndo vai morrer mais, como ¢ o caso da 4 mulher que virou
urutau, ela ta registrada. Entao, quem ndo tem o dom de contar, ta la escrito,
guardado pra alguém contar pros outros (COMO COMECAR, 2019).

Em um movimento de retomar o assunto central, o apresentador pergunta: “Legal, e
quando vocé pensa a escrita dessa historia que originalmente vocé ouviu, vocé tenta
reproduzir essa oralidade no texto?” (COMO COMECAR, 2019). E a resposta de Jekupé ¢
que ele tenta escrever uma histéria do jeito que ouviu, mas que ¢ preciso “acertar algumas
coisinha [sic]” e finaliza: “A oralidade, os antropologos de antigamente, quando eles
escreviam uma historia indigena, que era contada pelos indios, eles escreviam do jeito que o
indio falava e, dai, eu sempre falo: ndo, ndo ¢ assim. Eu acho que cé [sic] tem que acertar um
pouco, corrigir isso, fazer isso e fazer aquilo” (COMO COMECAR, 2019).

A partir disso, ha o encerramento padrao da série: José Orenstein se despede do

publico, informando os nomes e as funcdes dos profissionais que fizeram o programa
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(normalmente, sdo mencionados os responsaveis pelo roteiro, producdo e edigdo de som), e
pede para os ouvintes recomendarem o podcast para um amigo, caso tenham gostado.

Em relacdo as categorias de conhecimento, o contetido deste episddio sobre Ana Maria
Machado pode ser analisado da seguinte forma.

1: O conhecimento pessoal esta expresso, principalmente, pela participagdo do escritor
convidado, Olivio Jekupé. Diferente do que acontece com todos os entrevistados dos outros
episodios, Jekupé nao possui uma relagao direta com a autora tema e o conhecimento pessoal
que ele partilha se refere a origem e a atuagao profissional dele como um escritor indigena,
escrevendo o que ele considera como literatura nativa.

Assim, temos que ele compartilha um conhecimento que adquiriu ao longo da sua
vivéncia profissional na literatura e o fato de ele ser um indigena faz com que essa
experiéncia tenha caracteristicas muito especificas que nao sdo verificadas nas carreiras de
escritores que nao sao indigenas.

Os audios dos filhos dele, o Tupa e o Jekupé Mirim, que estdo transcritos no proximo
subitem, ndo se enquadram nesta categoria, porque elas sao falas gerais de apresentagdo e nao
expressam um conhecimento pessoal de cada um deles sobre um determinado assunto.

Por fim, temos os audios da propria Ana Maria Machado que, como analisamos,
servem para finalizar a apresentagdo da propria biografia, complementando algumas
informagdes que estao sendo transmitidas. Nesse sentido, entendemos que essas inser¢oes nao
seriam adequadas para a categoria de conhecimento pessoal. Nao encontramos referéncia a
essa questdo na pesquisa de Teun van Dijk (2005), ou seja, quando o conhecimento que a
pessoa expressa esta se referindo, exclusivamente, a propria vida dela e ndo a um tema
especifico que seria de interesse para outras pessoas. Entendemos, entdo, que essas falas nao
se encaixam na categoria.

Contudo, na andlise sobre os elementos sonoros que faremos no proximo subitem, o
apresentador 1€ um trecho de uma entrevista da Ana Maria para a Nova Escola e esse trecho
apresenta uma consideracdo que a autora faz sobre a literatura infantil de forma geral. Assim,
consideramos que esse fragmento de uma entrevista da autora que ¢ lido pelo apresentador
pode se encaixar na categoria de conhecimento pessoal. Temos, entdo, que o conhecimento
pessoal dela esta expresso, indiretamente, no episddio. Indiretamente porque ndo ¢ a voz dela
que ouvimos na comunicagdo € porque nao € uma entrevista que ela forneceu para a
producado.

2: Em rela¢do ao conhecimento social/grupal, temos todos os grupos verificados para

o episodio sobre Monteiro Lobato e que sdo acionados de forma direta pelo podcast. A saber:
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1) pais; 2) outros familiares que desempenham o papel de pais; 3) professores de educagao
infantil; 4) profissionais variados que trabalham com educacao infantil; 5) adultos, que apesar
de ndo conviverem com criangas, querem conhecer sobre a tematica de formagao de leitores
infantis.

De forma especifica para este programa, temos 6) pessoas que ja leram a obra de Ana
Maria Machado e os grupos que sdo revelados ao longo da apresentagdo do contetido e que se
configuram como também especificos. Sao eles: 7) indigenas; 8) mulheres feministas; 9)
pessoas que vivenciaram a ditadura militar brasileira e 10) pessoas que viveram ou vivem a
situacao de contar historias em voz alta.

Com a identificagdo de Jekupé como um escritor indigena, o grupo formado por
indigenas se encaixa nesta categoria de conhecimento social/grupal porque, como estamos
vendo, essas pessoas vao reconhecer o conhecimento transmitido pelo entrevistado
(conhecimento este que, em uma primeira medida, ¢ pessoal) porque elas pertencem ao
mesmo grupo social e, logo, partilham saberes comuns.

O auditorio formado por mulheres feministas vai se identificar com a biografia da
autora que ¢ apresentada como uma feminista, tendo, inclusive, publicado livros, como Bem
no seu tamanho e Bisa Bia, Bisa Bel, sobre o universo feminino para abordar questdes como a
mudanca do papel da mulher na sociedade.

Da mesma forma, a partir da apresentacdo da biografia da Ana Maria, as pessoas que
vivenciaram a ditadura militar brasileira sdo um grupo que vai compartilhar um conhecimento
muito especifico com o episddio. Isso acontece porque a autora também abordou questdes
relacionadas com o periodo historico, tendo escrito livros como Era uma vez um tirano e
Historia meio ao contrdario.

Por fim, como o tema geral que ¢ apresentado se refere a oralidade e a como ler em
voz alta para uma crianga, temos que o grupo especifico de pessoas que viveram ou vivem a
situacdo de contar historias em voz alta vai reconhecer o contetido e com ele compartilhar um
conhecimento também especifico.

3: Da mesma maneira como acontece no episodio sobre Monteiro Lobato, neste da
Ana Maria Machado, o conhecimento cultural esta pressuposto na elaboragdo do podcast e, ao
mesmo tempo, esse conhecimento ¢ produzido através do compartilhamento publico do
proprio Como comegar.

Assim, a producdo do podcast pressupde que as pessoas que entrarem em contato com
o conteudo vao compreendé-lo, em grande parte, porque ha uma partilha de conhecimento

comum que permite que isso aconte¢a como o fato de os ouvintes saberem o que ¢ literatura,
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saberem que livros contam historias, que livros sdo feitos por escritores e assim por diante.
Esse conhecimento esta, entdo, na esfera das generalidades.

A partir da veiculagdo do Como comegar a ler para criangas ¢ dos conhecimentos
especificos que ele compartilha, como os dos grupos, ¢ do proprio conhecimento que ele
produz sobre como formar criangas leitoras, o conhecimento produzido se desloca da esfera
das generalidades e passa a ser, também, especifico. Ou seja, € necessario que exista um
conhecimento cultural geral para possibilitar a elaboragdo do podcast. A partir disso, o
conhecimento cultural que o podcast produz torna-se especifico.

O conhecimento produzido se refere a questao central que motiva o episoédio: como ler
em voz alta para uma crianga. Nesse sentido, como vimos, esse conhecimento vai ser
produzido apenas a partir da perspectiva do podcast que apresenta as recomendagdes de como
os adultos podem fazer a mediagdo da leitura em voz alta para uma crianca. Isso acontece
porque o entrevistado nao complementa essas dicas, ndo acrescentando outras questdes que
poderiam ser levadas em consideragdao na hora da leitura em voz alta.

Assim, os ouvintes passam a conhecer que para ler em voz alta para uma crianga ¢
preciso falar mais devagar para que todas as palavras estejam claras e possam ser
compreendidas. Na mesma linha, ¢ importante dar um ritmo interessante para essa leitura para
chamar e prender a aten¢do da crianca ao longo da historia. Assim, fazer a mediagao de uma
leitura para uma crianga significa envolvé-la na atividade, fazendo com que ela se sinta parte
do que esta acontecendo e, ndo, simplesmente receba, passivamente, o que estd sendo

contado.

4.6.1 Ana Maria Machado: elementos sonoros

No podcast sobre Ana Maria Machado, os 35’59 sdo preenchidos com o elemento
sonoro palavra e o elemento sonoro musica com, basicamente, as caracteristicas gerais da
analise que apresentamos sobre Monteiro Lobato.

No bloco biografico, ouvimos a voz da autora que comenta e explica assuntos variados
da prépria carreira. Sao quatro inser¢coes de dudios de uma entrevista dela para a TV Brasil,
em 2017. No primeiro, ouvimos o seguinte:

Eu tinha uma nogdo de que, uma nocdo de arte e de que a arte tem que
resolver problemas estéticos. Tem que se fazer perguntas, ndo tem que ficar
transmitindo mensagem. Ela tem que propor questdes e tentar encara-las,
resolvendo ou ndo, deixando em aberto ou ndo, mas encara-las na propria
obra (COMO COMECAR, 2019).
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No trecho seguinte, Ana Maria comenta sobre duas grandes caracteristicas da literatura
dela: ¢ o fato de ndo achar que livro infantil deva ser escrito como uma obra pedagogica e de
que escreve a partir de uma linguagem oralizante e aparentemente muito simples.
Transcrevemos a integra dessa fala no subitem anterior.

Na terceira inser¢ao da voz da autora, ela estd comentando sobre o surgimento de um
livro:

Eu tinha escrito Historia meio ao contrario, por exemplo, que tem um rei
ridiculamente autoritdrio. Era no tempo do governo militar, no Brasil da
ditadura, a gente protestava como podia, e a Ruth tinha escrito quatro livros
de reis, eu tinha escrito outros, € uma vez eu disse: “Ah, eu cansei de chamar
esses caras de rei. Eu vou dar o nome aos bois, vou chamar de tirano”. E
resolvi escrever uma histoéria que chamasse Era uma vez um tirano ou, pelo
menos, que comecasse com isso: Era uma vez um tirano. E, quando eu
comecei a ver qual seria a resisténcia ao tirano, a oposi¢do ao tirano, a ideia
que me veio ¢ que seria uma oposicdo vinda dos artistas (COMO
COMECAR, 2019).

E, na ultima vez que a voz dela aparece, o que estd sendo dito ¢ um comentario sobre o
livro Menina bonita do lago de fita: “Mas, eu nao quis fazer uma histéria de uma menina
branca. Ja tem Branca de neve, ja tem tanta princesa branca. No Brasil, n6s temos uma beleza
diferente. Entdo, eu resolvi fazer a histéria de uma menina linda, linda, pretinha. Que todo
mundo queria ser como ela” (COMO COMECAR, 2019).

Hé outra possibilidade de saber o que a autora pensa sobre literatura infantil. O
apresentador 1€ um fragmento de uma entrevista dela para a Nova Escola, em 2019, que diz o
seguinte:

ftalo Calvino, escritor italiano, dizia que a literatura infantil so existe se ela
puder ser lida com proveito pelo adulto, que ja leu quando crianga, e vai
encontrar nela coisas diferentes. Eu costumo dizer que o adjetivo infantil
aplicado a literatura ndo € restritivo, como a gente aprende na gramatica. Ele
¢ ampliativo. A verdadeira literatura infantil permite que a gente encontre
sentidos novos ¢ isso ¢ uma prova de sua qualidade literaria (COMO
COMECAR, 2019).

Haé, ainda, um tultimo trecho lido, mas que ndo tem sua origem contextualizada. O
conteudo ¢ o seguinte: “Mulher insubmissa € algo que na minha obra surge naturalmente e ta
em toda parte” (COMO COMECAR, 2019).

Temos, entdo, que € possivel ouvir o que Ana Maria pensa em seis momentos
diferentes, seja por meio da voz dela ou por meio da leitura de algo que ela falou ou escreveu.
Assim, ¢ a propria autora que complementa e comenta as informagdes que o podcast estd
apresentando sobre a sua carreira. Entendemos que esse grande nimero de inser¢des acontece

porque, como mencionamos no subitem anterior, o escritor convidado do episodio ndo possui
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relagdo com a obra dela e, portanto, nao teria o que acrescentar a biografia, como acontece em
todos os outros episédios.

A utilizagdo padrao de musica verificada ao longo da série ¢ de trechos instrumentais
que marcam as transi¢coes entre os conteudos € como trilha constante que fica em segundo
plano durante as falas. Contudo, além destes, neste episodio, o elemento musical ¢ usado de
forma unica: € a criacdo de uma trilha sonora indigena, que faz uma referéncia a origem do
escritor Olivio Jekupé.

A alteragdo musical acontece na transicdo do primeiro para o segundo bloco com a
insercao de um breve trecho instrumental, que possui uma sonoridade diferente do que estava
sendo inserido antes. Assim, o convidado, que ¢ um indigena guarani, ¢ apresentado, ¢ ha a
explicagdao de que a trilha sonora do programa foi criada pelos filhos dele, que também estao
presentes no estudio onde ocorre a gravagao. Depois disso, uma can¢ao guarani € reproduzida,
aproximadamente, por 18 segundos.

Antes de Jekupé falar, ouvimos as vozes dos filhos dele, que se apresentam
brevemente da seguinte forma: “Oi, eu sou o Jekupé Mirim. Tenho dezesseis anos. Hoje, eu
comego a fazer umas historia [sic], que eu via o meu pai também escrever historia, mas, um
dia, eu queria escrever também” e “O1i, eu sou o Tupa Mirim e eu sou um dos filhos do Olivio
Jekupé, um dos maiores escritores do Brasil indigena. Eu penso em escrever, humm, tentando
mostrar o lado bem do indio e conseguir um pouquinho de respeito dos ndo indios” (COMO
COMECAR, 2019).

Dessa forma, a presenga do escritor indigena motiva uma dinamiza¢ao no uso do
elemento sonoro musica, o que faz com que este podcast apresente também essa caracteristica
unica, em comparagdo com o padrdo verificado na série.

Entendemos que esse uso especifico da musica se relaciona, diretamente, com a
categoria de conhecimento social/grupal e, especificamente, com o grupo formado por
pessoas indigenas. Isso porque o conhecimento compartilhado pelos integrantes desse grupo
vai ser expresso de forma oral (com as respostas que Jekupé fornece ao longo da entrevista) e
também em formato de musica.

Nesse sentido, ¢ importante analisarmos que, considerando o grupo formado por todos
os ouvintes que ndo sdo indigenas, o episddio também produz um conhecimento cultural que
se refere, especificamente, a cultura dos indigenas. Ou seja, com a produ¢do do podcast, as
pessoas passam a conhecer alguns aspectos sobre a literatura indigena que, segundo Jekupé
deve ser chamada de literatura nativa, sobre as dificuldades que um escritor enfrenta para

publicar seus livros e, ainda, entram em contato com algumas musicas desse povo.
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Assim, entendemos que a produgdo de conhecimento cultural neste programa se
amplia. Complementando a andlise que fizemos no subitem anterior, temos que o
conhecimento que este episodio produz se refere a como ler em voz alta para uma crianga e
também a questoes relacionadas com a carreira de um escritor indigena e ao conhecimento de
como ¢ uma musica indigena guarani.

Por fim, entendemos que a inser¢do da voz de Ana Maria Machado tem uma
caracteristica similar a inser¢do da voz de Monteiro Lobato, ou seja, a voz serve para
personificar a autora. Esse aspecto ¢, especialmente, interessante, porque as pessoas,
normalmente, entram em contato com o autor de um livro através da palavra escrita, através
das historias que esse autor escreve.

Considerando o livro em papel, a forma de conhecer sobre um autor ¢ ler a breve
biografia que vem estampada na publicagdo e, em alguns casos, ver a foto que ilustra a
pagina. Assim, o que o podcast faz ¢ atribuir uma caracteristica sonora para a pessoa da
autora: se ela fala devagar ou rapido, se tem uma voz aguda, se fala com girias e assim por

diante. Logo, esse ¢, também, um conhecimento cultural que € produzido pelo podcast.

4.7 COMO COMECAR A LER PARA CRIANCAS: A OBRA DE ZIRALDO

O podcast sobre Ziraldo ¢ o sétimo da série, foi veiculado no dia 22 de novembro de
2019, possui 36°53” e tem como convidada a editora de livros infantis da Companhia das
Letras, Mell Brites. O tema de debate € “Como estimular o habito da leitura na era das telas?”.
Este episodio apresenta uma caracteristica Unica (que ndo ¢ verificada nos outros): a
entrevistada ndo ¢ escritora, como os demais participantes, € hd um destaque para a propria
atuacao profissional dela.

O resumo da trajetoria do autor destaca dois pontos: a criacdo de personagens €
narrativas de humor com forte teor machista e o sucesso editorial que € o Menino Maluquinho
que extravasa as paginas do livro e ¢ adaptado para diversos formatos, atingindo variadas
geracdes ao longo dos anos.

Ziraldo tinha uma atuagdo profissional ampla e trabalhava em muitas fungdes como
escritor, cartunista, pintor, chargista, jornalista, desenhista, entre outros. Ele fez parte da
criacao do jornal O Pasquim que teve um papel importante para contestar a ditadura e ¢ um
marco para o jornalismo brasileiro, reunindo inovagdes na diagramacdo € mesmo nas

construgdes das narrativas. Contudo, a publicacdo também pode ser vista a partir de analises
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atuais que destacam questdes problematicas como a objetificagdo da mulher e o preconceito
aos homossexuais.
Na sequéncia, Jos¢ Orenstein fala sobre a importancia de Menino Maluguinho para a

carreira do autor:

Bom, ai, segundo o proprio Ziraldo, quando a ditadura voltou pros quartéis e
O pasquim perdeu o vigor nos anos 80, ele fez o Menino Maluquinho e tai
um outro ponto de virada na carreira dele. Esse ¢ um dos personagens
inesqueciveis da literatura infantil: um menino maroto que anda com uma
panela na cabega como se fosse um chapéu. O Ziraldo explora ai um
universo criativo da infancia. O livro foi um fenomeno durante os anos 90 e
2000. Virou série de quadrinhos. A histéria do menino maluquinho ja teve
mais de 100 reedi¢des, 3 milhdes de exemplares vendidos e ganhou Prémio
Jabuti. Ja foi adaptada pra TV, cinema, teatro, internet e até opera. E, a partir
dai, o Ziraldo se concentrou principalmente na producdo de livros pra
crianga. Esse trabalho virou a principal fonte de renda dele. Ele tem mais de
150 titulos publicados na area infantil. Entram ai O planeta lilds, O bichinho

da maca, Uma professora muito maluquinha, Os dez amigos, O joelho
Juvenal, entre varios outros (COMO COMECAR, 2019).

As informagdes sobre a carreira de Ziraldo sdo complementadas e reforcadas pela
entrevista com a editora de livros infantis Mell Brites. No inicio do segundo bloco, ela
responde a questdo usual de como conheceu o autor na infancia. Na resposta, cita o proprio
Menino Maluquinho e comega a explicar por que motivo considera que essa obra ficou tao

famosa:

Eu acho que eu vou ser cliché e dizer que o Menino Maluquinho... Porque,
enfim, foi essa... eu me lembro de ter lido isso, essa obra especificamente na
escola, e de ela ser, eu acho que... até hoje, o que ela faz é trazer esse humor
do Ziraldo, que vem de outros lugares, né, da sua propria obra adulta, pra
literatura infantil. Trazer esse humor mais escrachado, trazer uma
possibilidade de menos ensinamento e mais diversdo, que ¢ o proprio
menino maluquinho, né? (COMO COMECAR, 2019).

O apresentador, entdo, aprofunda a questdo e pergunta se ela acha que existe alguma
coisa “talvez até mesmo do ponto de vista técnico, que ajude a explicar porque o Menino
Maluquinho ¢€ tao reconhecido e lembrado até hoje” (COMO COMECAR, 2019). Apesar de
contextualizar que “esses fenomenos nunca sao faceis de explicacdo”, Mell menciona alguns
fatores como o fato de Ziraldo explorar, de forma quase pioneira, a relagdo entre texto e
imagem. Segundo ela: “Ele ¢ um dos autores que foi um dos primeiros a se preocupar com
essa relacdo e a dar o peso que a ilustragao mereceria ter num livro infantil, né. E ndo ser so
um acessorio do que esta sendo lido pelo texto” (COMO COMECAR, 2019). O uso do livro
pelas escolas publicas do pais € outra razdo apontada por ela. Como ela explica que “as

escolas costumam ser também muito fié¢is aos seus autores escolhidos”, isso fez com que a

publicagdo fosse adotada por anos seguidos e atingisse varias geragdes.
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A participagdo da editora ¢ um bom exemplo de como a entrevista do segundo bloco
serve para complementar a biografia exposta no primeiro. Como ¢ comum que o convidado
tenha algum tipo de relagdo com o autor do episddio (exce¢do feita somente em relagdo ao
podcast da Ana Maria Machado com o Olivio Jekupé¢), ha um acréscimo de informagdes que
ampliam a contextualizagdo sobre a vida pessoal e profissional do escritor.

A presenca da Mell Brites gera um contetido Uinico na série com a explicagdo de como
acontece o trabalho dela, que ¢ a unica dos profissionais convidados para as entrevistas, que
nao ¢ escritora. A fala do apresentador ¢ a seguinte:

Certo, Mell, agora, eu queria falar um pouco mais sobre o seu trabalho com
literatura infantil. Eu acho que, talvez, pra quem ta ouvindo, ndo seja muito
claro o que faz uma editora nessa area. Se vocé pudesse contar um pouco
como ¢ o trabalho de uma editora de livros infantis, acho que pode ajudar a
gente a entender mais como funciona esse universo (COMO COMECAR,
2019).

O fato de esse tipo de questionamento nado ter sido feito nos outros sete podcasts €
interessante, porque demonstra que o Como comegar presume que 0os ouvintes sabem como
um escritor trabalha e que, entdo, essa fungdo ndo precisaria ser explicada. Como vimos no
primeiro capitulo, em relagdo as pesquisas de Teun van Dijk (2005) e Eduardo Meditsch
(2001; 2002; 2003), o jornalismo ¢ feito a partir de conhecimentos conhecidos (como os
conhecimentos conhecidos e compartilhados por um determinado grupo de pessoas) e de
conhecimentos desconhecidos que vao, assim, ser construidos (ou, ainda, ter essa construgao
estimulada) em uma determinada producao jornalistica.

Mesmo em um produto como o Como comegar, que se propde a contextualizar as
questdes que apresenta, ha uma impossibilidade de explicar tudo e citar definigdes de todos os
conceitos. Assim, faz sentido que, para uma construcao jornalistica seja viavel, ¢ preciso,
entdo, supor que algumas questdes ja sdo conhecidas daquele publico-alvo e que outras nao
sao. Como a narrativa resolve e explicita isso ¢ um dos pontos que estamos analisando.

Na extensa resposta que fornece, Mell primeiro sintetiza que o editor € o responsavel
pela vida de um livro e, na sequéncia, detalha quais sdo os principais passos que compoem
esse trabalho. A seguir, a resposta na integra:

Claro. E... um editor de livro infantil, ele, bom, é como um editor de livro
nao infantil ¢ basicamente ele ¢ responsavel pela vida do livro. Entdo, tanto
pelo seu nascimento quanto pela sua manuteng@o até a sua morte, que pode
ser a retirada de um livro de catalogo. Entdo, o trabalho do editor comega na
escolha dos livros que serdo publicados por aquela editora e pra fazer essa
escolha entram também mil critérios que vao desde adequagdo a propria
linha editorial do lugar onde vocé trabalha até temas que vocé esteja
buscando por determinados motivos naquele momento até, enfim, espago na
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programagdo. Sao muitos fatores que sdo decisivos na hora da escolha de um
titulo. E, depois da escolha desse titulo, vocé também coordena, entdo, o
processo de edi¢cdo de texto e do processo de edicdo de imagem. A parte de
imagem, né, que na verdade ¢ a novidade em relagdo a edicao de um livro
adulto, entre aspas, €... € feita em parceria normalmente com o departamento
de arte da editora. Entdo, tem também uma editora ou coordenagdo de artes
que vai tocar junto com vocé essa parte e ai sdo também varias as
possibilidades. Tem autor que chega ja com uma sugestao de ilustrador, tem
autor que € o proprio ilustrador ou tem autor que simplesmente diz: “Olha,
eu ndo penso, ndo pensei nisso, nao entendo disso, fica a cargo da editora”.
Tudo ¢ possivel e ai o trabalho da editora é um pouco é.... fazer a ponte entre
autor e ilustrador, pensar junto com o autor o que se espera do projeto de
imagem desse livro, do projeto grafico também e um pouco coordenar essas
instancias envolvidas. Entdo, editor, autor e ilustrador sempre trabalham em
conjunto é.... pra chegar num determinado produto. Essa parte eu diria que ¢
a parte mais importante ¢ mais legal do projeto que ¢ quando, muitas vezes,
um autor chega apenas com uma folha de Word e vocé tem que transformar
isso num livro, né? Entdo, vocé vai pensar junto com ele como € que isso vai
fazer pra isso virar um livro. As possibilidades de ilustrador hoje em dia,
nosso mercado de .... a quantidade de ilustradores talentosos que a gente tem
fazendo coisas maravilhosas por ai ¢ gigantesca. Entdo, ¢ uma parte muito
gostosa assim, escolher por que caminho vocé vai e isso faz toda a diferenca,
obviamente, num livro infantil e principalmente num livro ilustrado. Livro
ilustrado sdo esses livros com menos texto € que a imagem e texto se
relacionam, enfim. Eu ja falei um pouco disso falando do proprio Ziraldo.
Enfim, ai depois que o livro ta mais ou menos pensado e ai entra o processo
de provas e rascunhos, tanto de texto quanto de imagem. Vocé também
acompanha isso ¢ tudo ¢ feito muito em dialogo com o autor até que o livro
fica pronto. Ai, entra uma nova fase, que ¢ pensar divulgacdo, lancamento,
como ¢ que, agora, esse livro existe, como que a gente faz para com que ele
chegue na maior quantidade de leitores possivel. E... ¢ assim por diante. Ali,
depois que o livro ta vivo ha trés anos, tem que pensar: “Uhm, como ¢ que
esse livro ta indo, como que a gente pode fazer pra pensar nele agora que se
passaram trés anos e o autor...”, ou por exemplo, o autor resolver mudar a
capa. Entdo, vamos repensar a capa e assim voc€ vai acompanhando a vida
do livro. E basicamente isso, vocé é um pouco essa pessoa que olha pro
processo do livro desde o comego até o fim (COMO COMECAR, 2019).

Como mencionamos nas analises anteriores, ¢ comum que, depois das respostas
(especialmente de trechos longos como este), o apresentador nao faga uma pergunta derivada.
Em alguns momentos, acontece de ele fazer um comentério breve como “Legal” ou “Certo”.
Assim, na sequéncia, ha a continuacdo da conversa com a questdo seguinte ou ainda com a
transicdo para o proximo bloco, como acontece aqui.

A introducdo da terceira parte segue o roteiro de expor o tema geral que, neste
episodio sobre Ziraldo, ¢ “Como estimular o hdbito da leitura na era das telas?” e citar
algumas informacdes para contextualizar. Em outros programas, o apresentador comenta
sobre dados de pesquisa de mercado, mas, neste, sdo usados trechos de duas especialistas

sobre o assunto.
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O primeiro ¢ um fragmento do video de TED Talk'® da Sara DeWitt, que é vice-
presidente do canal de televisao PBS Kids. Como o 4udio estd em inglés, os primeiros trés
segundos dele estdo em primeiro plano e, depois, a voz de José Orenstein se sobrepde a ele
para fazer a tradugdo. O trecho destacado € o seguinte:

As criangas vivem no mesmo mundo em que nés vivemos. Um mundo em
que os adultos checam seus celulares mais de cinquenta vezes ao dia. As
telas fazem parte da vida das criangas. Se fingirmos que ndo fazem ou se
somos tomados por nossos medos, as criangas nunca vao aprender como e
por qué usé-las (COMO COMECAR, 2019).

Na sequéncia, o apresentador cita o trabalho de Maryanne Wolf, neurocientista e
pesquisadora da Universidade da Califérnia, em Los Angeles, Estados Unidos, que escreveu o
livro O cérebro no mundo digital: os desafios da leitura na nossa era, lancado em 2019, no
Brasil. Segundo ela, o uso excessivo de telas, desde a infancia até a vida adulta, esté alterando
a forma como as informacdes sao lidas e processadas. E isso também pode comprometer a
propria capacidade de entender alguns argumentos e de fazer analises criticas sobre eles.

A Wolf diz o seguinte: “A qualidade de nossa leitura ndo ¢ somente um
indice de qualidade de nosso pensamento. E o melhor meio que conhecemos
pra abrir novos caminhos na evolugdo cerebral de nossa espécie”. E ai, a
preocupacao que fica é: se isso ja ¢ uma questdo pra jovens e adultos, o que
vai acontecer com geragdes ainda mais jovens que praticamente saem da
barriga com o celular na mao? Isso ¢ algo que tem sido estudado agora ¢ os
resultados das pesquisas ainda t3o saindo. Mell, como vocé vé esse cenario?
Pra vocé, que trabalha com livros, as telas sdo uma preocupagdo? (COMO
COMECAR, 2019).

A conversa segue com a editora falando sobre a complexidade do tema que, na visao
dela, ¢ uma preocupacdo de todas as pessoas que lidam com a formacao de criangas. Ela
comenta que, apesar de existir um grande crescimento nas vendas de audiobooks e ebooks,
nao acredita que esses aparelhos sejam diretamente concorrentes do livro, pensando na fungao
que os livros impressos possuem. Segundo ela, “Vocé v€ que as criangas ao usarem Ipads,
Iphones, ou qualquer outro tipo de tablets, enfim, ainda usam muito mais pra aplicativos e
jogos, Peppa Pig, desenho animado, do que pra fazer a leitura de um livro” (COMO
COMECAR, 2019).

Retomando o trabalho de Maryanne Wolf, o apresentador cita algumas recomendacdes

que ela da de como estimular a leitura em criangas e adolescentes.

A Maryanne fala sobre evitar o multitasking, ou seja, aquela coisa de fazer
varias tarefas simultaneamente online. Ela diz que os diferentes fluxos de

1 r L. A . ’ T
% TED Talk (ou TEDx) é uma série de conferéncias que apresenta videos curtos, com média de 20
minutos, de diversos especialistas sobre os mais variados temas, ¢ que s3o disponibilizados no
YouTube.
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atencdo podem ter consequéncias negativas como desestimular a memdria.
Outra sugestdo que ela da ¢ estar atento ao tempo ocioso das criangas. Nao
deixar que qualquer momento de 6cio vire uma desculpa pra recorrer as
telas. O ocio ¢ importante para a criatividade. E também ela defende
delimitar o tempo de uso por dia da tecnologia pra criangas: até os dois anos,
zero; entre dois e trés, no maximo, trinta minutos por dia, e, pros maiores,
até duas horas por dia. Ela fala também sobre a importancia de ler livros pra
criangas desde cedo, mesmo quando elas ainda ndo aprenderam a falar. E
tem por fim um aspecto interessante do pensamento dela que ¢ o seguinte:
independentemente da midia em que se I€, a gente tem sim a possibilidade
de ler profundamente, quer dizer, ela fala que a leitura no papel ¢ melhor.
Mas, da pra fazer uma leitura profunda e proveitosa nas telas, se a gente se
concentrar pra isso. Que que cé [sic] acha, Mell, dessas recomendagoes ¢ se
vocé tem alguma outra ideia? (COMO COMECAR, 2019).

Como a editora ndo acrescenta outra recomendacao ao que ja foi exposto e apenas
comenta sobre elas, neste episodio, entdo, as dicas praticas, que tém o sentido de orientar os
ouvintes de como agir em relagdo ao assunto abordado, sdo selecionadas a partir das sugestoes
feitas pela neurocientista.

Dessa forma, ¢ interessante observar que, neste programa, ha um uso de fontes
externas importantes que contribuem para o conteido, mas que nao forneceram entrevistas
especificas para a produgdo do Como comegar. Isso acontece com a inser¢ao do audio que ¢
traduzido da Sara DeWitt e com a leitura de fragmentos do livro da Maryanne Wolf.

Neste episodio sobre Ziraldo, analisamos o conteido em relagdo as categorias de
conhecimento da seguinte forma.

I: O conhecimento pessoal ¢, mais uma vez, eminentemente expresso a partir da
participacao da convidada. No caso ¢ a Mell Brites que compartilha o seu conhecimento sobre
a obra do Ziraldo e também explica como ¢ o trabalho de uma editora de livros infantis.

A participagdo de Mell tem caracteristicas diferentes em comparacdo com as
entrevistas com os convidados dos outros episodios. Isso acontece porque, como vimos no
contetdo do subitem anterior, ela partilha o conhecimento pessoal que adquiriu como editora
de livros infantis e ao explicar sobre isso, ela ndo esta falando de como faz o proprio trabalho
e, sim, estd compartilhando um conhecimento que se refere a uma classe especifica de
profissionais.

Nesse sentido, o compartilhamento do conhecimento pessoal dela se associa ao
conhecimento grupal porque os profissionais que sao editores e os que estao associados a esse
tipo de fungdo va@o reconhecer essa base de saberes. Ao mesmo tempo, ¢ através do
compartilhamento publico, feito pelo Como comegar, que um conhecimento cultural sobre o
assunto ¢ produzido. Aqui, temos um exemplo de como as categorias de conhecimento se

intercambiam e de como a producao jornalistica evidencia esse processo.
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Os audios de Ziraldo funcionam como um comentdrio que o autor faz sobre algum
assunto que estd sendo apresentado sobre a sua propria biografia, em um uso similar ao que
acontece nos episodios sobre Monteiro Lobato e Ana Maria Machado. Contudo, como
especificamente, uma dessas falas (que serd transcrita no proéximo subitem) se refere ao
mercado da literatura de forma geral, entendemos que ¢ adequado inseri-la nesta categoria de
conhecimento pessoal.

Neste programa, ¢ possivel identificarmos outras duas ocorréncias que se encaixam na
categoria, apesar de serem expressoes de conhecimento pessoal de profissionais que nao
forneceram entrevistas especificas para a producao do podcast. De fato, isso também acontece
com todos os audios dos autores porque nenhum deles € originario de uma entrevista para o
Como comecar.

Assim, temos que o fragmento do audio, extraido do video de TED Talk, da Sara
DeWitt, vice-presidente do canal de televisao PBS Kids, que ¢ traduzido do inglés para o
portugués e o trecho do livro O cérebro no mundo digital: os desafios da leitura na nossa era,
escrito por Maryanne Wolf, neurocientista e pesquisadora da Universidade da Califérnia, que
¢ lido pelo apresentador, devem ser enquadrados nesta categoria.

No 4udio e no trecho do livro, as profissionais estao compartilhando os conhecimentos
que possuem sobre a formagado de criangas leitoras no contexto contemporaneo de predominio
de telas e esses conteudos sdo, especialmente, importantes para o episodio porque vai ser a
partir deles que a pergunta central vai ser respondida e, consequentemente, a partir deles que
vai ocorrer a producdo de conhecimento neste programa, como veremos adiante.

2: Em rela¢do ao conhecimento social/grupal, temos todos os grupos verificados para
o episddio sobre Monteiro Lobato e Ana Maria Machado e que sdo acionados de forma direta
pelo podcast. A saber: 1) pais; 2) outros familiares que desempenham o papel de pais; 3)
professores de educagdo infantil; 4) profissionais variados que trabalham com educagdo
infantil; 5) adultos, que apesar de ndo conviverem com criangas, querem conhecer sobre a
tematica de formagao de leitores infantis.

De forma especifica para este episodio, temos, ainda, os seguintes grupos: 6) pessoas
que ja leram Ziraldo; 7) pessoas que entraram em contato com a obra Menino Maluguinho; 8)
pessoas que possuem uma relacdo de proximidade com o jornalismo e 9) profissionais ja
atuantes na edicao de livros ou, ainda, com proje¢des futuras de trabalhar na area.

Como percebemos na propria apresentagdo da trajetoria do autor, a obra Menino
Maluguinho ¢ um marco muito importante para a carreira dele e representou um verdadeiro

fendmeno editorial para o mercado brasileiro da literatura infantil como um todo, tendo sido
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adaptada para diversos formatos como série de quadrinhos, série de televisao, produgao de
cinema, pec¢a de teatro, producdo para a internet e até mesmo espetaculo de opera. Com isso,
julgamos pertinente considerarmos o grupo especifico de pessoas que entraram em contato
com a obra em algum dos formatos para os quais ela foi adaptada.

Ziraldo possuia uma atuacao profissional multipla, tendo exercido variadas fungdes.
Uma dessas era a de cartunista do jornal O Pasquim. Como este jornal possui uma
importancia destacada no desenvolvimento do jornalismo brasileiro devido as inovagdes que
implementou e, também, por causa da contestacdo que ele realizava da ditadura, um grupo
que vai reconhecer e compartilhar do conhecimento apresentado no episodio ¢ de pessoas que
possuem uma relagdo de proximidade com o jornalismo como jornalistas, estudantes, editores
e os variados profissionais envolvidos na area.

Como a participagao da Mell Brites origina um contetdo especifico sobre como ¢ o
trabalho de uma editora de livros infantis, entendemos que um grupo possivel que vai
compartilhar desse conhecimento e, consequentemente, se interessar por ele € o de pessoas
com alguma relagao profissional com o mercado editorial, sejam profissionais ja atuantes ou
ainda com proje¢des futuras de trabalhar na area.

3: Por fim, de modo similar ao que acontece nos episodios anteriormente analisados, a
existéncia de um conhecimento cultural geral possibilita a propria produgdo do Como
comegar e, a partir do momento em que o podcast ¢ veiculado publicamente, ha a producao de
um tipo de conhecimento cultural que tem caracteristicas mais especificas.

A produgdo de conhecimento se refere a questdo central que o programa procura
responder sobre como formar criangas leitoras na era das telas. Interessante que neste episddio
existe uma resposta mais direta e clara para esta pergunta, porque sdao apresentadas
recomendacdes, a partir das fontes externas Sara DeWitt e Maryanne Wolf. Assim, temos que
o conhecimento produzido se baseia nestas orientacdes de como € possivel incentivar que uma
crianga leia livros impressos, mesmo em um ambiente de grande presenca de telas interativas.

O conhecimento produzido, entdo, varia entre questdes como: nao € possivel ignorar
que as telas existem e que oferecem mais atrativos para uma crianga do que um livro
impresso; o ideal seria, entdo, administrar o uso desses dispositivos como limitar o tempo de
uso de acordo com a idade e evitar que eles sejam usados no mesmo momento em que outras
atividades estao sendo feitas.

Como mencionamos na analise sobre o conhecimento pessoal, o contetido criado a
partir da participacao da Mell Brites evidencia a integragdo entre as categorias. Assim, em

uma primeira instancia, o conhecimento que ela compartilha € pessoal, mas ele também se



127

associa ao conhecimento grupal porque, ao explicitar como funciona o trabalho de uma
editora de livros infantis, todos os profissionais relacionados com esse mercado de edi¢ao vao
ter uma base comum de conhecimento com o contetido. A préopria veiculagao publica deste
episodio contribui para que seja produzido um conhecimento cultural sobre o tema.
Conhecimento cultural este que, em um sentido, ¢ mais especifico do que o conhecimento

cultural que permitiu a producao do podcast.

4.7.1 Ziraldo: elementos sonoros

Como nos demais programas, neste sobre Ziraldo, os elementos sonoros que estdao
presentes sdo a palavra e a musica e sao usados da forma padronizada como estamos vendo ao
longo da andlise. Durante o bloco de apresentacdo biografica, hd duas inser¢des da voz do
autor, sendo uma de um evento da Revista Crescer, em 2008, e outro, de uma entrevista para
0 Roda Viva da TV Cultura, em 1999.

Na primeira, ele comenta sobre o trabalho no jornal O Pasquim:

A gente tinha na época do Pasquim, na época da ditadura, quer dizer, todo
mundo silenciado. Eu...eu...nés todos tivemos o privilégio de ndo ficar
calados. Quer dizer, de ndo engolir o que os caras queriam enfiar pela
garganta da gente, ¢ isso ¢ muito salutar, entendeu? Entao, a...as pessoas que
foram pro Pasquim foram porque acharam um espaco pra poder desenvolver
a sua indignacdo (COMO COMECAR, 2019).

No segundo audio, Ziraldo fala sobre a literatura infantil feita no Brasil de forma
geral:

O texto que se faz pra literatura infantil no Brasil é o melhor do mundo, € o
menos boboca do mundo. Vocé chega com um Flicts', por exemplo, na
Europa, o cara olha e diz assim: “Ué¢, mas isso ¢ livro de arte, ndo ¢ livro pra
crianga”. Na Italia, o cara diz: “Nao, isso € livro pra filho de arquiteto”. E eu
falei: “E, mas ja vendeu 50 edi¢des no Brasil”. “Po, tem arquiteto pra burro
naquele pais, hein?!” (COMO COMECAR, 2019).

Assim como no podcast sobre Ana Maria Machado, o apresentador 1€ um trecho de
uma entrevista do autor para o jornal Correio Braziliense, em 2010, que tem o seguinte

conteudo:

Sempre fui um narrador, mesmo pintando. Sempre que desenhava era pra
contar uma historia. Tinha também uma veia humoristica. Nao fago nada
fora da minha coeréncia artistica. Vocé também pode aplicar esse fato de
escrever ¢ de desenhar no teatro, na pintura. Parece até que sou uma porgao

'" Flicts é o primeiro livro infantil que ele publicou e pelo qual recebeu o Prémio Hans Christian
Andersen, em 2004. O livro conta a histdria de uma cor diferente, que ndo conseguia se encaixar em
lugar nenhum.
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de coisas, mas eu sou s6 isso: um cara que desenha e escreve com humor
(COMO COMECAR, 2019).

Como analisamos no subitem anterior, no episodio, ha ainda a leitura de um fragmento
do livro O cérebro no mundo digital: os desafios da leitura na nossa era, que foi escrito pela
neurocientista e pesquisadora da Universidade da Califérnia, em Los Angeles, Maryanne
Wolf, e que foi langado, em 2019, no Brasil. O conteudo, transcrito anteriormente, ¢ sobre
como o uso excessivo de telas, da infancia até a fase adulta, pode comprometer a capacidade
de entendimento de alguns argumentos contidos em um texto e traz ainda algumas
recomendacdes de como os adultos podem estimular a leitura em criangas, mesmo neste
ambiente digital.

Outra utilizacao do elemento sonoro palavra presente neste podcast ¢ a inser¢ao de um
audio (também ja transcrito no subitem anterior) de um video de TED Talk que, por estar em
inglés, ¢ colocado em segundo plano, para o que o apresentador faca a tradugao.

Em relacdo ao uso do elemento musica, o episddio sobre o Ziraldo segue o padrdo que
verificamos na série € ndo possui nenhuma caracteristica unica. Assim, os fragmentos
musicais sdo usados para marcar as passagens entre os blocos de contetido e o tipo de
informagao que estd sendo exposto, e como trilha sonora que acompanha as falas do
apresentador e da entrevistada.

Relacionando os elementos sonoros com as categorias de conhecimento, temos que a
insercao da voz do Ziraldo serve para personificar o proprio autor. Assim, vai ser possivel
associar o Ziraldo ndo somente a sua foto que, normalmente, estd publicada na contracapa de
seus livros, mas também a uma caracteristica sonora. O autor ¢ uma pessoa de voz firme?
Com um tom mais sério ou brincalhdo? Ele usa girias, tem sotaque? A insercao dos audios
dele responde essas perguntas e, nesse sentido, produz esse conhecimento que ¢ muito mais
especifico e pontual do que os outros produzidos, dos quais tratamos anteriormente.

Como também analisamos no subitem anterior, a traducdo do video ¢ a leitura de
trechos do livro colocam nas vozes de especialistas as recomendagdes que vao responder a
pergunta central do episdédio e, nesse sentido elas possuem uma fungdo importante para
colaborar para a producdo de conhecimento cultural sobre como ¢ possivel formar criangas

leitoras na era das telas.
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5 CONCLUSAO

O jornalismo produz conhecimento? Este questionamento inicial motivou esta
investigacao. A partir da pesquisa feita na bibliografia sobre o assunto, comecando com o
ensaio pioneiro de Robert Park, de 1940, e chegando a trabalhos contemporaneos
desenvolvidos, especialmente, por Adelmo Genro Filho (1987), Eduardo Meditsch (2001;
2002; 2003), Liriam Sponholz (2007), Alfredo Vizeu (2014) e Laerte Cerqueira (2018), entre
outros, vimos que sim: o jornalismo ¢ produtor de conhecimentos. E deve ser considerado
como uma das formas nas quais o conhecimento ¢ produzido.

Desdobramentos da questdo inicial nos levaram a perguntar: como a narrativa
jornalistica produz conhecimento? De que tipos de conhecimentos estamos falando? Existe
uma tipologia possivel para subdividir o conhecimento? Como esses tipos de conhecimentos
estariam presentes em uma produgdo jornalistica? Responder a estas perguntas envolveu
acionar outra disciplina, para além do jornalismo. Assim, chegamos a pesquisa desenvolvida
por Teun van Dijk (2005) sobre cogni¢cdo social, especificamente, sobre como as pessoas
fazem o processamento do texto da noticia.

De acordo com van Dijk (2005), ao longo das experiéncias da vida, uma pessoa forma
modelos mentais que vao auxilia-la a interpretar os mais variados assuntos. Esses modelos de
interpretagdo sao construidos a partir do contato direto com os eventos, ou seja, a partir da
experiéncia com o que aconteceu, mas também a partir de um contato indireto, como o que
ocorre através da produgdo jornalistica. Considera-se, entdo, que o jornalismo ¢ uma das
formas nas quais uma pessoa entra em contato com um assunto e, a partir disso, cria um
modelo de como pode interpreta-lo dai por diante.

Pensando em uma tipologia geral para subdividir o conhecimento, van Dijk (2005)
propde trés grandes categorias: conhecimento pessoal, conhecimento social/grupal e
conhecimento cultural. O pessoal ¢ o conhecimento individual de cada um. O social/grupal ¢
o conhecimento que ¢ partilhado por um determinado grupo limitado de pessoas, como os
jornalistas que trabalham em uma mesma redagdo. Por fim, o conhecimento cultural ¢ aquele
que ¢ compartilhado por um amplo grupo de pessoas como os brasileiros, por exemplo.

Em relacdo a distribui¢do de cada tipo de conhecimento, o pessoal ndo pode ser
pressuposto em uma comunicagdo, mas o grupal e o cultural podem e, efetivamente, sdo. Ou
seja, sO ¢ possivel acessarmos o conhecimento pessoal que uma pessoa tem sobre algo,
quando ela expressa abertamente o que sabe, o que conhece desse algo. Ja as comunicagdes

que se realizam no interior de um grupo limitado (conhecimento social/grupal) e as que se
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direcionam para um amplo grupo de pessoas (conhecimento cultural) partem da suposi¢cao de
que aquelas pessoas vao compreendé-las em grande parte.

Esse entendimento de que existe um conhecimento culturalmente partilhado por um
amplo grupo de pessoas, que também pode ser entendido de forma geral como o
conhecimento do senso comum, ¢ o que favorece a prépria atividade jornalistica. Isso
acontece porque uma produgdo jornalistica ¢ construida a partir da pressuposicdo de que
aquele grupo de pessoas ao qual ela se destina vai reconhecer a maioria dos cdodigos e
informagdes que estao sendo apresentados.

Com isso em mente, podemos afirmar que o nosso objeto empirico de pesquisa, o
podcast de literatura infantil Como comegar a ler para criangas, ¢ produzido a partir de uma
pressuposicao de que existe um conhecimento cultural que faz com que o grande grupo de
pessoas para o qual ele se destina, os brasileiros, tenha entendimentos gerais dos temas que
serdo abordados, como: o que ¢ literatura, escritores trabalham com literatura, existem livros
variados e alguns sdo especificos para criangas, livros contam historias sobre assuntos
diversos, livros sdo importantes para a formacao educativa de criangas e assim por diante.

Partindo do ponto de que ja existe um conhecimento que vai permitir a propria
elaboracdo de um produto jornalistico e que este produto vai, de fato, estimular a producao de
outros conhecimentos, para van Dijk (2005), o jornalismo ¢, entdo, uma complexa interagao
entre conhecimentos conhecidos e conhecimentos desconhecidos. Associando esta concepgao
com a pesquisa de Eduardo Meditsch (2002), tem-se que um produto jornalistico desencadeia
um processo de reconhecimento e de conhecimento. Ou seja, as pessoas o reconhecem em
grande parte e, a partir dele, potencialmente, vao conhecer algo novo.

A partir da metodologia de analise de conteido (BARDIN, 1977) e da analise dos
elementos sonoros (BALSEBRE, 2005), o nosso objetivo foi investigar como os variados
tipos de conhecimento (pessoal, social/grupal e cultural) foram acionados na narrativa
jornalistica do Como comegar a ler para criangas e analisar quais foram os conhecimentos
especificos, potencialmente, produzidos em cada episodio.

Pesquisamos trés dos oito programas da série de literatura infantil e constatamos que o
conhecimento pessoal era expresso, principalmente, a partir das entrevistas com os
convidados. Assim, nos episddios sobre Monteiro Lobato, Ana Maria Machado e Ziraldo,
cada entrevistado compartilha os conhecimentos pessoais que adquiriu ao longo das suas
carreiras como profissionais atuantes no mercado literario brasileiro e, também, a partir das

suas vivéncias como individuos, como no caso de Heloisa Pires Lima, que fala da sua
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experiéncia de menina negra em contato com a obra de Lobato, e de Olivio Jekupé que, no
podcast sobre Ana Maria Machado, fala da sua trajetdria como um escritor indigena guarani.

Os conhecimentos pessoais dos proprios autores homenageados e de outros
profissionais também estao presentes nos programas a partir da insercao de trechos de audios
e da leitura de fragmentos de artigos, que nao foram produzidos, especificamente, para a série,
mas que possuem uma importancia destacada no contetido. Assim, ¢ possivel ouvirmos os
proprios literatos Lobato, Ana Maria e Ziraldo comentando sobre alguma questao relacionada
com o mercado de literatura infantil. Da mesma forma, entramos em contato com o
conhecimento pessoal da professora Lucilene Reginaldo, no episddio sobre Lobato; da vice-
presidente do canal de televisao PBS Kids Sara DeWitt e da neurocientista e pesquisadora
Maryanne Wolf, no episodio sobre Ziraldo.

Antes de apresentarmos os conhecimentos grupais, € importante retomar a concepgao
de auditorios, proposta por Eduardo Meditsch (2002). Para este autor, o jornalismo se dirige
para grupos especificos de pessoas que podem ser chamados de auditérios. Com isso, ha uma
premissa de que as pessoas que integram cada auditério compartilham, entre si, saberes
comuns, que sdo diferentes daqueles partilhados por pessoas de outros grupos. Assim, a partir
da defini¢ao da tematica de uma producdo jornalistica, como literatura infantil, os auditérios
que conversam de forma direta com ela, reconhecendo os conhecimentos apresentados, sao
formados por pessoas que possuem alguma ligacao direta com o assunto. Contudo, tendo em
vista que o compartilhamento publico de informacdes € proprio da atividade jornalistica, de
fato, o que acontece € que o jornalismo procura atingir, de forma ideal, um auditdrio universal
que reuniria todos os outros.

Assim, em relacdo ao conhecimento social/grupal, o Como comegar a ler para
criangas se direciona para os seguintes grupos: 1) pais; 2) outros familiares que desempenham
o papel de pais; 3) professores de educagdo infantil; 4) profissionais variados que trabalham
com educacgdo infantil; 5) adultos, que apesar de ndo conviverem com criangas, querem
conhecer sobre a tematica de formagdo de leitores infantis. E possivel perceber o
direcionamento para esses auditorios a partir das introdugdes de cada programa.

Da mesma forma, com a defini¢do de um autor especifico para cada podcast, outro
grupo que ¢ acionado de forma direta ¢ o das pessoas que conhecem a obra desse autor, seja
por um contato através dos livros que seriam o formato original, seja por um contato através
de alguma adaptacdo para a televisdo, para o cinema, para a internet, dentre outros formatos.

H4, ainda, variados outros grupos que sao revelados ao longo da apresentacdao de cada

conteudo. No programa sobre Lobato, esses auditdrios sdo: 1) pessoas negras que ja sofreram
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racismo e 2) pais de criangas que ja sofreram racismo. No podcast sobre Ana Maria Machado:
1) indigenas; 2) mulheres feministas; 3) pessoas que vivenciaram a ditadura militar brasileira
e 4) pessoas que viveram ou vivem a situa¢ao de contar historias em voz alta. Por fim, no
episodio sobre Ziraldo: 1) pessoas que entraram em contato, especificamente, com a obra
Menino Malugquinho; 2) pessoas que possuem uma relagao de proximidade com o jornalismo
e 3) profissionais ja atuantes na edi¢ao de livros ou, ainda, com projegdes futuras de trabalhar
na area.

Cada grupo desses possui um conhecimento especifico que ¢ partilhado internamente
entre as pessoas que o integram. Com a constru¢ao da narrativa de cada episddio, esses grupos
vao reconhecer, de forma geral, o conhecimento que estd sendo apresentado porque, afinal,
eles compartilham desses saberes comuns.

O compartilhamento publico que o Como comegar a ler para criangas taz desses
conhecimentos que, em uma primeira instancia, sdo pessoais e grupais e, portanto, limitados a
algumas pessoas e contextos, favorece a produgdo (ou o estimulo a producdo) de um
conhecimento cultural que vai ser mais especifico do que o conhecimento cultural geral que
permitiu a sua propria construgdo. J& que esse compartilhamento publico feito pelo jornalismo
¢ uma das formas pelas quais um conhecimento ¢ construido, temos, entdo, que esta ¢ uma das
principais justificativas para considerar o jornalismo como uma forma de producdo de
conhecimento.

Retomando os conceitos de conhecimento apresentados por Robert Park em 1940,
tem-se que, atualmente, eles se referem as duas camadas de conhecimento cultural. Assim, o
conhecimento de, caracterizado por Park como aquele que ¢ lentamente acumulado ao longo
das experiéncias da vida, ¢ o conhecimento cultural geral que, em um contexto de jornalismo,
permite a propria construcao da narrativa. E o conhecimento sobre, definido por Park como
aquele que ¢ formal, sistematico e, portanto, pode ser testado e confirmado pode ser
relacionado com o conhecimento cultural mais especifico produzido pela narrativa
jornalistica. Como Rasmus Nielsen (2021) afirma, em um contexto de noticias digitais, as
narrativas jornalisticas de contexto que sdo definidas por ele como noticias-sobre-relacdes
produzem um tipo de conhecimento que, justamente, se aproxima do conhecimento sobre.

A série de literatura infantil foi produzida com o objetivo de auxiliar adultos que
convivem com criancas (direcionando-se, especialmente, para o grupo formado por pais) e,
também, adultos que ndo convivem, a formar leitores infantis. Para isso, cada episddio
apresenta a obra de um autor cléssico da literatura infantil brasileira, entrevista um escritor em

atividade nos dias atuais, e procura responder, no terceiro e ultimo bloco, uma pergunta
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especifica relacionada com o universo da formagdo de criangas leitoras. Nesse sentido, a série
estimula a producdo de conhecimentos que estdo, especificamente, relacionados com este
contexto de formacao de criangas leitoras.

No episodio sobre Monteiro Lobato, a pergunta ¢: “Como lidar com obras classicas
que trazem mensagens inadequadas ou mesmo racistas?” e o conhecimento central produzido
se divide em duas perspectivas: a do podcast ¢ a da convidada. Para o Como comegar a ler
para criangas, ¢ possivel contornar as questdes problematicas presentes nos livros desde que
o adulto responsavel pela mediagao da leitura tome precau¢des como contextualizar o periodo
no qual as historias foram escritas e, ainda, apresentar os livros para criancas de uma faixa
etaria maior. Ja para a escritora Heloisa Pires Lima, a obra de Lobato ndao deve ser
considerada para formar criancas leitoras e existem, de fato, outros autores que tratam da
questao racial de forma mais adequada.

Esse ¢ o tnico programa em que esse tipo de divergéncia acontece e ¢ interessante
perceber como ele demonstra que a série se mantém presa ao seu roteiro, apesar da
participacao da convidada que discorda que o autor deva ser considerado. Ou seja, o contetido
¢ construido para comprovar a premissa de que Monteiro Lobato ¢ um classico da literatura
brasileira com uma trajetéria de reconhecimento e que suas obras se mantém relevantes e
devem ser consideradas para formar criangas leitoras na atualidade. Mesmo diante dos
argumentos da convidada de que existem autores que abordam a questao racial de maneira
mais adequada para o contexto atual, o apresentador Jos¢ Orenstein afirma que Lobato ¢
“incontornavel”.

No episodio sobre Ana Maria Machado, o conhecimento produzido gira em torno da
pergunta “Como ler em voz alta para criangas?” e se configura em recomendagdes de que a
leitura deve acontecer em um ritmo devagar, mas que, a0 mesmo tempo, se mantenha
interessante para que todas as palavras possam ser compreendidas e as cenas contadas fagcam
sentido e para que a contagdo em voz alta retenha a aten¢do da crianga.

Por fim, no podcast sobre Ziraldo, a pergunta central “Como formar leitores na era das
telas?” produziu os seguintes conhecimentos: ndo tem como negar que as telas estdo
fortemente presentes no cotidiano € que, em um primeiro momento, sdo mais atrativas do que
os livros impressos. O ideal € que essas telas sejam usadas de forma moderada para pensar em
questdes como limitar o tempo de uso de acordo com a idade e evitar que elas sejam
manuseadas no mesmo momento em que outras atividades estdo sendo feitas.

No caso dos programas da Ana Maria Machado e do Ziraldo, os conhecimentos vao

ser produzidos a partir da perspectiva do podcast, porque os convidados ndo apresentam
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objecdes, nem acrescentam outras questdes. De forma notoria no episddio do Ziraldo, os
conhecimentos sdo produzidos a partir da inser¢ao de audios externos de profissionais que nao
concederam entrevistas para a série € isso ¢ interessante para pensarmos nas proprias
possibilidades de uso da midia podcast.

Como vimos a partir da analise dos quatro elementos sonoros que compdem a
linguagem radiofonica, como proposto por Armand Balsebre (2005), o Como comegar a ler
para criangas apresenta um uso limitado dos elementos porque, de fato, dois deles nao sdo
utilizados. Assim, ndo identificamos o uso do siléncio nem de efeitos sonoros. E os elementos
que estao presentes (a musica e a voz) sao utilizados de forma, eminentemente, padronizada
ao longo da série.

Ressaltamos que analisar o 4udio, materializado nesses elementos sonoros, se
configurou como uma tarefa complexa ao longo da pesquisa. As proprias caracteristicas do
som o tornam um objeto de dificil investigagcdo, o que ajuda a justificar, inclusive, o fato de
ainda ndo existir uma metodologia especifica. Ao longo da nossa andlise, nos deparamos com
algumas questdes como: 1) de que forma o ritmo e a entonagao de uma fala podem influenciar
na compreensao da informagao que esta sendo passada?; 2) os diferentes dispositivos usados
para a audicdo de uma informacdo sonora podem interferir na compreensao?; 3) o fator
emocional de uma pessoa que conhece uma determinada musica e reconhece a voz de uma
personalidade e a ouve anos depois, por exemplo, interfere de que forma no processamento da
mensagem? Entendemos que para comecgar a investigar esses questionamentos seria preciso
acionar ainda mais o estudo da cognicdo social e inserir outras disciplinas como o estudo
musical. Como isso ndo foi possivel, tendo em vista as limitagdes da nossa pesquisa, optamos
entdo, por integrar a metodologia de andlise de conteudo com a de andlise dos elementos
SONoros.

Nos trés programas analisados, a musica € inserida de forma padronizada para marcar
as transicOes entre os trés blocos de cada episddio e ela também ¢ trilha ao longo de todo o
conteudo, sendo reproduzida em segundo plano em relagdo as vozes. A sonoridade musical ¢
instrumental e as inicas excegdes sdo: a trilha sonora de parte do programa sobre Ana Maria
Machado, que ¢ feita pelos filhos do escritor convidado, Olivio Jekupé, e retne fragmentos de
cang¢des guaranis € um trecho, em vocalize, cantado por Gilberto Gil, da trilha da série
televisionada O sitio do picapau amarelo, no episddio sobre Monteiro Lobato.

O elemento sonoro voz € o que, efetivamente, constroi o contetido da série, que ¢
baseado na apresentagdo oral feita por José Orenstein, nas entrevistas com os convidados e

nas inser¢oes de audios externos com falas dos autores e de outros profissionais. De forma
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geral, os ritmos das falas sdo constantes e as entonagdes das vozes se mantém inalteradas, nao
acontecendo periodos de siléncio nem adi¢ao de efeitos sonoros.

Hé que se destacar que as inser¢des dos audios de Monteiro Lobato, de Ana Maria
Machado e de Ziraldo cumprem uma dupla fungao: eles personificam as proprias pessoas dos
literatos, atribuindo uma caracteristica sonora para eles e, a0 mesmo tempo, produzem esse
tipo de conhecimento. Assim, ¢ possivel considerar que €, através dos episodios, que os
ouvintes ouvem pela primeira vez alguma dessas vozes, o que pode acontecer, especialmente,
no caso de Lobato, que faleceu em 1948. Entao, os ouvintes podem atribuir uma caracteristica
sonora para os autores dos quais, normalmente, eles veem apenas as fotos nos livros
impressos. Certamente, esse tipo de conhecimento ¢ muito mais pontual do que os que se
referem a formacao de criangas leitoras, mas, ainda assim, ¢ um conhecimento produzido por
cada programa.

E interessante refletir sobre a propria duragdo das falas, sejam as introdutérias (do
primeiro e do terceiro bloco, feitas pelo apresentador) sejam as respostas dos convidados. De
forma geral, as falas seguem livremente por variados minutos sem qualquer tipo de
interrupcao. Essa parece ser uma caracteristica marcante das possibilidades da propria midia
podcast que, por ndo estar inserida em uma grade de programagao que precisa seguir tempos
determinados de conteudo, permite que os assuntos sejam abordados com fluidez, sem que as
participacdes das pessoas fiquem limitadas a duragdes definidas previamente.

Com isso, o que determina o tempo de uma fala e mesmo a duragdo de um bloco de
conteudo em cada episddio ¢ o proprio conteudo, ou seja, a necessidade de contextualizar
alguns conceitos, de argumentar mais demoradamente sobre outros, de citar variados
exemplos e historias e correlaciona-los entre si. Esse pode ser um dos fatores que justifica
também o fato de ndo existir uma durag¢ao padrao para os episodios da série como um todo. O
programa mais curto ¢ exatamente o da Ana Maria Machado, analisado por nds, com 35°59” e
o mais longo ¢ o da Eva Furnari, com 48’07

A partir da definicdo do roteiro geral que determina que o primeiro bloco € para a
apresentacao da trajetoria do autor classico, que o segundo ¢ o momento da entrevista com
algum escritor contemporaneo e que o ultimo bloco ¢ para a abordagem de algum tema geral
sobre como formar criangas leitoras, o conteudo de cada programa apresenta, contextualiza e
relaciona as questdes que os produtores julgam pertinentes de acordo com a proposta inicial.
A partir dessa caracteristica de um conteudo que ¢ abordado de forma aprofundada, cada
episodio pode ser caracterizado como uma noticia-sobre-relagdes, na concepcao de Rasmus

Nielsen (2021), como mencionamos anteriormente.
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Entendendo que cada programa do Como comecgar a ler para crian¢as ¢ uma noticia-
sobre-relagdes, relacionando e contextualizando as variadas questdes envolvidas em cada
assunto, com o fato de que o contetido nao precisa se limitar a uma duragao fixa, por ndo estar
em uma grade de programagdo, tem-se que o proprio formato podcast favorece o processo
jornalistico de estimular a producao de conhecimentos.

Como o conteudo ¢ apresentado a partir de uma base sonora, existiria, de forma ideal,
variadas possiblidades de uso do proprio som que auxiliariam esta producao de
conhecimentos. Contudo, como verificamos, isso acontece parcialmente ja que dois
elementos, o siléncio e os efeitos sonoros, ndo sdo utilizados e, de fato, os elementos musica e
voz sao usados de forma limitada. Ainda assim, apontamos algumas ocorréncias importantes
desses elementos como a inser¢ao das vozes dos autores, a criacao de trilha sonora especifica
de acordo com a origem do escritor Olivio Jekupé e a adi¢cao de trechos de contetidos variados
de fontes externas.

O que ¢ comunicado (o contetido em si) € como isto € comunicado (a forma desse
conteudo) sdo fatores relevantes que influenciam o processamento € a compreensao da
producdo jornalistica. Com isso, a partir da nossa analise, entendemos que a producao do
Como comecgar a ler para criangas da destaque para o que ¢ comunicado, mas apresenta esse
conteido em uma forma limitada diante das possibilidades da midia podcast.

O Como comegar a ler para criangas ¢ construido a partir da pressuposicao da
existéncia de um conhecimento cultural geral que permite que as pessoas o compreendam em
grande parte. A partir da proposta da série e do contetdo especifico de cada programa, ha o
acionamento de variados conhecimentos grupais que vao, assim, ser reconhecidos por
diversos auditorios que compartilham dos mesmos saberes. Dois blocos de cada programa sao
baseados em entrevista com um convidado e ha, ainda, a inser¢ao de audios dos autores e de
outros profissionais e, com isso, o conhecimento pessoal também estd expresso. Com o
compartilhamento publico da série, ha o estimulo para a producdo de um conhecimento
cultural que se refere, notadamente, as variadas questdes que envolvem a formagdao de
criangas leitoras na atualidade, e desta forma, esse ¢ um conhecimento cultural mais
especifico do que o inicial.

Como consequéncia, tem-se que o contato indireto, a partir da audicdo dos episoddios,
que as pessoas vao ter com os assuntos apresentados, vai auxiliar na formacdo de novos
modelos mentais. Assim, os programas vao colaborar para que as pessoas formem modelos de
como elas poderdo interpretar, dai por diante, as variadas questdes que compdem o contexto

de formagao de leitores infantis na atualidade.
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Sado essas as conclusdes possiveis a partir da bibliografia pesquisada e da analise
realizada. Contudo, ha variadas questdes que podem originar pesquisas futuras sobre o
assunto. De fato, como o préprio Teun van Dijk (2005) afirma, sdo necessarias teorias
detalhadas para tratar, especificamente, de como a mente processa os textos ¢ de como ocorre
a efetiva producdo e distribuicdo de conhecimentos, o que, certamente, envolve acionar e
combinar variadas areas de estudo. Dessa forma, nesta dissertacdo, apresentamos os
resultados de trabalhos de pesquisadores que investigaram a producao de conhecimento pelo
jornalismo, a partir dos recursos e saberes disponiveis.

Apesar da falta de transparéncia das decisdes que envolveram a producao jornalistica
que contou com um patrocinio da Fundagdo Itati Social do qual ndo tivemos informagoes de
como ocorreu ¢ apesar do pouco que a ciéncia sabe sobre como ocorre o processamento € a
producdo de um novo conhecimento na mente de uma pessoa, julgamos pertinente, a partir do
nosso referencial tedrico e da analise empirica realizada, afirmar que o podcast de literatura
infantil Como comegar a ler para criangas origina um processo de identificagdo do contetudo
que estimula a produ¢do de novos conhecimentos referentes a como formar criangas leitoras
na atualidade.

Considerando as proprias caracteristicas intrinsecas da midia podcast que ndo se insere
em uma grade de programagdo que determina, previamente, as duracdes para o conteudo de
cada programa bem como as variadas possibilidades de uso que o som oferece, estamos
otimistas em afirmar que com a continua expansao da utilizacdo da midia para narrativas
jornalisticas, o podcast vai se configurar, nos préximos anos, como um importante meio para

o processo jornalistico de estimular a producdo de conhecimentos.
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