UNIVERSIDADE FEDERAL DE JUIZ DE FORA
FACULDADE DE COMUNICACAO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO

Cézar Franco dos Santos Martins

DESERTOS DE NOTICIAS NA REGIAO DA ZONA DA MATA MINEIRA:

producdo e caréncia de informacao local

Juiz de Fora
2022



Cézar Franco dos Santos Martins

DESERTOS DE NOTICIAS NA REGIAO DA ZONA DA MATA MINEIRA:

produgado e caréncia de informacao local

Dissertacdo apresentada ao Programa de Pos-
Graduagao em Comunicagao, da Faculdade de
Comunicac¢ao da Universidade Federal de Juiz
de Fora, como requisito parcial para obtencdo
do grau de mestre. Linha de Pesquisa: Midias e
Processos Sociais.

Orientadora: Prof*. Dr®. Iluska Maria da Silva
Coutinho (UFJF)

Coorientadora: Prof'. Dr”. Sonia Virginia
Moreira (UER]J)

Juiz de Fora
2022



Cézar Frapeo dos Sanies Marins

Dezertos de noficlazsna Fona da Mata Minelra: preducio e carfincla de informaciie ecal

Dissenacdo

apresentada &0
Progrema de  Pds-
graduscisno 2]

Comunicacdo da Universidade
Federml de Juiz de

Fora como requisitn

parcial & obtengao do

diule de Mestre em
Comunicacio. Area

de COMCEnE racine
Cmunicacio e
Sociedade

Aprovada em 30 de margo de 2022

BARCA EXAMINATWIRA

Frof® Dr.s Nuska Maria da Silva Coutlnho - Orientadors
Universidade Federal de Juiz de Fora

Prof® Dr.* Sonla Virginks Morelra - Conrentadora
[miversidade do Estado do Rio de Janein

Prof, Dr. [honatan Alves Pereira Maia
Universidade Federal de Juiz de Fora

ProL® Dr.* Jacquellne da Stva Deollndo
Universidade Federal Fluminense

Coordenador{a), em 30/03/2022, a5 11:53, conforme hordno oficial de Brasilia, com
fundamento no § 3° do art. 4 do Decreto 0o 10,543, de 13 de novembro de 2020

v yDocumentn assinado eleronicamente por JACQUELINE DA SILVA DEOLINDO
SEI! £ | CYRVELLD, Usuério Exiermo, em 30/03/2022, s 11: 53, canforme hordrio oficial de
suogeurs == | Brasilia. com fundamento no § 3° do art. 4 do Decreio o0 1543, de 13 de povembro
de 2020,

Seil Documento assinado eletronicamente por Sonia Virginia Moreira, Usudrio Externo,
3 ﬂ em 3070312022, is 11:54, conforme hordrio oficial de Brasilia, com fundamento no § 3¢

Seﬂ ﬁ Dorumento assinado eletronicamente por Huska Maria da Silva Coutinho,

pherstinad do art. 4" do Decrete n® 10,543, de 13 de novembro de 2020,
H Documento assinado eletronicamente por Jhonatan Alves Pereira Mata,

et ﬁ Professor(a). em 30/03/2022, a5 21:22, conforme hordrio oficial de Brasilia, com
whetrbineca fundamento no §3° do art. 4° do Degreto po 10,543, de 123 de novembro de 2020




Ficha catalografica elaborada através do programa de geracio
automatica da Biblioteca Universitaria da UFJF,
com os dados fomecidos pelo(a) autor{a)

Martins, Cézar Franco dos Santos.

Desertos de noticias na regido da Zona da Mata Mineira:
producgdo e caréncia de informagao local / Cézar Franco dos Santos
Martins. -- 2022.

162 f. il

Orientadora: lluska Maria da Silva Coutinho

Coorientadora: Sonia Virginia Moreira

Dissertacdo (mestrado académico) - Universidade Federal de Juiz
de Fora, Faculdade de Comunicagdo Social. Programa de
Pos-Graduagdo em Comunicacgdo, 2022,

1. Desertos de Moticias. 2. Direito 4 Comunicacdo. 3. Informacdo
local. 4. Zona da Mata Mineira. |. Coutinho, lluska Maria da Silva,
orient. Il. Moreira, Sonia Virginia, coorient. |ll. Titulo.




AGRADECIMENTOS

Agradego a minha mae Nara, minha maior referéncia de ser humano. Sou grato por todo apoio,
suporte, conversas e conselhos que se fizeram - e fazem - presentes na minha vida. Agradeco

também as minhas avos (in memoriam) Selma e Juracy por todo amparo e conforto.

A Isadora, agradeco pelo amor, companheirismo e amizade. Té-la ao meu lado fez com que o
caminho percorrido no Mestrado fosse mais leve e menos desgastante. Alids, faz com que a

vida se torne assim.

Agradego a minha orientadora, professora Iluska Coutinho, pela competéncia, paciéncia e
ensinamentos que vem desde a graduacdo. Agradego a minha coorientadora, professora Sonia
Virginia Moreira, pelo carinho, orientagdes e pela parceria nas pesquisas - que certamente foi
fundamental na motivagdo do presente estudo. Estendo ainda os agradecimentos a professora

Neélia Del Bianco pelas trocas e didlogos nos ultimos anos.

Agradeco a professora Jacqueline Deolindo e ao professor Jhonatan Mata, ambos por

contribuirem no andamento deste estudo com comentarios valiosos no Exame de Qualificagao.

Agradeco aos professores e professoras do PPGCOM/UFJF, em especial, o professor Carlos
Pernisa Junior que, além de colaborar com minha formag¢do desde a graduacdo, me auxiliou

durante o andamento do estudo na disciplina de Pesquisa em Comunicagao.

Registro meu agradecimento também aos membros do Nucleo de Jornalismo e Audiovisual
(NJA), grupo de pesquisa que passei a integrar logo no inicio do Mestrado e, mesmo durante

esse periodo de pandemia, manteve os encontros e as trocas de forma remota.

Agradego ainda aos familiares e amigos que torcem por mim ¢ me ajudaram de alguma forma

durante os dois ultimos anos.



O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal

de Nivel Superior (CAPES) — Codigo de Financiamento 001.



RESUMO

Esta pesquisa tem como propoésito investigar a oferta de informacao local em trés municipios
da Zona da Mata Mineira caracterizados como desertos de noticias: Cipotanea, Santa Barbara
do Monte Verde e Sericita. Usa como referéncia principal o conceito de desertos de noticias
desenvolvido por Abernathy (2016) para identificar lugares, neste caso municipios, que nao
possuem nenhum veiculo de comunicacao local, de acordo com o Atlas da Noticia - plataforma
desenvolvida pela ProJor que comecou a explorar o conceito no territdrio brasileiro, em 2017.
Tem como principal questdo: o que € ser um deserto de noticias na Zona da Mata Mineira? Se
debruca na identificacao de possiveis producdes de informacao local e no consumo de noticias
por parte dos habitantes das localidades. A presente pesquisa leva em consideracdo aspectos
como: a concentracdo na industria de midia no Brasil; a centralizagdo de contetdo e geografica;
o direito a comunicagao; e a caréncia de informacao local no territdrio brasileiro. Para aplicagao
do conceito central, este estudo utiliza como base ainda a pesquisa Regides de Influéncia das
Cidades (Regic), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE); e o Atlas do
Desenvolvimento Humano no Brasil para coletar os Indices de Desenvolvimento Humano
Municipal (IDHM). Foram realizadas entrevistas com os produtores de informacao

identificados e também aplicacdo de questionario com habitantes dos trés municipios.

Palavras-chave: Desertos de Noticias; Direito a Comunica¢do; Informac¢ao local; Zona da

Mata Mineira.



ABSTRACT

This research aims to investigate the supply of local information in three municipalities in the
Zona da Mata Mineira characterized as news deserts: Cipotanea, Santa Barbara do Monte Verde
and Sericita. It uses as its main reference the concept of news deserts developed by Abernathy
(2016) to identify, in this case, municipalities that do not have any local communication
vehicles, according to Atlas da Noticia - a platform developed by ProJor that began to explore
the concept. in Brazilian territory, in 2017. Its main question is: what does it mean to be a news
desert in the Zona da Mata Mineira? It focuses on the identification of possible productions of
local information and on the consumption of news by the inhabitants of the localities. This
research takes into account aspects such as: concentration in the media industry in Brazil; the
centralization of content and geography; communication rights; and the lack of local
information in the Brazilian territory. In order to apply the central concept, this study also uses
the Research Regions of Influence of Cities, from the Brazilian Institute of Geography and
Statistics; and the Atlas of Human Development in Brazil for the Municipal Development
Indexes (HDMI). Interviews were carried out with the identified information producers and an

application was also made with the population of the three municipalities.

Keywords: News Deserts; Communication rights; Local information; Zona da Mata Mineira.
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1. INTRODUCAO

Antes de darmos inicio as tematicas que envolvem a presente pesquisa e aprofundarmos
nos aspectos que a compdem mais diretamente, assim como no conceito central utilizado,
pretendemos abordar sobre algo que é determinante e também a da sentido: suas motivagdes. E
importante pontuar que este estudo ¢ fruto de alguns processos que sao interessantes de serem
mencionados para que, dessa forma, apresente as circunstancias de sua realizacdo e contribua
também para contextualiza-lo. Introduzir com essa caminhada que deu origem a pesquisa, ja ¢,
também, uma maneira de adentrarmos em questdes que a sustenta e da base para sua realizagao.

Consideramos que esta dissertacdo comegou a tomar forma, de fato, no primeiro
semestre de 2020, no entanto, teve seu “pontapé inicial” um pouco antes - no segundo semestre
de 2018, mais precisamente. Nao foi naquele momento que se formaram as principais ideias,
questionamentos e objetivos - que aqui serdo apresentados e também desenvolvidos -, mas foi
quando surgiram os primeiros estimulos para dar inicio a uma base de organizacao e propésitos
que contribuiram para este estudo.

A juncdo de determinadas questdes que aos poucos foram se organizando, de modo a
concretizar, no primeiro momento em um projeto de pesquisa e, depois, efetivamente no
presente trabalho, pode ser atrelado, principalmente, a dois fatos: ao projeto Estudos sobre
regioes de sombra e siléncio no setor audiovisual brasileiro; e as leituras que contribuiram para
a realizagdo da monografia de conclusdo de curso que teve como objeto dois telejornais
regionais: 0 MGTV, da TV Integracao, afiliada da Rede Globo; e o Alterosa em Alerta, da TV
Alterosa, afiliada do SBT - ambos responsaveis por fazer a cobertura na Zona da Mata Mineira,
regido que temos como recorte também neste estudo. Podemos dizer que a motivagdo desta
pesquisa €, portanto, fruto de aspectos que compuseram esses dois pontos e que, em
determinado momento, caminharam de forma simultanea.

Por apresentarmos como foco a producdao de informacao local (e/ou sua auséncia),
poderiamos - e que também ¢ sem duvida essencial - justificar a realizagdo desta pesquisa
somente através de algumas informacdes que também contribuem para nos dar base, como, por
exemplo, o Brasil possuir uma industria de midia extremamente concentrada - apenas quatro
grupos possuem mais de 50% da audiéncia da audiéncia quando consideramos todos os meios
(MOM BRASIL, 2018); a concentracdo geografica e de conteudo, havendo também uma
concentragdo de investimentos e publicidades em determinadas areas do pais (CENP, 2020); a
falta da pluralidade de ideias que acaba por envolver também aspectos econdmicos, politicos e

religiosos; o direito a comunicagdo como direito humano fundamental e reconhecido por parte
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de organismos como a Organizacdo das Nac¢des Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(Unesco); e sobre os 58,9% de municipios brasileiros - o que representa 3.280 localidades - ndo
possuirem um veiculo de midia (PROJOR, 2021).

Juntamente aos fatores citados, atrela-se o fato do Brasil ter um territorio vasto, com
diversas particularidades (e desigualdades) em suas regides. Uma das referéncias iniciais desta
pesquisa, inclusive, sdo os gedgrafos Santos e Silveira (2006) que, ao se debrucarem a respeito
do territorio brasileiro, citam a existéncia de quatro Brasis: a regido concentrada (composta
pelos estados do Sudeste e do Sul); a regido Centro-Oeste (composta pelos proprios estados da
regido com o acréscimo de Tocantins), a regido Nordeste e a regido Amazdnica. Para chegar
nesta divisdo os autores levaram em consideragdo aspectos geograficos e socioecondémicos que
serdo abordados mais a frente.

Retornando aos dois pontos citados anteriormente, os mesmos contribuiram para uma
construcao tedrica e também de proximidade com a tematica que aqui nos debrugamos. A partir
do projeto Estudo sobre regioes de sombra, pesquisa que utiliza como um dos recortes
localidades com menos de 50 mil habitantes e que possuem o Indice de Desenvolvimento
Humano Municipal (IDHM) baixo e muito baixo, surgiu o interesse de estudo para além das
metropoles e onde os grandes grupos de midia se instalam. Considera-se ainda diferencas
socioecondmicas que fazem com que uma parcela significativa de brasileiros ainda ndo usufrua
os beneficios gerados pela evolugdo das Tecnologias de Informacgdo e Comunicagdo (TICs).

Trata-se de dirigir-se para um outro lado ainda pouco explorado: o da auséncia e
escassez. Explora-se elementos do campo da comunicagdo (midia audiovisual e
telecomunicagdes), da geografia (espaco, cidade e regido) e da economia de midia
(infraestrutura de servi¢os). Um desafio para o desenvolvimento tecnoldgico do Brasil, ¢ ter
uma infraestrutura nacional para telecomunicacdes (MOREIRA & DEL BIANCO, 2018). O
acesso a internet € um exemplo. Ainda que o Brasil seja o quarto lugar com maior trafego de
acesso e tenha projetos para ampliar a conectividade, como o Programa Nacional de Banda
Larga (PNBL), se esbarra no problema da falta de infraestrutura.

De acordo com o estudo Global Connectivity Index (GCI) de 2020, realizado pela
Huawei (multinacional chinesa de equipamentos para redes e telecomunicagdes)’, o Brasil ficou
na 44* posicdo - entre 79 paises pesquisados - em conectividade e preparo para a economia
digital. E a partir deste contexto e por integrar o estudo que explora questdes como as

mencionadas, que nasce uma parte do interesse para realizagdo da presente pesquisa.

! Disponivel em: huawei.com/minisite/gci/en/index.html
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A outra parcela veio por meio do desenvolvimento da monografia. Além de valer-se de
ideias desenvolvidas no projeto mencionado, buscou-se um direcionamento para a regiao da
Zona da Mata Mineira - teve-se como interesse averiguar a cobertura jornalistica. Nesse sentido,
foi abordado o (tele)jornalismo num ambito regional tendo como objeto dois telejornais que se
propoe fazer essa cobertura.

Apoiou-se em estudos de pesquisadores que se debrugaram sobre o (tele)jornalismo na
Zona da Mata e abordaram de alguma forma também a cobertura realizada na regiao
(COUTINHO, FERNANDES, SCAFUTTO, MATA 2006; COUTINHO & FERNANDES,
2007; MATA, 2013; MARTINS, 2010), levando em conta questdes como a da identidade e da
representacdo - caracteristicas que se dizem respeito ao jornalismo de proximidade. Ou seja,
mesmo sendo estudos anteriores ao surgimento do conceito de desertos de noticias, ja
abordaram, de certo modo, uma das problematicas nesta por¢ao do territério de Minas Gerais
que aqui temos como recorte - € que sera apresentada suas particularidades ao longo desta
dissertacao.

No decorrer de leituras sobre tematicas que atravessavam os estudos - principalmente
relativas ao jornalismo local/regional -, o termo desertos de noticias - até entdo desconhecido -
foi identificado em artigo desenvolvido por Deolindo (2018). A producao se desdobrava sobre
o conceito e utilizava como referéncia o Atlas da Noticia? - plataforma desenvolvida pelo
Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor) que tem como proposta mapear os
veiculos que produzem noticias no territorio brasileiro.

Com base nas pesquisas € no levantamento sobre desertos de noticias, no Brasil, foi o
Atlas da Noticia que primeiro explorou o conceito no territorio brasileiro. Isso porque o conceito
que temos aqui como elemento central, teve origem nos Estados Unidos e foi elaborado e
popularizado pela pesquisadora e jornalista Penelope Muse Abernathy, do Centro de Inovagao
e Sustentabilidade de Midia Local da Escola de Midia e Jornalismo na Universidade da Carolina
do Norte (EUA). Abernathy (2016) definiu desertos de noticias como uma comunidade com
acesso limitado a noticias e informagoes.

O mapeamento realizado pelo Atlas da Noticia, no territdrio brasileiro, foi o de
identificar os municipios que possuem veiculo de comunicagdo. As localidades em que ndo se
identificou a presenca de um veiculo de midia, foram caracterizadas como desertos de noticias.
No ultimo levantamento da plataforma, realizado em fevereiro de 2021, apontou-se que 58,9%,

o que representa 3.280 municipios brasileiros, ndo possuem veiculos de comunicagao.

2 Produzido em 2017, a proposta inicial do Atlas foi mapear veiculos que produzem noticias, principalmente jornalismo local,
no territdrio brasileiro. Disponivel em: atlas.jor.br/
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A partir do conhecimento do conceito € ocupando-se de um estudo que abordava, de
certo modo, a falta de representatividade por parte dos municipios na cobertura do jornalismo
regional na Zona da Mata Mineira, nosso principal interesse foi o de verificar quantos e quais
municipios na regido eram caracterizados desertos de noticias.

O questionamento, no primeiro momento, foi: se algumas localidades podem ndo se
fazer presentes e ndo serem representadas por uma cobertura que se apresenta como regional,
ha algum veiculo de midia que pode cumprir este papel? Em uma busca no Atlas da Noticia,
pesquisando cada um dos 142 municipios da Zona da Mata Mineira, identificou-se 35
localidades caracterizadas como desertos de noticias.

Esta pesquisa parte, portanto, do pressuposto de que existe um problema que atinge
varias localidades do territorio nacional e chegou a trés municipios mineiros como objeto apos
estabelecer camadas de critérios a partir de um levantamento bibliografico e documental: o
Atlas da Noticia (coleta dos supostos desertos de noticias); a centralidade das cidades na Zona
da Mata Mineira (por meio da pesquisa Regides de Influéncia das Cidades - Regic - do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE); e o Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil
para coletar o IDHM das localidades.

A principal questdo que moveu esta pesquisa foi: o que ¢ ser um deserto de noticias na
Zona da Mata Mineira? Para explicitar o motivo de se ter essa como principal pergunta da
pesquisa, ¢ necessario elucidar sobre a utilizagdo do conceito em questdo no Brasil. Este
questionamento ¢ feito partindo-se de uma hipotese central: acredita-se que para além do fato
de se ter ou ndo veiculo de comunicacdo local, deve-se considerar outros fatores como, por
exemplo, a localizagdo dos municipios no territorio; a rede urbana ¢ a hierarquia das cidades; e
se esses se encontram proximos dos centros urbanos com producao de midia regional.

A partir disso, levanta-se questdes que podem se dividir em duas partes: a respeito das
localidades (1): Quais sao elas? O que chega de producao noticiosa? As informagdes locais
sobre os municipios vem de algum meio? A comunicagao nacional sobrepde a local/regional?
Hé produgado de informagao por parte da propria populacao? O que hd de comum entre esses
municipios para além de uma possivel escassez de informagdo local? E sobre a relacdo do
cenario com a populagdo (2): O que a populagdo consome de informagao? Por onde elas se
informam? H4 estratégias comunicativas por parte das pessoas? Se sim, quais?

Os principais objetivos tracados foram o de investigar como a informagao ¢ produzida
em trés municipios considerados desertos de noticias e verificar se ha producao de informagao
nas localidades pesquisadas. Utilizou-se como metodologia o estudo de caso (Yin, 2005) e

analise documental (Moreira, 2006). Das fontes de evidéncias do estudo de caso, buscamos
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explorar trés: documentagdes, registros em arquivos e entrevistas. As duas primeiras na busca
de informagdes e dados que relacionam os municipios e a producao de midia; e entrevista para
averiguar como se da essa producao e o consumo de informagao por parte das pessoas que
residem nessas localidades.

A pesquisa aqui desenvolvida se construiu por etapas e, o processo de cada uma, se
desenrola nesta dissertacdo a partir dos capitulos. Na primeira parte buscamos apresentar o
contexto que contribui para o desenvolvimento do estudo a partir dos termos territdrio, direito
a comunicagado e jornalismo local: primeiro apoiando-se em ideias dos gedgrafo Milton Santos
e Maria Laura Silveira; depois focando no cendrio da industria de midia no Brasil; e
posteriormente em autores que abordam a questdao do jornalismo local e de proximidade.

Posteriormente, na segunda parte, nos aprofundamos mais especificamente no conceito
central do estudo: desertos de noticias. O intuito foi identificar o surgimento do conceito e como
vem sendo utilizado - tanto nas pesquisas norte-americanas (onde teve origem), como também,
na aparicao em produgdes cientificas brasileiras (verificando seu uso).

Depois, adentrando em uma das delimitagdes da pesquisa, buscou-se apresentar sobre a
regido da Zona da Mata Mineira: as mudancas com a nova divisdo regional do IBGE -
implementada em 2017 -, sobre a formacao da regido e a comunicagao/jornalismo que tem como
centralidade a cidade de Juiz de Fora, o Centro Regional da Zona da Mata.

Na quarta parte, juntamos os elementos principais que foram desenvolvidos
anteriormente: o conceito e a regido em questdo. A partir dos apontamentos do levantamento
bibliografico e do reconhecimento da regido, apresentamos os critérios/camadas de recorte que
foram utilizados para a aplicagao do conceito de desertos de noticias nesta pesquisa - € por meio
desse processo que chegamos aos municipios investigados: Cipotanea, Santa Barbara do Monte
Verde e Sericita.

Por fim, na tltima parte, apresentamos os resultados da pesquisa de campo. Houve, no
primeiro momento, uma pesquisa sobre os trés municipios (registros em arquivos € pesquisa
em banco de dados); depois o levantamento sobre possiveis veiculos de noticias; entrevistas
com pessoas que contribuem para a producgdo/divulgagdo de contetido/informagdo; e um
questionario aplicado com a populacao - de forma remota e também presencial.

Para realizar as entrevistas com as pessoas que contribuem com a produgdo de
informacao no ambito local e aplicar o questiondrio com a populagdo, a pesquisa passou pelo
Comité de Etica em Pesquisa (CEP). Antes de contactar os entrevistados e as pessoas para
responderem o questionario, foi encaminhado ao Comité o projeto, um roteiro de entrevista € o

questionario finalizado.
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Os capitulos que aqui se desdobram, apresentam, de certa maneira, cada passo do
desenvolvimento desta pesquisa e, ao final de cada parte, apresentamos as “notas sobre o
capitulo”, com o intuito apenas de levantar algumas questdes e/ou mencionar possiveis aspectos
(ou demais contribuigdes) a partir de fatores que foram trabalhados dentro do proprio capitulo.

Diante do que foi mencionado anteriormente sobre o que cada parte aborda, podemos
observar os processos do presente estudo, que vai se “afunilando” até chegar aos municipios
focos. Isso porque, na trilha que este estudo seguiu, temos no primeiro momento um contexto
mais geral e que nos oferece um embasamento tedrico significativo para o desenrolar desta
pesquisa; posteriormente nos aprofundamos especificamente no conceito central que
utilizamos; depois na regido que o estudo explora; em seguida os critérios e as camadas de
recorte ja inseridos dentro da propria Zona da Mata Mineira; e, por fim, as informagdes, os
dados e as analises sobre a produ¢do de contetdo local em Cipotanea, Santa Barbara do Monte

Verde e Sericita.
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2. TERRITORIO(S), DIREITO A COMUNICACAO E JORNALISMO LOCAL

Os termos que denominam o presente capitulo nos auxiliam para apresentar as ideias e
bases que contribuem para contextualizar a presente pesquisa. Tendo em vista a abrangéncia
que somente os termos podem remeter, ¢ preciso ainda que apresentemos um direcionamento
sobre como pretendemos aborda-los e de que maneira serdo desenvolvidos nesta parte do
estudo.

As contribuicdes do gedgrafo Milton Santos sdo importantes para fundamentar este
estudo, sobretudo, no primeiro momento. Valendo-se deste intelectual temos a possibilidade de
pensar ndo somente a respeito do espaco e condicdes fisicas/ambientais, mas também das
interacdes que sdo estabelecidas e os reflexos nas sociedades. Diante dos conceitos e diversos
aspectos abordados e desenvolvidos por este autor que contemplam variadas areas do
conhecimento, se faz necessario apontar de forma objetiva sobre o que mais especificamente,
pretendemos desenvolver, de modo que contribua para liga-las a esta pesquisa.

Como base inicial, podemos colocar o trabalho que foirealizado por Santos em conjunto
com a geografa Maria Laura Silveira (2006). Nesse sentido, temos como intuito abordar o
territorio brasileiro a partir do conceito de territorio usado. Esse movimento contribui para que
nos dirijamos a reflexdes também com foco na comunicacdo e, mais especificamente, com
desdobramentos sobre a industria de midia no Brasil e o direito a comunicagdo. Posteriormente,
adentramos em questdes que envolvem o jornalismo local, de proximidade e/ou regional, tendo
como principais referéncias Peruzzo (2003, 2005), Camponez (2002, 2012) e Dornelles (2010,
2012).

2.1 DESIGUALDADES TERRITORIAIS E A RELACAO COM A COMUNICACAO:
CONTEXTO E CENARIO NO BRASIL

Ao propor uma abordagem sobre territorio, temos como intuito explorar aspectos que
vao além de se pensar somente a respeito de uma area demarcada geograficamente ou, entdo,
que se refere somente ao espago que define um pais ou nagdo. Trata-se de refletir sobre o
territorio ndo como um “palco”, mas como algo ativo a partir das agdes dos “atores” que nele
se encontram e dos conteudos que incorpora. Estamos nos referindo, portanto, a ideia de
territorio usado.

De acordo com Santos (2020, p.96), o territorio ndo € somente resultado da superposicao
de sistemas naturais e sistemas de operagdes advindas do homem; ndo ¢ apenas o “chdo”, mas

este, somado a populacdo, que resulta na “identidade e no sentimento de pertencer aquilo que
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nos pertence”. O autor pontua que “quando se fala em territorio deve-se pois, de logo, entender
que se esta falando em territorio usado, utilizado por uma dada populagao. Um fez o outro, a
maneira da célebre frase de Churchill: primeiro fazemos nossas casas, depois elas nos fazem.”
(SANTOS, 2020, p.96-97). Logo, a ideia de tribo, povo, nacao e, depois, de Estado nacional
decorre dessa relacao tornada profunda.

O uso do territorio, que aparece como sindnimo de espaco geografico, pode ser definido
pela implantagdo de infraestruturas, mas também pelo dinamismo da economia e da sociedade,
com os movimentos da populagdo, distribuicdo da industria, da agricultura e dos servigos
(SANTOS & SILVEIRA, 2006). Tendo em vista este dinamismo, “a cada nova divisdo
internacional do trabalho no planeta o territorio ganha novos usos e desvaloriza os antigos”
(SILVEIRA, 2011, p.156).

Na concepc¢ao de Santos (2006), o territéorio ¢ concebido como espago geografico
transformado pela intervengdo humana e pela evolucao das técnicas em trés épocas especificas
a0 longo da histéria: meio natural, meio técnico, e meio técnico-cientifico-informacional®. Essa
ultima fase com o processo da globalizagdo, faz com que potencialize ainda mais os processos
de modificacdo nos territorios.

A unido entre ciéncia e técnica que, a partir dos anos 70, havia transformado o
territdrio brasileiro revigora-se com os novos e portentosos recursos da informacgao, a
partir do periodo da globalizacdo e sob a égide do mercado. E o mercado, gragas
exatamente a ciéncia, a técnica e a informacdo, torna-se um mercado global. O
territério ganha novos contetidos e impde novos comportamentos, gracas as enormes
possibilidades da producao e, sobretudo, da circulagdo dos insumos, dos produtos, do

dinheiro, das idéias e informagdes, das ordens e dos homens. (SANTOS &
SILVEIRA, 2006, p.52-53).

Especialmente a partir das duas ultimas décadas do século XX, ao langarmos um olhar
mais atento ao territorio brasileiro, observa-se que o mesmo incorpora contetidos de ciéncia,
técnica, informacao e dinheiro e, desta forma, faz com que as regides sejam re-hierarquizadas
(SILVEIRA, 2011). E ¢ partindo dessa ideia de territorio que Santos e Silveira (2006) se
desdobram sobre o territorio brasileiro em O Brasil: Territorio e sociedade no inicio do século
XXI.

Na obra mencionada, os gedgrafos abordam nao sé aspectos a respeito especificamente
do territério brasileiro, mas sobre os processos que se desdobram e influenciam nesse

dinamismo do(s) territorio(s).

3 0 meio natural trata-se do processo inicial de produgdo das atividades humanas, que marca o inicio das primeiras civilizagdes
¢ o das sociedades ndo industrializadas. O meio técnico surge quando os individuos a partir do desenvolvimento das técnicas
passam a ter uma capacidade de enfrentar e ter certo controle sobre as leis da natureza, aumentando a possibilidade de
transforma-las. Ja o meio técnico-cientifico-informacional refere-se a0 momento atual, mas que comeca a se desenvolver a
partir da década de 1970 com a unido entre ciéncia e técnica - consolidando posteriormente, o processo de globalizagao.
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Como a informagdo e as financas passam a ser dados importantes, se nao
fundamentais, na arquitetura da vida social, o espaco total de uma pais, isto €, o seu
territorio enquanto suporte da producdo em todas as suas instancias, equivale ao
mercado. Desse ponto de vista distinguem-se, no pais, areas onde a informacao e as
finangas tém maior ou menor influéncia, da mesma maneira que antes a questao se
colocava quanto aos produtos e a8 mao-de-obra. Embora as estatisticas por elas mesmas
nao o digam, definem-se agora densidades diferentes, novos usos e uma nova escassez
(SANTOS & SILVEIRA, 2006, p.53).

A partir de algumas das contribuigdes para se refletir a respeito do territorio, destacamos
aqui uma parte em especifica que se mostra de grande valia para essa pesquisa: as “novas
desigualdades territoriais”.

Quando abordam a ideia das diferencas no Brasil, Santos e Silveira (2006) tratam de
trés conceitos de espaco: 0s espacos luminosos € espagos opacos; 0s espagos que mandam € 0S
que obedecem; 0s espacos da rapidez e os da lentiddo (p.259-265). Paises com grande extensao
territorial, como € o caso do Brasil, de acordo com os autores, possuem expressivas disparidades
regionais e de renda, o que faz o processo de criacdo de fluidez ser seletivo e nao-igualitario.

Dos conceitos trabalhados para diferenciagdo dos espagos, um que vale destaque
inicialmente € o dos espacgos luminosos e espagos opacos. Segundo Santos e Silveira (20006),
enquanto ha espacos com mais densidades técnicas e informacionais, que faz com que atraia
ainda mais atividades com conteudo capital, tecnoldégico e organizacional, existem os
subespagos onde essas caracteristicas nao se encontram, resultando nesse contraponto entre
luminosidade e opacidade. Atentar sobre a comunicagdo tendo em mente esses dois opostos,
trata-se de levar em conta que, 0os meios e servigos de telecomunicagdes, os veiculos midiaticos
e suas producdes, também podem se concentrar nesses espacos luminosos, havendo, dessa
forma, uma desigualdade regional na uma concentragdo industria midiatica (que abordaremos
posteriormente).

Os espacgos de rapidez que de modo material e fisico pode se referir ao maior nimero
de vias (e qualificadas), de mais veiculos privados (e modernos), de mais transportes publicos
(com mais disponibilidades), nos permite observar também sob uma 6tica da comunicagao.
Esses espacos mais velozes nada mais sdo que aqueles que possuem mais tecnologias
disponiveis e mais facilidade de acesso para as pessoas que neles estdo. Dessa maneira, faz com
que parte desses espagos de rapidez sejam aqueles também que “mandam”; enquanto os
espacos de lentiddo, por ndo serem capazes de estruturar uma produgdo, acabam sendo, por
consequéncia, os que “obedecem”.

Essas diferengas que fazem com que nem todas as partes do Brasil tenham acesso aos
avangos tecnologicos, sdo resultantes de diversos processos de desenvolvimento econdmico,

politico e social. E a partir dessas distingdes que Santos e Silveira (2006) apontam sobre a regido
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concentrada - area onde se ha mais acessos as tecnologias e contempla a regido Sudeste (ES,
RJ, MG e SP), o Sul (PR, SC e RS) e dois estados do Centro-Oeste (MS e GO), tendo Sao Paulo
e Rio de Janeiro como “centros”.

De modo que se possa compreender também sobre fatores que contribuem para os
apontamentos de Santos e Silveira (2006) a respeito do territorio brasileiro, podemos mencionar
dois “estados” que, segundo Santos (2020), sdo bases para analisar qualquer fase da historia: o
estado das técnicas e o estado da politica. No caso em especifico que abordamos aqui, voltado
principalmente para o impacto nos territdrios com o processo da globalizacao - que do modo
que se da, o geografo define como “perversa”.

Na concepcao de Santos (2020, p.24) os estados das técnicas e da politica, erroneamente
acabam sendo interpretados de forma separada, ja que “as técnicas sdo oferecidas como um
sistema e realizadas combinadamente através do trabalho e das formas de escolha dos
momentos e dos lugares de seu uso” (SANTOS, 2020, p.24).

Fora a “tirania do dinheiro”, ha também a “tirania da informag¢ao”, onde as novas
condi¢des técnicas ao em vez de permitirem a ampliacdo do conhecimento - do planeta, dos
objetos e das sociedades que o habitam em sua realidade intrinseca -, sdo utilizadas por um
punhado de atores em fun¢do de objetivos particulares. “O que ¢ transmitido & maioria da
humanidade ¢, de fato, uma informa¢do manipulada que, em lugar de esclarecer, confunde”
(SANTOS, 2020, p.39). Essa informagao - que o autor coloca que se apresenta como ideoldgica
- tem dois rostos: um que busca instruir, € outro que busca convencer. Ha entdo, uma
“falsificacdo” dos fatos, uma interpretagdo que produz as fabulas e os mitos.

E a partir dessas duas tiranias - dinheiro e informacdo - que se acelera os processos
hegemonicos, legitimados pelo “pensamento Unico”, enquanto os demais processos acabam
sendo “engolidos” ou se adaptam (passiva ou ativamente), tornando-se hegemonizados. Ou
seja, os processos nao hegemonicos tendem a desaparecer fisicamente ou a permanecer de
forma subordinada (SANTOS, 2020). Nesse sentido, para o geografo, essas atividades
hegemonicas buscam uma centralizacao, aumentando a inflexibilidade dos comportamentos e
ocasionando um “mal-estar” no corpo social.

Para Santos (2020, p.167) a midia trabalha com o que ela propria transforma em objeto
de mercado: as pessoas. “Como em nenhum lugar as comunidades sao formadas por pessoas
homogéneas, a midia deve levar isso em conta. Nesse caso, deixard de representar o senso
comum imposto pelo pensamento Uinico”. Assim, processos sociais produzidos no sentido
oposto - de baixo para cima - podem se desenvolver de forma mais eficaz, tendo um espaco

distinto ao que se tem com a “imposi¢ao” atual. H4, entdo, uma necessidade de se pensar em
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processos comunicacionais multiplos, que possam difundir diferentes vozes, onde culturas e
territorios nao fiquem suprimidos a partir somente dos interesses dos agentes que tém as

técnicas em suas maos.

2.2 DIALOGOS PELO DIREITO A COMUNICACAO E A CONCENTRACAO DA MIDIA
NO BRASIL

O quadro da industria de midia brasileira ainda ¢ altamente comercial e concentrado.
Mesmo diante dessa realidade, os primeiros debates a respeito da democratizagdo da
comunicacao tiveram inicio no Brasil na década de 1990. Em 1991 foi formada a Frente
Nacional pela Democratiza¢io da Comunicag¢io (FNDC)?*. O movimento foi organizado com o
intuito de acompanhar no Legislativo a promulgacdo de leis que envolvem a comunicagio e
contribuir também com possiveis ajustes.

A defesa para que sejam aplicados os principios fundamentais ao direito a comunicagao
- com acesso a informacdo, viabilidade da produ¢do de contetdo, garantia de difusdo e de
distribui¢do -, segue como algo atual no Brasil. Este direito, inclusive, passou a ser reconhecido
como parte do direito humano fundamental por parte de organismos como a Organizacgio das
Nagodes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco). Todos os individuos ndo so
tém o direito de se expressar, mas também o de receber informagdes e ter acesso as
comunicacoes sociais e eletronicas.

A compreensdo da comunicacao como direito humano, de acordo com Vannuchi (2018),
¢, de certa forma, ainda recente no Direito. O pesquisador aponta que as discussdes na Unesco
se iniciaram na década de 1970 e, desde 2000, principalmente, vém ganhando mais espago no
debate publico. Foi em dezembro de 2009, no decreto n® 7.0376, que o Programa Nacional de
Direitos Humanos (PNDH-3), em sua diretriz 22 apresentou “a garantia do direito a
comunicacdo democratica € ao acesso a informagao para consolidagdo de uma cultura em
Direitos Humanos™.

Acerca do direito a comunicacao, Vannuchi (2018) disserta sobre a diferenca em relagao
ao direito a informagao, liberdade de opinido e liberdade de expressao - que ja eram discutidos

em anos anteriores.

4 Mais de 500 filiadas, entre associagdes, sindicatos, movimentos sociais, organizagdes ndo-governamentais e coletivos que se
articulam para denunciar e combater a grave concentragdo econdmica na midia, a auséncia de pluralidade politica ¢ de
diversidade social e cultural nas fontes de informagdo, os obstaculos a consolidagdo da comunicag@o publica e cidada e as
inumeras violagdes a liberdade de expressdo. Disponivel em: http:/fndc.org.br/

5 Disponivel em: planalto.gov.br/ccivil 03/ Ato2007-2010/2009/Decreto/D7037.htm
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(...) o direito & comunicagdo resultou da percep¢do de que direito a informagio e
liberdade de expressdo eram conceitos insuficientes para contemplar as garantias
necessarias ao exercicio da comunicacdo, ora visto como ato essencial para a
dignidade humana e para o pleno desenvolvimento dos individuos. Trata-se de um
conceito distinto daqueles, embora os tangencie. As leis de transparéncia, por
exemplo, buscam garantir o direito a informagdo, mas ndo chegam a interferir na
cadeia de produgdo da comunicagdo social. O proprio conceito de direito a informagao
¢ normalmente percebido como direito de ser informado, de receber informagao.
Coisa distinta é o “direito de comunicar”, concebido nos anos 1970. Entre as
novidades introduzidas com a difusdo do conceito, sobretudo apds a publicagdo do
Relatério MacBride (UNESCO, 1980), esta o compromisso com a democratizagao da
informag¢do ¢ com a multiplicidade de vozes, entendendo o direito a informagado
também como a liberdade que toda pessoa tem de produzir informagéo e ser ouvida,
e ndo somente de consumir informagdo produzida por outro. (...) Por extensdo, o
direito de comunicar implicaria, segundo a UNESCO, a garantia de acesso das
comunidades periféricas ndo apenas a informagdo produzida no centro (nos paises
desenvolvidos, no primeiro mundo, no hemisfério Norte), mas, sobretudo, acesso aos
meios de produgdo, para que possam incidir no espago publico. (VANNUCHI, 2018,
p.169-170).

Nesse sentido, quando trata-se do direito a comunicagdo, por exemplo, refere-se de uma
forma que contempla ndo s6 o acesso a informacdo, mas também condi¢cdes de se ter
acessibilidade aos meios para producdo. Se esse direito ¢ mais recente, no caso do direito a
informacgao, ha o reconhecimento pela Resolucdo 59 da Assembleia Geral das Nagdes Unidas
adotada desde 1946, assim como pelo artigo 19 da Declaragao Universal dos Direitos Humanos
(DUDH) de 1948°. Apresenta-se em duas vias: no direito de informar, ou seja, no direito de
imprensa e, também, no direito de ser informado, que ¢ o direito da sociedade de ter acesso a
informacao.

Pensar a respeito dessa questdo, ¢ abordar também o papel fundamental da midia, por
proporcionar a popula¢do o acesso a informagdo constitucionalmente previsto, algo essencial
para a manuten¢dao da democracia. No entanto, adentrando nesse aspecto, ¢ possivel verificar
que no Brasil, os meios de comunicacdo de maior abrangéncia sao controlados por pequenos
grupos de empresas. Esse "dominio" vai, de certo modo, na contramao do que exige um regime
democratico, prezando pela pluralidade de conteudo, fontes e informacao.

A pesquisa Monitor de Propriedade de Midia (MOM - da sigla em inglés Media
Ownership Monitor)’ tem o objetivo de mapear os veiculos de maior audiéncia - que tém maior
potencial de influenciar a opinido publica — e os grupos que os controlam. O projeto, que ¢
coordenado pela ONG Reporteres Sem Fronteiras (RSF), mapeou a midia em varios paises entre

2017 e 2018. No Brasil, para realizar a pesquisa o RSF coopera juntamente com o Intervozes

6 Disponivel em: ohchr.org/EN/UDHR/Pages/Language.aspx?LangID=por

" Media Ownership Monitor (MOM) - Ferramenta para mapeamentos sobre os proprietarios dos meios de comunicagio
relevantes de um pais. Disponivel em: brazil. mom-rsf.org/br/
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(Coletivo Brasil de Comunicacao Social) - organizacao que trabalha pela efetivacdo do direito
humano a comunicacao no pais.

No caso brasileiro, o mercado se mostra dominado por quatro grupos: Rede Globo,
Bandeirantes, Sistema Brasileiro de Televisao (SBT) e Rede Record. Esses grupos, juntos,
possuem mais de 50% da audiéncia quando consideramos todos os meios — TV, radio, midia
impressa e plataforma online.

A televisdo ¢ o meio de informag¢dao com maior alcance no Brasil. Segundo dados da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD Continua/IBGE), 97,4% dos domicilios
brasileiros possuiam aparelho de TV®. Além disso, é também o meio de comunicacdo mais
utilizado pelos brasileiros quando estes querem se informar, aparecendo com 63% do percentual
dos habitos dos usudrios. Ao considerarmos a televisdo, os quatro grupos de comunicagdo
citados anteriormente obtém 70,6% da audiéncia.

Nos impressos, 0s mesmos grupos possuem 50,42% da audiéncia. Além disso, o grau
de concentracao reduz a pluralidade de fontes ja que metade do seu publico ainda se distribui
entre quatro grupos com sede nos estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Rio Grande do Sul e
Minas Gerais: Grupo Globo, Grupo Folha, Grupo Estado e Grupo RBS (tnico regional). Em
plataforma online ndo ¢ diferente em relacdo a concentragdo, ha um predominio sobre 58% da
audiéncia com os seguintes grupos: Globo/G1, Folha/UOL e Record/R7 (MEIOS NO BRASIL,
2018). Ja no caso do radio, que possui uma forma dindmica e mais local no Brasil, a audiéncia
¢ mais distribuida: os principais grupos possuem 20,7% da audiéncia.

A Rede Globo engloba hoje 120 emissoras, em 5.479 municipios (98,37%) e atinge
210.946.451 habitantes (98,41%)°. De acordo com Marinoni (2015) em levantamento realizado
sobre os meios de comunicacao no Brasil, o SBT possui 114 emissoras de televisdo, 8 proprias

e realiza uma cobertura de 97% do territorio; ja a Record tem 108 emissoras - sendo 12 proprias.

8 PNAD Continua - Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD), do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2017).

Caracteristicas Gerais dos Moradores 2012-2016 e Caracteristicas Gerais dos Domicilios 2016. Acesso em: 8 out 2018
https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/media/com_mediaibge/arquivos/a7d023687b221aafb0364f56cad94367.pdf

o Negocios Globo. Disponivel em: negocios8.redeglobo.com.br/paginas/brasil.aspx. Acesso em: 03 de fev. 2022.
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Figura 1: Os quatro grupos que dominam o mercado de midia brasileiro
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Fonte: Monitor de Propriedade de Midia (MOM)

Diante dessa realidade na qual hd a dominacao de apenas quatro grupos de comunicagdo
no Brasil, se faz necessaria a reflexao sobre uma série de questdes, como, por exemplo: a falta
da pluralidade de ideias; a concentracao de audiéncia e geografica; a falta de transparéncia; as
interferéncias econdmicas, politicas e religiosas (MOM BRASIL, 2018).

E possivel explorar e propor diferentes desdobramentos para cada uma das
consequéncias mencionadas. No caso, a presente pesquisa se apoia (e tem como uma de suas
justificativas também), principalmente, no que diz respeito a concentragdo geografica - tendo
em vista que nosso foco ¢ a comunicacao desenvolvida no ambito local.

Quando pensamos no territdrio brasileiro como um todo, essa concentragdo geografica
se reflete também numa concentragao de conteudo e também de investimentos em publicidade.
Os investimentos em publicidades realizados a nivel nacional representam 65,3%; dos outros

34,6%, distribuidos por regido, mais da metade (20,8%) se concentra no Sudeste (CENP, 2020).
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Esta tem sido a 16gica da formagao dos grupos midiaticos no pais, modelos comerciais
que se estabeleceram nas metropoles e se interessam em instalar escritorios ou bases
de rede nos lugares onde circulam recursos financeiros expressivos. Sua ampliago,
quando ocorre, € mais administrativa e menos de produgdo em algumas cidades
médias, geralmente capitais regionais, o que direciona os diagndsticos para o estrato
das regides e ndo para a escala local. Por isso ndo conhecemos os perfis demograficos
e de audiéncia das cidades pequenas, por exemplo. E sabemos pouco sobre a estrutura
existente para a produgdo de midia nos locais distantes das grandes cidades
(MOREIRA, DEL BIANCO & MARTINS, 2019, p.3).

Tratando-se de um pais vasto se faz ainda mais necessario um olhar a uma série de
regides e localidades. E possivel colocar que esse cendrio tende a fortalecer as desigualdades
territoriais e contribuir com a escassez de informagdes locais. A nivel nacional, percebe-se que
ha uma contradi¢do: “areas de concentragdao de midia e abundancia de informagdo e por areas
de siléncio (desertos?) provocadas pela falta de infraestrutura audiovisual e de
telecomunica¢des em municipios menores € mais distantes dos centros urbanos” (MOREIRA,
DEL BIANCO & MARTINS, 2021, p.122).

Com foco apenas nas grandes cidades, as regides que ndo correspondem as
caracteristicas metropolitanas comecam a ser somente receptoras dos fluxos noticiosos
produzidos pelo mundo (MOREIRA & DEOLINDO, 2013, p.22). Esse fendmeno ¢
denominado por Aguiar (2010, p.228) de “colonialismo comunicacional” quando aponta sobre
as condi¢des de subalternidade geopolitica e geocultural que determinadas sociedades e grupos

populacionais sofrem em decorréncia da hegemonia por parte de empresas do grande capital.

23 O “LOCAL” NO JORNALISMO: ABRANGENCIA, PROXIMIDADE E
REPRESENTACAO

A partir de um cenario que apresenta uma concentragao de midia no pais sob diversos
aspectos (de conteudo, de audiéncia, econdmico e geografico), nos viramos agora para a
comunicacdo de proximidade. Reportar fatos geograficamente préximos e levar em conta o
contexto sociocultural, econdmico e politico de uma determinada area, sdo caracteristicas que
dizem respeito justamente ao jornalismo exercido em ambito local. Em diversas situagdes, ¢
esse tipo de comunicacao que vai fornecer informagdes a parte da populagdo e, muitas vezes,
reivindicar direitos que nao sdao identificados pela imprensa que atua num espaco mais
abrangente.

A presenga de um veiculo local em cidades de médio e pequeno porte tem um papel
importante tendo em vista que possibilitam “os municipios darem vez e voz as suas

comunidades, ja que a ‘grande imprensa’ interessa apenas os acontecimentos regionais de
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ampla repercussdo, ou seja, aqueles que podem atrair olhares de todo o pais ou até do exterior”
(ASSIS, 2013, p.10).

As denominagdes “jornalismo do interior”, “jornalismo local”, “jornalismo regional”
sd0 as mais comuns para atribuir essa pratica jornalistica que se diferenciam da chamada
“grande imprensa” das regides metropolitanas (AGUIAR, 2016). Isso porque visa priorizar uma
maior proximidade geografica em relagao aos fatos que reportam com os leitores e também com
as fontes as quais dao voz. Fora isso, had também a relagcdo de identidade sociocultural, politica
€ econdmica que se cria nas areas em que circulam.

A comunicagdo num espago mais restrito ndo consiste somente em seguir os padroes
que se fazem presentes nos grandes centros, isso porque a medida que se reduz a area de
atuacdo, a realidade torna-se ainda mais particular. A nivel local, as situagdes ocorrem seguindo
l6gicas culturais e sociais proprias, que sdo constituidas com especificidades que a geografia
condiciona (ASSIS, 2013). Dessa forma, ao pensarmos num jornalismo local, de proximidade
ou regional, alguns fatores como a estrutura, o agendamento e a rotina variam de maneira
peculiar.

O fato ¢ que na comunicagdo de proximidade, ¢ possivel explorar € mostrar com mais
precisdo os acontecimentos em zonas intermediarias, imediatas e nos proprios municipios. Ha
ainda, a capacidade de criar lagos e identidade com os espectadores, na medida em que os
mesmos estdo “se vendo” a partir de uma perspectiva que nao € possivel de ser trabalhada em
coberturas que englobam um espago maior. “A comunicacdo local ¢ um processo em que
identidade, lugar, cotidiano e proximidade sdo as principais caracteristicas” (SILVA, 2010,
p.283).

Nesse sentido, com base nos fatos de proximidade, a midia local reporta os
acontecimentos de interesses apenas de um determinado raio de abrangéncia, e, quando
presente, faz com que a populagdo da determinada localidade possa se sentir representada.
Peruzzo (2003, p.15) coloca sobre “o incomodo que ¢ morar em cidades do interior dos estados,
no Brasil de tdo grandes diversidades, e ter que ficar assistindo somente noticiarios de fatos
ocorridos na capital, nas cidades mais importantes do pais ou internacionalmente”. Apesar dos
noticiarios em coberturas mais ampla abordarem tematicas que também podem ser do interesse
das pessoas, as mesmas também devem ter conhecimento e discutir a respeito dos fatos que
ocorrem ao seu redor.

Camponez (2002, p.109) coloca que as caracteristicas da midia regional devem levar
em conta “além dos aspectos geograficos, a sede territorial da publicacdo, o seu ambito de

difusdo e cobertura, a vocacdo e intencionalidade da publica¢do, o tratamento dado aos
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conteudos, percepcdo do jornal sobre o leitor e a relagdo com as fontes de informacao
institucionais”. Em relacdo ao conceito de proximidade, Camponez (2012) aponta trés
perspectivas: como um valor noticia; como valor deontoldgico; € como como valor ético que
vale a pena questionar, em particular no quadro das especificidades do jornalismo regional e
local.

Ja no que diz respeito a delimitagao geografica, Dornelles (2010) coloca que deve haver
uma reflexdo por parte dos jornais locais sobre a maneira que transmitam informacdes que
venham a ter consequéncias sobre a populagao local, sem ampliar a drea que se propde a cobrir
e acabar por competir com a imprensa nacional e com os jornais online.

(...) acirculagdo estrategicamente localizada de um jornal do interior em determinada
regido restringe, naturalmente, o seu ambito de agdo, pois esta irremediavelmente
amarrada a questoes como o espaco geografico, que é também o lugar de produgao e
de cobertura dos acontecimentos; ao espaco de circulagdo do impresso; aos conteudos
locais; a informacdo disponivel; ao interesse do publico local e, especialmente, a
economia da regido por onde circula. Desta forma, ¢ determinante o papel que a

geografia desempenha na defini¢do de informagdo local (DORNELLES, 2010, p.
238).

Ao pensarmos sobre essa questdo, um importante pardmetro sdo as cinco tipologias
elaboradas por Aguiar (2016) com o uso das escalas geograficas'’, que dizem respeito
justamente a drea de circulagdo dos veiculos: a Escala Local, que pode ser classificada nos
niveis hiperlocal (rua, prédio publico, quadra), microlocal (quarteirdo, sub-bairro, comunidades
rurais), mesolocal (municipio, cidade, centro urbano) ou macrolocal (metropole, regido
metropolitana); a Escala Regional, que possui os niveis microrregionais (aglomerado de
pequenas cidades), mesorregionais (aglomerado de cidades em torno de uma cidade-polo),
estaduais (unidade da federagdo) e macrorregionais (divisdo politico-administrativa); a escala
nacional, que se refere ao nivel do pais/nacdo; a Escala Internacional, relativa aos niveis de um
continente ou uma regido; e a Escala Global, que se refere ao nivel mundial.

Quando aborda sobre o raio de abrangéncia, Peruzzo (2005) lembra que a midia nasce
local - a televisdo como o jornal e o radio também - mas que, os avangos tecnologicos, como
por exemplo, o surgimento do videoteipe, no caso da televisdo, inicia-se um processo de
potencializar o alcance para além do local. Com isso, o “nacional” e o “internacional” tornam-
se prioritarios.

A partir da evolucdo na qual as grandes midias passam a disseminar as mensagens para

todo territorio nacional, o jornalismo local e regional passa a ndo ser valorizado devidamente.

"0 Diferentemente da escala cartografica, a escala geografica “tem a ver ndo com a fracao da divisdo de uma superficie
representada em um documento cartografico, mas sim com a propria extensao ou magnitude do espago que se esta levando em
conta” (SOUZA, 2013, p. 180 apud AGUAIR, 2016, p. 44).
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“Com o desenvolvimento da globalizacdo da economia ¢ das comunica¢des, num primeiro
momento, chegou-se a pressupor o fim da comunicagdo local, para em seguida se constatar o
contrario: a revalorizacdo das mesma (...)” (PERUZZO, 2005, p.70). Aguiar (2016) também
compartilha dessa visao.
(...) o processo de globalizagdo do capitalismo ndo engolfou as realidades locais e
regionais, como se imaginava a principio. Pelo contrario, despertou atengdes para as
pequenas e médias cidades, agora interconectadas pelas estradas digitais por onde
trafegam informacdo e variadas formas de comunicagdo, e que representam também
acesso a um mercado de consumo antes marginalizado. Como consequéncia,
observam-se sinais dispersos de um processo de “regionalizacdo midiatica”

impulsionado pelas acirradas disputas entre empresas de midia e de telecomunicagdes
(AGUIAR, 2016, p.13).

Na década de 1990, as empresas de comunica¢do comegaram a se mobilizar para um
aumento na producdo de um jornalismo local e regional. Percebe-se que, “(...) (os cidaddos)
apreciam as vantagens da globalizagdo, mas também querem ver as coisas do seu lugar, de sua
historia e de sua cultura expressas dos meios de comunicagdo ao seu alcance” (PERUZZO,
2003, p. 66). H4 um movimento com a tentativa de valorizar o local.

A valorizagdo do local na sociedade contemporanea ¢ processada pelo conjunto da
sociedade e surge no auge do processo de globalizagdo. Particularmente, até os
grandes meios de comunica¢do de massa, que historicamente sempre deram mais
atengdo as comunicagdes de longa distancia e aos temas de interesse nacional ou
internacional, passam a regionalizar parte de seus conteudos. Por que ocorre esse novo
interesse pelo local? Justamente pela percepcdo de que as pessoas também se
interessam pelo que estd mais proximo ou pelo que mais diretamente afeta as suas
vidas e ndo apenas pelos grandes temas da politica, da economia e assim por diante.
Elas curtem as benesses trazidas pela globalizagdo, mas ndo vivem s6 do global, que
em ultima instancia é uma abstragdo. Elas buscam suas raizes e demonstram interesse

em valorizar as “coisas” da comunidade, o patriménio histérico-cultural local e
querem saber dos acontecimentos que ocorrem ao seu redor (PERUZZO, 2003, p.2).

O interesse que as grandes empresas de comunicagao passam a ter pela regionalizacao
da producao e ver no local um segmento de audiéncia no fim do século XX, atende também a
um interesse mercadolégico (PERUZZO, 2003). Ou seja, uma das pretensdes das grandes
midias em se regionalizar parcialmente ou criar veiculos locais foi obter a verba publicitaria
dos anunciantes de cada lugar, explorando assim, o mercado publicitario local e/ou regional.

Ja Mattos (2013) destaca que a partir, principalmente da segunda metade da década de
1990, com a chegada da TV por assinatura, da Internet e do telefone celular, a TV aberta passou
a registrar quedas acentuadas - na receita e também na audiéncia. O pesquisador coloca que a
solucdo apontada diante da situagdo foi: ““(...) respeitar a diversidade cultural do pais; estimular
a atragdo de audiéncia nos horarios nobres, praticar comerciais que respeitem a diversidade;
incrementar a transmissao digital; enfatizar a cobertura jornalistica local, a diversidade cultural

¢ a interatividade com o publico” (MATTOS, 2013, p.90).
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O interesse pelo regional também aconteceu em diferentes meios: TV, jornais e, depois,
nos portais online. O G1, por exemplo, das Organizagdes Globo, foi criado em setembro de
2006, mas so quatro anos depois passou a disponibilizar o “G1 Regides” para noticiar os eventos
em diversas partes do pais. No segundo semestre de 2013, o G1 ja contava com sites individuais
para todos os estados e o Distrito Federal. O portal R7, da Record, adicionou a parte de
“Cidades” em seu menu principal, onde passou a apresentar as noticias de cidades (sem
especificar a regido) e acrescentou também sites especificos com informacdes dos estados de
Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Pernambuco e Distrito Federal (PINTO, 2017).

Apesar desse movimento que inicia-se no final da década de 1990 e adentra nos anos
2000, ¢ possivel notar que ainda ha pouca valorizacao da diversidade cultural e coberturas que

priorizam o local no Brasil.

O conceito de “desertos de noticias” de Abernathy (2016) ¢ a ideia de localismo de
Dornelles (2010) tém parametros relevantes para uma definigao geral do que seja um
noticiario local. As diferengas culturais, econdmicas, federativas e educacionais
indicam que, no Brasil, um noticiario local com participagdo do publico, da
comunidade, na produgao ainda € raro. Grandes grupos ndo tém interesse em cobrir
comunidades com poucas pessoas, mesmo que emissoras de radio locais e de televisao
regionais sejam meios de grande alcance e proximidade com o publico (MOREIRA,
DEL BIANCO, MARTINS, 2021, p.131).

Mesmo com o advento da internet e o uso que a populagdo faz como ferramenta de
informacgao, Dornelles (2010) destaca que se passa a ter uma demanda ainda maior por noticias
locais, haja vista que os acessos as informagdes globais ao se tornarem mais acessiveis, faz com
que surja também a necessidade de ter conhecimento sobre os acontecimentos da cidade e

regido.
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2.4 NOTAS SOBRE O CAPITULO

Tivemos como intuito nessa primeira parte concentrar em tematicas que atravessam a
pesquisa. Trata-se de apresentar fatores que ndo s6 dizem respeito a sua constru¢ao, mas nos
auxiliam a refletir sobre situagdes atuais que evidenciam algumas das contribuigdes e
apontamentos de pesquisadores que foram referenciados no presente capitulo.

Esta pesquisa teve inicio efetivamente em marco de 2020, ou seja, justamente no mesmo
periodo que comegou a pandemia da Covid-19'! no Brasil. Além das questdes que envolvem a
saude - com os milhares de casos e mortes decorrentes do periodo pandémico -, este fato
influenciou e impactou diferentes ambitos da vida das pessoas: desde o modo de
trabalhar/estudar até o lado social e de lazer. Com isso, podemos pensar que expds uma
realidade muitas vezes esquecida e ignorada: a da acessibilidade.

Tendo em vista os aspectos abordados neste estudo, podemos pensar a respeito disso
principalmente quando se trata do acesso a informagdo e aos meios tecnologicos e também da
propria cobertura de um veiculo de comunica¢do em determinadas localidades. Ou seja,
perpassa por todas as tematicas abordadas anteriormente: as desigualdades no territorio
brasileiro, o direito a informacao e também a importancia do jornalismo local.

Ao mesmo tempo em que a comunicagdo via internet mostrou o caminho da
abundancia de informagdes, com o mundo acessivel em telas usando o teclado ou a
voz, e abriu a possibilidade para se encontrar praticamente tudo, o nosso olhar de
educadores e pesquisadores nos conduziu a uma situacdo de contraste no Brasil
durante a crise provocada pela pandemia da Covid-19: o da escassez de acesso a

informacao, de formas e instrumentos de comunicagdo capazes de atender segmentos
vulneréveis da populagdo” (MOREIRA, DEL BIANCO & DEOLINDO, p.339, 2020).

Durante o atual periodo pandémico evidenciou-se ainda mais a importancia da imprensa
para cobertura dos acontecimentos e da producao de contetidos jornalisticos. Mesmo a
pandemia afetando todos os paises, sendo, portanto, um fato com amplitude global, os
desdobramentos em cada um deles e, internamente, nas localidades, acabam sendo distintos e
particulares. Inclusive, foi pensando a respeito disso que, tanto nas entrevistas realizadas como
também na aplicacao do questionario com a populagdo dos trés municipios focos dessa pesquisa
e também nas entrevistas, colocamos uma pergunta/topico relacionado a pandemia.

Ao se dedicarem a cobertura jornalistica regional de Mato Grosso do Sul durante a
pandemia, Ota e Matos (2021, p.2-3) apontam sobre as assimetrias significativas que um pais

como o Brasil apresenta: “(...) trazer dados, analisar iniciativas e refletir sobre a midia regional

" SARS-COV-2, popularmente conhecida como Covid-19 ¢ uma doenga infecciosa que teve seus primeiros casos confirmados
em dezembro de 2019, em Wuhan, na China, e meses depois se espalhou para todo o mundo.
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e local colabora no entendimento dos diferentes contextos da pandemia no pais, (...) a imprensa
local se ancora na informag¢ao gerada dentro do territdrio de pertenca e de identidade em uma
dada localidade ou regiao”.

Mesmo apos o inicio da vacinacdo, em janeiro de 2021, a disseminagdo da doenca
continuou significativa no Brasil. O pais se tornou um dos maiores com taxa de obitos e de
pessoas contaminadas pela doenga: 650.646 mortes e 28.906.214 casos identificados até os trés
primeiros dias de marco de 2022, de acordo com o Consorcio de Imprensa'?. E para chegar ao
nimero nacional, faz-se necessario a coleta dos dados no ambito local, de modo a verificar o
desdobramento da pandemia em cada municipio do Brasil.

E possivel pensar também em funcdes por parte dos veiculos a medida que os mesmos
apresentam uma area de cobertura (ou alcance) e podem se relacionar de algum modo com
outras localidades. Passando por esse aspecto, ¢ valido mencionar aqui outra importante
contribuicao de Santos (2007) que pode nos auxiliar: o conceito de “regido jornalistica”, quando
o mesmo lista os jornais em quatro categorias (nacional, estadual, regional e periddico local) a

partir do raio de cobertura que apresentam. De acordo o geodgrafo:
Essas categorias sdo, na ordem decrescente, de jornais cada vez menos politicos, no
sentido mais amplo de expressao, e cada vez mais interessados pelos problemas locais.
[...] Subindo na escala verifica-se que cada categoria de jornal exerce uma funcao

especifica, dentro de determinada area, fung¢@o que ndo pode ser preenchida por jornal
de categoria superior. (SANTOS, 2007, p.3).

Por meio desta proposta, na concepcao de Santos (2007) seria possivel identificar areas
que ndo fossem “atingidas” pelos jornais, isso porque ao estabelecer essas categorias, seria
possivel compreender sobre a circulagdo dos veiculos e dos produtos jornalisticos, ja que, cada
jornal listado na categoria, funciona dentro de um raio de cobertura. Importante ressaltar que, a
época, refere-se nao as noticias produzidas, mas especificamente ao impresso e sua “area de
influéncia”. O pesquisador desenvolve sobre essa questao em 1955, quando o radio, juntamente
com 0s impressos eram os principais meios de comunicagao do pais.

Importante pontuar sobre, pois, este conceito € “ampliado” por Deolindo (2016) em sua
tese quando a autora aponta trés areas concéntricas que se relacionam e podem compor a “regido
jornalistica”: “a area de cobertura jornalistica, que ¢ aquela em que as equipes mais

frequentemente realizam reportagens; a area de negociagdo publicitaria, que ¢ aquela em que

estao localizados os anunciantes habituais de determinada midia, e a area de circulagao ou

120 Conséreio de Veiculos de Imprensa ¢ uma parceria que comegou em junho de 2021 e foi estabelecida entre os veiculos
de imprensa brasileiros (O Estado de S. Paulo, G1, O Globo, Extra, Folha de S.Paulo ¢ UOL) para informar dados da pandemia
de Covid-19 no Brasil.
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alcance” (DEOLINDO, 2016, p.269). Esse alcance ¢ modificado na medida em que passa a se
tratar de sites, blogs ou portais, onde se torna possivel atingir uma abrangéncia maior do que
quando era com os impressos, somente em determinada(s) cidade(s).

Valendo-se dessa contribuicado de Milton Santos, Deolindo (2016), buscou, portanto,
verificar como as firmas jornalisticas se distribuem pelo territorio fluminense e estabelecem
relagdes com as pessoas € também com os locais onde nao se tem producao midiatica. Nesse
sentido, trata-se de considerar possiveis relagdes que ndo somente com o lugar que se localiza
a sede. Trazemos esse ponto aqui pois, mesmo que nosso foco seja a comunicagao no ambito
local, hé fatores, como por exemplo, a questdao dos fluxos noticiosos e as articulagdes entre as

cidades que levamos em consideragcdo nesta pesquisa e que serdo apresentados mais adiante.
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3. DESERTOS DE NOTICIAS: SURGIMENTO E DESDOBRAMENTOS SOBRE O
CONCEITO

Apo6s desenvolver alguns aspectos que contribuem para contextualizar o presente
estudo, neste capitulo sera apresentado o principal conceito a partir do qual se fundamenta essa
pesquisa: desertos de noticias. Antes de sua aplicacdo, considera-se importante pontuar e
desdobrar sobre questoes que envolvem seu surgimento e estudos que foram desenvolvidos em
relagdo ao mesmo. O que ha de producao a respeito desse conceito? Em qual contexto ele se
origina? Apds o surgimento, o que vem sendo produzido? Quais as producdes brasileiras
realizadas a partir ou em didlogo com ele? O que apontam? Quais dados e bases relevantes para
uma pesquisa que tem como intuito a sua utilizagdo? Desenvolve-se aqui parte da metodologia
- € que se estende até o proximo capitulo - resultante do levantamento bibliogréfico.

O conceito em questdo foi elaborado por Penelope Muse Abernathy, do Centro de
Inovagdo e Sustentabilidade de Midia Local da Escola de Midia e Jornalismo na Universidade
da Carolina do Norte (EUA). A pesquisadora define deserto de noticia uma comunidade com
acesso limitado a noticias e informacdes abrangentes e com credibilidade. Desde o primeiro
relatorio publicado e que apresenta a origem do conceito, outros trés foram divulgados pelo
Centro de Inovagao e Sustentabilidade de Midia Local. Trata-se de relatorios anuais (2016,
2017, 2018 e 2020) e que apresentam estudos que se desdobraram a partir da tematica.

No Brasil, comecou a ser explorado em 2017, com o Atlas da Noticia. O Atlas foi
produzido pelo Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor) - 6rgdo responsavel
também pelo Observatério da Imprensa - em parceria com o Volt Data Lab - agéncia de
jornalismo focada em investigacdo, andlise e visualizacdo de dados. A proposta foi mapear
veiculos que produzem noticias - principalmente no que diz respeito ao jornalismo local - se
inspirando no projeto America’s Growing News Deserts (2017) da revista Columbia Journalism
Review'?, que desenvolveu um mapa navegavel para situar os titulos de jornais locais existentes
em praticamente todos os estados americanos.

Trata-se, portanto, de um conceito que surge em um contexto diferente do Brasil. Nesse
sentido, consideramos importante desenvolver sobre o mesmo neste capitulo levando em conta
sua origem e, posteriormente, como vem sendo aplicado em estudos realizados em nosso
territorio nacional. Considera-se que essa averiguagcdo contribui para indicar informagdes

relevantes na realizagdo da presente pesquisa.

13 Disponivel em: https://www.cjr.org/local news/american-news-deserts-donuts-local.php. Acesso em: 4 fev. 2021.
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Este capitulo se divide em trés partes: a primeira destrincha sobre o surgimento do
conceito ¢ como vem sendo explorado nos relatorios anuais do Centro de Inovagdo e
Sustentabilidade de Midia Local da Escola de Midia e Jornalismo na Universidade da Carolina
do Norte (EUA); no segundo momento desenvolve sobre estudos realizados no Brasil em que
o termo desertos de noticias aparece; por fim, busca refletir e apontar caminhos e elementos na

aplicacao do conceito.
3.1 A ORIGEM DO CONCEITO

O conceito de desertos de noticias se origina no Centro de Inovacao e Sustentabilidade
de Midia Local da Escola de Midia e Jornalismo na Universidade da Carolina do Norte (EUA)
que, em um periodo de 12 anos (2004-2016), coletou e analisou pouco mais de 9.500 jornais
locais. A pesquisa parte, portanto, de uma preocupagdo com a sobrevivéncia da comunicagdo
local. Para Abernathy (2016), a presenca de uma imprensa nesta escala esta intrinsecamente
ligada a qualidade de vida das comunidades.

O objetivo da pesquisadora foi verificar a presenca de jornais impressos, especialmente
0s comunitarios, que possuem um papel fundamental na democracia americana para informar
os cidaddos numa escala diferente dos grandes jornais como The New York Times, The Wall
Street Journal e USA Today.

O estudo inicial, denominado de The Rise of a New Media Baron and The Emerging
Threat of News Deserts'*, que originou o conceito trata do avango dos grandes grupos de midia
sobre os pequenos jornais do interior. Levanta-se, entdo, a probleméatica do desaparecimento e
da dificuldade de sobrevivéncia dos jornais que atuam em escalas mais restritas.

Esse cendario aparece em meio a uma mudanga significativa na qual surge um novo tipo
de "dono de jornal", diferente das editoras tradicionais, que buscam equilibrar os interesses
comerciais com a responsabilidade civica para com as comunidades (ABERNATHY, 2016).

De acordo com a pesquisadora, na ultima década, aparece um novo "barao da midia".

Na ultima década, um novo bardo da midia surgiu nos Estados Unidos. Fundos
investimentos, de previdéncia privada, e outras formas de investimento recém-criadas
surgiram para comprar - e efetivamente gerenciar - jornais em todo o pais. Esses novos
proprietarios sdo muito diferentes dos editores de jornais que os precederam. Na
maioria das vezes, ndo tém experiéncia em jornalismo ou senso de missdo civica
tradicionalmente adotado por editores. Os jornais representam apenas uma fracao de
seus vastos portfolios de negocios dessas empresas. A missao deles ¢ ganhar dinheiro
para seus investidores, entdo eles operam com um curto prazo, foco nos ganhos em

14 ~ ~ P s
A ascensdo de um novo bardo da midia e a ameaga emergente dos desertos de noticias.
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primeiro lugar e estdo preparados para se livrar de quaisquer participacdes - incluindo
jornais - que ndo produzem o que julgam ser um lucro adequado (ABERNATHY,
2016, p.7, tradugdo nossa)'>.

O conceito de desertos de noticias surge, entdo, a partir de alguns desdobramentos
apontados na pesquisa. De acordo com as informacgdes levantadas, desde 2004, mais de um
ter¢o dos jornais do pais mudou de proprietario - sendo alguns vendidos duas ou mais vezes.
Diante do declinio nas receitas, muitos proprietarios de longa data declararam faléncia ou
decidiram por vender seus negocios.

Os dados mostram que centenas de jornais fecharam ou reduziram suas publicagdes
antes didrias para semanal. A maioria dos jornais locais que sobreviveram (aproximadamente
oito mil) sdo pequenos didrios e semanarios com tiragem inferior a 15 mil. Muitos desses se
tornaram as principais ou a Unica fonte de noticias locais. Essa perda gera implicacdes para a
satde do jornalismo local e, também, para a vitalidade das comunidades.

Num movimento inverso, as maiores empresas jornalisticas apresentaram uma expansao
nos Estados Unidos. No final de 2004, as trés maiores possuiam 487 jornais com uma tiragem
combinada de 9,8 milhdes; 12 anos depois, em 2016, as trés maiores empresas passaram a ter
cerca de 900 titulos de jornais impressos que combinam circulagdo de 12,7 milhdes de tiragens

—acumulando também grandes publicos para permanecer atraindo anunciantes.

Os grandes grupos de investimento tendem a empregar uma formula padrdo em
gerenciando seus jornais - corte agressivo de custos junto com aumento de receita e
reestruturagao financeira, incluindo faléncia. Para reduzir custos, os bardes da nova
midia normalmente dispensam funciondrios, congelam salarios, reduzem beneficios e
vendas consolidadas e funcdes editoriais. No entanto, na maior parte, os lucros
derivados do corte de custos ndo foi reinvestido para melhorar o jornalismo de seus
jornais, mas usado em vez de pagar empréstimos, taxas de administragao e dividendos
aos acionistas (ABERNATHY, 2016, p.8, traducdo nossa).'6

O relatorio aponta ainda que esses grupos de investimentos estdo geograficamente

concentrados. Os sete maiores grupos de investimentos possuem e operam mais de mil jornais

'S Over the past decade, a new media baron has emerged in the United States. Private equity funds, hedge funds and other
newly formed investment partnerships have swooped in to buy — and actively manage — newspapers all over the country.
These new owners are very different from the newspaper publishers that preceded them. For the most part they lack journalism
experience or the sense of civic mission traditionally embraced by publishers and editors. Newspapers represent only a fraction
of their vast business portfolios — ranging from golf courses to subprime lenders — worth hundreds of millions, even billions,
of dollars. Their mission is to make money for their investors, so they operate with a short-term, earnings-first focus and are
prepared to get rid of any holdings — including newspapers — that fail to produce what they judge to be an adequate profit.

16 The large investment groups tend to employ a standard formula in managing their newspapers — aggressive cost cutting
paired with revenue increases and financial restructuring, including bankruptcy. Most have financed acquisitions with
significant debt. To reduce costs, the new media barons have typically laid off staff, frozen wages, reduced benefits and
consolidated sales and editorial functions. With revenues and profits still declining, much initial cost cutting has been painful,
but necessary — and may have actually saved some newspapers in the short term. However, for the most part, profits derived
from cost cutting have not been reinvested to improve their newspapers’ journalism, but used instead to pay loans, management
fees and shareholder dividends.
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em 42 estados - o que representa cerca de 15% de todos os jornais americanos. Para enfrentar
o problema, o estudo pontua sobre a necessidade dos jornais terem que se adaptar a era digital.

Desde a primeira publicagao a respeito dos desertos de noticias, em 2016, a Escola de
Midia e Jornalismo da Universidade da Carolina do Norte, continuou a quantificar a perda de
jornais e expandir consideravelmente as informagdes no banco de dados proprietario de mais
de nove mil jornais. Trata-se, assim, de um conceito que gera diversas consequéncias, € essas
foram sendo desenvolvidas a partir dos relatdrios dos anos posteriores.

Nos anos seguintes, outras camadas foram sendo adicionadas, incluindo-se informacdes
de associacdes de imprensas estaduais, regionais e nacionais e, também, de uma rede
independente online, sendo realizadas entrevistas com pessoas que trabalham de forma
individualizada. Outro ponto foi o acréscimo de camadas demograficas, politicas e o uso de
dados econdmicos de fontes governamentais.

Apds a apresentacdo do conceito, o relatério Impedindo surgimento de desertos de
noticias'’, de 2017, teve como proposta divulgar trabalhos que avancam a conversa e oferecem
uma perspectiva ligeiramente diferente sobre as possibilidades e obstaculos que jornais e
comunidades em todo os Estados Unidos enfrentam no desaparecimento de seus veiculos locais.
Explora-se de forma mais afundo a conexao entre o jornalismo local e a saude das comunidades
da Carolina do Norte.

Apresenta-se estudos desenvolvidos que se utilizaram do conceito no contexto norte-
americano em diferentes perspectivas: artigos que examinaram como jornais locais no leste da
Carolina do Norte cobriram as eleicdes de 2016 e também as consequéncias do furacdo
Matthew; em outra producdo buscou-se investigar a comunidade de Michigan, averiguando o
fim de um jornal impresso que se torna digital; e ha também estudo que tem como objetivo
compreender o que significa para uma determinada comunidade americana quando o jornal
responsavel por fazer a cobertura da mesma ¢ vendido ou fechado.

No relatorio O deserto de noticias em expansdo'®, publicado no ano seguinte, em 2018,
foi investigado mais profundamente as implicagdes para as comunidades que se encontram em
risco de perder suas fontes de noticias confidveis. O mesmo encontra-se dividido em duas

partes: A perda de noticias locais"® e O legado duradouro de nossos novos barées da midia®.

7 hwarting the emergence of news deserts.

18 The Expanding News Desert.

19 The Loss of Local News.

20 he Enduring Legacy of Our New Media Barons.
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Explora-se a perda e diminuicdo dos jornais locais, implicagdes as comunidades e a democracia.
Além disso, aborda o potencial para impedir o aumento dos desertos de noticias.

O ponto relevante desse estudo ¢ o predominio dos grandes grupos, que acabam
comprando as empresas menores de comunicacao e o surgimento do que foi denominado de
midias fantasmas. Mais da metade de todos os jornais mudaram de proprietario na ultima
década - alguns varias vezes - as 25 maiores redes de jornais possuem um ter¢o de todos os
jornais, incluindo dois tercos dos 1.200 diarios (ABERNATHY, 2018, p.8).

A primeira parte desse relatério expde a perda continua de jornais locais e leitores nos
Estados Unidos. De acordo com os dados apresentados, foram identificados um prejuizo liquido
de 1.800 exemplares locais em um periodo de 14 anos (2004-2018). Para além dessas
informagdes, buscou-se avaliar alguns dos esforgos feitos por outras midias tentando preencher
0 “vazio” que resta quando um local jornal desaparece. Ja posteriormente, na segunda parte,
desenvolve-se sobre empresas de investimentos que se precipitaram para comprar centenas de
jornais nos ultimos anos, tendo o intuito de explorar a industria jornalistica dos Estados Unidos.

Averiguar sobre essa questdo, trata-se para Abernathy (2018), um exercicio que diz
respeito a “democracia de base”, ja que na sua visdo diante de uma época de noticias falsas e
politica divisionista, o destino das comunidades — e desse modo, de todo o pais — se liga a
vitalidade do jornalismo local.

O relatorio divide-se ainda em secdes. Perpassando cada uma delas, aponta-se que as
pessoas com menos acesso as noticias locais sdo frequentemente as mais vulneraveis, isto é: os
mais pobres e, também, os com menos acesso a educacdo. Em uma era de noticias falsas, a
diminui¢do dos jornais locais representa uma ameacga para a vitalidade das comunidades -
segundo Abernathy (2018), muitos dos jornais que sobreviveram a essa perda sao meros
"fantasmas". Fora isso, pontua-se que os jornais metropolitanos, regionais e estaduais reduziram

drasticamente a cobertura em escalas, como bairros, suburbios e areas rurais.

Enquanto centenas de pequenos semandrios e dezenas de jornais didrios
desapareceram do cenario de noticias dos EUA nos ultimos anos, milhares de outros
diarios e semanarios se transformaram em “cascas” ou “fantasmas” de suas antigas
identidades. Muitos desses jornais continuam a ser publicados - as vezes com 0 mesmo
titulo original -, mas a qualidade, a quantidade e a abrangéncia de seu conteudo
editorial foram significativamente reduzidas (ABERNATHY, 2018, p. 24, tradugio
nossa).”!

21 As hundreds of small weeklies and dozens of dailies vanished from the U.S. news landscape in recent years, thousands of
other dailies and weeklies became shells, or “ghosts,” of their former selves. Many of these papers are still published —
sometimes under the same name as in the past — but the quality, quantity and scope of their editorial content are significantly
diminished.
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Sobre esse processo de transformacdo de um jornal local em midia fantasma, a

pesquisadora sugere duas possibilidades:

No primeiro cenario, um pequeno diario ou jornal semanal, geralmente publicado em
area metropolitana ou suburbana, ¢ comprado por um jornal maior e desaparece
lentamente na medida em que suas atividades de apuracdo de noticias entram no
processo de fusdo com a publica¢do que o comprou. Em seus estagios finais, o jornal
se transforma em publicacdo semanal de distribuicdo gratuita geral ou em uma
publicacdo cujo conteudo se resume a entretenimento e estilo de vida. (...) No segundo
cenario, os jornais se tornam “fantasmas” quando a redagdo ¢é drasticamente reduzida
e os jornalistas que restam ndo conseguem cobrir adequadamente suas comunidades
(ABERNATHY, 2018, p. 24, tradugio nossa).??

Diante deste cenario, varios empresarios - de jornalistas em estagdes de televisdo a
fundadores de sites digitais - passaram a experimentar novos modelos de negocios e maneiras
de fornecer noticias locais a centenas de comunidades que perderam seus jornais locais. A
maioria dos empreendimentos, no entanto, sdo agrupados em torno de grandes areas
metropolitanas. Como resultado, mostra-se que entre 1.300 e 1.400 comunidades que tinham
jornais proprios em 2004 nao tém cobertura de noticias locais 14 anos depois.

O tltimo resultado apresentado - Desertos de noticias e jornal fantasma: as noticias
locais sobreviverdo?*® - ja se encontra dentro do contexto pandémico, que faz com que
potencialize ainda mais algumas das consequéncias apontadas nos relatorios anteriores. Em
apenas alguns meses, a pandemia e a recessdo que se seguiu aceleraram muito a perda de
noticias locais que vém ocorrendo nas ltimas duas décadas (ABERNATHY, 2020).

A proposta do ultimo relatorio foi ja apresentar como esse periodo reflete nos desertos
de noticias e avaliar o que pode ser feito para nutrir e reviver a producdo de noticias locais
diante do atual cenario. Nesse sentido, buscou-se abordar as questdes estruturais que
contribuiram para o surgimento dos desertos de noticias. O relatorio se dividiu em duas segoes:
a primeira denominada de O cendrio de noticias 2020: transformado e diminuido®* e a segunda
O cenario de noticias do futuro: transformado...e renovado??>.

A primeira, além da perda de noticias locais, examina também o que diz respeito a
publicidade, a circulagdo e o emprego em jornais nos ultimos anos, com o objetivo de fornecer

um instantaneo transcorrido do cenario de noticias antes da Covid-19 assumir o controle da

22 In one scenario, a weekly or small daily, often in a metro or suburban area, is purchased by a larger daily and slowly fades
away as its news-gathering operations are merged with the larger paper’s. In its final stages of life, the once stand-alone weekly
transitions to a free-distribution shopper or an upbeat lifestyle and entertainment publication. [...] In the second scenario,
newspapers become “ghosts” when their newsroom staffing is so dramatically pared back that the remaining journalists cannot
adequately cover their communities.

23 News Deserts and Ghost Newspaper: Will local news survive?.

24 The News Landscape 2020: Transformed and Diminished.

25 The News Landscape of the Future: Transformed...and Renewed?.
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economia. Desse modo, buscou avaliar ndo apenas o estado atual dos jornais locais, mas
também dos sites digitais locais, organizagdes de noticias étnicas e canais de transmissao
publica. Ja a segunda parte estabelece a necessidade de uma “reimaginacdo” de solugdes
jornalisticas, empresariais, tecnoldgicas e politicas.

Ao documentar a transformac¢ao do cenario das noticias locais nos ultimos 15 anos e
explorar os desafios e possiveis solu¢des, Abernathy (2020) coloca que, para que haja uma
mudanca no atual contexto, ¢ preciso que se tenha um aumento da conscientizagao sobre o papel
que todos podem desempenhar no apoio ao renascimento das noticias locais.

A respeito do surgimento e dos estudos desenvolvidos pelo Centro de Inovagdo e
Sustentabilidade de Midia Local percebe-se alguns pontos relevantes como: a grande mudancga
de proprietario dos jornais no ultimos anos; grandes grupos de comunicacao se expandindo de
forma mais expressiva; o investimento feito por empresdrios no que tange a industria
jornalistica, que acaba por comprometer a sobrevivéncia e a esséncia dos veiculos — ja que
passam a priorizar interesses comerciais -; ¢ a correlacdo entre o acesso a noticias locais e a

vulnerabilidade dos cidaddos.
3.2 APLICACAO EM ESTUDOS BRASILEIROS

O formato de organizagdo geografica, assim como fatores culturais, sociais e politicos
diferem Brasil e Estados Unidos, desse modo, se faz essencial para além de reconhecer o
surgimento do conceito de desertos de noticias e suas implicagdes no contexto norte-americano,
deve-se averiguar como o mesmo vem sendo aplicado no Brasil, haja vista as particularidades
do pais. Em relagdao ao proprio meio que abastece de forma mais expressiva a comunicacao
local, ha diferenciacao. Se nos Estados Unidos sdo os impressos 0s responsaveis por fornecer a
maior parte das noticias num ambito local, no caso brasileiro € o radio que predomina.

O conceito de deserto de noticias comegou a ser explorado no Brasil em 2017, um ano
apos a divulgacao do estudo que o originou. O Atlas da Noticia utilizou-se do termo ao mapear
as cidades e verificar em quantas ha veiculos de comunicacao local.

No levantamento realizado pelo Atlas, divulgado em fevereiro de 2021, aponta-se que:
3.280 municipios sdo considerados desertos de noticias - o que engloba 58,9% das cidades
brasileiras ¢ pouco mais de 33 milhdes de pessoas - e 1.187 municipios (21,3%) sdo quase
desertos de noticias - correm risco de se tornarem desertos, ja que possuem somente um ou dois

veiculos de comunicagao local.
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Segundo os dados do Altas, quase 60% dos municipios brasileiros ndo tém acesso a uma
produgdo propria de noticias, e acabam dependendo — além dos grandes grupos de comunicagdo
— das informagdes do veiculo mais proximo geograficamente. Essa informacdo local pode ser
acessada por exemplo em um telejornal, através também das afiliadas; em impressos ou
plataformas online (nesse caso, as pessoas que conseguem ter acesso a internet).

Com a caréncia de noticias proprias, a populagdo fica sem saber sobre os servicos e
problemas que acontecem em sua localidade e ndo ha uma “voz” para cobrar os governantes
que ali atuam. Sobre os casos dos quase desertos de noticias, a pouca ou nenhuma concorréncia,
faz com que a iniciativa local se torne mais vulneravel a interferéncias politicas ou empresariais
(PROIJOR, 2018).

Tendo em mente o surgimento do conceito e o cendrio brasileiro mapeado pelo Atlas da
Noticia, procurou-se também por produgdes académicas que abordam essa tematica. Na busca
realizada em quatro anos (2017, 2018, 2019 e 2020) pelas produgdes cientificas que
mencionaram desertos de noticias, foram localizados ao todo, 42 trabalhos - 20 em anais de
congresso®%; 13 em periddicos; quatro em dissertacdes; duas em teses; dois em seminarios; e

um em Trabalho de Conclusao de Curso.

Grafico 1: Modalidades dos trabalhos e os anos das producdes

mCongresso MSemindrio W Dissertacdo ®Tese MTOC mPeriddicos mZ20i8 m2019 w2020

Fonte: Elaborado pelo autor com base na busca realizada.
A busca foi realizada a partir de 2017 - ano em que o conceito comegou a ser explorado

pelo Atlas da Noticia -, mas foram identificados trabalhos somente a partir de 2018, como

26 Houve busca em trés congressos nacionais de comunicagao: Intercom, Compods e SBPJor. A busca de trabalhos na Intercom
englobou duas Divisdes Tematicas (DTs): Jornalismo (1) e Estudos Interdisciplinares da Comunicagao (2). A escolha se deu
através da emenda de cada uma das DTs7. Dentro dessas duas divisdes, a busca aconteceu em quatro Grupos de Pesquisas
(GPs): Jornalismo Impresso e Telejornalismo (Divisdo Tematica de Jornalismo); e Geografias da Comunicag@o e Comunicagdo
e Desenvolvimento Regional e Local (Divisdo Tematica de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao). A busca nos anais da
Compds englobou oito Grupos de Trabalhos (GTs): Comunicagdo e Cibercultura; Comunicagdo e Cidadania; Comunicagdo e
politica; Comunicagdo e sociabilidade; Cultura das midias; Estudos de Jornalismo; Estudos de Televisdo; Recepcao, circulagdo
e usos sociais das midias. A busca por artigos no SBPJor se deu na modalidade Comunicagdes Livres.
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aponta o grafico na figura acima. Outro ponto interessante que ¢ perceptivel, ¢ o aumento no
nimero de mengdes com o passar dos anos. Pouco mais da metade dos trabalhos identificados
(52%) foram produzidos em 2020. Em 2019, houve um crescimento também em relacdo a 2018.

Especificamente sobre os congressos de comunicagdo, ndo foi localizado nenhum
trabalho que mencionou o termo nos anais da Compos?’. Mas a partir de 2018 encontrou-se na
Intercom?®, e a partir de 2019 no SBPJor?’.

Em 2018, foram localizados quatro trabalhos - todos esses na Intercom; em 2019, cinco
produgdes - trés na Intercom e dois no SBPJor; Ja no ltimo ano, em 2020, 11 artigos - oito na
Intercom e trés no SBPJor.

E preciso considerar que se trata de um conceito relativamente novo e ainda pouco
explorado no Brasil, no entanto, percebe-se que o mesmo passou a ser mais mencionado nos
ultimos anos. No que diz respeito ao conhecimento do conceito, o Atlas da Noticias mostra ter
um papel fundamental, haja vista que ndo foi identificada nenhuma producdo no Brasil antes
da existéncia da plataforma. Além disso, o Atlas ¢ mencionado em todos os estudos.

Para além da men¢do do conceito, buscamos, a partir da leitura desses trabalhos,
identificar os que se aprofundaram mais a respeito da tematica. Para isso, foram delimitados
trés grupos para quantificar esses trabalhos: 1) Artigos onde o termo € apenas mencionado; 2)

Artigos onde ha alguma problematizacdo com o conceito ou em relagdo a0 mesmo; 3) Artigo

desenvolvido onde o conceito aparece como elemento central ou um dos elementos centrais.

Tabela 1: Grupos de divisdo dos artigos

Forma Quantitativo Percentual
Apenas mencao 17 40,4%
Problematiza¢ao sobre o conceito 12 28,5%
Conceito como elemento central 13 30,9%

Fonte: Elaborado pelo autor com base na busca realizada.

A diferenca entre os artigos ¢ que naqueles em que o termo apenas ¢ mencionado, acaba

por servir mais com a intengdo de um dado estatistico, seja para contextualizar o estudo em

27 A busca nos anais da Compos englobou oito Grupos de Trabalhos (GTs): Comunicagdo e Cibercultura; Comunicagio e
Cidadania; Comunicagdo e politica; Comunicagdo e sociabilidade; Cultura das midias; Estudos de Jornalismo; Estudos de
Televisdo; Recepgdo, circulag@o e usos sociais das midias.

28 A busca de trabalhos na Intercom englobou duas Divisdes Tematicas (DTs): Jornalismo (1) ¢ Estudos Interdisciplinares da
Comunicagdo (2). A escolha se deu através da emenda de cada uma das DTs7. Dentro dessas duas divisdes, a busca aconteceu
em quatro Grupos de Pesquisas (GPs): Jornalismo Impresso e Telejornalismo (Divisao Tematica de Jornalismo); e Geografias
da Comunicagdo ¢ Comunica¢do ¢ Desenvolvimento Regional e Local (Divisdo Tematica de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagao).

29 A busca por artigos no SBPJor se deu na modalidade Comunicagdes Livres.
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questdo ou alguma parcela do mesmo. Nesses casos, por exemplo, ¢ comum utilizar-se o
levantamento realizado pelo Atlas da Noticia como fonte. No segundo caso, trata-se daqueles
que ha algum tipo de problematiza¢ao na qual o conceito engloba e/ou se relaciona, como por
exemplo, a escassez de um jornalismo local/regional ou mapeamento de veiculos nesse ambito
em alguma regido do territdrio brasileiro. J& o ultimo caso, sdo aqueles em que o conceito
aparece como tema central (ou um dos temas centrais) para o desenvolvimento do artigo.
Inclusive, em seis trabalhos, desertos de noticias aparece logo no titulo.

Sobre os 13 artigos que buscaram explorar mais sobre o conceito, encontra-se tematicas
que envolvem: a fungdo social do radio local nos desertos de noticias e a transicdo AM-FM
(MEDEIROS & PRATA, 2019; MEDEIROS 2020); a produgdo de contetidos de prefeituras
em municipios que sdo caracterizados como deserto de noticias (BENEZATH & REIS, 2020);
a importancia do jornalismo local no interior do estado do Para na cobertura da Covid-19
(JAVORSKI & BARGAS, 2020); o desafio da producao laboratorial em localidades que sofrem
com escassez do jornalismo local (JAVORSKI, BARGAS & BARROSO, 2020); e que buscam
introduzir a rede urbana como um elemento relevante no mapeamento dos desertos de noticias

(DEOLINDO, 2018; REIS, 2019; MARTINS, 2020).

3.3 ELEMENTOS E CAMINHOS PARA A APLICACAO DO CONCEITO

O intuito da realiza¢do do levantamento bibliografico e das leituras dos trabalhos que
mencionam desertos de noticias, ¢ saber de que maneira o mesmo vem sendo utilizado no Brasil
até o momento. Além disso, ¢ importante verificar em quais regioes e estados brasileiros estdo
sendo trabalhados. As primeiras producdes foram identificadas no ano de 2018, mas ja ¢
possivel perceber alguns caminhos estabelecidos para a aplicacdo do conceito. Buscou-se
verificar algumas das contribuigdes dos estudos - mencionados anteriormente - onde o conceito
aparece de forma mais central.

Para Deolindo (2018), quando se aborda desertos de noticias, ¢ importante levar em
consideragdo a origem, a demografia e, também, a fungdo na rede urbana. Isso porque, de
acordo com a pesquisadora, na classe das cidades pequenas ha variedade de centros urbanos, o
que faz com que sejam distintas dependendo também das funcdes que sao desempenhadas na
)30

rede urbana. Desse modo, a pesquisa Regides de Influéncia das Cidades (Regic)”” do Instituto

Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) se mostra essencial.

30 Disponivel em: https://biblioteca.ibge.gov.br/index.php/biblioteca-catalogo?view=detalhes&id=2101728. Acesso em: 12
set. 2020.
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E através do Regic que se verifica as influéncias das cidades e estabelece a
hierarquizagdo das mesmas. E desse modo que se torna possivel classificar as cidades em
Metropoles, Capitais Regionais, Centro Sub-Regionais, Centros de Zona e Centros Locais. No
que diz respeito as tematicas que sdo levadas em consideracao para defini¢ao das centralidades
das cidades, a “informagdo” a partir da presenca dos veiculos de midia se faz presente!.

Seguindo nessa linha, Reis (2018), que tem como objeto de pesquisa, trés cidades
médias na Amazonia Oriental - Imperatriz (MA), Araguaina (TO) e Maraba (PA) -, aponta
sobre a possibilidade de cidades caracterizadas como média darem suporte mididtico as cidades
menores que vivem em desertos de noticias. Em um dos primeiros levantamentos a respeito, a
pesquisadora fez um mapeamento dos servicos de midia da regido Norte.

Além disso, Reis (2019) levantou dados quantitativos sobre duas cidades pequenas do
Maranhao - Ribamar Fiquene ¢ Lajeado Novo que integram a regido de influéncia de Imperatriz
- para averiguar o consumo de informagdes nas duas localidades — uma caracterizada como
deserto de noticias e a outra como quase deserto de noticias. Se observou que a midia mais
acessada pelos moradores das duas cidades maranhenses para obter noticias € a televisdo, em
especial, por meio dos telejornais nacionais. “Os telejornais de localidades vizinhas, como
Imperatriz, tiveram 10 (5%) respostas e os de Sao Luis somaram 7 (4%) no total dos
questionarios. O Jornal da Mirante (JMTV) 1° e 2° edigdo foram os telejornais mais citados
quando o assunto eram as noticias regionais” (REIS, 2019, p.9).

O rédio ¢ o principal meio de comunicagdo para abastecer a comunicacao local no
territorio brasileiro. No mapeamento de veiculos realizado pelo Atlas da Noticias - divulgado
em fevereiro de 2021 - dividiu-se em: radio, online, impresso ¢ TV. O radio representa 33,64%
- seguido de 32,24% online, 24,66% impresso e 9,46% TV.

Pensando no radio com uma importante fungao social para a veiculagao de informacdes
local, ha estudos também que buscaram abordar o processo de migracao de radio AM para FM
no Brasil relacionando com a possibilidade do aumento de desertos de noticia. Medeiros e Prata
(2019) destacam que muitas localidades do Brasil ndo possuem acesso a sinal de televisao ou
de telefone e, desse modo, as pessoas que residem nesses lugares acabam tendo como Unico
meio de informagao o radio AM.

A migragao do AM para FM “(...) se torna uma preocupacao para radios migrantes e

para comunidades que deixardo de contar com seu principal meio de comunicacdo. Para

1 Y1 Y . . - . .. . .
31 As analises temdticas apresentadas no ultimo Regic foram: Gestdo do territério; Comércios e servigos; Instituicdes
financeiras; Ensino superior; Saude; Informagdo; Cultura e Esporte; Transporte; Atividades agropecuarias; ¢ Ligagdes
Internacionais.
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localidades distantes dos centros urbanos, o radio € a inica forma de acesso a informacoes sobre
servicos basicos” (MEDEIROS & NAIR, 2019, p.13). Os pesquisadores realizaram entdao uma
pesquisa de recepgao com ouvintes de uma radio local da cidade de Ouro Preto (MG), que, com
o desligamento do sinal AM, passaram a ficar sem a cobertura antes realizada.

Aponta-se, entdo, sobre a perda de uma fonte de informagao importante também no que
diz respeito as noticias oficiais, ja que ¢ “através da emissora que a prefeitura leva até os distritos
informagdes sobre campanhas de vacinagao, coleta de lixo, atendimento médico e outras de
carater extremamente relevante para a populacao desses lugares e do municipio de maneira
abrangente” (MEDEIROS & NAIR, 2019, p.8). Nesse sentido, Medeiros (2020), coloca que a
migracao pode potencializar os desertos de noticias e as zonas de siléncio.

No que diz respeito as zonas de sombra e siléncio no territdorio brasileiro, Moreira e Del
Bianco (2019), utilizaram como referéncia o Indice de Desenvolvimento Humano Municipal
(IDHM) para apresentarem informacdes de acesso aos meios audiovisuais (radio, TV aberta,
RTV/RTVD) e aos servigos de telecomunicagdes (telefonia fixa e movel, banda larga, TV por
assinatura) dos municipios brasileiros que apresentam IDHM muito baixo (ao todo, 32
municipios, divididos entre as regides Norte e Nordeste). Os dados mostram uma caréncia de
tecnologias de informag¢ao e comunicagdo (TICs) nas localidades.

Ja no contexto pandémico da Covid-19, Benezath e Reis (2020) apresentaram ideias
preliminares de um projeto de pesquisa que tem como proposta investigar o consumo de
informagdes dos cidaddos que residem nos municipios caracterizados como desertos de noticias
no estado do Espirito Santo. As pesquisadoras investigaram como as informacdes sobre a
pandemia chegam até os moradores dessas cidades — foram selecionadas quatro: Piima, Boa
Esperanga, Sao Roque do Canad e Sao José do Calgado.

Considerando a possibilidade de produgdo de informagao local ndo apenas por
profissionais do jornalismo, as pesquisadoras se debrugcaram também numa possivel produgao
por parte dos proprios moradores em paginas e redes sociais. No entanto, das paginas
localizadas a maioria se encontram desatualizadas e, apenas uma, veiculou informagdes sobre
a Covid-19 - sendo algumas repeticoes de boletins divulgados pela prefeitura.

Com a falta de veiculos de comunicagdo local, a comunicagdo comunitaria pode se
apresentar como uma alternativa, de acordo com Benezath e Reis (2020), mas como as paginas
localizadas ndo sdo atualizadas hd anos em sua maioria, as paginas das prefeituras que se tornam
a principal fonte de informagao para os moradores dos quatro municipios analisados.

Javorskia e Bargas (2020) também buscaram analisar como a escassez de informagao

impacta a realidade local durante a pandemia. As pesquisadoras tiveram como foco a cidade
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Rondon do Pard (PA) com a proposta de apreender a maneira pela qual os cidaddos se
informam, principalmente sobre a pandemia. Dentre os dados que obtiveram com aplicagdo de
um questiondrio, destaca-se que, mais da metade das pessoas que responderam (53%),
apontaram que o principal meio de recebimento de informagdes sobre a Covid-19 ¢ através de
redes sociais.

Sobre a produgdo e veiculagdo de informagdes, as pesquisadoras buscaram averiguar
sobre infraestrutura, producdo e desempenho (se as informagdes atendem as necessidades dos
cidadaos). De acordo com Javorskia e Bargas (2020), no municipio de Rondon, ndo ha
disponibilidade de meios de comunicacao de carater jornalistico e producao de contetido com
profissionais da comunicacdo. Aponta-se ainda que o contetido que circula entre os cidaddos
rondonienses nao ¢ capaz de oferecer uma abordagem centrada na populacao local.

Em outra producao, Javorskia, Bargas e Barroso (2020), introduzem sobre a produgao
jornalistica laboratorial no municipio de Rondon a partir do projeto de extensdo portal Rondon
Noticias, da Faculdade de Comunicacdao da Universidade Federal do Sul ¢ Sudeste do Para
(Unifesspa). De acordo com as pesquisadoras o portal em questao se insere como uma novidade,
Jj& que consegue abranger uma gama importante de assuntos sobre o municipio. “Mesmo que
dentro dos limites de um jornalismo universitario, tenta-se fazer com que a comunidade
compreenda o papel da imprensa e construa uma imagem de apoio aos setores que nao
encontram reverberacdo para suas necessidades” (JAVORSKIA, BARGAS & BARROSO,
2020, p.7).

No entanto, as pesquisadoras apontam sobre as dificuldades historico-estruturais do

cenario de municipios como Rondon do Para.

(...) destacam-se a incipiéncia da circulacdo de conteudo jornalistico na regido; a
conjungdo entre pratica académica e pratica jornalistica, que complexifica a funcdo
social dos projetos e acdes experimentais; o alto indice de compartilhamento de
informagdes pela comunidade sem checagem ou trato técnico e ético, que enfraquece
a circulagdo de informagdes confidveis; o ndo engajamento, especialmente de
instituicdes publicas, com os projetos jornalisticos (JAVORSKIA, BARGAS &
BARROSO, 2020, p.9).

Diante desse cenario, Javorskia e Bargas (2020) pontuam sobre a dificuldade dos
cidadaos que residem em comunidades com pouca tradicao de midias locais diferenciarem
informacgdes jornalisticas de outras produgdes. Como consequéncia, as chances de estarem

“bem informados” fica comprometida.
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3.4 NOTAS SOBRE O CAPITULO

A partir da origem do conceito de desertos de noticias e, também, dos estudos ja
desenvolvidos no Brasil, pode-se estabelecer alguns apontamentos que contribuem para se
debrucar sobre a tematica em questao. Acredita-se que considerar os motivos € o contexto que
velo a surgir o conceito, assim como as pesquisas realizadas posteriormente pelo Centro de
Inovacgao e Sustentabilidade de Midia Local da Escola de Midia e Jornalismo na Universidade
da Carolina do Norte, nos auxilia a compreender de forma mais precisa também possiveis
consequéncias.

Neste capitulo, portanto, a busca foi apresentar num primeiro momento o surgimento e
as producdes posteriores desenvolvidas no ambito norte-americano e, posteriormente,
considerar o contexto de aplicacdo no territorio brasileiro. A respeito dos relatorios
desenvolvidos pelo Centro de Inovacdo e Sustentabilidade de Midia Local percebe-se alguns
pontos relevantes, como: grandes grupos de comunicagdo se expandindo ainda mais; o
investimento feito por empresario no que tange a industria jornalistica, que acaba por
comprometer a sobrevivéncia e a essencial dos veiculos - ja4 que passam a priorizar interesses
comerciais -; a correlagcdo entre o acesso a noticias locais e a vulnerabilidade dos cidadaos —
nesse sentindo, o Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) no caso brasileiro,
pode ser um fator que contribui para relacionar com essa questdo da auséncia de uma
comunicagao local.

No Brasil, o Atlas da Noticia ¢ uma plataforma que se mostra fundamental para a
disseminagdo do conceito e também para apresentar informagdes sobre a presenga ou nao de
veiculos de comunicacdo local espalhados pelas regides. No entanto, algumas das produgdes
cientificas identificadas e que investigam principalmente o cendrio jornalistico de determinados
estados e/ou regides, buscam considerar outros elementos que podem ser relevantes para a
caracterizacdo de um “deserto” no territdrio brasileiro. Alguns desses elementos sdo: as
caracteristicas especificas da regido e do estado onde o “deserto” se localiza; o entorno, isso é:
a rede urbana como estrutura relevante e a hierarquia das cidades como critério; dados
socioecondmicos; dados relativos as Tecnologias da informacdo e comunicacdo (TICs);
comunica¢do comunitdria como alternativa; jornalismo laboratorial como uma possibilidade de
cobertura.

A populagdo média dos municipios que nao possuem nenhum veiculo de comunicagao
local é de 10.281 pessoas. Ou seja, trata-se de um nimero que a principio pode remeter a cidades

pequenas, quando consideramos apenas o quantitativo. No entanto, ¢ importante pontuar até
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mesmo sobre a complexa conceituagdo do que ¢ ser uma cidade pequena. Apesar do IBGE
considerar como cidade pequena aquelas que possuem até cem mil habitantes, ha autores que
consideram um numero de habitantes mais reduzido e utilizam de outros fatores para além do
numero de residentes que compdem uma localidade.

Desse modo, ¢ importante ver onde exatamente essas localidades se encontram no
territorio brasileiro para estabelecer uma possivel relagdo com as cidades médias que se fazem
presentes no entorno e, desse modo, considerar possiveis assisténcias - nesse caso em
especifico, em relagdao a producao noticiosa.

O levantamento nos mostra estudos desenvolvidos em diferentes partes do pais,
principalmente em localidades da regidio Sudeste e Norte. E interessante avaliar essa
distribuicdo pelo territorio brasileiro, tendo em vista a diversidade existente no Brasil e as
particularidades que devem ser levadas em consideragdo para o desenvolvimento de estudos
que abordam o conceito em questao.

Nesse sentido, o intuito € levar em conta as consequéncias apontadas nos relatérios do
Centro de Inovagdo para a aplicacdo no Brasil, e, também, considerar diversos fatores para além
do fato de se ter ou ndo um veiculo de comunicagdo local nos municipios brasileiros. O trabalho
desenvolvido pelo Atlas da Noticia se mostra fundamental para um primeiro passo de
investigacdo, mas a partir disso, necessita-se de buscar informag¢des em outros bancos de dados,
assim como estratégias de pesquisas de modo que se possa conhecer as particularidades do

espago que se pretende pesquisar. No caso deste estudo, a regido da Zona da Mata Mineira.



50

4. UMA (OU ALGUMAS?) PECA(S) DO MOSAICO DE MINAS GERAIS: A REGIAO
DA ZONA DA MATA MINEIRA

Esta pesquisa tem como um de seus recortes um espaco do territorio de Minas Gerais:
a Zona da Mata Mineira. ApOs apresentarmos os conceitos, interessa-nos neste capitulo
debrucar a respeito dessa regido de modo a apresentar alguns aspectos que consideramos
importantes para a compreensao do cenario onde o estudo se desenvolve.

Mesmo com contornos geograficos delimitados e se configurando como uma unidade
politico-administrativa, Minas Gerais ¢ marcado por uma grande heterogeneidade na
distribuicao de sua populacao, da economia e de seu territdrio. Guimardes Rosa, em 1957, ao
dissertar sobre o estado ja pontuava: "Minas Gerais ¢ muitas. Sdo, pelo menos, varias Minas".
E de fato, ¢ um estado que internamente apresenta diversas particularidades. Aqui, temos como
foco uma area que se localiza na por¢ao sudeste do estado, proxima a divisa do Rio de Janeiro
e Espirito Santo.

A Zona da Mata abrange uma area de aproximadamente 35,7 mil km? conta com 142
municipios, e tem uma populagdo de 2.321.594 de habitantes (IBGE, 2020) - o correspondente
a aproximadamente 11% da populagdo total do estado. Ainda que, como ja mencionado, nos
dediquemos nesse estudo a trés municipios em especificos (Santa Barbara do Monte Verde,
Cipotanea e Sericita), leva-se em conta no estudo elementos que se fazem presentes na regido
como um todo, essenciais para contextualizar a pesquisa e que, inclusive, foram fundamentais
para chegarmos até aos trés municipios em questao.

A proposta do capitulo em questdo ¢é: 1) Abordar a tltima divisdo regional do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), estabelecida em 2017, que extinguiu as
mesorregides e microrregioes e deu origem as regides intermediarias e imediatas - apresentando
essas alteracoes no territorio da Zona da Mata Mineira; 2) Desenvolver sobre a formacao da
Zona da Mata, valendo-se, principalmente de Paula (2005, 2006) e Soares (2009); 3) Tratar

sobre a comunicacao e o jornalismo regional nessa por¢ao do estado de Minas Gerais.

4.1 NOVA DIVISAO REGIONAL: AS REGIOES IMEDIATAS E INTERMEDIARIAS

Em um dos dez pontos estabelecidos na conclusao de sua tese sobre os estudos
regionais, Santos (1953) aponta que, qualquer que sejam as divisoes estabelecidas, essas serao
precarias, de modo que ndo € possivel acompanhar e delimitar o dinamismo das sociedades
humanas. Esse dinamismo que proporciona transformacdes econdmicas, politicas e

demograficas - essas “impulsionadas” ainda mais pelo processo de globalizagdo - nas diferentes
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escalas nas ultimas décadas, trouxeram consequéncias nos diversos territorios mundiais. No
caso do Brasil, pais extenso e marcado pelas diferencas regionais, essa questao ¢ mais intensa
e complexa.

O IBGE elaborou, em 2017, a constru¢do de um novo modelo de divisdo regional para
0 pais: extinguiu-se as mesorregides e microrregidoes e criou as regides imediatas e
intermedidrias considerando a “inser¢ao do Brasil nos circuitos mundiais, as novas polarizagdes
globais, e tendo em vista, ainda, que o territorio brasileiro vem passando por intenso processo
de transformacdo, que precisa ser identificado em sua diversidade (...)” (IBGE, 2017, p. 11).

A Divisao Regional do Brasil de 1989, com mesorregides € microrregioes,
caracterizava um territorio brasileiro diferente do que existe atualmente (IBGE, 2017). Nesse
sentido, a pesquisa do IBGE evidencia essa mudanga geografica ocasionada no pais e teve como
objetivo proporcionar uma nova divisao de forma a compreender as alteragdes resultantes. Para
a nova divisdo alguns dos elementos considerados foram: a rede urbana, a classificagdo
hierarquica dos centros urbanos, as articulagdes entre os municipios e os fluxos de gestao.

As mesorregides reuniam varios municipios de um mesmo estado que tinham
similaridades econdmicas e sociais. Numa escala um pouco mais restrita, havia a divisdo das
microrregides que eram organizadas pelo conjunto de municipios proéximos que tinham
caracteristicas em comum. Nessa divisdo estabelecida na década de 1980 foi feito
primeiramente uma divisdo mais ampla (mesorregido) e, posteriormente, estabelecidas as mais
restritas (microrregioes).

Na divisao de 2017 o caminho foi inverso: partiu-se de uma escala mais restrita no
primeiro momento, haja vista que foi levado em consideragdo a conexdo entre as cidades
proximas, isto ¢, principalmente, no que diz respeito ao deslocamento das pessoas em busca de
bens, prestacdo de servigos e trabalhos (rede urbana como elemento determinante). E a
identificacao dessas relagdes entre as cidades deu forma as regides imediatas.

As regides intermediarias, por sua vez, formam-se a partir do agrupamento das
imediatas e se articulam através da influéncia das cidades que se encontram mais acima da
hierarquia urbana, ou seja, as metropoles, capitais regionais e, também, com os centros urbanos.
As regides geograficas denominadas de intermedidrias organizam o territorio articulando as
regides imediatas justamente por meio do polo de hierarquia.

A partir dessa resolu¢do, a regido se torna uma construcdo do conhecimento
geografico, elaborada pela dindmica dos processos de transformagdo resultantes dos ultimos

anos e operacionalizada a partir de elementos concretos (rede urbana, classificacao hierarquica
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dos centros urbanos, detec¢ao dos fluxos de gestdo, entre outros), capazes de distinguir espagos
regionais em escalas adequadas (IBGE, 2017).

Essa mudanca esté atrelada justamente no dinamismo e na questao do uso do territorio
por parte dos individuos, ressaltada por Santos (1953) para a compreensao do que € uma regiao.
A maior heterogeneidade, resultado das mudangas ocasionadas pelas agcdes dos homens, impos
a necessidade de revisar e repensar as divisdes ja estabelecidas.

No territorio brasileiro havia um total de 558 microrregides distribuidas em 137
mesorregioes, dividindo o territorio das unidades federativas brasileiras e agrupando os 5.570
municipios. Com a modificacdo, o Brasil passou a ser constituido por 510 regides geograficas
imediatas agrupadas em 133 regides geograficas intermedidrias. Nos interessa aqui focar nessa

mudanga sob o territorio da Zona da Mata.

4.1.1 As modificagdes na Zona da Mata Mineira com as nova divisdo regional

Na antiga configuracdo, o estado de Minas Gerais possuia 12 mesorregides: Vale do
Mucuri; Jequitinhonha; Norte de Minas; Noroeste de Minas; Tridngulo Mineiro e Alto
Paranaiba; Central Mineira; Metropolitana de Belo Horizonte; Vale do Rio Doce; Zona da
Mata; Campo das Vertentes; Oeste de Minas; e Sul de Minas.

Na Zona da Mata, essa caracteristica heterogénea também se faz presente. A regido
ocupa area correspondente a 6,1% da superficie de Minas Gerais e possui 142 municipios com

uma populacdo de 2.321.594 habitantes (IBGE, 2020).
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Figura 2: Estado de Minas Gerais e regido da Zona da Mata Mineira
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Fonte: IGC - Instituto de Geociéncias (UFMG)

Os mapas apresentam o estado de Minas Gerais ¢ a Zona da Mata Mineira com a
divisdo geografica estabelecida pelo IBGE entre 1980 e 2017, com mesorregides e
microrregides. Juiz de Fora ¢ cidade-polo na Zona da Mata, ocupando uma area de 1.429,875
km? e com populagdo estimada de 577.532 habitantes (IBGE, 2021). Além de Juiz de Fora, as
antigas microrregioes desse territdrio eram compostas por: Ub4a, Cataguases, Muriaé, Vicosa,
Manhuagu e Ponte Nova.

Com a nova divisdo, Juiz de Fora passa a ser a regido intermediaria, sendo a cidade de
influéncia para os outros 146 municipios que se encontram nessa por¢ao do estado. Como regido
imediata, Juiz de Fora tem influéncia em 29 municipios.

A diferenga dessa influéncia esta ligada a oferta de servigos, tendo em vista que, a
regido imediata, corresponde as localidades que buscam centros urbanos proximos para suprir
as necessidades mais instantdneas, como: saude, educagdo, emprego, compra de bens e
consumo (ou seja, no caso de Juiz de Fora, essa “cobertura” ¢ feita para 28 municipios). Ja no
que diz respeito a regido intermedidria, a busca € por servigos mais complexos, como, por
exemplo, servicos médicos especializados e universidades (nesse caso, Juiz de Fora ¢ referéncia
para 146 municipios).

As demais cidades que compunham as microrregides (apresentadas na imagem
anterior), passam a ser também as outras regides imediatas — tendo um acréscimo ainda de mais

trés cidades: Carangola, Sao Jodo Nepomuceno ¢ Além Paraiba.
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Tabela 2: Nova divisdo regional: regido intermediaria e imediatas

Regido Intermediaria Numero de Regido Imediata Numero de Municipios
municipios

Juiz de Fora 29
Manhuacu 24

Uba 17

Ponte Nova 19

Muriaé 12

Juiz de Fora 146 Cataguases 10
Vigosa 12

Carangola 9

Sado Joao Nepomuceno 9

Além Paraiba 5

Fonte: IBGE, 2017.

Como mencionado, essas alteracdes aconteceram mais recentemente, em 2017. No
entanto, ¢ interessante explanar sobre como se deu a formagao historica dessa regido, de modo
que seja possivel identificar também como algumas cidades se tornaram centrais e hoje sdo as
referéncias dentro deste territorio - como se deu a estruturagdo da rede urbana e a hierarquia

das cidades. Alguns autores defendem que a parte econdmica foi determinante para a formagao.
4.2 FORMACAO E ESTRUTURACAO: UM BREVE HISTORICO SOBRE A REGIAO

A regido que veio a se tornar Zona da Mata se configurava como uma area de passagem
natural tanto para o Espirito Santo quanto para o Rio de Janeiro, regido caracterizada como
“sertao” (lugares nao povoados ou de povoamento escasso). Grande parte do territério mineiro
era reconhecido dessa forma durante o século XVIII e parte do século XIX, ja que foram nas
areas centrais mineradoras que o povoamento se adensou de forma mais rapida (SOARES,
2009).

Segundo Paula (2005), para poder compreender a formagao territorial da Zona da Mata
Mineira, faz-se necessario uma interface entre Historia, Economia e Geografia. Para o autor, ¢
a economia cafeeira que, ao adentrar Minas Gerais, vai “moldando” uma regido diferenciada
do contexto econdmico e social do estado. A formagdo da identidade regional esta, portanto,
diretamente atrelada a expansdo da cafeicultura em direcdo a Minas Gerais iniciada no século
XIX.

Mas a historia da regido também esta vinculada ao Ciclo do Ouro, que data do final do

século XVII, com a descoberta de grandes jazidas auriferas no interior do estado. Netto e Diniz
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(2006) apontam que tal descoberta deu inicio a um intenso processo de reconfiguragdo
econOmica, demografica e espacial na colonia portuguesa. Os autores colocam que além de
induzir vastos contingentes de exploradores, foi importante também para o desenvolvimento de
povoados e vilas. No entanto, essa atividade mineradora entrou em declinio por volta de 1750
em virtude da crescente escassez do metal. "A recuperacdo econdmica da provincia e,
consequentemente, de toda a colonia s6 se deu a partir do ultimo quartel do século XVIII, com
a introducao da cafeicultura" (NETTO & DINIZ, 2006, p.24).

Musse (2006), destaca que a ocupacdo na Zona da Mata, tem relagcdo direta com esse
esvaziamento da regido do ouro, no final do século XVIII. O esgotamento da exploragdao do
ouro vai atrair novas fronteiras da provincia das Minas. As regides mineradoras se tornam areas
de “expulsdo” e a Zona da Mata se aponta como um territorio de desenvolvimento da
cafeicultura, sendo vista assim, como um polo de atragdo.

Os fatores para a delimitagdo de uma regido sdo variantes, no caso especifico de Minas
Gerais, isso se faz ainda mais presente com sua formacao interna, tendo em vista que o estado
foi dotado de varias regides sem articulacdo econdmica, interligadas somente por uma unidade
politico administrativa. E por isso que John Wirth (1982 apud PAULA, 2005) ao analisar a
regionalizagdo mineira coloca que esse estado se constituia em um grande mosaico. Segundo
Wirth, cada regido mineira se desenvolveu numa linha diferente de tempo, o que fez com que
o estado fosse crescendo de forma desarticulada e descontinua, de modo a se articular muito
mais com outras unidades do pais do que com as que estava mais proxima geograficamente e
integrava a mesma unidade politica.

No que diz respeito a Zona da Mata, a produgdo econdmica a configurou como espago
regionalizado no quadro econdmico e social de Minas Gerais (PAULA, 2006). Sua formagao
esta vinculada a expansdo da cultura cafeeira que se torna fundamental para a delimitagao

regional e identidade de suas elites.

A principio, a cultura vai se estabelecer na area limitrofe com a provincia do Rio de
Janeiro, numa area que engloba os municipios de Juiz de Fora, Matias Barbosa, Mar
de Espanha, Além Paraiba etc, devido a facilidade de escoar a produgdo até o porto,
por meio de tropas de mula. Posteriormente, a partir das décadas de 1860/1870, com
a modernizagdo do sistema de transporte — rodovia e ferrovia — a atividade cafeeira se
expande em direcdo ao norte e a leste da area pioneira, configurando, assim, um
espago regional delimitado e diferenciado —a Zona da Mata" (PAULA, 2006, p.77).

Essa relacdo torna-se fundamental para determinar um espaco diferenciado dentro do
estado de Minas Gerais. Apesar do nome estar originalmente vinculada a exuberante vegetacao

natural, a Zona da Mata apresenta como uma de suas caracteristicas, paradoxalmente,
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justamente a auséncia de matas (NETTO & DINIZ, 2006) - as florestas foram substituidas
primeiro pela lavoura de café e depois pelas pastagens.

De acordo com Soares (2009), o café se introduziu, de inicio, como cultura para
exportacdo na regido do Vale do Paraiba fluminense e depois se expandiu em direcdo a Sao
Paulo e Minas Gerais. Assim, como pela posi¢ao geografica, a Zona da Mata Mineira acabou
se incorporando ao processo de expansao.

Sobretudo na segunda metade do século XIX, a producao cafeeira de Minas Gerais
consolidou-se como uma das mais rentaveis do Império. E isso permitiu compreender a
amplitude e o impacto econdomico da atividade realizada na Zona da Mata. Isso porque,
praticamente todo o café exportado por Minas até a década de 1890 era proveniente dessa
regiao.

Essa producao foi se expandindo dentro da prépria regido. Inicialmente, até meados
do século XIX, a expansdo da lavoura se deu essencialmente na fronteira ao sul da Zona da
Mata. Segundo Soares (2009), em 1847, Paraibuna, Mar de Espanha, Pomba e Porto Novo do
Cunha eram os unicos distritos exportadores de café. Depois, no inicio da década de 1850, a
hegemonia na exportagdo passa a pertencer aos municipios recém criados: Juiz de Fora, Mar de

Espanha e a regido que veio a ser, posteriormente, Além Paraiba.

A continuidade geografica determinou, de certa forma, uma continuidade econémica
e social entre o Vale do Paraiba fluminense ¢ o sul da Zona da Mata. As mesmas
técnicas de cultivo e o mesmo tipo de for¢a de trabalho, o braco escravo, foram
utilizados nas duas regides, além do predominio de grandes propriedades e da
existéncia de um intercambio de modos de vida e valores culturais (SOARES, 2009,
p.114).

Coloca-se ainda que outra singularidade da fazenda cafeicultura dessa regido era a
diversidade produtiva. Além do café, outros géneros eram produzidos tanto para a
comercializacdo quanto para o autoabastecimento. “Na area central do que ¢ hoje a Zona da
Mata — regiao dos atuais municipios de Uba, Vigosa, Senador Firmino — a paisagem rural foi
dominada, durante as primeiras décadas do século XIX, pelas plantagdes de milho, feijao, cana
e algodao”. (SOARES, 2009, p.115). No entanto, a partir de 1840 o café passou a difundir
também nessa drea em um ritmo mais acelerado.

Percebe-se que essa comercializagdo do café foi determinante para a consolidacao da
regido, porque a medida que se teve essa evolucao na producdo e na comercializagao, implicou-

se na melhoria de outras questdes, como o trafego pelos caminhos, para facilitar o comércio.

Foi em meio a esse contexto que o empresario Mariano Procopio Ferreira Laje
solicitou ao governo imperial a exclusividade para a formagdo de uma companhia de
transportes por carros para os artigos de comércio e diligéncias para o transporte de
pessoas, fazendo o percurso desde Barbacena até a Vila da Estrela, no Rio de Janeiro.
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Pelo decreto imperial de 27 de agosto de 1852, tal concessdo foi sancionada e, em
1853, o governo provincial mineiro cedeu o usufruto da Estrada do Paraibuna, entre
Barbacena e o rio Paraibuna, a recém-criada Companhia Unido e Industria. Além de
fazer os servigos de transporte, a Companhia era responsavel pela abertura e
manutencdo das estradas sob sua concessdo. A inaugura¢gdo da Rodovia Unido e
Industria, em 1861, no trecho entre Juiz de Fora e Petropolis, contribuiu, assim, para
incentivar a continuidade do processo de difusdo da cafeicultura na Mata (SOARES,
2009, p.117).

Netto e Diniz (2006) apontam que um importante fator que contribuiu para o
aprimoramento do trafego foi o sistema financeiro. Coloca-se entdo que direta ou indiretamente,

essas instituicdes financiaram os significativos projetos de infraestrutura.

A partir dos capitais gerados pela economia cafeeira, estabelecimentos bancarios
foram criados, como o Banco Territorial Mercantil de Minas Gerais ¢ o Banco de
Crédito Real de Minas Gerais, em Juiz de Fora; além do Banco Construtor do Brasil
e do Banco de Cataguases, em Cataguases (NETTO & DINIZ, 2006, p.25).

Soares (2009) ao analisar o processo de formagdo da rede urbana da Zona da Mata
Mineira coloca como significativo esse avancgo na exportagdo de café. “Desse modo, podemos
afirmar que tanto o crescimento da lavoura pressionou por melhoramentos nas estradas como
as iniciativas de melhoria estimularam o crescimento da produ¢do” (SOARES, 2009, p.117).
Nesse sentido, a autora ressalta que o povoamento se difundia e se intensificava, de modo a
fixar uma série de nucleos de apoio para o comércio e a produgdo agricola, assim como também
para a manutencdo e difusdo de padrdes sociais e culturais. Destaca-se ainda que, na segunda
metade do século XIX, a exportagdo de café de Minas Gerais — mais precisamente da Zona da

Mata — chegou a alcancar praticamente 70% do valor total das exportagdes mineiras.

4.2.1 Formagao dos municipios e a centralidade de Juiz de Fora

Durante 1800s o processo de emancipacao dos municipios ocorreu de maneira mais
dinamica, atrelado aos aspectos econdmicos e politicos demandados pela estrutura econdmica
e social do século XIX. Soares (2009), mostra que entre 1831 e 1855 foram implantadas 10
sedes municipais. “A criacao das trés primeiras vilas esta relacionada ao processo mais antigo
de crescimento de seus nucleos urbanos. Correspondem, atualmente, aos municipios de Rio
Pomba, emancipado em 1831, Visconde do Rio Branco, em 1839, e Piranga, em 1841
(SOARES, 2009, p.129).

Ja os demais municipios foram resultantes de forma mais direta do contexto de
transformagdes econdmicas, politicas e territoriais ocorridas na primeira metade do século XIX.
“Esse ¢ o caso do municipio de Sao Jodo Nepomuceno, emancipado em 1841; de Rio Preto,

emancipado em 1844; Juiz de Fora, em 1850; Mar de Espanha, em 1851; Ub4a, em 1853;
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Leopoldina, em 1854, e Muria¢, em 1855” (SOARES, 2009, p.130). Ha, portanto, também, um
aumento do espaco politico na regido devido ao crescimento da importancia econdmica.

Com isso, se acelera também as etapas de ascensdo das hierarquias urbanas. Foi assim
com Sao Jodo Nepomuceno, Mar de Espanha, Leopoldina — essas que ja apareciam como
produtoras de café no século XIX -, Rio Preto, Juiz de Fora e Muriaé. “A emancipagao era,
assim, uma espécie de reconhecimento, por parte do governo provincial, da importancia
economica de determinada localidade” (SOARES, 2009, p.130).

Os nucleos urbanos que se formaram foram resultado do aumento dessa economia do
espaco rural, que com isso, passava a demandar novas centralidades para a organizacao dos
fluxos mercantis. “O processo de incorporagdao da Mata ao territorio € a economia mineira ganha
maior vigor nesse momento, permitindo a dissemina¢do de nucleos urbanos no interior da
regido e o encontro das frentes de ocupagdo desencadeadas durante o século XVIII” (SOARES,

2009, p.138). Aponta-se entdo, o processo de urbanizagao.

Ao longo de todo o século XIX, a expansdo das economias agro-exportadoras,
sobretudo aquelas vinculadas ao café, ensejaram um processo de urbaniza¢do que
manteve alguma continuidade com esse modelo, pois os nticleos urbanos mantiveram
e potencializaram a fun¢do de articuladores comerciais da produgdo. A propria
polarizacdo exercida pela cidade do Rio de Janeiro sobre a Mata e mesmo o grande
crescimento do nticleo urbano de Juiz de Fora podem ser entendidos como herdeiros
desse padrao colonial (SOARES, 2009, p.145).

Neste contexto, a cidade de Juiz de Fora comega a ganhar cada vez mais centralidade
— vindo a se tornar a maior da Zona da Mata e quarta maior do estado de Minas Gerais. A
concentra¢do populacional nesta cidade torna-se expressiva quando comparada com as demais.
Além do desenvolvimento da economia cafeeira — em meados do século XIX, o
municipio ja era o maior produtor da regido - uma das justificativas esta atrelada como se inseriu
nas rotas do comércio regional e provincial. Esse crescimento economico se reflete no processo
de urbanizacdo ¢ também na arrecadacao de tributos, ¢ em 1861 Juiz de Fora era o terceiro
municipio arrecadador da provincia, se tornando o maior antes de 1870 (MUSSE, 2006).
Soares (2009) aponta que as entradas na provincia ndo eram favoraveis, e a passagem
por Juiz de Fora aparecia como praticamente uma rota obrigatoria para as mercadorias que
chegavam ou saiam de Minas Gerais para o Rio de Janeiro.
Ao longo dos oitocentos, novas melhorias no sistema de transportes vieram a reforcar
a centralidade juiz-forana, sobretudo apds a construgdo da Rodovia Unido e Industria.
Essa rodovia foi considerada uma das melhores estradas de rodagem do Império,
sendo a liga¢do mais rapida e eficiente com a praga carioca (...) Rodovia também
possuia ramais secundarios que faziam a ligac@o entre Juiz de Fora e outros nucleos
urbanos da Zona da Mata. Sendo ponto terminal e de integragdo, a cidade serviu como

centro de escoamento da producdo regional e local onde primeiro chegavam os
produtos importados da Corte e da Europa. Tal posi¢do favoreceu positivamente o
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desenvolvimento urbano do municipio. Juiz de Fora tornou-se o principal entreposto
comercial de Minas Gerais, ponto de encontro entre tropeiros, comerciantes e
fazendeiros (SOARES, 2009, p.147-148).

Dessa forma, a posicao geografica de Juiz de Fora favoreceu sua centralidade, tendo
em vista que a cidade se localizou numa rota obrigatoria a qual se realizava o desenvolvimento
comercial. Essa parte mercadolégica também foi essencial para o crescimento populacional,
tendo uma amplitude além do regional, quando passou a exportar produtos para as demais
regidoes de Minas Gerais e também para outros trés estados da regido Sudeste do pais.

Com o desenvolvimento econdomico e, mais tarde, tendo o "pioneirismo" na
industrializacao, a cidade passou a ter o “titulo” e ser conhecida como a “Manchester Mineira”.

A comparac@o com a famosa cidade industrial inglesa se deve, sobretudo, ao salto
econdmico vivenciado por Juiz de Fora a partir de 1870, indo até as primeiras décadas
do século passado. Foram muitos os empreendimentos e as conquistas. Em 1870, a
cidade tem seu primeiro telégrafo, o seu primeiro jornal, abre-se o banco Territorial
Mercantil de Minas. Sdo construidas as estradas de ferro Dom Pedro Segundo ¢
Leopoldina. Os bondes e o telefone chegam em 1880. Em 1889, ¢ a vez da instalagdo

do Banco de Crédito Real. As inddstrias se multiplicam, principalmente nos setores
téxtil e de producdo de alimentos (MATA & COUTINHO, 2011, p.356).

Se a localizacdo privilegiada fez de Juiz de Fora um ponto essencial para o comércio
ainda nos anos oitocentos, no inicio dos 1900s, Juiz de Fora se tornou o maior centro industrial,
com uma forte concentragdo da industria téxtil (MUSSE, 2006). Em contrapartida, a propria
localiza¢do foi um ponto contrario quando, nesta época, Juiz de Fora foi cogitada para ser a
capital do estado.

Juiz de Fora esteve nas cogitagdes como um dos possiveis locais para se implantar a
nova capital. Entretanto, foi recusada por nao apresentar condi¢des de se tornar um
centro verdadeiro. Sua localizagdo dificultava a comunica¢do com grande parte do
Estado e seus fortes vinculos com o Rio de Janeiro desviavam os interesses locais para
este centro. (...) As vias, que a certa altura confluiam, se destinavam a carrear o

produto de exportagio para o porto, levando para fora do estado quase toda a forga de
dinamizagdo que poderiam promover (PAULA,M., 1976, p.78 apud MUSSE, 2006,

p.85).

A economia mineira estava muito voltada para o mercado externo, entdo a fundacao
de Belo Horizonte estaria ligado também com a tentativa de “unir” as zonas do estado que
estavam desvinculadas entre si. Mesmo apos isso, Juiz de Fora teve um aumento no numero
significativo de estabelecimentos industriais e manteve sua centralidade no territorio que
demarca a Zona da Mata Mineira.

Ainda que a regido da Zona da Mata Mineira tenha 142 municipios, percebe-se que
ainda hoje ha uma concentracdo populacional. No levantamento realizado na plataforma
Cidades, do IBGE, observou-se que na regido da Zona da Mata predominam municipios com

faixa populacional inferior a 5 mil habitantes - 54 dos 142 municipios. Sobre a centralidade de
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Juiz de Fora ¢ possivel observar que ainda hoje ¢ significativa, ja& que a cidade representa
24,69% da populagdo da regido - e ¢ a quarta com mais habitantes no estado. Além disso,
durante anos foi o unico centro urbano com mais de 100 mil habitantes - Ub4d e Muriaé

ultrapassaram essa faixa somente entre 2000 e 2010.

4.3 A IMPRENSA NA ZONA DA MATA MINEIRA: JUIZ DE FORA COMO CENTRO DA
COBERTURA REGIONAL

Desenvolvido um breve histérico sobre a formac¢ao da Zona da Mata Mineira € como
Juiz de Fora se tornou o polo da regido, pretendemos inserir nesse contexto a comunicagao.
Mais precisamente a respeito da presenca da imprensa na regido e aspectos que de alguma forma
se relacionam com a midia e o jornalismo.

Apesar de nao ser nosso objeto primeiro neste estudo fazer um levantamento e realizar
um histoérico da imprensa na regido e na cidade de Juiz de Fora, consideramos importante
apontar algumas questdes que envolvem essa tematica tendo em vista que trata-se de
(re)conhecer onde o estudo se debruca. Temos como demarcagdo a Zona da Mata Mineira e
como objetivo examinar a atual presenca de veiculos de noticias em municipios que fazem parte
deste territorio, logo, nada mais justo que verificar como isso se deu ao longo dos anos até aos
dias de hoje.

Neste estudo temos como interesse o jornalismo local/regional, assim, diante da
pesquisa sobre a parte historica desta regido, nosso questionamento foi se de alguma forma a
imprensa teve alguma influéncia nessa centralidade de Juiz de Fora. Além de também procurar
identificar como se deu a presenga de veiculos de midia neste territorio. Observamos, no
entanto, que essa questao da imprensa aparece justamente na medida em que Juiz de Fora se
desenvolve economicamente e se apresenta como uma cidade industrial.

Nossa busca foi por registros na regiao como um todo, mas os estudos localizados se
desdobram mais especificamente na cidade de Juiz de Fora, que foi justamente a cidade que
mais se destacou e se favoreceu pela sua localizagdo no territorio da Zona da Mata. Como vimos
anteriormente, até a década de 1920 a cidade era considerada a principal de Minas Gerais, muito
em decorréncia da influéncia econdmica e pelo desenvolvimento cultural.

Em sua tese, Musse (2006) teve como proposta demonstrar as relacdes entre cultura,
imprensa e imaginario urbano, de modo a verificar como a imprensa atua sendo mediadora nas

relacdes sociais. A pesquisadora, que teve como “cenario” Juiz de Fora, salienta sobre a
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caréncia de estudos sobre a imprensa da cidade. Essa caréncia mencionada reflete também nas
outras cidades que fazem parte da Zona da Mata.

Ainda assim, para nossa proposta aqui, podemos citar alguns marcos relacionados com
a comunicagao sobre esta cidade que se tornou o polo da regido: Juiz de Fora em sua historia ja
foi considerada espécie de centro jornalistico de Minas Gerais; teve a primeira emissora de
radio de Minas Gerais; realizou a primeira transmissao de TV no Brasil; e foi a primeira cidade
do interior da América Latina a ter uma emissora propria de televisao.

Vamos nos ater aqui a algumas contribuigdes de pesquisadores que nos auxiliam para
compreendermos sobre a pratica jornalistica em Juiz de Fora, e at¢ mesmo para verificar sobre
a relacdo entre o local e o regional na Zona da Mata Mineira, que tanto nos interessa.

Juiz de Fora teve seus primeiros impressos nos anos setenta do século XIX, o
aparecimento da imprensa estd intimamente ligado a consolidacdo do nucleo urbano. Até as
primeiras décadas do século XX - mais precisamente 1930 - foi considerada uma espécie de
centro jornalistico do estado (MUSSE, 2006). Quando ainda tinha cerca de 118 mil habitantes,
a cidade ja contava com seis jornais impressos - O Pharol, Correio de Minas, Jornal do
Commercio, O Dia (matutinos), A Tarde e o Diario Mercantil.

Neste periodo, em decorréncia da circulacdo de jornais e revistas, alguns autores se
referiam a cidade como capital intelectual de Minas Gerais. Sendo um destaque no setor, a
cidade chega a criar em 1921 a Associagdo da Imprensa de Minas Gerais. Valendo-se da
professora Dalva Carolina Yazbek, Musse (2006), menciona que essa Associacao teve como
proposito fazer oposi¢do a Sociedade Mineira de Imprensa, que era sediada em Belo Horizonte
e foi fundada em 1920.

Na década seguinte, em 1930, houve ainda o aparecimento de mais alguns periodicos:
(...) A Tribuna, que comegou em maio de 1930 e cessou em fins de 33, com o nome
de Tribuna do Povo; O Medium, de agosto de 1932 a 1950; O Sigma, jornal
integralista, de 1934 a 1936; a Folha Mineira, que surgiu em marco de 1934 e parou

de circular somente em 1977; a Folha da Manha, que circulou dois anos, a partir de
fevereiro de 1935 (MUSSE, 2006, p.82).

Essa caracteristica de “centro jornalistico” do estado acontece justamente até a década
de 1930, mas Musse (2006) menciona ainda outro fato que envolve a imprensa de Juiz de Fora
na década seguinte, em 1941: a fundagdo do Sindicato dos Proletarios, Intelectuais e Militantes
na Imprensa de Juiz de Fora, que mais tarde, veio a se tornar o Sindicato dos Jornalistas
Profissionais da cidade.

Na historia, Juiz de Fora mostrou-se ter varios impressos, alguns com mais duragao -

como os citados anteriormente - ¢ outros que circularam durante pouco tempo. O impresso que
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durante mais anos circulou foi o Diario Mercantil - durante mais de setenta anos consecutivos.
“Na historia da imprensa brasileira, poucos peridodicos conseguiram sobreviver por tantas
décadas, e criar vinculos tdo intensos com o seu publico leitor, quanto o Diario Mercantil, que
circulou na cidade de Juiz de Fora, entre 1912 e 1983 (...)” (MUSSE, 2008, p.1).

No entanto, quando chega a década de 1940, ainda que o jornal impresso continuasse
sendo a referéncia para a populagao alfabetizada, a cidade comeca a viver um ritual de passagem
para uma outra area de influéncia: o radio e o cinema (MUSSE, 2006). Essa “transicao” resulta
na funda¢do de emissoras radios.

Na década de 1950, Juiz de Fora passa a contar com trés estagoes transmissoras: a Radio
Sociedade de Juiz de Fora, a Radio Industrial e a Radio Difusora. As duas ultimas radios
(Industrial e Difusora) foram fundadas na década de 1950, mas a Radio Sociedade ¢ considerada
a mais antiga de Minas Gerais - alguns autores apontam ainda que foi a segunda emissora do
Brasil. J4 a primeira radio FM de Juiz de Fora, apareceu em 1981, com a Radio Manchester.

Assim como foi com a radio, Juiz de Fora teve um papel importante também coma TV.
O primeiro contato se deu no dia 23 de setembro de 1948. Na historiografia em relagdo a
televisdo brasileira sdo raras as referéncias as transmissdes que foram realizadas em Juiz de
Fora, mas consideramos que foi a partir dessas transmissdes que a televisdo teve inicio na
América Latina (RODRIGUES, 2012).

Comercialmente, a historia da televisao se inicia no Brasil em 18 de setembro de 1950,
quando foi inaugurada a TV Tupi, em Sao Paulo. A TV Tupi do Rio de Janeiro entrou no ar
quatro meses mais tarde, em 23 de janeiro de 1951. No caso de Juiz de Fora, a cidade comeca
a receber o sinal de televisao no inicio da década de 60.

Apesar da localizagao no estado de Minas Gerais, os canais retransmitidos eram do Rio
de Janeiro. Nesta época a populagdo juiz-forana pode assistir, entdo, trés canais cariocas: a TV
Tupi do Rio de Janeiro, de propriedade de Assis Chateaubriand; a TV Rio - Canal 13, dos
empresarios Paulo Machado de Carvalho e Jodo Batista Amaral; e a TV Continental - Canal 9,
de Rubens Bernardo e seus irmdos Carlos e Murilo.

Sobre as emissoras de carater local, Juiz de Fora teve a primeira em 1964 - quatro anos
apos a chegada do sinal de televisao. Foi a primeira cidade do interior da América Latina a ser
geradora de sinal televisivo. A emissora em questdo, foi a TV Industrial.

Antes do surgimento da TV Industrial, a produgdo local da cidade acontecia
eventualmente e de forma experimental através da TV Mariano Procopio. No entanto, a

producgado era veiculada a partir do Rio de Janeiro.
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De 1960 a 1963 a cidade possuia ainda um misto de emissora afiliada e base regional
da TV Tupi do Rio de Janeiro. A TV Mariano Procdpio, canal 7, era formalmente
afiliada da TV Tupi, e também integrava a cadeia de Emissoras Associadas. A
‘emissora’ produzia um bloco local de cinco minutos veiculado no Jornal Tupi. Todo
o material local era gravado em pelicula e enviado de 6nibus ao Rio de Janeiro, onde
era exibido. Nessa fase, da TV Mariano Procopio a cidade ndo chegou a contar com
cenario, vinhetas ou elementos graficos produzidos especialmente para veiculagdo/
identificagdo com a populagdo local (COUTINHO, 2006, p.3).

Com o surgimento da TV Industrial, de acordo com Musse e Rodrigues (2012), a
proposta foi formar uma emissora local de televisao que representasse Juiz de Fora e regido.
Para os pesquisadores, Juiz de Fora comeca a ter uma TV local experimental, lenta e caseira e,
mesmo com as limitagdes, criou uma relagdo de identificacdo por conta da proximidade.
“Acompanhar a gravagdo de uma atragdo televisiva era um programa familiar, em especial nos
finais de semana. Nao havia a distancia que hoje se observa: as pessoas comuns de fato se
sentiam proximas da TV (...)” (MUSSE & RODRIGUES, 2012, p. 21).

Esse carater popular da TV Industrial se fazia presente até em sua nomenclatura, ja que
era um ‘tentativa de retomar o vanguardismo da cidade, antes conhecida como a ‘Manchester
Mineira’, por seu impulso desenvolvimentista no final do século XIX” (MATA, 2013, p.86).
No entanto, a partir da década de 1970 principalmente, com a infraestrutura de
telecomunicagdes oferecida pela Embratel, comega a ter uma diferenca significativa entre os
investimentos de emissoras regionais ¢ das sediadas nas capitais. A pressdo exercida pelas
grandes redes dificultava a vida das emissoras locais, que ndo tinham estrutura para competir e
conseguir se manter. A TV Industrial teve fim em 1980, quando foi vendida a Rede Globo.

Em consequéncia disso, a programacgdo local diminuiu. Martins (2010) relata que,
mesmo mantendo o jornalismo local e alguns especiais jornalisticos, poucos programas eram
sobre a cidade e a regido. A emissora comegou a veicular mais de 90% da programagdo de
material produzido pela propria rede. No curto periodo destinado ao jornalismo local, a maior
parte das noticias veiculadas mostravam apenas Juiz de Fora, mesmo a emissora sendo
constituida como regional. Na época, além de Zona da Mata e Campo das Vertentes, a Globo
Juiz de Fora abrangia o Sul de Minas.

A segunda emissora de Juiz de Fora surgiu em 1981: a TVE Pio XII. Afiliada da TVE
Rio de Janeiro, no inicio apenas retransmitia a programacao do Rio de Janeiro. Em 1989 passou
a gerar contetidos, mas s6 em 2009 comecou a produzir telejornais — os mesmos foram extintos
no final de 2018.

Em 1990, surge a TV Tiradentes, a terceira emissora de Juiz de Fora. A nova emissora
teve como pretensdes realizar uma programacao sobretudo local, como acontecia com a TV

Industrial. Diferentemente da Globo Juiz de Fora, a TV Tiradentes comega a disponibilizar mais
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tempo para conteudos de carater local. “No comeco, a TV veiculava apenas telejornais e
programas de auditorio, e agradou o publico ao inserir na programacdo matérias policiais,
esportivas, telejornais, programas de calouros e mesas de debate retratando a realidade local”
(MARTINS, 2010, p. 5).

Apesar da TV Tiradentes - assim como a Industrial - criar uma identificagdo com o
telespectador, em decorréncia de brigas internas teve muitos de seus programas extintos € se
filiou a Rede Record. Mais uma vez, o contetido local se limitou. Em 1999 a emissora ¢é
adquirida pelo Grupo Associados de Minas, com sede em Belo Horizonte e se torna afiliada do
SBT. Com isso, ganha um novo nome: TV Alterosa Juiz de Fora. A emissora afiliada ao SBT
volta entdo a priorizar a produgao local e tentar imprimir um modelo caracteristico com matérias
de seguranca publica e de prestagdo de servico (COUTINHO & FERNANDES, 2007).

Sobre a tentativa de regionalizagdo que mencionamos no capitulo 2 - quando abordamos
o jornalismo local/regional - podemos ver esse movimento na regido da Zona da Mata Mineira
com a Rede Globo, no final da década de 1990. Em 1998, ha uma mudanca na nomenclatura e
a TV Globo Juiz de Fora passa a ser denominada TV Panorama.

Tendo como slogan “TV Panorama: o espelho da comunidade”, a emissora procurou se
mostrar presente aos cidadaos de Juiz de Fora e regido. Dessa forma, houve uma busca para
redefinir seu papel e se atentar as demandas regionais.

O estimulo a nova regionalizagdo faz com que o espaco reservado ao telejornalismo
local cresca de 15 minutos para aproximadamente 50 minutos didrios. Os telejornais
MGTYV la e 2a edigdo passam a ser apresentados também no esttidio de Juiz de Fora,
em interacao com apresentadores da Globo Minas. Os programas Panorama Revista e
Panorama Esporte sdo incorporados a grade, além da criagdo de um departamento de

marketing. Este se encarrega de um forte trabalho para atentar a populagdo que a Rede
Globo nio estava indo embora da cidade (COUTINHO, 2006, p.6).

A TV Panorama incentiva a interacao com o publico da cidade e da regido. Por meio do
departamento de marketing desenvolvia eventos com o intuito de se aproximar do telespectador
para além da tela. A Copa Panorama de Futsal ¢ um exemplo. A competicao foi criada para
reunir varios times de futsal da regido, com os jornalistas da emissora fazendo a cobertura dos
JOgos.

Em 2003, cinco anos depois do surgimento da TV Panorama, a emissora foi vendida
para o empresario Omar Rezende Peres, que criou as Organiza¢des Panorama de Comunicagao.
De acordo com Martins (2010), as Organizagdes Globo implementaram novas estratégias
mercadologicas com o propdsito de diversificar os investimentos na drea de comunicagao, isso

resultou na venda de algumas emissoras do interior do pais, € a TV Panorama foi uma delas.
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Além da emissora afiliada da Rede Globo, as Organizagdes Panorama de
Comunicagdo passou a contar com uma emissora de radio, com portal na internet, uma
empresa de eventos e um jornal (...) No que refere a emissora de TV, a primeira
mudanga visivel apos a venda da afiliada pela Globo Minas ocorre em 2005, quando
entra no ar o programa Panorama Entrevista, exibido nas noites de domingo (...).
Nesse mesmo ano a emissora deixa de exibir o Panorama Esporte, programa esportivo
local que ¢ transformado em bloco do MGTV 1a edig¢do. No inicio de 2007 a emissora
extingue também o Panorama Revista, programa de comportamento e variedades. A
justificativa também se baseia na incorporagdo das matérias produzidas para o
programa nas edi¢des dos MGTV’s (1a e 2a edigoes) (MATA, 2013, p.88).

Apds as Organizacdes Panorama de Comunicagdo enfrentarem uma crise em 2008,
Omar Peres vendeu 50% de suas cotas da TV para a Rede Integracdo - um dos maiores grupos
de comunicacdo do interior de Minas Gerais que, na época, ja atuava em algumas regioes do
estado. Em 2012, a Integragdo comprou os outros 50% e a Panorama se tornou definitivamente
TV Integragdo.

A Rede Integracao, afiliada da Rede Globo, tem sede principal em Uberlandia, ¢ ¢ a
maior empresa de comunicagdo do interior de Minas Gerais. Além de Juiz de Fora, sede da
emissora responsavel por fazer a cobertura na regido da Zona da Mata, a emissora conta também

com estudios em Uberaba, Ituiutaba e Araxa.

4.4 NOTAS SOBRE O CAPITULO

Apresentada a formagdo da Zona da Mata Mineira e o contexto como Juiz de Fora veio
a se tornar a centralidade da regido, podemos tecer aqui alguns comentérios que contribuiram
para a construcao do presente estudo e que, de certo modo, motivaram também a sua realizagao.
Pretendemos focar, principalmente, em alguns aspectos que relacionam a Zona da Mata, a
centralidade de Juiz de Fora e a comunicagdo no ambito regional.

Apo6s verificarmos a nova divisdo regional do IBGE e as alteragdes da mesma no
territorio da Zona da Mata Mineira, optamos por perpassar pela parte historica de sua formagao
de modo a apresentar a regido e suas particularidades. Trata-se também de reconhecer a
localidade na qual o estudo se desenvolve. Se o homem ¢ um fator geografico que faz uso do
territorio e o altera com o tempo (SANTOS, 1953), nos interessou averiguar essas modificagdes
e nos aprofundar na drea que delimitamos para estudar.

Diante de uma pesquisa que busca investigar a escassez de noticias locais em
municipios, faz-se necessario um olhar ndo apenas para as localidades em questdao, mas também
para o seu entorno e para regido como um todo. Trata-se de compreender o contexto no qual

estdo inseridas e conhecer as possiveis relacdes e assisténcias com as demais cidades - no
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proximo capitulo, veremos como esse aspecto foi também determinante para selecao dos trés
municipios que nos debrugamos para verificar a presenga de midia local.

Retornando a questdo da comunicagdo e do jornalismo, mais especificamente,
observamos que no histérico sobre a regido, a imprensa foi se tornando mais presente na cidade
de Juiz de Fora em decorréncia do seu desenvolvimento econémico e cultural. Este fato
influencia também na propria obtencdo de informacgdes e estudos que, consequentemente, se
debrucam mais sobre Juiz de Fora quando se trata da regido da Zona da Mata.

Todos os fatores apresentados no historico que resultaram na centraliza¢ao de Juiz de
Fora - por alguns anos até mesmo a nivel estadual -, se reflete anos mais tarde com a instalagao
de empresas. Como vimos no capitulo 2, ¢ comum que no caso das empresas de midia a
instalacdo se dé em centros regionais, ¢ as demais cidades se tornem receptoras de fluxos,
fazendo com que o proprio centro regional - guardada as devidas proporgdes - se caracterizarem.
de certo modo. como as cidades metropolitanas (MOREIRA & DEOLINDO, 2013). Esse
exemplo pode ser notado na Zona da Mata ao relacionar Juiz de Fora com os outros municipios
da regido.

Seguindo o historico apresentado neste capitulo e indo até os dias atuais, podemos
observar essa questdao de forma mais evidente com as emissoras de TV. Vimos que no caso dos
telejornais, por exemplo, os que sdo responsaveis por fazer a cobertura dos municipios na regiao
da Zona da Mata, tem Juiz de Fora como cidade-sede. Atualmente coma TV Integracdo, afiliada
da Rede Globo e com a TV Alterosa, afiliada do SBT. Esse fato faz com que possamos
questionar sobre a relagdo entre a cobertura exercida no ambito local e regional.

Ha estudos que ja buscaram averiguar a produ¢do realizada por esses telejornais na
regido e abordaram também a cobertura. Mata (2013), em Um telejornal para chamar de seu:
identidade, representacdo e inser¢do popular no telejornalismo local, teve como proposta
analisar de que maneiras os telejornais com sede em Juiz de Fora - Jornal da Alterosa Edigao
Regional, MGTV 2? Edigdo e, na época, contanto também com o Jornal da TVE - estabelecem
relacdes de vinculo e pertencimento com o publico.

O pesquisador averiguou a producao, apuracdo e edicao de matérias que utilizaram a
participacdo da populagdo. Em uma das categorias de analise do estudo, denominada de
“matérias de producdo de local”, verificou-se a abrangéncia das matérias veiculadas. Mata
(2013) pontua que as pautas sao predominantemente de interesse local, principalmente para os
moradores de Juiz de Fora. Esse predominio se reflete nos niumeros, quando nos apresenta os
dados a respeito dessa abrangéncia: no periodo de andlise, o Jornal da Alterosa teve 88% de

suas matérias de carater local; 0 MGTV 76%; e o jornal da TVE, 74%.
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Nesse sentido, observa-se que, apesar dos telejornais serem apresentados como regional,
grande parte das matérias que sdo produzidas apresentam cunho local (COUTINHO,
FERNANDES & MATA, 2009). Mais recentemente, buscamos analisar essa cobertura
realizada também pelo telejornal da Integragdo, o MGTV, e pelo da TV Alterosa, o Alterosa
em Alerta (ambos em sua primeira edicdo do dia) e, verificamos que, mesmo com as
modificagdes nos ultimos anos, essa tendéncia das matérias de cunho local com foco em Juiz
de Fora, sobretudo, permanece. Para que um acontecimento em outro municipio se torne noticia
e seja produzida uma matéria, € necessario um conjunto de valores noticias maior, ou entdo se
d4 por meio de nota seca®? ou nota coberta®® (MARTINS, 2019).

Diante dessa problematica, vale ressaltar que ndo se trata de exigir por parte dos
profissionais que fagcam uma ampla cobertura em toda a regido, sabe-se que ndo ha material
humano e nem tempo suficiente para isso, fora também as dificuldades para deslocamento. O
ponto aqui levantado ¢ justamente reconhecer que nem todos os municipios sdo atendidos por
essa comunicagdo que se apresenta como regional, por isso consideramos importante verificar
essa possivel auséncia e verificar também se héd nas localidades alguma produgdo de carater
local - foco desta pesquisa.

Juiz de Fora sendo a cidade polo da regido, outro ponto que vale mencionar ¢ sobre a
representacdo e a identificagdo - caracteristicas do jornalismo de proximidade - por parte da
populacdo da regido da Zona da Mata. Nao temos o intuito aqui de nos aprofundar no que diz
respeito ao “laco” que o jornalismo realizado na regido cria com o publico, no entanto,
identificamos alguns apontamentos de estudos ja realizados que destrincham sobre essa
questao.

Ao abordarem a tematica da identidade, Mata e Coutinho (2011, p.358), apontam sobre
o desafio de “lidar com as peculiaridades de um municipio que reforca sua identidade pela
diferenca em relagdo a outras localidades mineiras”. Em sua propria formacao, Juiz de Fora
teve diferencas no processo de povoacao em relacao aos demais municipios, e tem algumas
particularidades em relagdo a outras cidades mineiras, ja que ndo vivenciou com intensidade o
ciclo do ouro (MUSSE, 2006).

No proprio desenvolvimento dos meios de comunicagdo, ha uma ligagcdo mais forte com
o Rio de Janeiro. Quando Juiz de Fora teve sua primeira emissora experimental, por exemplo,

como vimos anteriormente, era produzido um bloco de cinco minutos de contetdo local que era

82 Informag@o passada pelo apresenta¢do sem apari¢ao de imagens.
33 Informag@o passada pelo apresentagdo com imagens.
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veiculado a partir do Rio de Janeiro, dentro do Jornal da Tarde. Assim como também quando
teve sua primeira emissora formada (TV Industrial) que transmitia mais conteudos a respeito
da capital fluminense do que de Belo Horizonte (MUSSE & RODRIGUES, 2012).

De acordo com Musse e Rodrigues (2012), em 1974, a TV Industrial chegou a receber
um prémio especial da administragdo do estado do Rio de Janeiro, por ter sido a emissora mais
presente no Maracana. Assim como também, quando Juiz de Fora comegou a receber imagens
da Rede Globo, em 1968, o sinal vinha do Rio de Janeiro.

Sao pontos que nos fazem questionar sobre uma possivel falta de representagdo regional.
Algumas questdes levantadas aqui sdo possiveis de se desdobrar em diferentes estudos. Como
dito, por mais que ndo seja o proposito adentrar na questao da identidade de Juiz de Fora com
os demais municipios da regido e focar nesse ambito regional, trata-se de topicos que, de certo
modo, reforcam também a necessidade de verificar a comunica¢do local em municipios que se

fazem presentes nessa regido da Zona da Mata Mineira.

5. CAMADAS DE RECORTE: DA APLICACAO DO CONCEITO A ESCOLHA DOS
MUNICIPIOS PESQUISADOS

Nesta parte a proposta ¢ desenvolver sobre a forma como se deu a aplica¢ao do conceito
de desertos de noticias e os recortes estabelecidos até chegar aos trés municipios da Zona da
Mata Mineira a serem investigados (Santa Barbara do Monte Verde, Sericita e Cipotanea). Para
isso, utilizou-se, principalmente, trés bases de informacao: 1) O Atlas da Noticia; 2) A pesquisa
Regides de Influéncia das Cidades (Regic), desenvolvida pelo IBGE; 3) O Atlas do
Desenvolvimento Humano do Brasil para coleta do Indice de Desenvolvimento Humano

Municipal (IDHM)*,

34 O Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) é uma medida resumida do progresso a longo prazo em trés dimensdes bésicas
do desenvolvimento humano: renda, educacio e satide. A escala do (IDH) varia entre 0,000 — nenhum desenvolvimento humano —, até 1 (taxa
de desenvolvimento humano alta).
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O capitulo em questdo busca perpassar cada uma das camadas de recortes de modo
apresentar as etapas que foram seguidas para o uso do conceito de desertos de noticias no
territorio brasileiro, mais especificamente, na Zona da Mata Mineira. Procurou-se, portanto,
pontuar sobre as bases de informagdes utilizadas, suas contribui¢cdes para a pesquisa e, em
seguida, a utilizacdo das mesmas neste estudo.

Com base na investigacdo que surgiu o conceito (ABERNATHY, 2016), assim como
também em pesquisas nas quais se apresentaram o desdobramento de sua aplicagdo
(ABERNATHY, 2017, 2018, 2019), e em produgdes cientificas brasileiras que de alguma forma
abordaram desertos de noticias (DEOLINDO, 2018; REIS, 2019; MEDEIROS e PRATA,
2019; MOREIRA ¢ DEL BIANCO, 2020; JAVORSKI, BARGAS ¢ BARROSO, 2020).
Identificou-se ndo s6 o contexto do surgimento, mas também como o conceito se desenvolve e
vem sendo trabalhado.

O ponto primordial e basico que o envolve ¢ a auséncia de veiculos de noticias. Mas o
que buscamos considerar nesta pesquisa e pretendemos debrucar de forma mais a fundo neste
capitulo é: além dessa auséncia, quais outros fatores, elementos e critérios podem influenciar e
contribuir na aplicacdo do conceito? Fazer este movimento trata-se também de pensar nas
particularidades do territorio brasileiro. Aqui vamos verificar como essa aplicacdo se da
especificamente nos municipios da regido da Zona da Mata Mineira.

Os milhares de municipios caracterizados como desertos de noticias no Brasil pelo Atlas
da Noticias certamente se diferenciam de diversas formas: desde as distin¢des regionais, como
também na localizag@o geografica dentro do proprio estado; a proximidade tanto com as capitais
como também com os demais municipios que se encontram ao entorno; € no seu proprio
desenvolvimento interno relacionados a aspectos como saude, educacdo, renda e trabalho.
Essas questoes estao atreladas também na oferta de bens e servigos e nas relacdes com as demais

cidades que se encontram no proprio estado e na regido imediata e intermediaria.
5.1 ATLAS DA NOTICIAS: O PONTO DE PARTIDA

Como mencionado anteriormente, o Atlas da Noticia foi a plataforma responsavel por
valer-se, inicialmente, no Brasil, do conceito de desertos de noticias. O projeto, desenvolvido
pelo Instituto para o Desenvolvimento do Jornalismo (Projor), em 2017, teve como objetivo
mapear os veiculos produtores de contetido jornalistico nos municipios brasileiros. A iniciativa
inspirou-se na America’s Growing News Deserts, da revista Columbia Journalism Review, que
mapeou a presenca de jornais nos Estados Unidos em meio as mudangas no modelo de negdcios

do jornalismo que levaram ao fechamento de diversos veiculos.
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O Atlas considera como desertos de noticias aqueles municipios que nao possuem
nenhum veiculo de comunicagao local. Os municipios que apresentam um ou dois veiculos no
mapeamento realizado pelo projeto, sao colocados como quase desertos de noticias - aponta-se
que esses sao 0s que se encontram em risco de se tornarem desertos.

A metodologia adotada pelo Atlas se baseia, sobretudo, na contabilizagdao de veiculos
de noticia no Brasil divide-se em duas partes: primeiro na obtencao de dados juntos a Secretaria
de Comunica¢do da Presidéncia da Republica (Secom/PR), via Lei de Acesso a Informagao
(LAI) no caso de veiculos impressos e online, e junto ao site do Ministério da Ciéncia,
Tecnologia, Inovagdes e Comunicagdes, no caso de radios e TVs com concessdo publica de
radiofrequéncia; posteriormente ¢ realizada a busca por parte da propria equipe do Atlas,
utilizando-se de contribui¢cdes publicas abertas, voluntarios e colaboradores recrutados e
pesquisadores proprios (PROJOR, 2017).

Além da equipe institucional e operacional, o Atlas da Noticia passou a contar, a partir
de 2018, com uma equipe de pesquisadores que se divide pelas cinco regides do pais e que
contribuem na realizagdo do mapeamento. Desde o surgimento do projeto foram publicadas
quatro versdes de dados que relacionam a presenca e a falta de veiculos de noticias nos
municipios: a primeira publicada em 2017; a segunda em 2018; a terceira em 2019; e a mais
recente em fevereiro de 2021.

Nos dois primeiros levantamentos foram coletadas informagdes sobre os nomes dos
veiculos, municipios, unidades federativas e regido. Nos dois seguintes, passaram a ser
coletadas também informag¢des de contato, endereco (online e fisico), tamanho, outras midias
atuantes, propriedade e modelo de negdcios. Em 2019 o Atlas passou a contar com a interface
de aplicagao (API) onde os proprios colaboradores podem preencher, cadastrar veiculos nao
registrados ou atualizar informagdes de veiculos ja identificados.

Na quarta edi¢do, ultima realizada pelo Atlas, apontou-se que 58,9% dos municipios
nao possuem veiculos de noticias, o que representa 3.280 municipios € uma populagdo de
33.717.134 pessoas. A imagem a seguir mostra de forma ampla a distribuigao desses desertos

pelo territério brasileiro.

Figura 3: Marcacao dos desertos de noticias no territorio brasileiro
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Na 4a edicao do Atlas da
Noticia, identificamos
3.280 desertos de noticia,
totalizando 33,7 milhées
de habitantes.

Distribui¢do do jornalismo local no Brasil
B deserto de noticia (O veiculos de jornalismo)
nédo deserto + quase desertos

Fonte: Atlas da Noticia (2021)

Na ultima edicdo do Atlas da Noticia ndo sdo apresentados os numeros exatos dessa
distribuicao pelas regides do Brasil, no entanto, na edi¢cdo anterior, apresenta-se de forma mais
detalhada a quantidade de desertos de noticias por regido e também por estado. Houve uma
diferenca de 207 municipios caracterizados como desertos de noticias entre a terceira e a quarta
edicdo do Atlas da Noticia. Se a ultima edicdo apontou a presenca de 3.280 localidades sem
veiculos de noticias, a edi¢cdo anterior apontava 3.487. Apesar dessa diferenca, a figura abaixo
serve para verificarmos de forma mais precisa a distribuicao desses municipios entre as regioes

e estados.

Figura 4: Distribuicdo dos desertos de noticias por regido
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Percebe-se que apenas na regido Centro-Oeste os estados ndo ultrapassaram a marca de
50% com presenca de municipios caracterizados como desertos de noticias. Fora os trés estados
dessa regido, apenas o estado do Rio de Janeiro também ndo apresenta metade dos municipios
caracterizados desse modo. Esse nimero expressivo faz com que reforce ainda mais a ideia de
explorar outros aspectos que nao somente a presenca de veiculos de noticias.

E vélido pontuar que na realizacgio do mapeamento pelo Atlas da Noticia, sdo
registrados todos os veiculos de comunicacao identificados nos municipios, no entanto, para a
pesquisa do Atlas considera-se apenas os que possuem vi€s jornalistico. O Atlas coloca como
veiculos ndo-jornalisticos: canais de TV pertencentes a Estados e municipios, periodicos de

sindicatos e associagdes corporativas e outros veiculos que ndo se encaixam em padrdes de

producdo jornalistica.
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5.2 PRIMEIRA CAMADA: COLETA DOS DESERTOS DE NOTICIAS NA ZONA DA
MATA MINEIRA

Na pesquisa em questao, como apontou-se o levantamento bibliografico realizado e as
demais bases de informagdes utilizadas, buscamos considerar fatores para além de se ter ou nao
a presenca de produgao de contetidos jornalisticos nos municipios. No entanto, considera-se
que essa possivel auséncia no mapeamento realizado pelo Atlas da Noticias, € peca fundamental
para o desdobramento de estudos que tem o intuito de utilizar o conceito. Trata-se de um
primeiro passo: o da identificacdo.

Desse modo, uma das primeiras etapas foi averiguar na base de dados do Atlas da
Noticias quais os municipios da Zona da Mata Mineira sdo caracterizados como desertos.
Identificou-se 35 dos 142 municipios presentes na regido. A tabela a seguir apresenta-os com
o nimero da populagdo estimada de 2021 pelo IBGE.

Tabela 3: Municipios presentes na regido da Zona da Mata Mineira caracterizados como desertos de
noticias pelo Atlas da Noticia

Municipio Pop. estimada (2021) Municipio Pop. estimada (2021)
Alto do Caparad 5.938 Oratorios 4.671
Alto Jequitiba 8.286 Orizania 8.138
Barao de Monte Alto 5.311 Pedra Bonita 7.157
Barra longa 4.905 Pedro Teixeira 1.804
Belmiro Braga 3.422 Piau 2.719
Bias Fortes 3.282 Presidente Bernardes 5.315
Caiana 5.584 Reduto 7.247
Chacara 3.216 Rosério de Limeira 4.648
Chalé 5.695 Santa Bérbara do 3.212
Monte Verde
Cipotanea 6.811 Santa Rita de Ibitipoca | 3.380
Durandé 7.898 Sao Francisco do 4.758
Gloéria
Eugenopolis 11.383 Sdo Jodo do Manhuacu | 11.785
Fervedouro 11.100 Sao Sebastido da 3.039
Vargem Alegre




74

Goiana 4.014 Sem-Peixe 2.579
Luisburgo 6.249 Sericita 7.340
Martins Soares 8.640 Silveirania 2.267
Matias Barbosa 14.626 Vermelho Novo 4.852
Olaria 1.694 e W e

Fonte: Atlas da Noticia (2021) e IBGE Cidades (2021)

Percebe-se que a média da populacao estimada de 2021 desses municipios ¢ de 5.799
pessoas. Segundo a classificacao do IBGE, trata-se de cidades pequenas. Este ¢ mais um dos
motivos que fazem com que ndo as consideremos de forma isolada. Um importante fator é
verificar onde esses municipios se localizam dentro da propria regido e verificar a distancia
geografica para as cidades referéncias da Zona da Mata Mineira. Desse modo, estamos

adentrando na rede urbana e levando em considerago a hierarquia das cidades.

5.3 SEGUNDA CAMADA: HIERARQUIA URBANA COMO BASE

Como segunda camada de recorte optou-se por considerar a rede urbana e levar em conta
a hierarquia das cidades, assim, a pesquisa sobre Regides de Influéncia das Cidades (Regic) se
mostra como uma importante referéncia para verificar o raio de assisténcia por parte das cidades
brasileiras. E a partir do Regic que as cidades sdo classificadas em cinco tipos de centros:
Metropoles, Capitais Regionais, Centro Sub-Regionais, Centros de Zona e Centros Locais.

Além de contribuir para a compreensao da evolugao historica do fendmeno urbano no
pais, o estudo serve como referéncia para pesquisas de avaliacdo das condi¢des de acesso da
populacao aos bens e servigos que sao disponibilizados. O estudo tem como base dez tematicas:
Gestao do territorio; Comércios e servigos; Instituicdes financeiras; Ensino superior; Saude;
Informagao; Cultura e Esporte; Transporte; Atividades agropecuarias; e Ligagoes
Internacionais. Observa-se, portanto, que a “Informagao” aparece como um dos temas
relevantes para compor a classificagdo de influéncia das cidades. Neste estudo, ¢ sobretudo
nesta tematica que ha de se aprofundar.

Em junho de 2020, o IBGE publicou a pesquisa mais recente sobre a rede urbana
brasileira. O ultimo Regic contém dados de 2018 e ¢ o quinto divulgado em 48 anos. A pesquisa
da continuidade aos trabalhos publicados em 1972, 1987, 2000 e 2008.

Uma importante produgdo que abordou sobre essa questdo e a presenca da midia nos

estudos divulgados pelo Regic até sua quarta edig¢do, ¢ o capitulo desenvolvido por Deolindo
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(2019) no livro que marcou os dez anos do Grupo de Geografias da Comunicagdo. No texto, a

pesquisadora apresentou um historico das pesquisas que até entdo haviam sido desenvolvidas

sobre a tematica.
O primeiro desses trabalhos de identificagdo e mapeamento da hierarquia urbana em
nivel nacional foi publicado em 1967 tendo como referéncia a malha municipal de
1960 e foi intitulado “Esbogo preliminar de divisdo do Brasil em espago polarizados”.
O segundo realizou-se em 1966, resultando no documento Divisdo do Brasil em
regides funcionais urbanas, publicado pelo IBGE em 1972. Em 1983, o Instituto
concluiu a atualizagdo do estudo e publicou em 1987 o Regides de Influéncia das
Cidades - 1987. Um novo estudo aconteceu em 1993 (Regides de Influéncia das

Cidades - 1993, publicado em 2000) e outro em 2007 (Regides de Influéncia das
Cidades - 2007, publicado em 2008) (DEOLINDO, 2019, p.151).

Ao averiguar o quadro de estudos, Deolindo (2019), aponta que desde os primeiras
pesquisas de hierarquia, os meios de comunicagdo ja eram considerados entre os servicos
definidores do nivel de centralidade de um lugar e, ao longo das edi¢des, a presenca da midia
passou a ser ainda mais considerada e colocada como um fator importante para definir o nivel
das centralidades.

Diante de um momento historico no qual a informacgao se torna um ativo do capitalismo,
sendo uma variavel-chave para a hierarquizacao das cidades e estabelecimento da rede urbana,
o estudo da difusdo de informagdes no territorio brasileiro ¢ de fundamental importancia para
compreender a organizagdo espacial do pais (REGIC 2020).

Na se¢do sobre informagdes, o Regic seleciona trés meios de difusdo de informagdes
“com diferentes expressoes territoriais e densidade técnica envolvida” (REGIC, 2020, p.119),
sdo eles: jornais impressos circulantes nos municipios; distribuicdo dos dominios de Internet
entre as cidades do pais; e as sedes ¢ afiliadas de emissoras de televisao brasileiras.

Os jornais impressos ja nao tém a mesma expressao de antes, a pesquisa revelou que
esse meio tem se tornado cada vez mais ausente no territorio brasileiro: a média brasileira foi
de 41,4% das cidades sem circulacdo de jornais. Além disso, coloca-se ainda que quando ocorre
a circulacdo em determinadas localidades, ndo ¢ de conhecimento amplo da populagao como
era em décadas passadas.

Em relacdo as redes de televisdao aberta, o estudo selecionou quatro: Rede Globo,
Sistema Brasileiro de Televisdao (SBT), Record e TV Cultura. Foram contabilizados o numero
de emissoras ou retransmissoras - geradoras principais ou afiliadas. Os resultados apontaram
que ha 185 centros urbanos que emitem sinais de redes de televisao aberta.

J& sobre a producao de conteudo que sdo acessados de maneira remota, o Regic buscou

averiguar onde se situam os dominios de Internet. Para captar essas informacdes, o IBGE
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utiliza-se de uma base de dados cedidas pelo Registro.br*>, que possui a totalidade dos dominios
"br" agregados por CEP. Os dados da pesquisa apontaram para um total de 4.102.636 dominios.

A partir disso, houve um mapeamento desses nimeros que indicam que o arranjo
populacional de Sao Paulo (SP) sozinho detém 28,7% desse dominio, seguido do Rio de Janeiro
(RJ), com 7,7%; Belo Horizonte (MG) com 4,3%; Curitiba (PR) com 4,2%; e Porto Alegre (RS)
com 3,6%.

Esses sdo os parametros do Regic para investigar sobre a producdo de informagdes nas
cidades brasileiras. Como mencionado anteriormente, esse ¢ um dos elementos que servem
como critério para organizar as cidades hierarquicamente, classificando-as nos cinco tipos de
centros (Metropoles; Capitais Regionais; Centro Sub-Regionais; Centros de Zona; e Centros
Locais). Com excecdo desta ultima, que s3o aquelas cidades que ndo possuem influéncia em
outras, todas as demais apresentam subdivisdes que determinam o papel que desempenham na

rede urbana.

35 Entidade do Comité Gestor da Internet no Brasil (CGLbr) que cataloga, normatiza e julga os pedidos de dominios novos
em todo Territorio Nacional.
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Tabela 4: Hierarquia da rede urbana brasileira

Centros

Subdivisdes

Metropoles

- Grande Metropole Nacional: Composta apenas pelo Arranjo Populacional
de Sao Paulo, como principal centro urbano no pais;

- Metrépole Nacional: Composta pelos Arranjos Populacionais do Rio de
Janeiro e Brasilia. Juntamente com Sao Paulo, estas cidades constituem o
foco dos deslocamentos para os centros urbanos do pais;

- Metrépole: Composta por 12 Arranjos Populacionais: Manaus, Belém,
Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Curitiba, Goiania, Porto
Alegre, Floriandpolis, Campinas ¢ Vitoria. Sdo caracterizados pelo porte ¢
projecdo nacional.

Capitais Regionais

- Capital Regional A: Composta por 9 cidades. A populagdo destas cidades
varia entre 800 mil e 1,4 milhdo de habitantes, e todas se relacionam
diretamente com as cidades classificadas como Metrdpoles.

- Capital Regional B: Composta por 24 cidades, com populagdo média de
530 mil habitantes e por terem centralidades de referéncia no interior dos
Estados.

- Capital Regional C: Composta por 64 cidades com populagao entre 200
mil e 360 mil habitantes.

Centros Sub-
Regionais

- Centro Sub-Regional A: Composto por 96 cidades, com populacdo média
de 120 mil habitantes.

- Centro Sub-Regional B: Composto por 256 cidades com populagdo média
de 70 mil habitantes, variando entre 55 mil e 85 mil habitantes.

Centros de Zona

- Centro de Zona A: Composto por 147 cidades com populacao média de 40
mil habitantes.

- Centro de Zona B: Composto por 251 cidades com populacdo média
inferior a 25 mil habitantes.

Fonte: Regides de Influéncia da Cidades (Regic), 2020

A partir dessa hierarquia urbana que ¢ resultado do Regic, mostra-se fundamental para

a pesquisa em questdo um olhar para as cidades que se encontram na parte mais superior dessa

hierarquia num ambito regional. De acordo com Moreira e Deolindo (2013), os centros

regionais se caracterizam de certa forma como as cidades metropolitanas, ja que atraem mais

ivestimentos mididticos e, em muitos casos, sao os Unicos que atendem a populagcdo dos

demais municipios que se encontram no entorno deles.
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5.4 RELACIONANDO COM O CENTRO REGIONAL E OS CENTROS SUB-REGIONAIS

E importante levarmos em conta a presenga da Capital Regional e dos Centros Sub-
Regionais nas regides e suas proximidades dos desertos de noticias. A hierarquizagao colocada
pelo Regic serviu como base para verificarmos as possiveis cidades que podem oferecer
“assisténcia” aos desertos de noticias da Zona da Mata Mineira. O Regic ¢ um estudo em nivel
nacional, mas o foco foi levantar as possiveis influéncias no ambito regional, ou seja, aquelas
estabelecidas pelas(os) Capitais Regionais e Centros Sub-Regionais.

De acordo com o Regic, Juiz de Fora, cidade polo da Zona da Mata Mineira, ¢
classificada como Capital Regional B, logo, trata-se de uma centralidade para todos os demais
municipios da regido. Ha ainda trés cidades que sdo classificadas como Centro Sub-Regional A
e podem ser referéncias para municipios que se localizam em seus entornos. Sdo elas: Uba4,
Muria¢ e Além Paraiba. A imagem a seguir apresenta a area de influéncia estabelecida por essas
cidades: Juiz de Fora, Capital Regional, de forma mais intensa; Ub4, Muriaé e Além Paraiba

numa por¢ao menos extensa.

Figura 5: Arranjo Populacional de Juiz de Fora (Capital Regional B)
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Fonte: Regides de Influéncia da Cidades (Regic), 2020

A partir disso, foi feita uma busca para saber onde os municipios caracterizados como
desertos de noticias se localizam e suas proximidades com essas quatro cidades. Observou-se
que proximo de Além Paraiba ndo ha nenhum deserto de noticias, todos os municipios
caracterizados dessa forma pelo Atlas se encontram mais proximos de Juiz de Fora, Uba e

Muriaé. Além disso, diferentemente de Além Paraiba, as cidades de Uba e Muriaé possuem
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mais de 100 mil habitantes, com isso, sdo consideradas como cidades médias pelo IBGE*® —
apesar da definicao de cidade média se desdobrar em discussdes por parte dos pesquisadores
que levam em consideragao fatores para além do niumero de habitantes.

A maioria dos municipios apontados como desertos de noticias se encontram mais
proximos geograficamente de Muriaé (19 dos 35 desertos de noticias); dez aparecem no entorno
de Juiz de Fora; e seis se localizam mais proximos de Uba. A figura a seguir apresenta onde os
municipios se encontram dentro do territorio da Zona da Mata Mineira, destacando também as

trés possiveis cidades referéncias.

Figura 6: Municipios desertos de noticias na Zona da Mata Mineira
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Fonte: Elaborado pelo autor com informagdes do Atlas da Noticia, 2017

Ao identificar a localizacdo desses municipios no territério da Zona da Mata, pode-se
pontuar que esta questdo ¢ determinante quando se pensa na assisténcia de bens e servigos
recebidas por meio do Centro Regional (Juiz de Fora) e pelos Centro Sub-Regionais (Uba e
Muria¢). Mesmo que todos esses municipios listados estejam na mesma regido, alguns se
encontram mais proximos do Centro Regional do que outros. Assim, ¢ importante levar em

consideragdao também a influéncia dos dois Centros Sub-Regionais.

36 De acordo com Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), cidades médias sdo as que possuem populagdo entre
100.000 e 500.000 habitantes.
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5.5 TERCEIRA CAMADA: O INDICE DE DESENVOLVIMENTO HUMANO MUNICIPAL
(IDHM)

O proximo passo foi dividir esses municipios em trés grupos: aqueles que se encontram
mais proximos geograficamente de Juiz de Fora; os que se encontram mais proximos de Uba;
€ 0s que se encontram mais proximos de Muriaé. Foi feita essa divisao para que seja possivel
observar a influéncia dos trés centros. A terceira etapa foi coletar no Atlas do Desenvolvimento
Humano do Brasil, o Indice de Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM) de cada um
desses municipios.

O Atlas Brasil ¢ fruto de uma parceria entre o Programa das Nag¢des Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD), o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA) e a Fundacao
Joao Pinheiro (FJP). A plataforma disponibiliza indices que englobam temas como saude,
educacdo, renda e trabalho, habitagcdo, vulnerabilidade social, meio ambiente e participacao
politica para os 5.570 municipios brasileiros.

No caso do IDHM brasileiro considera-se as trés dimensdes do IDH Global
(longevidade, educagdo e renda) e busca também adaptar a metodologia global ao contexto
brasileiro e a disponibilidade de indicadores nacionais. Assim, o IDHM se mostra mais propicio
para avaliar o desenvolvimento dos municipios brasileiros e os resultados do IDH Global ndo
sdo comparaveis com o IDHM nacional.

O intuito foi verificar quais municipios apresentam o menor IDHM em cada um desses
trés grupos que foram separados os 35 caracterizados como desertos de noticias. A tabela

abaixo apresenta essa divisdo e o IDHM de cada um deles.

Tabela 5: IDHM dos desertos de noticias

Juiz de Fora IDHM Uba IDHM Muriaé IDHM
Matias Barbosa 0,720 | Sem-Peixe 0,654 | Eugenopolis 0,675
Goiana 0,716 | Silveirania 0,652 | Sdo Francisco do 0,663

Gloria
Chacara 0,664 | Oratorios 0,637 | Rosario de Limeira 0,662
Belmiro Braga 0,660 | Presidente 0,632 | Alto do Caparo 0,661
Bernardes
Pedro Teixeira 0,637 | Barra longa 0,624 | Alto Jequitiba 0,660
Olaria 0,636 | Cipotanea 0,579 | Sao Secbastido da 0,660
Vargem Alegre
Santa  Rita de | 0,630 | /1111110 | Chalé 0,655
Ibitipoca
Piau 0,629 | /11 i | Sao Jodo do 0,650
Manhuagu
Bias Fortes 0,620 | /111 1| Barao de Monte Alto 0,649
Santa Barbara do | 0,606 | /1111117111117 1111177717 | Durandé 0,645
Monte Verde
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A L T | Martins Soares 0,635
A L i | Caiana 0,633
A L T | Reduato 0,629
AL T 0T | Vermelho Novo 0,612
A | Luisburgo 0,608
A L | Fervedouro 0,580
A T T | Pedra Bonita 0,573
A T T | Orizénia 0,562
T | i | Sericita 0,560

Fonte: PNUD. Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil, 2010.

Observa-se, portanto, que os municipios com os menores IDHM em cada um dos trés
grupos sao: Santa Barbara do Monte Verde, Cipotanea e Sericita. O municipio de Santa Béarbara
do Monte Verde fica a 61 quilometros de Juiz de Fora; Cipotanea a 79,9 quilometros de Uba; e

Sericita a 119 quildmetros de Muriaé.

5.6 NOTAS SOBRE O CAPITULO

O conceito de desertos de noticias ¢ central nesta pesquisa, e ¢ importante que se pontue
como o mesmo ¢ ou pode ser aplicado. Leva-se em consideragdo a esséncia, de considerar
localidades, no caso do Brasil, municipios, que ndo possuem veiculos de comunicacdo - de
acordo com o levantamento da principal plataforma que explora o conceito, o Atlas da Noticia.
No entanto, para a sua utilizagdo, buscamos explorar outras bases e levar em consideracao
critérios que podem ser relevantes para a propria utilizacdo do conceito no territorio brasileiro.

Além disso, essa aplicacdo serve também para apresentar o recorte do estudo dentro da
propria regido da Zona da Mata Mineira. Foram utilizados sobretudo dois critérios
determinantes além da auséncia de veiculos de noticias: a hierarquia das cidades e o Indice de
Desenvolvimento Humano Municipal (IDHM).

Apesar da cidade de Juiz de Fora ser o pélo da regido, mostra-se importante considerar
também os dois Centros Sub-Regionais: Uba e Muriaé. Isso porque os municipios
caracterizados como desertos de noticias nao se encontram de forma concentrada em apenas
uma “parcela” do territério da Zona da Mata. Dos 35, foram identificados dez préximos da
Capital Regional e os demais com mais proximidade dos Centros Sub-Regionais. Além disso,
as trés cidades referéncias sao as Unicas na regiao que possuem mais de 100 mil habitantes.

Esta pesquisa tem como foco os municipios caracterizados como desertos de noticias,
mas a partir dos critérios utilizados consideramos também o papel oferecido por Juiz de Fora,

Uba e Muriaé no que diz respeito a producdo noticiosa. Isso porque sdo cidades que podem
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exercer uma importante funcdo para suprir a auséncia de veiculos de comunicacdo nessas
localidades.

No que diz respeito ao IDHM, trata-se de um importante indicador a ser explorado
pensando na correlagdo entre o acesso a noticias locais ¢ a vulnerabilidade das localidades -
tendo como base as dimensdes do IDH Global. Esse movimento nao significa afirmar que uma
localidade sem veiculos de noticia ¢ necessariamente uma localidade com menos acesso a
educacgdo e satde, no entanto ¢ uma das possiveis consequéncias indicadas no levantamento

bibliografico que foi realizado.
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6. PRODUCAO E ACESSO A INFORMACAO LOCAL NOS MUNICIPIOS
PESQUISADOS: ETAPAS E ANALISE DA COLETA DE DADOS

Neste capitulo apresentamos os resultados da pesquisa empirica, de modo a dissertar
sobre a coleta e, posteriormente, a realizagao da andlise dos dados e das informacgdes obtidas.
Identificadas as localidades a serem trabalhadas chegamos ao ltimo processo da pesquisa que
buscou responder aos principais questionamentos levantados inicialmente: o que € ser um
deserto de noticias na regiao da Zona da Mata Mineira? O que hé de producao de informacgao
nessas localidades? Quem as produz? O que a populacdo consome de noticia? Hé estratégias
comunicativas por parte das pessoas?

Pretendemos realizar nesta ultima parte da dissertagao sobre cada uma das etapas que
foram seguidas a partir de definir os municipios pesquisados. Dividiu-se, portanto, a partir dos
passos que foram dados na investigagdo sobre a produgdo de informagdo nos trés municipios.
Juntamente com a apresentacdo dessas etapas se dara a analise de cada uma delas e, por fim, a
analise de maneira agregada - na comparacao dos municipios.

Vamos nos ater no primeiro momento, a respeito dos trés municipios de modo a
apresentd-los de forma mais precisa e os dados que dizem respeito a comunicag@o e formas de
acesso (1); posteriormente, apresentar o levantamento realizado sobre o que ha de possivel
producdo de informagdo local nas localidades (2) e dissertar a respeito do que foi identificado
(3) - resultante da busca e também de entrevistas realizadas com os produtores de informacdes
e/ou pessoas que de alguma forma contribuem com a produg¢do de conteudo local; e 0 consumo
de noticias por parte da populagdo - fruto da aplicagao de questionario (4). Ao final, buscamos
comparar os municipios a partir dos dados e informagdes apresentados.

Como mencionado no capitulo anterior, no mapeamento que ¢ realizado pelo o Atlas da
Noticia, se considera somente veiculos de comunica¢do que possuem vié€s jornalistico - nao
considera canais de TV pertencentes a Estados e municipios, peridodicos de sindicatos e
associagdes corporativas e outros veiculos que nao se encaixam em padroes de producao
jornalistica. Assim, para nos debrucarmos sobre a comunicacdo que se realiza nos trés
municipios (Santa Barbara do Monte Verde, Cipotanea e Sericita), além de considerar o
mapeamento realizado pelo Atlas da Noticia, procuramos também por portais, sites, radios
comunitarias e paginas em redes sociais que se colocam com a proposta de produzir e divulgar
informagao de cunho local.

Ha, portanto, o intuito de se realizar nesta ultima parte da dissertacdo uma divisao de

modo que se possa apresentar dados e caracteristicas dos trés municipios aqui estudados e as
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possiveis producdes noticiosas que se fazem presentes neles. Apresentaremos cada um dos

municipios por ordem alfabética.
6.1 REGISTRO DE CAMPO

Além da apresentacao dos dados e informagdes obtidas na pesquisa de campo que serao
apresentadas a seguir, assim como a analise (realizada posteriormente), consideramos
importante dissertar também sobre como se deu o processo de coleta. Acredita-se que apresentar
esse trajeto de campo, ja ¢é, de certo modo, realizar também uma andlise prévia e fornecer
informacgdes que contribuem a respeito de questdes que circundam o estudo - cidades pequenas,
comunicacao local e desertos de noticias -, no entanto, nossa principal proposta nessa parte ¢
mostrar como se deu o percurso.

Definido os municipios e direcionado o grupo de pessoas que se daria a realizacdo de
entrevistas (produtores de informagdo nos municipios) e o grupo da aplicagdo do questionario
(populagdo das localidades), elaborou-se um projeto de pesquisa detalhado para submeter ao

Comité de Etica em Pesquisa (CEP) por meio da Plataforma Brasil®’

, juntamente com um
roteiro de entrevista e com o questionario definido (Apéndice A e Apéndice F,
respectivamente). Por meio das entrevistas, buscamos conhecer o trabalho que ¢ desenvolvido
pelas pessoas que propde divulgar informacgdes e, no caso do questionario, procurou-se verificar
o consumo de noticias por parte dos cidadaos que residem nas localidades.

Ap6s a aprovagdo por parte do CEP (Anexo A), deu-se inicio as entrevistas e a aplicagdo
do questionario com a populagdo. Para realizar as entrevistas, o contato com os produtores de
informacao localizados aconteceu por meio de mensagem a partir das proprias paginas locais
identificadas. Apresentou-se a pesquisa e o interesse de conhecer sobre o trabalho que ¢ feito
por meio das paginas/radios. A partir disso, as entrevistas ocorreram por meio de telefonemas.

No caso do questiondrio, estava previsto no primeiro momento que o mesmo fosse
realizado também de forma remota, por meio do Google Forms. O link do questiondrio foi
encaminhado em grupos no Facebook que possuem membros dos municipios. Identificou-se
oito grupos: quatro em Cipotanea, um em Santa Barbara do Monte Verde e dois em Sericita.
Realizou-se, entdo, uma publicacdo em cada um dos grupos de modo a explicar sobre o estudo

e a importancia de coletar as respostas dos cidadaos.

Por mais que os grupos diretamente ndo sejam o foco da nossa pesquisa e acaba se

37 Um Comité de Etica em Pesquisa (CEP) é um colegiado interdisciplinar e independente, de relevancia publica, de carater
consultivo, deliberativo e educativo, criado para defender os interesses dos participantes da pesquisa em sua integridade e
dignidade e para contribuir no desenvolvimento da pesquisa dentro de padrdes éticos. A Plataforma Brasil ¢ o sistema oficial
de langamento de pesquisas para analise e monitoramento do Sistema CEP/CONEP.
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apresentando mais como um canal para divulgacdo do estudo e do questiondrio, ¢ importante
pontuar que, por meio deles, por mais que nao se tenha producao de informagao, ha trocas entre
os cidadaos com o compartilhamento de informagdes relacionadas ao municipio. A propria
criacdo do grupo, em sua maioria, tem como proposta discutir sobre agdes que envolvem a
localidade. Na tabela abaixo apresentamos o nome dos mesmos e a proposta como cada um se

coloca.

Tabela 6: Grupos sobre os trés municipios localizados no Facebook

Grupo Quantidade de Descricao do grupo
integrantes
Cipotanea - Minas | 247 “Duas versdes contam a origem do atual municipio de
Gerais Cipotanea. A primeira atribui ao povoamento da regiao ao

sertanista Antonio Rodovalho da Fonseca no inicio do
século XVIII. A segunda, mais aceita, aponta o primitivo
arraial de Sao Caetano, também chamado de Sdo Caetano
do Xopoto, a origem da cidade. De acordo com esta
versdo, alguns desbravadores, ndo podendo atravessar o
rio Xopotd por causa de seu grande volume, ali
permaneceram, lancando as bases de um arraial, ao qual
batizaram de Sao Caetano, homenagem ao santo
reformador da Igreja Catolica, acrescido do toponimo
Xopotod, que quer dizer "rio do cip6 amarelo", uma planta
trepadeira encontrada em grande quantidade na regido.
Emancipou-se do municipio Alto do Rio Doce em 1953.
A serra do Sdo Bento, a 950 metros de altitude, € o marco
de suas terras, quase todas montanhosas e onde se produz
milho e feijao, em destaque, além da pecuaria bovina.”

Ceupotanea 1.088 “Eu ndo quero viver em outra cidade, quero viver em outra
Cipotanea”

ACORDA 873 “Debater sobre politica em Cipotanea. Este grupo tem

CIPOTANEA!!! objetivo de discutir sobre eleicdes e projetos para a nossa
cidade.”

Festa do Milho de | 2.595 “Este grupo ¢ para todos que conhecem a festa do milho

Cipotanea MG de Cipotanea - MG. Um espago aberto para sugestoes,

ideias na programagdo da festa e da cultura local
Saudagodes Conterraneas! Viva CIPOTANEA!”

SERICITA 1.637 “Sericita ¢ uma cidade linda, com pessoas lindas!”
Sericita - MG 3.424 Grupo sem descrigao.

Amigos & cavaleiro | 377 Grupo sem descrigao.

de sericita/MG

Santa Barbara do | 153 “Este grupo foi criado com a finalidade de divulgar o que
Monte Verde - MG - a cidade tem a oferecer. Divulgue seu evento, dicas,

Em foco. passeios, trabalhos, pousada, pet shop, produtores e

produtos em geral. Aproveite para nos mostrar o seu
trabalho. Seja bem-vindo(a)!”

Fonte: Busca realizada pelo autor.

Além das publicac¢des feitas nos grupos elencados acima, foram enviadas mensagens

também para pessoas que comentavam e/ou interagiam nas paginas das redes sociais locais.
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Apesar disso, passado alguns dias e realizado um panorama sobre as respostas coletadas por
meio do questionario, percebeu-se uma baixa adesao. Com base na relagdo do numero de envios
e respostas obtidas, tinha-se um niimero considerado baixo: somente nove respostas - apenas
uma de Cipotanea, cinco de Santa Barbara do Monte Verde e trés de Sericita.

A partir dessa dificuldade da coleta de respostas com o questionario de forma online,
optou-se por se deslocar até aos municipios e realizar a aplicacao do questionario de maneira
presencial. Seria essa também uma forma de conhecer as localidades pessoalmente e uma
oportunidade de contemplar aquelas pessoas que nao tém acesso a internet.

Os trés municipios ja possuem uma populagdo pequena - Cipotanea 6.811 habitantes;
Santa Barbara do Monte Verde, 3.212; e Sericita 7.340 (IBGE, 2021) - e, ao deixar o
questionario somente de forma remota, estariamos limitando ainda mais a possibilidade de
respondentes. Isso porque além de depender apenas dos cidaddos que possuem internet,
estariamos dependendo também daqueles que fazem o uso das redes sociais - em especial o
Facebook - e ainda que integrasse algum dos grupos dos municipios. Ou seja, restringindo mais
o universo de potenciais participantes.

Decidida a ida as localidades, foi submetida uma emenda ao CEP acrescentando a forma
de aplicacdo do questionario presencial. Com a aprovagdo do CEP (Anexo B) foi realizado um
roteiro para realizar as visitas aos municipios. Acreditamos que o deslocamento até aos
municipios seria uma maneira também de agregar mais informagdes do carater local, principal
ponto da pesquisa. Um dos apontamentos de Peruzzo (2003) quando fala sobre as poucas
pesquisas sobre midia local e regional ¢ justamente as dificuldades em adentrar nas localidades
para realizagdo da pesquisa de campo, tendo em vista o universo comunicacional amplo e
diverso em um pais com dimensdes como o Brasil.

Importante notar ainda que até mesmo a maneira de se planejar para ir a0os municipios
j& diz um pouco sobre a relacdo dos mesmos dentro da rede urbana e suas relagdes com as
cidades que se encontram mais acima na hierarquia urbana. Partindo-se de Juiz de Fora, o
planejamento realizado foi: visitar primeiro o municipio mais préximo (Santa Barbara do Monte
Verde), que se encontra a 65 quilometros de distancia (ida e volta no mesmo dia), depois o
municipio de Cipotanea, hospedando-se em alguma localidade proxima, para no dia seguinte ir
a Sericita.

Como apontado no capitulo anterior, Cipotanea e Sericita sio municipios que, apesar de
se localizarem na Zona da Mata Mineira, sdo mais distantes de Juiz de Fora. O primeiro fica a
166 quilometros e o segundo a 277 quilometros. Na imagem abaixo visualiza-se as localidades

no mapa da regido.
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Figura 7: Localizac¢do dos trés municipios no mapa

[ oy =
Contagem [262] i
fhaic Manigua{;u y Ibatib:

Abre Campo :

P == [ze2) ina
Lo Heal Ponte Mova B
g 3
[c40) =
[N

Canselheiro Sericits
Lafaiete Espera Faliz
o Ey

483 Wigos
" o @ Eeraongoia-'@

Carandaf L Visconde do [yie
o “ippancd Rig Branco [3s
(=] i
- 3 " i Bom desus do
Tiradentes UEd MUgIﬂE& : ltabapozna
[u! i Akl
3§00 Jodo Barbacena 265) § ltaperuna
del Rei Hen
Cataguases
nl
Santo Artonio
LE!-:".pEIdln:a de Padua
e 040 e
CEIH'?EI-.;EII:I - _J Tl IE] taocara SED -c;l.',l":'fll‘-
do thitipoca ; [ 267 L 4
a Juiz de Fora [118 : (
Lar —J o
434/ 26 Algm Paraiba e e
116

Santa Barbara R i
de Wonie Verde  11eSRi0s (re1]
; Carapebus
Atk o

Blara Eribuaras

Fonte: Reproducao Google Maps.

No planejamento para ir até aos municipios, houve dificuldades ainda para encontrar,
de forma prévia, algum lugar para se hospedar. Buscou-se no primeiro momento nas proprias
localidades - primeiro em Cipotanea, e depois em Sericita -, mas como nao foi identificada
nenhum hotel/pousada, decidiu-se ficar em uma cidade entre as duas, no caso, em Senador
Firmino.

Apos realizar em um dia a visita em Santa Barbara do Monte Verde (no dia 7 de
fevereiro de 2020), e em outro em Cipotanea (no dia 9 de fevereiro de 2022), nao houve sucesso
para conseguir chegar em Sericita. Ao sair de Cipotanea em dire¢ao a Senador Firmino, o
caminho se encontra interditado para passagem de carro, isso porque a estrada era de chao e em
decorréncia das fortes chuvas que estava havendo nos dias anteriores, estava com muito barro
no decorrer do trajeto. A outra opg¢ao de trajeto também precisaria passar por uma outra estrada
de chio. Valido mencionar que para chegar até Cipotanea a estrada (BR-265 ¢ MG-132)

encontra-se asfaltada, mas no caminho que seria preciso fazer, nao.
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Inclusive, na semana seguinte a ida a Cipotanea, com a continuidade das chuvas, o rio
Xopotd, que atravessa 0 municipio € ja se encontrava cheio e piorava as condigdes da estrada

de chdo, acabou subindo muito o que resultou em enchente que atingiu parte da cidade.

Figura 8: Ruas de Cipotanea alagadas pela chuva no dia 18 de fevereiro de 2020

= B

Fonte: Reproducao de live realizada pela pagina do Facebook da Radio Xopoté FM, de Cipotanea.

E importante pontuar entdo que as visitas realizadas foram no municipio de Santa
Barbara do Monte Verde e Cipotanea. Como nao foi possivel visitar o municipio de Sericita,
retornamos com a tentativa de coletar respostas por meio do questiondrio online. Recorremos a
um dos responsaveis por uma pagina no Facebook (Sericita na Boca do Povo, que abordaremos
mais a frente) que se coloca com a proposta de divulgar informagdes, e pedimos a contribuicao
no encaminhamento do questionario para a populagao - o que foi significativo para as respostas
que tivemos de habitantes de Sericita.

O total de 84 respostas obtidas por meio do questionario, dividiu-se do seguinte modo:

24 habitantes de Cipotanea; 33 de Santa Barbara do Monte Verde; e 27 de Sericita. Apenas as
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respostas de Sericita foram coletadas 100% de forma remota, ja que ndo foi possivel realizar
visita a0 municipio. No caso de Cipotanea, 23 foram de forma presencial e somente uma de

maneira online; e em Santa Barbara do Monte Verde 28 foram pessoalmente.

Grafico 2: Percentual de respostas nos trés municipios

@ Santa Barbara do Monte Verde
@ Cipotanea
W Sericita

Fonte: Pergunta 1 do questionario aplicado com a populagao.

Em relagdo as entrevistas realizou-se quatro: trés com produtores de informacgdo de
Sericita (uma radio comunitaria e duas paginas em rede social) e um de Cipotanea (de radio
comunitaria). As entrevistas ocorreram por telefonema. No caso de Santa Barbara do Monte
Verde ndo foi localizada nenhuma radio ou pagina em rede social com a proposta de produzir

informacgao a respeito da localidade.
6.2 ETAPA UM: INFORMACOES SOBRE OS MUNICIPIOS

Identificada as localidades a serem investigadas, o primeiro passo - e essencial -, foi
conhecé-las mais a fundo: primeiro por meio de pesquisas, depois, pessoalmente, quando
realizou-se visita. Os trés municipios sao considerados pequenos pela classificagdo do IBGE e
sdo caracterizados como centro local, como vimos anteriormente ao desenvolver sobre a regiao
da Zona da Mata e as zonas de influéncia.

Como desenvolvido nos capitulos anteriores, um dos pontos que consideramos
primordial para esta pesquisa ¢ justamente levar em conta as particularidades da regido e dos
proprios municipios nos quais serao investigados. Trata-se, portanto, de apresentar informacdes
sobre 0s mesmos e virar-se para a producdo de informagao local, foco do presente estudo.

Nesta primeira etapa, buscamos dados e informacdes a respeito das localidades em dois
provedores de informagdes institucionais: o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

(IBGE) e a Agéncia Nacional de Telecomunicagdes (Anatel). No primeiro, informagdes que
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dizem respeito a populacdo. No segundo, ao acesso as tecnologias da informagdo e

comunicacao.

6.2.1 Informagdes e dados sobre Cipotanea

Antigo Distrito de Sdo Caetano do Xopoto, do Municipio de Alto Rio Doce, Cipotanea
¢ um municipio com 64 anos. Em 2021, foi estimado com uma populacao de 6.811 pessoas e
tem uma densidade demografica de 23,44 habitantes’km? (IBGE, 2021).

A populacdo se divide de forma equilibrada entre a zona urbana e rural. Com base no
ultimo censo do IBGE (2010), que levantou dados sobre essa divisao, 53,96% dos habitantes
de Cipotanea residiam na zona rural e 46,03% na zona urbana.

Cipotanea vive da agropecuaria e tem como uma de suas marcas a produgdo artesanal
em palha de milho. Inclusive, essa marca ¢ algo que se destaca logo ao entrar e sair da

localidade, na placa de boas-vindas.

Figura 9: Placa de boas-vindas de Cipotanea (MG)

FEM VINDO A CIPOTANEA |

Fonte: Registro realizado pelo autor em visita ao municipio (fevereiro de 2022).

No que diz respeito as atracdes, algumas das principais sdo a festa do milho, que
acontece em julho, e o Jubileu de Sdo Caetano, realizado no més de agosto. Uma das
curiosidades sobre Cipotanea, ¢ que o municipio é recordista na formagdo de padres e bispos>®.
Cipotanea pertence a arquidiocese do municipio de Mariana - onde se localiza um dos mais
antigos seminarios do Brasil.

Em relagdo aos domicilios de Cipotanea, de acordo com o IBGE (2010), o municipio
apresenta 38,6% de domicilios com esgotamento sanitario adequado, 70,5% de domicilios
urbanos em vias publicas com arborizagao e 30,8% de domicilios urbanos em vias publicas com
urbaniza¢do adequada (presenga de bueiro, calgada, pavimentacao e meio-fio).

Em Cipotanea ha o predominio de pessoas entre 40 e 59 anos, e de 25 a 39 anos, como

38 Duas cidades mineiras se destacam na formacao de bispos e padres. Disponivel em:
https://www.em.com.br/app/noticia/gerais/2013/03/29/interna_gerais,364734/duas-cidades-mineiras-se-destacam-na-

formacao-de-bispos-e-padres.shtml. Acesso: 14/02/22
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mostra o grafico abaixo.

Grafico 3: Divisdo da populagdo de Cipotanea por faixa etaria
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nas informagdes do IBGE (2010).

Sobre o acesso da populagdo aos principais servicos de telecomunicagdes - de acordo
com os ultimos dados disponibilizados pela Anatel até a finalizagdo desta pesquisa, de
dezembro de 2021 -, em Cipotanea 3.815 pessoas tém acesso a telefonia movel, o representa
56% da populagdo; 1.081 pessoas tem TV por assinatura; e 116 telefonia fixa.

Banda larga fixa, ha 662 acessos - uma forma mais precisa ¢ se basear pela densidade
de acesso™: a cada 100 habitantes do municipio, 9,7 tém banda larga fixa. Segundo a Anatel ha
quatro empresas que prestam servigo de banda larga fixa em Cipotanea: Net Rosas Telecom,
Mais Mega Internet, Oi e HughesNet. As duas primeiras, de pequeno porte, sdo as que mais
atendem os habitantes de Cipotanea: 86,1% e 6,2%, respectivamente. A Net Rosas Telecom tem
como sede a cidade de Barbacena (MG) - 76,5 quilometros de Cipotanea - ¢ a Mais Mega
Internet, Capela Nova (MG) - 37 quilometros de Cipotanea.

Para acompanhar a evolugdo da massificagdo do acesso a internet em banda larga fixa
no pais, desde 2017 a Anatel solicita aos maiores grupos de prestadoras do Servigo de
Comunica¢ao Multimidia - SCM os dados de velocidade contratada dos acessos do servigo por

municipio. Em Cipotanea a velocidade média apresentada ¢ de 6,93 Mbps - abaixo da média

39 Densidade de acesso ¢ a nomenclatura utilizada pela Anatel para designar nimero de assinantes de servigos como TV por
assinatura, telefonia movel e banda larga por 100 residéncias no Portal de Dados da Anatel.
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nacional de 88,72 Mbps e estadual de 91,80 Mbps.

6.2.2 Informacodes e dados sobre Santa Barbara do Monte Verde

Dos trés municipios pesquisados, Santa Barbara do Monte Verde € o que apresenta
menos habitantes: tem uma populagdo estimada de 3.212 pessoas (IBGE, 2021). Com base no
ultimo censo, 57,75% est4 presente na zona urbana e 42,25% na zona rural. Comparado com
Cipotanea e Sericita, ¢ também a localidade mais nova, com 26 anos.

Santa Barbara do Monte Verde, fundada em 1823, foi elevada ao distrito de Barbacena
em 1841, com o nome de Arraial de Santa Barbara do Monte Verde. Em 4 de julho de 1857
desmembrou-se de Barbacena e a elevou ao distrito de Rio Preto - pertencendo ao mesmo até
sua emancipagdo que se deu em 21 de dezembro de 1995. Foi elevada a categoria de municipio
a denominacdo de Santa Barbara de Monte Verde, pela lei estadual n® 12030, de 21-12-1995
(IBGE, 2010).

O municipio tem como principal atividade econdmica a pecudria - seja para a criacao
de gado leiteiro ou para corte. As atracdes turisticas mais comuns sdo: grutas, trilhas e
cachoeiras - a mais conhecida ¢ a Cachoeira do Prego.

Apresenta 57.8% de domicilios com esgotamento sanitario adequado, 27.2% de
domicilios urbanos em vias publicas com arborizagdo e 12.5% de domicilios urbanos em vias
publicas com urbanizacdo adequada (presencga de bueiro, calgada, pavimentagdo e meio-fio).

No municipio predominam pessoas entre 40 e 59 anos.
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Grifico 4: Divisao da populagdo de Santa Barbara do Monte Verde por faixa etaria

0ahsanos

Gald anos 14.90%

15a24 anos

25 a39anos 21.90%

40 a 59 anos

60 anos ou mais 13.20%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00%

Fonte: Elaborado pelo autor com base nas informagdes do IBGE (2010).

Sobre o acesso aos principais servigos de telecomunicagdes, de acordo com os dados
disponibilizados pela Anatel (dezembro de 2021), 2.118 pessoas em Santa Barbara do Monte
Verde possuem telefonia movel (65,94% da populagdo), 446 possuem TV por assinatura e 89
telefonia fixa.

Acesso a banda larga fixa (192 tem acesso) se apresenta com uma densidade de 6,3
pessoas. Em relacdo as empresas que atendem no municipio, predomina a HughesNet (67,2%),
seguido da Oi (25,5%) e da AltaVista Telecom (6,3%) - prestadora de pequeno porte que tem
como sede a cidade de Juiz de Fora - aparece ainda 1% como outros/ndo identificados.
Apresenta uma velocidade média de 1,04 Mbps - abaixo da média nacional de 88,72 Mbps e
estadual de 91,80 Mbps.

6.2.3 Informacodes e dados sobre Sericita

O municipio de Sericita tem 59 anos. Foi estimado com uma populacao de 7.340 pessoas
(IBGE, 2021). Com base no ultimo censo do IBGE (2010), 52,16% esté presente na zona urbana
e 47.84% na zona rural do municipio.

O municipio que fica na zona de amortecimento do Parque Estadual Serra do Brigadeiro,
tem como principal atividade econdmica o café. Um dos atrativos turisticos mais conhecidos

do municipio € a cachoeira Porto do Cigano, popularmente conhecida como Cachoeira do
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Matipozinho, localizada na zona rural, proxima area urbana, no verdo recebe um nimero
considerado de banhistas que vao para se refrescar e apreciar as belezas das paisagens naturais.
Apresenta 44.8% de domicilios com esgotamento sanitario adequado, 42.2% de
domicilios urbanos em vias publicas com arboriza¢do e 25.3% de domicilios urbanos em vias
publicas com urbanizacao adequada (presenga de bueiro, calgada, pavimentacao e meio-fio).

Predominam em Sericita pessoas entre 25 ¢ 39 anos, como mostra o grafico a seguir.

Grafico 5: Divisdo da populagdo de Sericita por faixa etaria
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15 a 24 anos
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40 a 59 anos
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Fonte: Elaborado pelo autor com base nas informagdes do IBGE (2010).

Sobre o acesso aos principais servicos de telecomunicagdes, de acordo com os Ultimos
dados disponibilizados pela Anatel (dezembro, 2021), 4.906 pessoas possuem acesso a telefonia
movel (66,83% da populacdo do municipio), 1.613 tém acesso a TV por assinatura, e 71% a
telefonia fixa. Para banda larga fixa, aponta-se um acesso de 200 domicilios, indicando uma
densidade de acesso de 2,7.

Apesar de apresentar uma densidade de acesso muito inferior aos municipios de
Cipotanea e Santa Barbara do Monte Verde, Sericita tem mais oferta de empresas que prestam
o servico: Fibron, que possui 75,5% do atendimento no municipio; Informax, 11%; Oi, 10,5%;
Claro, 1,5%; e HughesNet, 1% - aparece ainda 0,5% como outros/ndo identificados.

Percebe-se que assim como em Cipotanea, as duas empresas que mais atendem no
municipio de Sericita, sdo de pequeno porte: a Fibron que tem um ponto de assisténcia no

proprio municipio de Sericita; e Informax que tem sede na cidade de Santa Margarida (MG) -
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53,8 quildometros de Sericita. A velocidade média dos servigos de banda larga em Sericita ¢ de

1,04 Mbps - abaixo da média nacional, de 88,72 Mbps, e estadual, de 91,80 Mbps.

6.3 ETAPA DOIS: A BUSCA POR VEICULOS DE INFORMACAO E REDE SOCIAL
LOCAL

Nesta etapa a busca foi por meios nos quais a populagdo dos municipios pudessem se
informar. Buscou-se no primeiro momento por veiculos de midias e também paginas em redes
sociais; € posteriormente verificou-se a presenga de portais de oficiais.

Para a coleta de dados, além do Atlas da Noticia, usado como uma das camadas no
recorte para a aplicacao do conceito - apresentado no capitulo anterior -, explorou-se mais duas
bases, posteriormente: uma institucional, a Agéncia Nacional de Telecomunicacdes (Anatel) e

a plataforma Guia de Midia*, que realiza um levantamento de veiculos presentes no Brasil.
6.3.1 Das paginas e radios localizadas

Na Anatel, a parte a ser utilizada ¢ a de “Servigcos de Radiodifusdo”, que apresenta o
“mosaico” com os canais de radiodifusio nos municipios brasileiros*!. Nessa parte, portanto, é
possivel coletar ndo somente o que tem de meios de comunicagdo nos municipios (TV, Radio,
RTV, RTVD etc.), como também as informagdes da empresa e sede, sua finalidade (comercial,
publica, educativa) e o que se tem de canal vago no municipio e ndo esta em uso. J4 o Guia de
Midias tem por fun¢do mapear o que ja existe de veiculos de comunica¢do no Brasil.

No painel da Anatel, nas trés localidades, s6 foram identificadas retransmissores. E
assim como no mapeamento realizado pelo Atlas da Noticia, nao foi identificado nenhum
veiculo de comunicagao registrado no Guia de Midias. Partiu-se entdo para as buscas nas redes
sociais (Facebook, Instagram, Twitter ¢ Youtube).

Foram identificadas ao todo nos trés municipios 16 paginas. Na tabela abaixo,

apresentamos o resultado da busca.

0 Guia de Midia online de jornais do Brasil e internacionais, revistas Brasileiras, sites de TVs e radios do Brasil ¢ mundo.
Disponivel em:.guiademidia.com.br

41 Disponivel em: sistemas.anatel.gov.br/se/public/view/b/srd.php
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Tabela 7: Paginas/Portais/Radio identificadas nos municipios

Municipios Site/Pagina/Radio Plataformas/Redes Sociais utilizadas
Cipotanea Cipotanea Ativa Facebook
Cipo - A cidade das festas Blog
Eu sou Cipotanea Facebook
Folha Cipotaneana Facebook
Jornal Ceupotanea Facebook
Radio Xopotdé FM 87.9 Facebook, Instagram e Site
Sou Cipotanea Facebook
Santa Barbara | Pardquia Santa Barbara do Monte Facebook
do Monte Verde
Verde Paroquia de Santa Barbara do Monte Facebook
Verde - MG
Santa barbara MG - a nossa cidade Facebook
Sericita Acorda Sericita Facebook
Portal de Sericita Facebook
Portal do Sericitense Facebook e Instagram
Radio Brigadeiro FM 87,9 Facebook, Instagram e Site
Sericita MG - A Nossa Cidade Facebook
Sericita na boca do povo Facebook, Instagram e Site

Fonte: Busca realizada pelo o autor por redes sociais (Facebook, Instagram, Twitter, Youtube).

E possivel observar que a rede social mais utilizada é o Facebook. Importante ressaltar
que nessa busca, tivemos o intuito de verificar as paginas que, poderiam informar, de alguma
forma a populagio, mesmo ndo necessariamente se apresentasse como “noticias e midias”. E o
exemplo, das paginas de Pardquia.

A partir da identificacdo, o primeiro passo foi separar as que estavam ativas, com
publicagdes recentes, das que nao estavam mais atualizadas.

No caso de Cipotanea, municipio que mais teve paginas localizadas, percebe-se que a
maioria ndo se encontram mais atualizadas. E o caso do blog Cip6 - 4 cidade das festas* (Gltima
publicacdo de 2009), e das paginas: Cipotanea Ativa® (Gltima publicagdo de 16 de novembro
de 2020), Eu sou Cipotinea® (Gltima publicacdo do dia 17 de maio de 2021), Jornal
Ceupotdnea® (Gltima publicagdo dia 27 de novembro de 2021), Sou Cipotdnea (Gltima
publicagdo do dia 17 de maio de 2021). Ou seja, apenas Folha Cipotaneana € a Radio Xopoto
FM encontram-se atualizadas.

Ja em Santa Barbara do Monte Verde, as duas paginas da pardquia nao sao atualizadas

42 Disponivel em: cipotanea.blogspot.com

43 Disponivel em: facebook.com/robertinhoenelsonmoreira/?ref=page internal
a4 Disponivel em: facebook.com/eusoucipotanea

45 Disponivel em: facebook.com/soucipotanea/?ref=page internal
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ha mais de um ano: uma tendo como ultima publicagao o dia 28 de novembro de 2020; e a outra
dia 3 de janeiro de 2021. A pagina Santa barbara MG - a nossa cidade®, apresenta publicacdes
recentes e abordaremos sobre a mesma na proxima etapa.

No caso de Sericita, das seis paginas localizadas, metade encontra-se desatualizadas:
Acorda Sericita (lltima publica¢do do dia 6 de janeiro de 2021), Portal de Sericita®’” (hltima
publicacio do dia 24 de margo de 2020) e Sericita MG - A Nossa Cidade*® (Gltima publicacdo
do dia 15 de margo de 2020). As paginas: Portal do Sericitense e Sericita na boca do povo
encontram-se atualizadas, assim como também o trabalho desenvolvido pela Rddio Brigadeiro

FM.
6.3.2 Dos registros de portais oficiais

Verificamos ainda sobre a presenga de portais, sites ou paginas oficiais. No quadro
abaixo apontamos o que foi identificado e também em quais redes sociais se encontram. Essa
busca por paginas oficiais teve como o intuito averiguar sobre uma outra possibilidade de
informacao, através das proprias prefeitura, secretarias e cAmaras municipais. Mesmo que nao
cumpra o papel de um veiculo de comunicagdo jornalistico, consideramos importante verificar

sobre a atuacdo principalmente por parte das prefeituras.

Tabela 8: Paginas e Portais oficiais localizados nos municipios

Municipios Site/Pagina/Radio Plataformas/Redes Sociais utilizadas
Cipotanea Prefeitura de Cipotanea Site
Céamara Municipal de Site
Cipotanea

Casa Da Cultura Xopotoense | Facebook

TV Cipotanea o canal do povo | Youtube
xopotoense

Informativo Cipotanea-MG Youtube

Santa Barbara do | Prefeitura de Santa Barbara do | Site e Facebook
Monte Verde Monte Verde

Camara Municipal de Santa Site
Barbara do Monte Verde

Secretaria de Agricultura de Facebook
Santa Barbara do Monte
Verde Mg

Secretaria de Seguranga Facebook
Publica de Santa Barbara do
Monte Verde - MG

Policia Militar - Santa Barbara | Facebook
do Monte Verde

46 Disponivel em: facebook.com/Santa-b%C3%A1rbara-MG-a-nossa-cidade-281921115762975/
47 Disponivel em: facebook.com/portaldesericita
48 Disponivel em: facebook.com/sericita. MG
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Sericita Prefeitura Municipal de Site e Facebook
Sericita
Céamara de Sericita Site e Facebook
Secretaria Municipal de Facebook
Educacao de Sericita - MG

Fonte: Busca realizada pelo o autor.

Dos sites e paginas identificadas, no caso dos trés municipios, percebe-se uma atividade
maior nos sites das prefeituras. E no que diz respeito a informagao, principalmente por parte do
site da Prefeitura de Sericita. E possivel observar que além de uma parte destinada apenas para
“noticias” - assim definida pela propria prefeitura -, foi acrescido um icone de “Covid” (como

pode ser observado na figura a seguir), para reunir apenas informacdes relativas a pandemia.

Figura 10: Homepage das prefeituras dos trés municipios
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Fonte: Reproducao dos sites das prefeituras de Cipotanea, Santa Barbara do Monte Verde e Sericita.

Ao verificar os sites da prefeitura e identificar que os mesmos se encontram atualizados,
consideramos a possibilidade também de cidaddos buscarem informacdes diretamente por eles,
assim, acrescentamos ao questionario aplicado com a populacio a opgao de “site da prefeitura”

na pergunta que abordam por quais meios as mesmas se informam.
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6.4 ETAPA TRES: SOBRE AS RADIOS E PAGINAS LOCALIZADAS

Identificadas as radios comunitarias, as paginas em redes sociais € 0s portais, nos
debrucamos sobre os mesmos para verificar como se da a produgdo de informagdo e contetido
dos mesmos, assim como a divulgacdo ¢ realizada. Primeiro a partir de uma observagao por
meio das proprias radios e paginas, e depois, com entrevistas realizadas com os responsaveis
por elas.

Como apresentado na etapa anterior, foram identificadas como ainda atuais, duas radios
comunitarias (a Radio Xopoto, em Cipotanea e a Rddio Brigadeiro, em Sericita); e quatro
paginas (Folha Cipotaneana, em Cipotanea; Santa barbara MG - a nossa cidade, em Santa
Barbara do Monte Verde; Portal do Sericitense e Sericita na boca do povo, em Sericita).

Nas entrevistas realizadas procuramos abordar trés pontos: 1) Sobre o veiculo/meio de
comunicag¢do (surgimento, proposta e fungdo; a rotina ¢ o conteido; e, no caso das radios, a
programacao); 2) Fontes de informagdo (fontes utilizadas para produgdo/divulgagdo de
informacdes; sobre os critérios de divulga¢do; a relacdo com a populagio e se ha demandas por
parte dela; o nimero de pessoas que realizam o trabalho; e se ha algum jornalista de formacao);
3) Impactos da pandemia (sob duas vias: uma para realizar o trabalho e outra para noticiar sobre

a pandemia no ambito local).
6.4.1 A produgao de contetido local em Cipotanea

Como vimos, a partir do que foi identificado, o municipio de Cipotanea apresentou: a
Radio Xopoto FM (que possui site e também paginas no Facebook e Instagram) e o Folha
Cipotaneana (pagina no Facebook e também com conta no Instagram).

Antes de ser denominada como Rdadio Xopoto, a emissora chamava Radio Sao Caetano
do Xopoto - o antigo nome da localidade - e funcionava embaixo da igreja de Cipotanea.
Inicialmente, a radio tinha programas somente aos domingos, com a transmissao das missas.

O atual presidente e diretor da radio, Bruno Celso Guimaraes, em entrevista realizada
para a pesquisa, conta que para a radio funcionar da maneira que os idealizadores gostariam era
necessario o registro da mesma que, a partir de realizado, comegou a se concretizar a proposta
inicial de seu surgimento: levar entretenimento e informagao aos cidadaos de Cipotanea.

De acordo com Guimaraes (2022) a radio nasceu com o intuito de informar e “alegrar”
os cidadados de Cipotanea e também contribuir com o comércio local. O atual diretor da Xopoto
FM, destaca que, antes do surgimento da emissora, o unico meio de comunicagdo que existia

na localidade era o alto-falante da igreja. “A gente mora em uma cidade de cerca de 7 mil
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habitantes e a populagdo ¢ muito concentrada na zona rural, entdo, ¢ um modo de levar até esse
ouvinte, uma noticia da cidade (...). E uma radio que traz bem o cotidiano do nosso povo. E
uma coisa voltada para nos aqui (de Cipotanea)” (GUIMARAES, 2022). A Radio se encontra

no ar ha quatro anos e foi fundada pelo pai do atual presidente e mais trés amigos.

Figura 11: Informagdes sobre a Rdadio Xopoto FM

XOPOTO FM
0 DA NOVA SEDE
Oliveira

~ RADIO

Fo: isr eahzdet eV151taa municipio (fevereiro de 2022).

Além de presidente da Xopotéo FM, Guimardes ¢ secretdrio municipal de Cultura,
Turismo e Esporte. A radio funciona atualmente em uma area do Centro Civico e Social, do
clube que pertence a prefeitura. Na imagem a seguir € possivel observar que se encontra ao lado
do Telecentro Comunitdrio do municipio, espago que busca efetivar a inclusdo digital da

populacao e oferece acesso a computadores e internet.
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Figura 12: Radio Xopoto FM, em Cipotanea
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Fonte: Registro realizado pelo autor em visita ao municipio (fevereiro de 2022).

A rédio Xopoto FM tem uma programacao local no ar de segunda a sexta, de 6h as 18h.
Sabado transmite a missa das 19h e domingo as missas das 8h e das 11h. Em alguns domingos
tem uma programacao a tarde, com noticias esportivas local, noticias de culinaria, e programas
voltados para o entretenimento.

Segundo Guimarades (2022), a tentativa ¢ de ter uma programacao diversificada e
voltada para o interior. Em relacdo ao conteido da radio e também do que ¢ noticia, ele
exemplifica sobre o que normalmente ¢ veiculado pela emissora:

(...) nota de falecimento; achados e perdidos; cursos oferecidos pelo governo
municipal, estadual e federal; horario de missa (...) A radio sempre tem entrevistas
com algumas pessoas, como por exemplo, médicos, com o proprio secretario de satde,
com o pessoal do hospital, para levar informagio de como esta a area de satde, como

esta a area de educac@o. Eventos socioculturais da prefeitura a gente divulga também
(GUIMARAES, 2022).

Durante a programagao, Guimaraes (2022) cita que ¢ divulgada informagdes sobre o
estado, mas que a prioridade ¢ o informativo municipal. H4 uma busca também por valorizar a
cultura do municipio: “se divulga muito o nosso artesanato em palha de milho e a bucha vegetal.
A gente anuncia quem vende bucha e quem vende artesanato” (GUIMARAES, 2022).

Atualmente a emissora conta com quatro pessoas na equipe: Guimaraes, responsavel
pela geréncia; dois comunicadores (um que fica na parte da manha e outro na parte da tarde); e

uma pessoa para fazer a transmissiao das missas aos finais de semana.
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Abaixo, encontra-se a programacao da emissora de segunda a sexta: horério, programas

¢ a descri¢do de cada um deles.

Tabela 9: Programacao Radio Xopoto FM, de Cipotanea

Horario Programa Descricao

06h00 - 08h00 | Programa do Chico Bento | Programa onde o locutor Sinésio Paiva interpreta um
personagem caipira. Programa voltado para o

entretenimento.

08h00 - 11h00 | Programa Sinésio Paiva Neste programa o apresentador interage com o
publico.

11h00 - 12h00 | Folha Cipotaneana Programa que ¢ caracterizado como a “hora do

informativo”. Aborda a respeito do municipio de
Cipotanea e passa também noticias do estado -
utilizando como fonte a Agéncia Radio Web, que a
emissora ¢ cadastrada.

12h00 - 13h00 | Programa Assembleia de | Programa religioso.

Deus
13h00 - 16h00 | Tarde Total Programa voltado para o entretenimento e também
onde os ouvintes podem mandar mensagem e
solicitar musicas.
16h00 - 18h00 | Sequéncia programada Programa musical que busca contemplar diversos
géneros.
18h00 - 20h00 | Hora do Anjo Programa religioso.

Fonte: Bruno Celso Guimaraes (diretor e presidente da Radio Xopoté FM).

Em alguns dias, durante a programacdo, sdo realizadas lives também por meio do
Facebook. Com a internet, Guimardes (2022) comenta que a emissora passou a ter uma
abrangéncia maior, onde muitas pessoas que ndo moram mais em Cipotanea costumam ouvir e
interagir a partir das redes sociais.

A radio depois que veio junto com a internet, juntou o util com o agradavel, passou a
ter uma abrangéncia muito grande, de “filhos" da cidade que moram fora. Entdo, tem
muita gente que mora em S3o Paulo, Rio de Janeiro. As vezes a radio faz flashs ao
vivo pelo Facebook e a gente tem esse ouvinte, esse participante que sempre comenta:
"olha que legal, estamos matando a saudade do povo da cidade"; "ja tem trés ano que
nao vou em Cipotanea, quero mandar um abraco pra minha tia que mora ai". Entdo se
expandiu dessa forma, mas o segmento € mesmo a programacio local, e informativo

local para atingir essas comunidades rurais e levar informagdo, musica e
entretenimento para o nosso povo (GUIMARAES, 2022).

Para informar a populacdo em relacao a pandemia da Covid-19, Guimaraes (2022) diz
que a radio divulga os boletins epidemioldgicos da prefeitura - por meio da propria emissora €
também nas redes sociais. Foi algo que, segundo ele, comprometeu também no trabalho, ja que
foi necessario fazer o revezamento na radio com os locutores.

Percebe-se que um dos programas presente na programagao da Rddio Xopoto (tabela 9),
¢ o Folha Cipotaneana, justamente o nome da pagina localizada no Facebook que se encontra

ativa com publicagdes sobre o municipio. Isso acontece pois quem administra a pagina em
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questdo, ¢ um dos locutores da radio.

Apesar de compor uma parte da programagao da radio com o informativo local, a pagina
Folha Cipotaneana no Facebook se apresenta como uma pagina de informagdo separada da
emissora, isso porque como listamos anteriormente, a emissora Xopoto FM tem sua propria
pagina no Facebook e perfil no Instagram.

No caso da Folha Cipotaneana, a pagina se coloca como informativa e tem como
descricdo no perfil a seguinte mensagem: “Informagdo aliada a utilidade publica buscando
informar os fatos com credibilidade e seguranga a todos. Nao compartilhamos Fake News”. De
janeiro até a terceira semana de fevereiro de 2022 a pagina realizou 11 publicagdes.

Diante das publica¢des da pagina, nota-se que grande parte ¢ de producao propria e de
cunho local, voltadas de fato para cidaddos do municipio. Das 11 publicagdes, ha trés em
formato de video: dois de entrevistas e um que mostra as condigdes da MG-132, rodovia que
da acesso ao municipio de Cipotanea. As entrevistas divulgadas foram com Geraldo Luis Costa,
provedor do Hospital Sdo Caetano de Cipotanea, e com o Deputado Federal Frederico de Castro

Escaleira (Patriota-MG).

Figura 13: Publicagdes da pagina Folha Cipotaneana
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Fonte: Reproducado da pagina Folha Copotaneana, no Facebook.

As ultimas publicacdes realizadas pela pagina, sdo a respeito da enchente causada pelo
rio Xopoto, que pontuamos no registro de campo. Além disso, hé publicagdes sobre vacina¢do
no municipio, ocorréncias e operagdes policiais na localidade e também divulgagdo sobre
convocacao para assembleia geral do Conselho de Seguranga Publica (CONSEP).

No que diz respeito ao conhecimento da populacdo sobre essas produgoes, € possivel
verificar que a grande maioria sabe sobre o trabalho desenvolvido pela Rddio Xopoto FM. Na

questdo nove do questionario aplicado, perguntamos se a pessoa conhecia algum veiculo
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informativo presente no municipio em que reside. No caso de Cipotanea, dos 24 participantes,

21 responderam que conheciam.

Grafico 6: Conhecimento sobre veiculo de midia local presente no municipio (Cipotanea)

@ Mao conheco
@ Sim, conheco

Fonte: Pergunta 9 do questionario aplicado com a populagio.

Dos 24 participantes que responderam que conheciam um veiculo de comunicagdo que
produzia informagdo no municipio, todos citaram a Radio Xopoto FM. Trés citaram ainda o

Folha Cipotaneana.

6.4.2 A producado de contetido local em Santa Barbara do Monte Verde

No caso de Santa Barbara do Monte Verde, a inica pagina identificada e que se mostrou
ativa foi Santa barbara MG - a nossa cidade. No entanto, no que se observou, predomina-se o
compartilhamento de outras paginas no Facebook e/ou sites de noticias de outras localidades.

Emrelagdo a atividade da pagina percebe-se que hé algumas informagdes voltadas para
o municipio de Santa Barbara do Monte Verde, mas que se tornam a minoria. Pegando, por
exemplo, do periodo de janeiro até a terceira semana de fevereiro de 2022, ha 14 publicacdes.

Das 14 publicagdes realizadas, somente trés sao especificas para a populacao de Santa
Barbara do Monte Verde, ainda que trate de compartilhamento de imagem - dois da Secretaria
da Saude (boletins epidemiologicos do municipio) € um do Centro de Referéncia da Assisténcia
Social (CRAS). As demais sao compartilhamentos de pdaginas oficiais do ambito estadual,
como por exemplo, uma imagem da Secretaria de Satide de Minas Gerais e outra da Policia
Civil de Minas Gerais. Quase metade das publicacdes (seis) sao ainda compartilhamento de

sites de noticias de outras cidades.

Figura 14: Publicagdes da pagina Santa barbara MG - a nossa cidade
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Fonte: Reprodugao da pagina Santa barbara MG - a nossa cidade, no Facebook.

Importante pontuar sobre o compartilhamento de informag¢des do jornal Tribuna de
Minas, de Juiz de Fora, com noticias, inclusive, que dizem respeito somente a cidade sede do
jornal - tendo como fonte a propria Prefeitura de Juiz de Fora (PJF). No entanto, o ponto
relevante nesse caso € que Santa Barbara do Monte Verde ¢ uma cidade proxima a Juiz de Fora,
¢ possivel pensar que os acontecimentos no centro regional da Zona da Mata Mineira, podem
ter influéncia mais direta a populagdo desse municipio do que ao dos outros dois (Cipotanea e
Sericita) que se encontram mais distantes. Essa questao, inclusive, sera abordada de forma mais
aprofundada posteriormente.

Além da busca feita, outra possibilidade de poder conhecer algum veiculo de midia ou
possivel portal/pagina que se propde a produzir informacao, seria através da propria populagao,
J& que, como citamos antes, havia uma pergunta no questionario que abordava sobre o
conhecimento de algum veiculo de comunicagdo e¢/ou pagina em rede social local.

De fato, mesmo por meio da propria populagdo de Santa Barbara do Monte Verde, nao

houve conhecimento sobre nenhum veiculo de comunicacdo ou pagina/portal. Dos 33
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respondentes, apenas um marcou que conhecia. No entanto, citou como meio um portal oficial:

o site da prefeitura.

Grafico 7: Conhecimento sobre veiculo de midia local presente no municipio (Santa Barbara do Monte
Verde)

@ Mio conheco
@ Sim, conhego

Fonte: Pergunta 9 do questionario aplicado com a populagao.

Mesmo nao havendo veiculo de comunicagdo e um dos participantes citar o site da
prefeitura como uma possivel fonte de informagao, veremos a frente - ao abordar o acesso € o
consumo de informac¢ao por parte da populacdo - que 75,7% das pessoas que responderam o

uestionari ue “nu i itu i .
estionario colocaram que “nunca” acessam o site da prefeitura para se informar
6.4.3 A producao de conteudo local em Sericita

No municipio de Sericita, identificamos duas paginas: o Portal do Sericitense e o
Sericita na Boca do Povo (ambos com pagina no Facebook e no Instagram). Foi identificado
também uma radio comunitéria: a Radio Brigadeiro FM.

A Radio Brigadeiro FM surgiu no inicio da década de 1990 e leva este nome por conta
da Serra do Brigadeiro, uma das importantes reservas naturais de Minas Gerais que ocupa o
extremo norte da Serra da Mantiqueira, na Zona da Mata Mineira - fica rodeado pelos
municipios de Araponga, Fervedouro, Miradouro, Ervalia, Sericita, Pedra Bonita, Muriaé e
Divino.

Em rela¢do a Rddio Brigadeiro FM, a emissora se coloca com a proposta de fazer a
cobertura do municipio de Sericita. Em entrevista para a pesquisa, a locutora e atual diretora da
radio, Tatiane Queiroz, que integra a emissora desde 2011, diz que a radio visa contemplar

musica e informagdo. A seguir, apresenta-se a programagao da emissora de segunda a sexta.

Tabela 10: Programacao Radio Brigadeiro FM, de Sericita.

Horéario Programa Descriciao

06h00 - 7h15 | Classe A Programa automatico com musicas
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07h15 - 08h00

Bom Dia Paroquianos

Programa que conta com a apresentagao do
padre Vanderlei Gomes, da pardquia de Santa
Rita de Cassia, em Sericita.

08h00 - 10h00

Manhas de Sucesso

Apresentado por Tatiane Queiroz. Programa
que

10h00 - 11h00

Experiéncia de Deus

Programa do padre Reginaldo Manzotti, do
Parana.

11h00 - 12h00

Hora do Rango

Apresentado por Tatiane Queiroz. Programa
musical

12h00 - 13h00

Recordagoes 87

Programa musical volta para cangdes antigas,
MPB e internacional

13h00 - 14h00

Top Mix

Programa musical.

14h00 - 16h00

Show da Tarde

Programa musical.

16h00 - 17h00

Melhores do dia

Programa musical.

17h00 - 18h00

Hora do Pastor

Programa religioso.

18h00 - 20h00

Arena Sertaneja

Programa musical voltado para musicas
sertanejas.

20h00 - 21h00

Uma hora sem parar

Programa musical.

21h00 - 00h00

Programa musical

Programa musical voltado para o samba e
pagode.

00h00 - 01h00 | Love Song Programa musical voltado para cangdes
internacionais romanticas
01h00 - 05h00 | Sem Sono Programacao automatica com musicas de

todos os géneros.

Fonte: Tatiane Queiroz (locutora e diretora geral da Radio Brigadeiro FM).

A partir da programacgao, percebe-se que predominam-se programas musicais € conta
também com programas religiosos. Em relacdo as informagdes divulgadas, Queiroz (2021)
esclarece que a emissora prioriza atender a populagdo de Sericita com informagdes que dizem
respeito ao municipio. Essas informagdes acontecem ao longo da programagdo. Ela aponta que
durante a programacao hé noticias também do ambito nacional, retiradas da agéncia Radioweb.
Sobre o que € noticia na radio, a locutora e diretora da Rddio Brigadeiro acrescenta:

(...) a gente anuncia se foi perdida alguma coisa na cidade: chave, documentos ou
qualquer tipo de utensilios. Comunicamos também falecimentos, ja que a igreja parou
de comunicar pelo alto-falante. Qualquer informagio da cidade, igual vacinagdo da

Covid, alguma informagdo relacionada a eventos, a gente comunica também na radio
(QUEIROZ, 2021).

Hé ainda uma participagdo significativa por parte da propria populagdo, tanto nos
programas musicais, como também no encaminhamento de informagdes. Queiroz (2021)
menciona que apesar da maioria dos contatos serem por meio de mensagem de texto e dudio no
WhatsApp, a radio também costuma receber ligagdes dos ouvintes.

Durante a pandemia, Queiroz (2021) comenta que no trabalho desenvolvido pela radio,
ndo houve muito impacto, ja que trata-se de uma equipe pequena: ela ¢ a responsavel pela radio

durante a semana e o outro locutor que reside na zona rural do municipio, aos finais de semana.
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No que diz respeito a informagao durante o periodo pandémico, segundo ela, priorizou-
se mais tempo durante a programagao para noticiar a populagdo: “(...) atualizamos os numeros
da nossa cidade, a forma de se comportar diante a pandemia, falamos sobre lavar as maos e
todos os métodos e orientagdes que estdo sendo passados a gente divulgava também”
(QUEIROZ, 2021). Na divulgacao dos numeros de casos e sobre a vacinacdo no municipio,
utiliza-se como fonte principal as informagdes disponibilizadas pela prefeitura.

Além da Radio Brigadeiro FM, localizou-se o Portal do Sericitense - presente no
Facebook e no Instagram. Em entrevista a pesquisa, o criador e administrador do Portal, Tiago
Coelho, ndao soube mencionar quando comegou com a pagina, mas comenta que inicialmente o
principal intuito do portal era a divulgagdo do municipio com incentivo ao turismo. Ao
verificarmos o Instagram do Portal do Sericitense vimos que a primeira publicagcdo na rede
social foi realizada no dia 6 de abril de 2018. Ja no Facebook a cria¢do da pagina data dia 1 de
outubro de 2017 .

De fato, as primeiras publica¢des no Instagram do Portal, do primeiro semestre de 2018,
apresentam somente imagens de locais de Sericita. No entanto, Coelho (2021) diz que viu,
posteriormente, a necessidade de também fazer publicacdes informando a popula¢do dos
acontecimentos no municipio, e que, atualmente, considera sua pagina como um portal de midia
e noticias - ndo so6 local, mas também regional.

(...) hoje muitas informagdes as pessoas sabem por meio da minha pagina. Nessa
pagina também busco, como disse no inicio, fomentar o turismo. Divulgo fotos do
municipio, convido as pessoas a visitarem o nosso municipio, além de também prestar
informacdes daqui do nosso municipio e da regido, por exemplo, com os municipios

vizinhos: Matip6, Pedra Bonita e Piquiri, busco informagdes para divulgar na pagina.
Entdo, ¢ um portal regional (COELHO, 2021).

Atualmente, o Portal do Sericitense conta com 2.233 seguidores no Instagram e 3.725
no Facebook. Ao observar a padgina nas duas redes sociais, percebe-se que todas as publicacdes
realizadas no Facebook também sao feitas no Instagram. Ou seja, as duas redes sociais se
encontram ativas e se apresentam como canais do Portal, j4 que 0 mesmo nao possui um site
proprio - algo que Coelho (2021) menciona que pretende desenvolver ainda. Na descricao do

perfil, o Portal se apresenta como um perfil de noticias de Sericita e regido.

Figura 15: Perfil no Facebook e Instagram da pagina Portal do Sericitense
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PORTAL DO

SERICITENSE

SERICITENSE Portal do Sericitense

@portaldosericitense - Empresa de midia/noticias @ Saiba mais

[Z senatamggov.combr

portaldosericitense | Emviarmensagem | & o]
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www.facebook.com/portaldosericiterise

Fonte: Reprodugao da pagina Portal do Sericitense, no Facebook e Instagram.

Segundo Coelho (2021) as principais fontes para a produgdo das publica¢des do Portal,
sdo a propria populacdo e os 6rgdos publicos. H& por parte das pessoas o contato através de
mensagens que a pagina recebe nas redes sociais € também as informagdes que o proprio tem
acesso pela prefeitura - tendo em vista que possui contato direto ja que ¢ servidor na prefeitura
de Sericita.

(...) arelagdo com a populacio ¢ através do chat e do direct. Eles enviam as
informacgdes, enviam as fotos. E iniciativa deles mesmo de procurar a pagina,
postar stories de algum acontecimento e marcar a pagina pra repostar. E € essa
dinamica que a gente tem. (...) E eu tenho contato direto com a prefeitura e

também com os o6rgaos publicos, como a Policia Militar, a Copasa. Eu sempre
busco um alinhamento pra gente divulgar essas informag¢oes (COELHO,

2021).
Do més de janeiro até a terceira semana de fevereiro de 2022, o Portal do Sericitense
contava com 39 publicagdes no ano. Dentre essas publicagdes hd informagdes relativas a

vacinagdo, sobre a equipe de futebol da cidade, em relacdo a estrada que da acesso ao municipio
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¢ ha nesse periodo também publicagdo relatando o desaparecimento de dois moradores do
municipio. Dentre essas publicacdes ha aquelas redigidas pela propria pagina (que predomina)
e também algumas utilizando como fonte portais de noticias.

Ja a outra pagina identificada, Sericita na boca do povo, foi criada dia 19 de junho de
2012. O criador da pagina, Antonio Marcos Silverio, em entrevista para a pesquisa, lembra que
teve a ideia de iniciar com a pagina justamente quando deixou de residir no municipio. Segundo
ele, quando morava em Sao Paulo, buscava por informag¢des sobre Sericita na internet e
encontrava poucas noticias a respeito.

Atualmente, a pagina conta com perfil no Facebook, onde tem 6.299 seguidores, € no
Instagram, com 4.164 seguidores. Além disso, ha dois grupos no Whatsapp: um com o nimero

maximo de integrantes, 256 pessoas, ¢ outro com cerca de 230 membros.

Figura 16: Perfil no Facebook e Instagram da pagina Sericita na boca do povo

Sericita na boca do povo

@sericitanabocadopovo « o 5 (T avaliagdo) - Site de
noticias e midia

sericita_na_boca_do_povo I B

478 publicagdes 4.164 seguidaores 4,492 seguindo

Sericita na @ do povo
Somas a equipe Sericita na @ do pove uma pagina focada em informar amigas &
amigas Sericitense em todo mundo.

Seguidofal por portaldosericitense
Fonte: Reproducao da pagina Sericita na boca do povo, no Facebook e Instagram.
Além dos perfis nas redes sociais e os grupos no Whatsapp, a pagina chegou a contar

também durante pouco mais de um ano com um site, no entanto, 0 mesmo ja ndo ¢ atualizado

desde janeiro de 2016. De acordo com Silverio (2022), optou-se por nao utilizar mais o site por



111

falta de tempo e por também nao ser um "profissional", com isso decidiu-se focar apenas nas
redes sociais, que acaba sendo um meio mais usual e rapido para realizar as publicacdes, que
se tornam mais pratica também para serem feitas apenas com o celular.

Na pagina inicial do site que era utilizado, ha a mensagem: “aqui quem faz a noticia é
vocé!”. Silverio (2022) conta que as informagdes que vao para a pagina tem a participagdo da
propria populagdo. “Tudo que acontece na cidade € passado nesse grupo (do Whatsapp). O que

vejo que € noticia mais relevante, mando para a pagina no Facebook e no Instagram”.

Figura 17: Homepage do site Sericita na boca do povo

Desculpe-nos, nosso site esta desatualizado mais
a nossa FanPage no facebook @ atualizada
diariamente.

Cligue aqui visite & curta nossa FanPage no Facebook e receba
atualizacoes e noticias de Sericita em primeira mao.

httpst/www . facebook.com/sericitanabacadopova/

Aguardem em.Preve um
NOVO SIte
Fonte: Reprodugao do site Sericita na boca do povo.

De acordo com Silverio (2022), um dos grupos do Whatsapp, tem como integrante um
contato da assessoria da Camara dos Vereadores da Cidade, que assim como a populacao,
encaminha informagdes para serem repassadas por meio dos perfis nas redes sociais. Durante o
atual periodo da pandemia também funcionou da mesma maneira para repassar as informagoes
relativas a Covid-19.

Quando iniciou com a pagina, Silverio (2022) comenta que tinha receio de realizar
determinadas publicagoes.

(...) como ¢ uma cidade pequena ¢ tudo é regulado... Pra quem mora numa cidade

pequena sabe que tudo ¢ regulado, sobre o que vocé vai postar e o que vocé deixou de
postar, no comego eu tinha muito medo de postar muita coisa da cidade, até deixei de
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noticiar muita coisa que aconteceu na cidade (...) fui ameacado uma vez de tirar a
pagina do ar e ai até consultei advogado (...) mas a pagina pra estar até hoje, que esta
de 11 pra 12 anos, pra estar do jeito que estd, nos passamos por um “perrengue” bem
grande. Hoje a gente tem liberdade (SILVERIO, 2022).

Apesar da pagina ter como objetivo principal noticiar os acontecimentos de Sericita,
Silverio (2022) coloca que busca através da pagina ajudar a populacdo também de outras
maneiras.

(...) a func@o da nossa pagina ndo ¢ encontrar pessoas (desaparecidas), mas neste
periodo que a gente criou a pagina (...) Se voc€ olhar 1a pra tras, a gente ja conseguiu
(encontrar) cinco, seis pessoas. A fungdo da pagina, especificamente, foi criada no
intuito de dar noticias, mas a gente faz essa parte social também. (...) Uma coisa que

eu gosto muito dos seguidores da pagina Sericita na boca do povo, ¢ que tudo que a
gente posta la pedindo pra ajudar, o povo ajuda. (SILVERIO, 2022).

Percebe-se que ha um movimento por parte da populacio para contribuir também com
as publicag¢des na pagina, tendo em vista que o proprio administrador atualmente reside em
Ravena (MG), que fica a 230 quildmetros de Sericita. Mesmo nao residindo no municipio,
Silverio (2022) conta também que tem intuito de retornar por meio da pagina Sericita na boca
do povo, um projeto para escrever sobre a historia de Sericita.

Foram realizadas 38 publicacdes no Instagram e no Facebook em 2022 até a terceira
semana de fevereiro. Todas as publica¢des sdo compartilhadas nas duas redes sociais. Dentre
essas publicagdes aparecem informacdes a respeito das rodovias prejudicadas pelas chuvas,
notas de falecimento, publicacdes de cidaddos do municipio desaparecidos e ocorréncias
policiais.

Em relag¢do ao conhecimento da populagdo de midia local em Sericita, cerca de 85% das
pessoas dizem conhecer algum veiculo de midia que informa sobre os acontecimentos do

municipio.
Grafico 8: Conhecimento sobre veiculo de midia local presente no municipio (Sericita)

@ M3o conheco
@ Sim. conheco

Fonte: Pergunta 9 do questionario aplicado com a populagao.
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Dos citados por parte das pessoas que responderam que conhecem alguma midia local,
apareceram justamente os que aqui foram apresentados: a Radio Brigadeiro FM, o Portal do
Sericitense e a pagina Sericita na boca do povo. Nao houve men¢ao a nenhuma outra radio,

pagina ou portal que se faz presente na localidade.

6.5 ETAPA QUATRO: O CONSUMO DE INFORMACAO POR PARTE DA POPULACAO

Além de verificar sobre o trabalho desenvolvido pelas radios e paginas identificadas,
buscamos verificar o consumo de informagao por parte da populacao desses trés municipios. A
aplicagdo do questionario se deu de forma online (utilizando como plataforma o Google Forms)
e também de forma presencial a partir das visitas que foram realizadas nos municipios de Santa
Bérbara do Monte Verde e Cipotanea.

Acreditamos que na aplicagdo do conceito de desertos de noticias seja importante
verificar o que a populacdo consome de informacdo e se também tem conhecimento dos
possiveis veiculos de comunicac¢do que se fazem presentes no municipio onde reside.

Como mencionado anteriormente, foram coletadas, ao todo, 84 respostas, divididas da
seguinte forma: 24 pessoas que residem no municipio de Cipotanea, 33 pessoas que residem no
municipio de Santa Barbara do Monte Verde, e 27 pessoas que residem no municipio de
Sericita.

Além de alguns dados ja apresentados que foram fruto do questionario, temos como
intuito nessa parte desenvolver a respeito dos dados que abordaram sobre o acesso e consumo
de informacao.

Levantamos a frequéncia dos meios utilizados pela populacdo dos municipios para se
informar de forma geral. Além dos meios tradicionais, acrescentamos também "Site da
Prefeitura” para conseguir identificar se os habitantes tém o héabito de se informar por meio da

prefeitura, ja que se mostra escasso a producgdo de conteudo local.

Grafico 9: Frequéncia que os habitantes dos trés municipios se informam por cada meio/plataforma
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Fonte: Pergunta 8 do questionario aplicado com a populagao.

E possivel notar que se predomina o uso das redes sociais e aplicativo de mensagem,

além também da televisdo. Algo que serd visto com mais precisdo a frente quando os dados

forem segmentados por municipio € que o radio ¢ utilizado mais em Cipotanea e Sericita,

justamente nas localidades que possuem uma emissora de rddio comunitaria. Jornal impresso €

o menos utilizado; assim como também o site da prefeitura.

Em relagdo a presenca de um veiculo de comunicagdo local para realizar a cobertura do

municipio em que reside, a maioria dos habitantes apontaram que consideram ‘“‘extremamente

importante” (45,2%) e “muito importante” (41,7%).
Grafico 10: Sobre a importancia de ter um veiculo de comunicagao local

@ Extremaments imporiants
@ Nuito importante

& Em parie importante

@ Pouco impartante

@ Nada importante

Fonte: Pergunta 11 do questionario aplicado com a populagao.

Diante da falta de veiculo de comunicacdo nos municipios, questionou-se como 0s
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habitantes costumam saber sobre os acontecimentos da localidade. A partir das respostas que
foram dadas, utilizamos as palavras-chave de cada uma para verificar quais haviam sido mais

usadas.

Figura 18: Nuvem de palavras que foram mencionadas sobre como os habitantes sabem sobre os

acontecimentos local

Pessoas

-, Whatsapp
Redes’ SOC1a1S

Radie Brigadeiro FM Vizinhos Boca do Povo

R ulacao
Facebook OP Povog

. Radio Xepoto (Comentarios
. 205

Sericita na boca do povo

Fonte: Pergunta 12 do questionario aplicado com a populagao.

A partir das respostas obtidas ¢ possivel perceber que predominam duas maneiras para
a populacdo ter conhecimento do que acontece no municipio: pelas redes sociais, muito por
meio das paginas que se tem disponivel sobre o municipio; e através dos comentarios das
proprias pessoas nas ruas. No caso da radio, nota-se que ¢ algo mais presente em Cipotanea e
Sericita.

Mesmo durante a pandemia, a maioria das pessoas continuaram a ter acesso sobre os
acontecimentos do mesmo modo. Foram poucas as pessoas que relataram que viam diretamente
pelo informativo da Prefeitura e também dos boletins epidemioldgicos da Secretaria de Saude.
Alguns viam os boletins da Secretaria de Saude, mas por intermédio das paginas ou da radio
local.

A seguir serdo descritas as informagdes mais especificas a respeito de cada um dos trés

municipios. Apresentaremos os graficos que contribuem para visualizar os dados obtidos.
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6.5.1 O acesso e consumo de informagao em Cipotanea

Apresentamos aqui parte dos dados segmentados de modo a contribuir para visualizar o
que ha de diferenca entre as trés localidades. No questiondrio aplicado com residentes de
Cipotanea, nota-se que os meios que predominam para os cidadaos se informarem sao: radio,

TV, redes sociais e aplicativo de mensagem, como apresenta o grafico abaixo.

Grafico 11: Meio/plataforma que habitantes de Cipotanea mais se informam

@ Radio

& TV

& Jomal Impresso

@ Porfal de Noticia

@ Site da prefeitura do municipio

@ Redes Sociais (Twitter, Facebook,
Instagram. efc)

@ Aplicativo de mensagem (Whatsapp,
Telegram, Messenger)

Fonte: Pergunta 7 do questionario aplicado com a populagao.

No grafico a seguir apresenta-se a frequéncia em cada uma das plataformas e meios que

as pessoas utilizam para informar.

Grifico 12: Frequéncia que habitantes de Cipotanea se informam por cada meio/plataforma
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Radio T Jornal Fortal de Redes Aplicativo de Site da
Impresso Moticias sociais mensagem Prefeitura

Fonte: Pergunta 8 do questionario aplicado com a populagao.
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Ja no que diz respeito a produgdo de informagao local, questionamos se os habitantes
consideram que em Cipotanea ha noticias suficientes sobre o municipio ou se acreditam que
poderia haver uma cobertura maior acerca dos acontecimentos da localidade. Pouco mais da

metade (58,3%) dizem que poderiam ter mais; ja 41,7% acreditam que o que ja tem € suficiente.
Grafico 13: Opinido sobre a falta de informagao local no municipio (Cipotanea)

@ Mao. considero gue ha informagdes/
noticias suficientes a respeito do meu
municipio

@ Sim, pederia ter mais noticiasfpreducdo
de informacde sobre o meu municipio

Fonte: Pergunta 10 do questionario aplicado com a populagao.

6.5.2 O acesso ¢ consumo de informagao em Santa Barbara do Monte Verde

Assim como os graficos apresentados acima com os dados referentes as respostas
obtidas com cidadaos de Cipotanea, mostraremos aqui o caso de Santa Barbara do Monte Verde.
Na questao sobre meio/plataforma que os cidadaos utilizam mais para se informar, ja se
percebe uma diferenca: a auséncia do radio. Em Santa Barbara do Monte Verde, hd o

predominio de redes sociais, TV, portal de noticias e aplicativo de mensagem.

Grafico 14: Meio/plataforma que habitantes de Santa Barbara do Monte Verde mais se informam

@ Radio

T

& Jomal Impresso

@ Portal de Moficia

@ Site da prefeitura do municipio

@ Redes Sociais (Twitter, Facebook
Instagram, etc)

@ Aplicativo de mensagem {Whalzapp,
Telegram, Messenger)

Fonte: Pergunta 7 do questionario aplicado com a populagio.

Sobre a frequéncia de uso desses mesmos meios, o grafico a seguir mostra a respeito de

cada um.
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Grafico 15: Frequéncia que habitantes de Santa Barbara do Monte Verde se informam por cada
meio/plataforma
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Jornal Fortal de Redes sociais  Aplicativo de Site da
Impresso MNoticias mensagem Prefeitura

Fonte: Pergunta 8 do questionario aplicado com a populacao.

Site da prefeitura, jornal impresso e radio sdo os que se destacaram como “nunca”.
Valido ressaltar ainda que algumas pessoas ao responderem o questionario comentaram sobre
o sinal ruim no municipio para se fazer o uso do radio.

A maioria dos cidaddos que participaram da pesquisa acreditam que poderiam ter mais

informacdes a respeito do municipio.
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Grafico 16: Opinido sobre a falta de informacao local no municipio (Santa Barbara do Monte Verde)

@ Nao. considero gue ha informagbes/
nolicias suficientes a respeito do meu
municipio

@ Sim, podera ter mais noticiasfproducio
de informacde sobre o meu municipic

Fonte: Pergunta 10 do questionario aplicado com a populagao.

6.5.3 O acesso ¢ consumo de informagdo em Sericita

Ja no caso dos cidaddos de Sericita, de acordo com as respostas que foram obtidas,
predomina (até mais que os dois municipios anteriores) o uso das redes sociais e aplicativo de

mensagem para se informar.
Grafico 17: Meio/plataforma que habitantes de Sericita mais se informam

@ Radio

8T

@ Jomal Impresso

@ Portal de Noficia

@ Site da prefeitura do municipio

@ Redes Sociais (Twitter, Facebook.
Instagram, elc)

@ Aplicativo de mensagem {Whatsapp,
Telegram, Messenger)

Fonte: Pergunta 7 do questionario aplicado com a populagio.

O préximo grafico nos mostra a frequéncia em que os meios sao utilizados por parte dos

cidadaos de Sericita para se informarem.



120

Grafico 18: Frequéncia que habitantes de Sericita se informam por cada meio/plataforma
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Fonte: Pergunta 8 do questionario aplicado com a populacao.

Mesmo que o radio ndo apare¢ca como um dos principais meios que se predomina na
utilizacdo para se informar, como aponta o grafico 18, nota-se que ha um uso por parte dele
quando se aborda sobre a frequéncia. No municipio de Sericita também se observa mais o uso
por parte do site da prefeitura.

Em rela¢do a produgdo de informagdo local, pouco mais de 60% dos respondentes
residentes de Sericita acreditam que poderiam ter mais noticias e informagdes sobre o

municipio.
Grafico 19: Opinido sobre a falta de informagao local no municipio (Sericita)

@ MNao. considero que ha informagdes/
nolicias suficientes a respeito do meu
municipio

@ Sim, poderia ter mais noticiasfprodugdo
de informacdo sobre o meu municipio

Fonte: Pergunta 10 do questionario aplicado com a populagao.
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6.6 SOBRE A OFERTA E CONSUMO DE INFORMACAO LOCAL NOS TRES
MUNICIPIOS

Apresentado os dados e informagdes que foram coletadas, podemos pontuar algumas
questdes que dizem respeito a producao local nos municipios. Ha de se relacionar aqui sobre a
producdo de informagao e a respeito do acesso e consumo por parte dos habitantes.

Dos trés municipios, o unico que nao foi identificado radio, pagina e portal que se
propde a produzir informacdo, ¢ Santa Barbara do Monte Verde. Por meio da aplicagcdo do
questionario, essa auséncia verificada em nossa busca inicial, se concretizou, j4 que nenhum
dos participantes da pesquisa apontaram alguma midia local presente no municipio.

Ja no caso de Cipotanea e Sericita foi identificada ndo somente uma radio comunitaria
em cada uma das localidades, como também paginas em redes sociais que se colocam com a
proposta de produzir/divulgar informagdes.

No que diz respeito ao que ¢ informacgdo nessas localidades, percebe que ha uma
semelhanca entre elas. Nas entrevistas que foram realizadas, respostas comuns sobre o que ¢
noticia nos municipios foram: notas de falecimentos, achados e perdidos, atendimento
especificos nos postos de saude, eventos que ocorrem nas cidades e, no caso da pandemia,
divulga¢do do nimero de pessoas infectadas e também de informagdes relativas a vacinagao.

As duas radios comunitérias e as paginas que foram localizadas, apresentam como fonte
de forma predominante: a propria populacdo da localidade e a prefeitura municipal.
Observamos, a partir das respostas obtidas no questionario, que a maioria das pessoas (59,52%)
nunca se informam diretamente pela prefeitura. Ou seja, as pessoas podem ter conhecimento
dos informes da prefeitura, mas muito pela divulgacao realizada pelas radios e paginas.

Algo que € possivel evidenciar € que, na auséncia de uma imprensa profissional, ha, por
parte das pessoas, um movimento para se comunicar ¢ informar. Observamos isso por meio das
entrevistas com os responsaveis pelas duas radios comunitarias identificadas e também pelos
administradores de paginas em redes sociais. Criam-se, portanto, estratégias comunicativas.

Além disso, nos dois municipios, Cipotanea e Sericita, que t€ém radio e paginas, a
populacdo mostrou conhecimento delas na pergunta do questionario que aborda sobre a
producdo de informagdo no municipio. Um dos entrevistados, do municipio de Sericita,
inclusive, da pagina Sericita da boca do povo, mencionou que houve demanda por parte das
proprias pessoas para criacdo de um grupo no Whatsapp. Nos demais relatos dos outros
entrevistados comenta-se também sobre esse contato que ¢ feito por parte dos habitantes da

cidade: seja perguntando sobre algo ou para encaminhar algum tipo de informacao.
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Pode-se questionar sobre como ¢ feita essa divulgacdo das informagdes, ja que ndo ha
profissionais formados para se realizar apuracdes. Mas deve-se considerar também que trata-se
de cidades pequenas, onde a dindmica ¢ distinta de cidades maiores. Em entrevista realizada em
2017 em que aborda a midia local, Robert Picard (2017), aponta que diferentemente das grandes
cidades, onde a politica ndo consegue alcangar a todos de uma so vez e praticamente ninguém
consegue falar “cara a cara” com as autoridades, nas cidades menores os moradores podem se
organizar mais facilmente e discutir abertamente como comunidade as suas necessidades.

Importante colocar que ndo se trata de pensar que os municipios ndo devem ter um
veiculo de midia, mas que assim como outros bens e servigos, podem ter assisténcia por parte
de cidades centrais que se encontram proximas a elas. Ou seja, nesse sentido, podemos pensar
também nas variaveis possiveis para a aplicagdo do conceito de desertos de noticias.

Algo que se mostra relevante ¢ justamente o “posicionamento” geografico na propria
regido. Esse foi um dos aspectos que colocamos como essencial para utilizacdo a partir do
levantamento bibliografico: considerar o entorno e nao a localidade de forma isolada. Pode-se
verificar algo que se relaciona com essa questdo quando nos debrugcamos sobre os trés
municipios que foram foco desta pesquisa.

Seria correto considerar apenas a delimitagdo geografica do territorio de Santa Barbara
do Monte Verde? A partir dos apontamentos, assim como os dados e informagdes obtidas,
partimos da ideia que ndo. Santa Barbara do Monte Verde, ¢ justamente o inico municipio dos
trés aqui analisados que faz divisa com Juiz de Fora. E o municipio que se encontra mais
proximo do Centro Regional da Zona da Mata Mineira - estd a 63 quilometros.

Como observado nos capitulos anteriores, Juiz de Fora ¢ a cidade sede dos veiculos de
comunicacdo responsaveis por fazer uma cobertura regional. Logo, mesmo nao tendo radios
comunitarias e/ou pagina/site local, € possivel cogitar que as informagdes que chegam de Juiz
de Fora influenciam mais diretamente os habitantes de Santa Barbara do Monte Verde do que
as pessoas que residem em Cipotanea e Sericita.

Pensando nessa questao da proximidade, pode-se considerar que para Santa Barbara do
Monte Verde, os acontecimentos de Juiz de Fora tem uma influéncia mais significativa, tendo
em vista que, na logica da influéncia das cidades, os habitantes de Santa Barbara do Monte
Verde recorrem a Juiz de Fora para ter acesso a bens e servigos que ndo sao disponibilizados
no proprio municipio. Ou seja, por mais que nao sejam meramente locais, tém uma influéncia
mais significativa para os cidadaos de Santa Barbara do Monte Verde.

Sob esse ponto de vista ocorre diferente com habitantes de Cipotanea e Sericita. No caso

desses dois municipios, no que diz respeito a essas centralidades dentro da regido da Zona da
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Mata Mineira, os mesmos se encontram mais proximos de Uba e Muriaé, respectivamente -
ambos Centros Sub-Regionais. E ainda assim, sdo localidades mais distantes desses dois
municipios do que quando comparado Juiz de Fora de Santa Barbara do Monte Verde. E isso
pode influenciar também no proprio movimento que a populagdo de Cipotanea e Sericita fazem
para se informarem.

O fato de levantarmos esses aspectos ja nos evidencia algo que deve ser contemplado:
a fun¢do das cidades na rede urbana. Consideramos que para além da comparacao do que ha de
producdo noticiosa e informativa nas localidades, ¢ preciso considerar as cidades proximas. O
movimento que os habitantes de Cipotanea e Sericita fazem, nos mostra a importancia que os

mesmos dao para ter conhecimento dos acontecimentos onde residem.
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7. CONCLUSOES

A partir das motivacdes para realizagdo desta pesquisa por meio dos dados e
informagdes que contextualizam o cenario brasileiro, € também do embasamento teorico, a
mesma se desenrolou, basicamente, a partir de quatro etapas/processos: 1) O desdobramento da
origem e do uso do conceito de desertos de noticias; 2) A compreensao da regiao a ser estudada,
no caso, a Zona da Mata Mineira; 3) Os elementos para aplicagao do conceito de desertos de
noticias a partir do levantamento bibliografico; 4) A identificagdo dos possiveis veiculos de
comunicac¢ao nos trés municipios a serem investigados, com a realizagdo de entrevistas com os
produtores de informagao e a aplicacdo do questionario com os habitantes das localidades.

Mencionamos esses processos pois € importante destacar nesta parte da dissertagdo que,
ao final de cada etapa, desenvolvida ao longo do caminho da construcao desta dissertacao,
chegou-se em algumas conclusdes/consideracdes. Dentre essas, algumas ja foram, inclusive
apontadas ao longo do texto e também nas proprias “notas do capitulo”. No entanto, trata-se de
um processo importante reuni-las aqui de modo que seja possivel sintetizar ideias e questdes
que cercam este estudo.

Optamos, portanto, dividi-las em quatro tdpicos: a) sobre o desdobramento numa
perspectiva local; b) o uso do conceito de desertos de noticias; c) a respeito da complexidade
do territério brasileiro e particularidades regionais/locais; d) jornalismo regional como
possibilidade de auxiliar os desertos de noticias.

Sobre o desdobramento numa perspectiva local (a), podemos pontuar sobre trés
aspectos, um relativo a producdo de estudos; outro que diz respeito a busca de dados e
informagdes que sejam de cunho local; e a outra sobre (re)conhecer/adentrar as localidades. No
campo da comunica¢ao, nao ¢ novidade sobre se ter um numero relativamente baixo de estudos
que se desdobram a respeito do jornalismo local/de proximidade/regional - como vimos,
inclusive, ao abordar a tematica a partir de autores que se debrucaram sobre tal. No entanto,
podemos pensar que este problema da auséncia de produgdes numa perspectiva local, ndo €
particular da comunicacgao.

Nesta pesquisa, como foi possivel identificar ao longo do percurso, valemos de algumas
questdes e conceitos que adentram a geografia e se mostram relevantes para o estudo que se
desenvolve sobre um ambito local. No presente estudo, por exemplo, exploramos trés cidades
pequenas. Além disso, abordamos sobre a rede urbana e a hierarquia das cidades. Ou seja,
aspectos que podem ser interessantes num estudo sobre a comunicagdo local. Nesse sentido,

aparece também um ponto relevante que merece ser mencionado: a falta de trabalhos sobre as
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pequenas cidades no Brasil, que, certamente, seriam também de grande importancia para o
proprio desdobramento do conceito de desertos de noticias, ja que as localidades assim
classificadas sdo consideradas pequenas.

Segundo Fernandes (2018, p.29-30), ¢ preciso conhecer a realidade dos centros locais
brasileiros para verificar “seus principais problemas, as suas particularidades e virtudes, as
relacdes e os papéis na rede urbana, entre outros fatores, para poder avancar acerca da
conceituacdo da tematica e na teorizagdo do urbano brasileiro”. O autor coloca sobre a
necessidade de conhecer as particularidades de cada pequena cidade, algo que pode
perfeitamente se relacionar com o que foi apresentado na presente pesquisa. Consideramos que
¢ preciso duas vias: reconhecer singularidades da localidade, mas também ndo considera-la de
forma isolada, j4 que a mesma tem ao seu entorno outras cidades que podem ter funcdes
distintas dentro da propria rede urbana. Santos (1988, p.46), em Metamorfose do Espaco
Habitado, ja destacava: “as cidades pequenas ou grandes, enquanto lugares, sdo singulares e
uma situacdo ndo ¢ semelhante a outra, e cada lugar combina de maneira particular variaveis
que podem ser comuns a varios lugares”.

O outro aspecto que vale mencao sobre pesquisas que se colocam perspectiva local é a
disposicao das informagdes em banco de dados publicos. H4 uma tendéncia em apresentar
versoes consolidadas do contextos das comunica¢des em ambito nacional ou regional. Se tem,
portanto, uma dificuldade em obter dados com recorte local, tendo em vista que sdo, na maioria
dos casos, disponibilizadas em estado bruto. E no que diz respeito ao conhecimento das
localidades, vai de encontro ao que foi descrito no registro de campo deste estudo: o Brasil ¢
um pais extenso e acaba por ser complexo também adentrar nas localidades para realizar
pesquisas diante do amplo universo que as dimensdes do pais apresenta.

Sobre o0 uso do conceito de desertos de noticias (b): como mencionado ao introduzir a
presente pesquisa, trata-se de algo ainda recente e pouco explorado, principalmente ao
considerar que este estudo teve inicio em 2020. No proprio levantamento bibliogréafico, na busca
para identificar producdes cientificas que se valeram do conceito de alguma forma, percebemos
que houve um aumento no aparecimento do conceito somente a partir de 2020 - onde se
concentrou pouco mais da metade de artigos e producdes que o mencionaram. Consideramos
que esta etapa, uma das primeiras realizadas no estudo, foi essencial para nos oferecer uma base
para a aplicagdo deste conceito que ¢ central no estudo.

Nesse sentido, pontuamos que um dos grandes desafios, e iniciais desta pesquisa, foi
Justamente extrair elementos para trabalhar com o conceito. Isso porque, até o comeco do trajeto

desta pesquisa, considerdvamos uma aplicacdo seguindo uma defini¢do similar a usada pelo
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Atlas da Noticia: apenas pela auséncia de um veiculo de comunica¢ao em dada localidade. O
trabalho desenvolvido pelo Atlas, como ja pontuamos ao longo deste estudo, ¢ valioso para que
possamos explorar desertos de noticias, ¢ contribui, inclusive, para contemplar o que
pontuamos no topico anterior: a dificuldade de se ter dados num recorte local.

A partir disso, como evidenciado nos processos percorridos, € até mesmo para chegar
aos trés municipios que tivemos como foco, foram utilizados outros elementos e critérios para
além do fato da presenca de um veiculo. Temos em mente que essa maneira de aplicacdo do
conceito pode ser ainda varidvel com a que aqui foi proposta - com base nas pesquisas ja
realizadas que abordaram o mesmo. No entanto, o intuito foi aproveitar apontamentos (nas
pesquisas que se desdobram no contexto norte-americano, onde o conceito se originou, e,
posteriormente, em producdes cientificas brasileiras) que nos auxiliam na compreensao do que
¢ ser deserto de noticias, e também, do que € ser um deserto de noticias no territdrio brasileiro.
Acreditamos que ha variaveis que podem ser acrescentadas ao longo do percurso, por isso €
importante averiguar as contribui¢cdes por parte de pesquisadores que se propdem a explorar
sobre essa tematica, de modo que se possa avangar na consolidagdo de sua utilizagao.

A respeito da complexidade do territorio brasileiro e particularidades regionais/locais
(c): abordar sobre este ponto vai de encontro sobre o que foi colocado anteriormente, no uso do
conceito. Acreditamos que um dos pontos € justamente se debrucar sobre uma area delimitada
para que se possa explorar de forma mais precisa suas particularidades. Esta pesquisa teve como
foco municipios da Zona da Mata Mineira, regido que se encontra no estado de Minas Gerais.
Como vimos, o territorio brasileiro ¢ extenso e marcado de contradi¢ées, deste modo,
consideramos que para um uso mais preciso do que € ser um “deserto”. Até mesmo dentro de
uma propria regiao pode haver diferengas, que s6 serdo possiveis de serem identificadas caso
sejam visualizadas sob um recorte bem definido.

Verificamos a importancia de conhecé-la através dos estudos e das informacdes até
mesmo para a utilizacdo do conceito. Ha um cendrio especifico, um contexto em que essas
localidades se encontram, ja que até mesmo dentro de uma mesma regido, podemos apontar
distingdes. Em relacdo mais especificamente a producao noticiosa, identificamos, neste estudo,
por exemplo, que Santa Barbara do Monte Verde mesmo nao tendo nenhuma radio comunitario
ou pagina, site, portal de informagdes, tem a possibilidade de ter uma cobertura profissional
mais expressiva do que os outros dois municipios, isso porque se encontra a 63 quilometros de
Juiz de Fora, cidade polo.

Outro ponto ¢ justamente sobre as centralidades, Juiz de Fora (centro regional da Zona

da Mata Mineira), como foi mencionado durante essa dissertacdo quando desenvolvida a parte
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historica, apresenta um laco mais significativo com o Rio de Janeiro do que com Belo
Horizonte, capital do estado. As cidades que se encontram mais proximas de Juiz de Fora, como
¢ o caso de Santa Barbara do Monte Verde, tendem a ter uma identificacao semelhante. Isso foi
possivel observar também nas proprias visitas em Santa Barbara do Monte Verde e Cipotanea
e em contato com a populagao.

Ja quanto ao Jornalismo regional como possibilidade de auxiliar os desertos de noticias
(d), no presente estudo nos atentamos a verificar o ambito local e as possiveis produgdes nas
proprias localidades. Mas a partir do que foi levantado e desenvolvido, acreditamos que seja
importante também um olhar sobre o que ha de produc¢do realizada em demais cidades e que se
encontram proximas geograficamente. Trata-se de verificar as centralidades e o que ha de
jornalismo ou propostas de producdo de informagdo nas mesmas.

Como vimos neste estudo, ao comparar Santa Barbara do Monte Verde com Cipotanea
e Sericita, ¢ inevitavel ndo levar em conta a proximidade geografica que a primeira tem com o
Centro Regional da regido, Juiz de Fora. E possivel levantar a possibilidade de que, o fato de
Cipotanea e Sericita estarem mais distantes de um centro, faz com que se tenha um movimento
por parte da propria populagdo de criar canais de comunica¢do para a divulgacdo de
informacdes local.

Com base nos dados e informacdes levantadas e obtidas, podemos pontuar, portanto,
que para caracterizar uma localidade como deserto de noticia, além de verificar se a mesma tem
ou ndo um veiculo de midia, torna-se interessante a realizagdo de um mapeamento por
regides/areas delimitadas. Assim, serd possivel verificar também as ligagcdes que as cidades
menores tém com as cidades que possuem potencial para oferecer assisténcia na cobertura com

producdo noticiosa.
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APENDICE A - Roteiro de entrevistas com produtores de informacio

As entrevistas foram realizadas com produtores de informagao e/ou pessoas que de alguma
forma contribuem para a produgao de informagao local em trés municipios da regido da Zona
da Mata Mineira e que sdo caracterizados desertos de noticias (Santa Barbara do Monte Verde,

Cipotanea e Sericita).

- Sobre o veiculo/meio de comunicacdo

Primeiro ponto a se verificar € a respeito da fungdo e proposta do veiculo de comunicagao/meio
utilizado para divulgacdo de informagdo. No levantamento preliminar realizado inicialmente,
identificou-se duas radios comunitarias (uma Cipotanea e outra em Sericita), e duas paginas no
Facebook (em Cipotanea). Logo, pretende-se, a partir do que for localizado, averiguar sobre a
proposta da radio/pagina, quando surgiu, a programacao e os critérios utilizados para realizar a

produc¢do/divulgacao.

- Noticiabilidade e fontes
Tem como intuito verificar como se da a apuragdo dos acontecimentos locais: as radios/paginas
possuem quantas pessoas para realizar o trabalho? Ha algum jornalista profissional? Como sao

feitas as apuragdes? Qual a rotina? H4 demanda por parte da propria populagio?

- Impactos causados pela pandemia
Neste ultimo ponto, pretende-se abordar como a pandemia interferiu (e vem interferindo) para
realizar a cobertura local. Tanto no que diz respeito a producao, como também nas noticias

relacionadas a pandemia.
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APENDICE B - Entrevista com Tatiane Queiroz (Radio Brigadeiro FM)

Transcri¢ao da entrevista com Tatiane Queiroz, locutora e diretora geral da Radio Brigadeiro

FM, de Sericita. Entrevista realizada por telefonema no dia 06 de dezembro de 2021.

Cézar Martins - Quando e como surgiu a Radio Brigadeiro? Qual ¢ a proposta da emissora?

Tatiane Queiroz - A Radio Brigadeiro FM ¢ daqui do municipio de Sericita, ¢ uma radio
comunitaria. Ela ¢ 87.9. Surgiu por volta de 91, 92, no ano em que nasci. Eu trabalho aqui na
radio ja tem dez anos, desde 2011. A radio tem este nome, Radio Brigadeiro FM, por causa da
Serra do Brigadeiro. Por ser uma radio comunitaria, ndo pode abranger muitas regides. Pega
mais somente aqui no municipio, € a gente tem aqui via internet também para outros municipios,
pra pessoas de outros municipios poderem ouvir também. A nossa proposta aqui mesmo ¢ dar
informagdes do nosso municipio. A gente tem alguns programas religiosos também que a galera
gosta muito de ouvir, principalmente pessoas acima de 30, 40 anos. A gente tem um programa
aqui com o padre, com o pastor. E pela manha ¢ meu horario. Meu programa ¢ das 8h as 10h e

de tarde tem alguns programas relacionados a entretenimento.

Cézar Martins - Qual funcdo vocé exerce na Radio Brigadeiro?

Tatiane Queiroz - Eu sou locutora e diretora geral também.

Cézar Martins - Como voc¢ caracteriza a Radio Brigadeiro a partir desse contetido que vocé

citou? E uma emissora com teor mais informativo ou musical?

Tatiane Queiroz - Olha, o ao vivo dela ¢ comigo durante a semana. E a tarde sdo programas
que a gente pega pacotes separados que tem bastante informacao também a respeito nacional.
No meu programa eu abranjo aqui mais as participagdes, tem a informacgdo do dia a dia da
cidade e também a gente tem os informativos durante o dia que sdo informativos que a gente
tem os pacotes que disponibilizam com tudo atualizado. O meu programa ¢ mais musical e com

participacdo. Por ser o ao vivo, as pessoas ligam, mandam mensagem no Whatsapp. O meio de
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comunica¢do mais atual agora ¢ o Whatsapp, o pessoal manda dudio. E durante o dia, na parte

da tarde ¢ musical também, mas com as informagdes.

Cézar Martins - Como acontece esse contato com a populacdo? As pessoas mandam

mensagens pra vocé da radio?

Tatiane Queiroz - Sim, mandam mensagem por escrito € por dudio também. Mas ainda

recebemos ligagao.

Cézar Martins - Esse contato da populacao com a radio, na maioria das vezes ¢ nesse ambito

musical?

Tatiane Queiroz - Sim, sim. E no d4mbito musical pra pedir musica. Mas a gente anuncia
também se foi perdida alguma coisa na cidade: chave, documentos, qualquer tipo de utensilios.
A gente comunica também falecimentos, porque a igreja aqui parou de comunicar pelo alto
falante, ai a gente comunica aqui também. Qualquer informacao da cidade, igual vacinagdo da

Covid, alguma informacdo relacionada a eventos, a gente comunica também aqui na radio.

Cézar Martins - Atualmente, ha quantas pessoas na equipe da radio?

Tatiane Queiroz - E uma equipe bem reduzida, na verdade. Eu ndo coloco como equipe porque
¢ voluntario. Tem o pastor e o padre que fazem aqui os programas; eu durante a semana; € aos

finais de semana temos também mais um locutor, o Givailson Reis, no sabado e no domingo.

Cézar Martins - Quantos programas tém na radio atualmente? Como funciona essa

programagao da emissora?

Tatiane Queiroz - A programagao aqui, vamos supor, comec¢ando a partir das 6h da manha.
Tem o programa Classe A que ¢ um pacote que a gente recebe automatico. A partir das 7h15
tem o programa com o padre Vanderlei. .A partir das 8h comega o meu programa, de 8h as 10h.
Dez horas a gente transmite o programa do padre Reginaldo Manzotti, 14 do Parana. E uma hora
de programa, até 11h. Onze horas tem a Hora do Rango, que é um programa s6 musical mesmo.
Meio dia tem recordagdes 87, que sao musicas antigas, tanto MPB, quanto internacional. Uma

hora tem o “Top Mix”. As duas horas tem o Show da Tarde, que vai até quatro horas. Quatro



137

horas tem "As melhores do dia". Cinco horas tem o programa do pastor. E a partir das seis horas
tem "Arena Sertaneja". Ai oito horas, mais ou menos, tem o "Uma hora sem parar". Nove horas
tem um programa musical que ¢ s6 de samba e pagode que vai até mais ou menos meia noite.
Meia noite tem "Love Song", que sdo musicas mais internacionais romanticas. E dai em diante
a gente coloca s6 musica mesmo pra completar nossa grade. Depois comeca a programacao da

manha de novo.

Cézar Martins - No que diz respeito a divulgagao de informacao: como que se da? Tem algum

espaco na grade especifico? Ou costuma ser durante a propria programacao? Como funciona?

Tatiane Queiroz - Por exemplo, igual o caso da vacinagdo, que ¢ utilidade publica, a gente no
inicio gravava pra rodar durante o dia mesmo, para o pessoal ficar bem informado nessa
questdo. E as outras, igual eu falei, sobre alguém ter perdido alguma coisa, chave, carteira,
alguma coisa assim, outros tipos de informagdo, o pessoal me passa e eu falo aqui no meu

programa mesmo. Nao tem uma hora especifica nao.

Cézar Martins - Tem informac¢do também no ambito nacional que vocés costumam divulgar

ou priorizam mais o local?

Tatiane Queiroz - No meu programa eu dou informacdo mais local, mais aqui da cidade, da
regido, da zona rural que abrange aqui, e durante o dia tem a chamadinha que a gente coloca do
ambito nacional. A gente pega em um site chamado "Radio Web", que 14 tem a informagao em

ambito nacional.

Cézar Martins - Para finalizar, gostaria que vocé comentasse um pouco a respeito do impacto
da pandemia, até mesmo na propria programacao. Igual vocé mencionou sobre as informagoes
que foram divulgadas da vacinagdo. A pandemia comprometeu nessa programacao da radio? E
até mesmo na forma de trabalhar. Como foi durante esse periodo? Teve alguma alteracao,
alguma mudanga? Tentaram de algum modo priorizar as informagdes sobre a pandemia? Ou

mantiveram a programacao da forma que ja estava?

Tatiane Queiroz - Quando surgiu a pandemia, até pela nossa equipe ser mais reduzida, sou eu
que tenho mais acesso aqui a radio. S nos finais de semana que o outro locutor vem, ja que ele

mora na zona rural, mas a questdo do informativo, a gente priorizava mais tempo para estar
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comunicando com as pessoas, atualizando os numeros aqui da nossa cidade, a forma de se
comportar também diante a pandemia, falando sobre lavar as maos e aqueles métodos que estao
sendo passados a gente divulgava também. Nao teve muito impacto ndo. Aqui na nossa radio
nao teve muito impacto nao. As propagandas continuaram rodando. Teve uma diminui¢ao
porque o pessoal falava: "caiu as vendas, entdo vamos parar um tempo", mas depois acabou

voltando também as propagandas.

Cézar Martins - E esses nimeros do Covid? Qual era a fonte de divulgagao?

Tatiane Queiroz - Entdo, aqui a nossa cidade ¢ bem pequena. A gente conhece "todo mundo"
praticamente. Eu tinha acesso com o pessoal da Secretaria Municipal de Satde, e eles me
passavam pra justamente deixar atualizado. Eles tem uma pagina no Instagram e no Facebook,
mas nem todo mundo tem acesso ainda a esses meios de comunica¢do de rede social, € muita
gente como ouve a radio, ta no trabalho com o radinho ligado, a gente atualizava os numeros

também.
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APENDICE C - Entrevista com Tiago Coelho (Portal do Sericitense)

Transcri¢ao da entrevista com Tiago Coelho, fundador do Portal do Sericitense. Entrevista

realizada por telefonema no dia 09 de dezembro de 2021.

Cézar Martins - Quando e como surgiu o Portal do Sericitense e qual a proposta do Portal?

Tiago Coelho - A data exatamente ndo sei. A minha pagina tinha o nome do municipio mesmo,
se chamava Sericita MG. E o intuito principal da péagina, no inicio era a divulgacdo do
municipio, a divulgacdo das belezas naturais, o incentivo ao turismo mesmo. Porém, depois de
um tempo eu vi que tinha essa necessidade de também informar a populacdo de acontecimentos
aqui em Sericita, em parceria com os 6rgaos publicos, informar a populacao, de tudo que ocorria
na cidade. Portanto, hoje muitas informacdes as pessoas sabem por meio da minha pagina.
Dessa pagina eu também busco, como te disse no inicio, fomentar o turismo, 14 eu divulgo fotos
do municipio, eu convido as pessoas a visitarem o nosso municipio, além de também prestar
informagdes daqui do nosso municipio e da regido, por exemplo, os municipios vizinhos,
Matipo, Pedra Bonita, Piquiri, eu busco informagdes sobre para divulgar na pagina. Entdo, ¢
um portal regional. Noticias de outros municipios que ndo interferem diretamente aqui pra

gente, entdo eu ja ndo divulgo, mas ¢ um portal regional.

Cézar Martins - Essas informagdes que vocé divulga na pagina vém da propria populagao?

Tiago Coelho - Sim, a minha pagina, como vocé mesmo entrou em contato, eu sempre estou
atento ao campo de mensagens, e portanto algumas pessoas do municipio j4 me mandam alguma
informacao, algum acontecido, alguma foto do municipio. Entdo eu ja fico bem atento ali pra
justamente dar essa atengdo e pra divulgar ndo s6 informagdes do municipio, mas também do

Nnosso incentivo ao turismo, do fomento.

Cézar Martins - A principal plataforma de divulgagdo do Portal ¢ o Facebook e o Instagram?

Ou ja teve site?

Tiago Coelho - Olha, as principais sdo o Facebook e o Instagram. Porém, essa ¢ uma ideia de

futuramente ter o site do portal, mas até entdo ¢ s6 Facebook e Instagram.
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Cézar Martins - E so6 vocé que administra a pagina ou tem mais alguma outra pessoa?

Tiago Coelho - Administrador s eu. Ja tiveram outros mas ndo deu certo. Entdo continua s

€u mesmo por conta.

Cézar Martins - Voc€ comentou que a ideia principal inicialmente do portal era a divulgagao
do municipio pensando na questdo do turismo. Posteriormente veio também a proposta de
divulgar informacdo para atender a populacdo do municipio de Sericita e também dos
municipios que estdo ao entorno. Hoje, vocé caracteriza esse portal de carater mais informativo

ou mais generalista?

Tiago Coelho - Eu considero que minha pagina ¢ uma pagina de midia e noticias.

Cézar Martins - Sobre a relagdo com a populagdo e o contato. A populagdo vai até o chat para
te enviar algum tipo de informag¢ao, mas costuma também ir para perguntar sobre determinada

situacao? Como funciona esse contato?

Tiago Coelho - Na verdade, a relagdo com a populagdo ¢ através do chat e do direct. Eles
enviam as informacdes, enviam as fotos. E iniciativa deles mesmo de procurar a pagina, postar
stories de algum acontecido e marcar a pagina pra repostar. E ¢ essa dinamica que a gente tem.
A gente ainda ndo tem um canal de WhastApp, igual te mencionei, também ndo temos o canal
do site, que sdo coisas que eu pretendo desenvolver pra facilitar para as pessoas que querem

divulgar alguma coisa.

Cézar Martins - Quais as principais fontes? A propria populagdo e a prefeitura?

Tiago Coelho - Entdo, eu tenho contato direto com a prefeitura. Na verdade eu também sou
funcionario, sou servidor da prefeitura. E eu tenho contato direto com a prefeitura e também
com os orgaos publicos, como a Policia Militar, a Copasa. Eu sempre busco um alinhamento

pra gente divulgar essas informagoes.

Cézar Martins - Pra finalizar: a pandemia comprometeu de alguma forma o trabalho que vinha

sendo desenvolvido pelo Portal? Como se deu a divulgagdo relativa a pandemia?
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Tiago Coelho - A questdo do trabalho e da divulga¢dao na pagina nao teve interferéncia
nenhuma. Mas eu sempre procurei manter contato com alguns responsaveis da prefeitura e da

regido, e a gente divulgava os boletins com o nimero de casos.
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APENDICE D - Entrevista com Antonio Marcos Silverio (Sericita na Boca do Povo)

Transcri¢ao da entrevista com Antonio Marcos Silverio, fundador da pagina Sericita na Boca

do Povo. Entrevista realizada por telefonema no dia 13 de janeiro de 2022.

Cézar Martins - Quando e como surgiu a pagina Sericita na Boca do Povo e qual a proposta

do Portal?

Antonio Marcos Silverio - A ideia surgiu em 2011. E foi porque na época eu procurava
informagdes sobre a cidade. Quando eu morava em Sao Paulo, procurava informagdes sobre a
cidade, e encontrava muito pouca coisa na internet, ai eu resolvi criar essa pagina. No comego,
como ¢ uma cidade pequena e tudo € regulado... Pra quem mora numa cidade pequena sabe que
tudo ¢ regulado, sobre o que vocé vai postar e o que vocé deixou de postar. No comego eu tinha
muito medo de postar muita coisa da cidade, até deixei de noticiar muita coisa que aconteceu
na cidade, justamente por causa dessa questdo de ser mal visto. Hoje ndo, hoje a gente ja tem
liberdade de postar o que for. Se algum prefeito, vereador questionar, assim como ja teve
questionamentos, a ponto da pagina até ser ameagada de ser processada por causa de
informacgao, fui ameacado uma vez de tirar a pagina do ar e ai até consultei advogado, que disse
que pra pagina sair do ar s6 um juiz que pode julgar se tem alguma coisa contra, mas a pagina
pra ela estar até hoje, que estd de 11 pra 12 anos, pra estar do jeito que estd, nds passamos por
um perrengue bem grande. Hoje a gente tem liberdade. E eu especificamente como ndo moro

na cidade, muitas coisas os outros administradores mandam pra eu postar.

Cézar Martins Ameacaram tirar a pagina do ar por qué? Alguma informacao que tinha relacao

com algum politico do municipio?

Antonio Marcos Silverio - Isso. Mas essa questdo foi uma confusao com um militar que teve
na época. Ele atirou e disse ter sido acidentalmente, em um cidaddo, e eles ndo queriam que
divulgasse. Aina época foi divulgado, mas eu acho que a gente até tirou a matéria do ar, porque
foi muita falacdo na nossa cabeca. Hoje a gente tem a maturidade de poder escrever e ser
amparado na lei de liberdade de expressdo. Hoje a gente ja ndo tem mais medo, porque ja
consultamos advogado, entdo tudo que for verdade, que a gente saber que ¢ veridico, ndo tem

difamacao, hoje a gente posta. Mas antigamente era bem complicado.
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Cézar Martins Atualmente quantas pessoas administram a pagina?

Antonio Marcos Silverio - Quem administra a pagina (do Facebook) sou eu e minha esposa.

Porém a gente tem os grupos do WhatsApp que ja tem mais administrados.

Cézar Martins - Vocés também fazem divulgagao pelo WhatsApp?

Antonio Marcos Silverio - Isso. Tem dois grupos de WhatsApp, todos lotados. Tem o grupo
Sericita na Boca do Povo 1, que € o que esta mais cheio, estd com 257 pessoas, € tem o 2, que
foi preciso criar porque a populagdo pediu. Estavam querendo muito acessar os grupos € nao
estava tendo como porque ja estava no limite. Ai foi criado mais esse grupo que td com 230

pessoas.

Cézar Martins - Nesses grupos a propria populacdo pode encaminhar mensagem?

Antonio Marcos Silverio - Isso. Tudo que acontece na cidade ¢ passado nesses grupos. O que

a gente v€ que ¢ noticia mais relevante a gente manda pra pagina no Facebook e no Instagram.

Cézar Martins Vocés fazem essa divulgacdo mais pelas redes sociais. E o site? Vocés

chegaram durante um tempo a utilizar o site?

Antonio Marcos Silverio - Teve um bom tempo que a gente estava usando s6 o site, acho que
foi um ano e pouco. Ai depois resolvemos, eu e minha esposa, ficar s6 no Facebook e agora no
Instagram também. Resolvemos ficar s6 nesses mesmo, porque como a gente nao € profissional,

¢ mais amador, toma muito tempo.

Cézar Martins - Vocé comentou que a ideia de criar a pagina surgiu porque nao encontrava
informacao sobre a cidade. Mas e agora, mais recentemente, nesses quase dois anos de

pandemia, como foi pra divulgar informacgdes relativas a pandemia?

Antonio Marcos Silverio - A populagdo comunicava, a prefeitura também colaborou muito

com informacao. Hoje a gente tem nos grupos de WhatsApp a propria assessoria da Camara
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dos Vereadores da Cidade e sempre enviando informagdes pra gente repassar nas nossas redes

sociais.

Cézar Martins Em relagdo as publicacao ha periodicidade ou costuma variar?

Antonio Marcos Silverio - Varia muito. Antigamente a gente estava com o projeto de escrever
sobre um pouco da historia da cidade. Porque a cidade, ndo sei se vocé observou na pagina, que
eu falo muito sobre a cidade ter histéria. E Sericita ¢ uma cidade que tem historia. Os mais
velhos estdo morrendo e a historia esta ficando para tras. Portanto, na pagina e no Instagram,
tem muitas historias 14 que contam sobre a queda da torre da igreja, que conta sobre como surgiu
a cidade, sobre os indios que habitavam a cidade. Sericita tem muitas historias que infelizmente

ficam debaixo do pano, ai a nossa meta ¢ fazer com que a populacdo conhega mais a cidade.

Cézar Martins - Seria uma maneira de registrar ¢ documentar sobre a historia?

Antonio Marcos Silverio - Isso. Essa semana mesmo comentei no grupo que eu queria ter
tempo. Porque eu ndo moro na cidade. Infelizmente eu moro fora em Ravena (MG). Mas eu
queria ter esse tempo pra correr atras dessas pessoas que estdo morrendo e estdo levando com
elas a historia da cidade. Porque ninguém corre atras. A prefeitura ndo corre atras, a Secretaria

de Cultura ndo corre atras. Eu tenho esse desejo, porém, infelizmente, a gente ¢ impossibilitado.

Cézar Martins - Mas atualmente a proposta da pagina ¢ de ser uma pagina informativa?

Antonio Marcos Silverio - Isso, mas outra coisa interessante ¢: a fungdo da nossa pagina nao
¢ encontrar pessoas, mas neste periodo que a gente criou a pagina... Se vocé reparar hoje mesmo,
a gente conseguiu encontrar o pai de uma menina que nos enviou mensagem. Se vocé olhar 14
pra tras, a gente ja conseguiu umas cinco, seis pessoas. Tinha uma senhora que a irma dela nao
a via a mais de 50 anos e conseguimos fazer esse reencontro. Também teve um caso da filha
que nao conhecia o pai. A fun¢do da pagina, especificamente, foi criada no intuito de dar

noticias, mas a gente faz essa parte social também.

Cézar Martins - Nesses casos hd um contato direto das pessoas também, né?
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Antonio Marcos Silverio - Isso. Entram enviando mensagem pelo Whatsapp, o nimero que eu
utilizo € o que deixo disponivel na pagina, entdo mandam através desse numero, mandam
através das mensagens diretas na pagina do Instagram também. E a gente sempre esta atendendo
no possivel, na medida do possivel a gente tem atendido. Uma coisa que eu gosto muito dos
seguidores da pagina Sericita na boca do povo, € que tudo que a gente posta 1a pedindo pra
ajudar, o povo ajuda. Teve um dia, da questdo da senhora que procurava o pai dela. Ela ¢ do
Rio de Janeiro. E eu comentei no grupo do Whatsapp a noite, e o tanto de gente que se
disponibilizou a procurar... teve pessoas que passaram a noite andando de casa em casa
perguntando. E quando deu 6 horas da manha chegou a noticia que o pai dessa senhora ndo

tinha falecido e foi encontrado.
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APENDICE E - Entrevista com Bruno Celso Guimaries (Radio Xopoté FM -

Cipotanea)

Transcricao da entrevista com Bruno Celso Guimaraes, atual presidente e diretor da Radio

Xopotd FM. Entrevista realizada por telefonema no dia 25 de janeiro de 2022.

Cézar Martins - Quando e como surgiu a pagina Sericita na Boca do Povo e qual a proposta

do Portal?

Bruno Guimaries - Eu sou presidente da radio, assumi o ano passado. O idealizador da radio
foi 0 meu pai e mais dois amigos e uma amiga, ha muitos anos eles correram atras para registrar
esta radio. Ela chegou a trabalhar durante muito tempo aqui como radio pirata e funcionava
embaixo da igreja. Chamava radio Sdo Caetano do Xopot6, que era o antigo nome da localidade.
Atf tinha os programas de domingo e transmissdo das missas. Aiuma vez ele falaram: "ndo pode
deixar desse jeito ndo, tem que registrar porque ndo vale a pena ficar andando contra a lei". Eles
correram atras desse processo € com muita luta conseguiram registrar. Ela passou a funcionar
numa area do Centro Civico e Social, do clube que pertence a prefeitura, com o nome de Xopoto
FM. A radio tem quatro anos no ar e tem uma programagao local no ar de segunda a sexta, de
6h as 18h. Sabado transmite a Santa Missa das 19h e domingo a missa das 8h e das 11h. E em
alguns domingos tem uma programac¢do a tarde, com noticias esportivas local, noticia de
culinaria, esse tipo de coisa. Tem uma programacao bem diversificada voltada para o interior.

A proposta da emissora surgiu para levar entretenimento e informac¢ao ao nosso povo. A gente
mora numa cidade de cerca de 7 mil habitantes e a populagao ¢ muito concentrada na zona rural.
Entdo, um modo de levar até esse ouvinte, uma noticia da cidade, por exemplo, uma utilidade
publica hoje, ela anuncia nota de falecimento, achados e perdidos, cursos oferecidos pelo
governo municipal, estadual e federal, horario de missa. E um informativo bem municipal, no
ambito nosso aqui. Logico, dentro da programagdo a gente traz algumas noticias do estado
também. A radio sempre tem entrevistas com algumas pessoas, como por exemplo, médicos, o
proprio secretario de saude, com o pessoal do hospital, para levar informacao de como estd a
area de saude, como esté a area de educagdo, eventos socioculturais da prefeitura a gente divulga

também. A Assembleia de Deus também tem um programa, onde eles levam a palavra deles



147

para o pessoal da igreja deles. Entdo assim, a radio nasceu com o intuito de alegrar o nosso
povo aqui e o nosso comércio. Cipotanea ¢ uma cidade pequena, e o inico meio de comunicagao
que existia era o alto-falante da igreja. Entdo, a radio veio com esse proposito ha quatro anos,

quando foi instalada no municipio.

Cézar Martins - Como vocé caracteriza o conteado da emissora?

Bruno Guimardes - E uma programagdo musical eclética, mais voltada para o sertanejo por a
gente morar numa area de interior, e informativa de acordo como estou te falando. Por exemplo,
chegou o secretario de satude e falou: "olha, eu quero que avisa ai que quarta-feira que o pediatra
vai estar atendendo aqui no posto". Ou entdo, outro exemplo: "o José¢ perdeu uma bolsa
contendo os seus documentos”. E uma radio que traz bem o cotidiano do nosso povo aqui. E
uma coisa bem voltada para nés aqui. E ai se divulga muito o nosso artesanato em palha de
milho e a bucha vegetal. A gente anuncia quem vende bucha, quem vende artesanato. Nos temos
uma pagina no Facebook. E uma coisa mesmo bem voltada para o ambito municipal. A radio
depois que veio junto com a internet, juntou o util com o agradavel, passou a ter uma
abrangéncia muito grande, de "filhos" da cidade que moram fora. Entdo, tem muita gente que
mora em S3o Paulo, Rio de Janeiro. As vezes a radio faz flashs ao vivo pelo Facebook e a gente
tem esse ouvinte, esse participante que sempre comenta: "olha que legal, estamos matando a
saudade do povo da cidade", ou algo do tipo:"ja tem trés ano que ndo vou em Cipotanea, quero
mandar um abrago pra minha tia que mora ai". Entdo se expandiu dessa forma, mas o segmento
¢ mesmo a programacao local, e informativo local para atingir essas comunidades rurais e levar

informagao, musica e entretenimento para 0 nosso povo.

Cézar Martins - A rede social mais utilizada por vocés pra fazer a propria divulgagao da radio

¢ o Facebook?

Bruno Guimaraies - Sim, ¢ o Facebook. E o Facebook porque ¢ uma coisa mais popularizada.
O Instagram, na minha concep¢ao, ja ¢ uma rede social um pouco mais elitizada, entdo ¢ mais
o Facebook e o proprio WhatsApp da radio também que o pessoal encaminha audio e

mensagem.

Cézar Martins - A populacdo do proprio municipio costuma entrar em contato com vocés

entao?
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Bruno Guimaraes - Sim, muito pelo WhatsApp. A Vivo, a operadora de celular, pega muito
bem aqui no municipio, entdo a pessoa que esta na zona rural, tem muito lugar que funciona a
telefonia. Agora tem também a internet rural. Entao assim, o cara ta la na roga e consegue entrar
em contato. Agora mesmo estavamos vendo o programa do Arlindo, ele tem o programa “Tarde
Total”, e tem um quadro que chama "Alo, Xopotd", porque € o nome da radio, ai a pessoa pode
mandar, por exemplo: "Al6 Xopotd, aqui ¢ o Bruno, eu quero mandar uma musica para o
Roberto que estd 14 na oficina dele, a musica do Amado Batista", ai o cara coloca o audio e

coloca pra tocar depois.

Cézar Martins - Ha quantas pessoas na equipe da radio?

Bruno Guimaries - A equipe da radio hoje é formada por quatro pessoas. Eu que estou nessa
geréncia, vamos dizer assim; o comunicador Sinésio Paiva, que fica na parte da manhi; o
Arlindo Pereira que fica na parte da tarde; e o0 menino que transmite as missas nos finais de

s€mana.

Cézar Martins - Vi que no site da rddio tem uma programagao. Essa programa¢do continua a
que estd 14? Vocé sabe me dizer quantos programas tém na radio e como ¢ feita essa

programacao?

Bruno Guimaries - Olha, eu acho que deve estar desatualizado. E uma boa lembranga sua.
Porque ¢ o seguinte, deixa eu te explicar. Eu sou presidente da radio e sou secretario de cultura
do municipio também. Eu trabalho com eventos tem mais de 15 anos, com palcos, sons, gerador,
teldo. Entdo, eu vim dos eventos, com o convite do prefeito a ser o secretario de cultura do
municipio e eu abracei a radio porque meu pai pediu e o antigo presidente também. Entdo, deve
ta um pouco desatualizado até pelas correrias.

Mas a radio comeca as 6h da manha, com o programa do Chico Bento, que ¢ onde existe um
personagem do Sinésio Paiva que faz o caipira matuto, ele imita a voz do caipira matuto de 6h
as 8h da manha; de 8h as 11h, tem o programa Sinésio Paiva, ele s6 muda a voz, se comunicando
também e o ouvinte participa. De 11h as 12h, ¢ o Folha Cipotaneana, que ¢ a hora do
informativo, que fala da cidade. Ele da as noticias da cidade e também do estado e do Brasil,

através dos links da Radio Web e da voz do Brasil, ele pega aquelas matérias diarias que a radio

¢ cadastrada e faz. Ao meio dia, as tercas e quintas, tem o programa da igreja aqui, da
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Assembleia de Deus, que o proprio pastor apresenta, de 12h as 13h. De segunda a sexta tem o
Arlindo com o Tarde Total, de 13h as 16h. Ai as 16h, entra a sequéncia programada que vai até

as 18h. 18h tem “A hora do Anjo”, e a radio encerra a programagao.

Cézar Martins - A pandemia comprometeu de alguma forma o trabalho realizado pela radio?

Bruno Guimaraes - Sim, porque todos nds testamos positivo para Covid. Entao, por exemplo,
o Sinésio veio a testar positivo para Covid, ai eu fiz uma dedetizacdo total no estidio e durante
20 dias, por for¢a maior, ele ndo apresentou o programa, ai eu apresentei o programa no lugar.
Depois disso, eu vim a ter o Covid também. Ai eu me afastei de ir na rddio diariamente como
eu vou. E por ultimo o Arlindo. Ai a gente foi revezando. Mas a radio ndo deixou de funcionar,
s6 ndo tivemos o locutor na programacao. N6s estamos a procura de mais pessoas da cidade
para ajudar a gente, porque o trabalho ¢ mais ou menos de forma voluntéria, por ser uma radio
comunitaria ndo ha financas grandes. A gente tem o pessoal da cidade que trabalha com apoio

cultural, mas sdo pequenas doag¢des em dinheiro, que sdo gastas para manutencao da radio.

Cézar Martins - E em relacdo as noticias sobre a Covid? Havia algum tipo de divulgacao?

Bruno Guimaries - Sim, nds passamos os boletins didrios da prefeitura municipal que era
passado para o nosso grupo do WhatsApp. Tudo que acontece no municipio aqui, eu tenho
muita informagdo, entdo quando chega eu mando pra radio. Por volta de 15h30 sai o boletim
diario, ele ¢ enviado para radio, costuma ir para a pagina da radio e também ¢ avisado. Essa

informacao ¢ diaria e em varios flashs durante a programacao.
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APENDICE F - Questionario aplicado com a populacio dos municipios

. Em qual municipio reside:

) Cipotanea
) Santa Barbara do Monte Verde
) Sericita

. Género:

) Feminino

) Masculino

) Nao-binario
) Outro:

. Ano de nascimento:

. Qual é o seu nivel de escolaridade?

) Ensino fundamental incompleto
) Ensino fundamental completo

) Ensino médio incompleto

) Ensino médio completo

) Ensino superior

) Mestrado

) Doutorado

. Possui em sua residéncia internet banda larga fixa?

) Sim.
) Nao.

. Por meio de qual/quais aparelho(s) tecnologico(s) faz o uso da internet:

] Celular

] Computador de mesa
] Notebook

] Tablet
] Outro

. Qual meio/plataforma que utiliza com mais frequéncia para se informar?

) Radio

)TV

) Jornal Impresso

) Portal de Noticia

) Site da prefeitura do municipio

) Redes Sociais (Twitter, Facebook, Instagram, etc)

) Aplicativo de mensagem (Whatsapp, Telegram, Messenger)
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8. Marque a frequéncia com que se informa em cada um dos meios/plataformas

mencionados na pergunta anterior:

Meio/Plataforma

Com

frequéncia

Algumas
vezes

Raramente

Nunca

Radio

[ ]

[ ]

TV

Jornal Impresso

Portal de Noticia

Redes Sociais

Aplicativo de mensagem

Site da prefeitura
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9. Vocé conhece algum veiculo de comunicacio (radio, impresso, TV) ou plataforma
online (portal, site, pagina em rede social) que produz informacao local sobre o0 municipio

no qual reside?
() Nao.
() Sim. Qual?

10. Sente falta de informacio local sobre os acontecimentos no municipio no qual reside?

() Nao, considero que ha informagdes suficientes a respeito do meu municipio
() Sim, poderia ter mais noticias/produ¢do de informacao sobre o meu municipio

11. Sobre ter veiculo de comunicacio para fazer a cobertura dos acontecimentos no

municipio em que reside, vocé considera:
() Extremamente importante

() Muito importante
() Em parte importante
() Pouco importante
() Nada importante

12. Diga de forma breve como se informa sobre os acontecimentos do seu municipio:

13. Durante esse periodo de pandemia da Covid-19, diga como se manteve informado(a)
sobre a situaciio do seu municipio em particular:
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ANEXO A - Parecer consubstanciado do Comité de Etica em Pesquisa com Seres

Humanos (UFJF) sobre o projeto de pesquisa
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Institubcio Proponente: Programa de Pds Graduacio em Comunicacso
Patrocinador Principal: Fmanciamenio Proprio
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Apresentagio do Projeto:

Ag informagies slencadas nos campos “Apreseniacio do Projeia”, Dbjetivo da Pesguisa”™ = “Avaliacdo dos
Riscos = Beneficios” foram refradas do aruivd Informacies Basicas da Pesquisa

"Esla pesguisa neakiada no dmbile de Mesirado l=m como propdsilo imvestigas a oferta de mlomacio am
trés municipios [(Santa Barbara do Monde Verde, Cipoliines & Sericila) da Zona da Mata Mineira
cracienrados como desertos de noticias. Usa como refendncis prinopal o concailo de desertas de nolicias
desenvolvide por Abernathy [2018) para ideniEficar lugares, neste caso municipios, gqus ndo possdeam
nenhum weiculo de comunicagho iocdl, de acofdo com o Allas da Noblcia - plataforma desameslvida pela
Prodor gque comegou a expliorar o conosile no berilteis beasdero, em 207 7. A metodologia que serd uiiizada
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Insliluio Brasileiro de Geografia « Estalistica (JBGE ), a Agéncaa Macional de Telecomunicagbes {Anaiel] & o
Allas do Desenvolvimeno Humano ro Brasil para colelar inflormaghes sobie a3 localidades. Posteriorments,
serdo realizadas entrevislas (uma das= fornles de avidéncias do esludo de case) com produlores de
informagies desses irés municipios: & guestiondric com pessaas que residem nessas localidades. &
proposia & werificar a produsdo de indormagio local & o consumo de nodlca por parte dos cdadios gue
wivem em munici ppos camcberizados como deserios de noticias .
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Objetivo da Pesqui=a:

"Objetvn Primdricc Imeesigar como a indormacio & produzida em irés muncipios consderados deseros de
roticias, analisando conleddos em crodacio nas neafidades gquee consiifusm o unverso de pesguisa
"Dibjetiva Secunddno: Vedficar se hd producio de informacdo nas localidades pesquisadas qgue posss s=r
caracterizada como jornalismo local; Averiguar os crilérios de noliciabiidade em possiveis confeddos
localmenis produridos; Ponfuar =obre o conceilo de deserios de noticias na realidade local em MG 2 no
imagindeio social, Averiguar < consequénaas da pandemia no que diz respesio’ & producio de infomacio
nesses municipios.”

dovaliscio dos Riscos o Benaficios:

‘O recos Sho minimes. Com 2 reafifacho de entrevistas & apliicacio de questiondrio, acredita-ss gle um
po=sivel risco para os paricipantes & a utfizacio/selacio das resposias de modo equivocado elou gue
podem rager desconlobo aos mesmos. Para ewilar ess= tipo de aconfecimenio, prelende-s2: « No caso das
enbrevislas ransaevié-as o deponibdizd-la por complete na prépno trabatho; & anes de sua Wikzagso no
trabako encaminhd-la para os paficipanies: na lorma iranscrila =, lamb2m, de video ou dudio - ja gue as
mesmas erdn gravadas. « Mo caso do guestiondno: além das informacies obiidas por meio do questionario.
s o inbutin de disponibdizar no trebatho as perguntas que Toeam

ikzadas ma aphcacdo do mesmo, a=s=im como lambém o bpo de pergunia {miflipla =scolha ou aberia), de
manesra que s& possa identificar como houve a obbencio do conjunie de resposias & dados Leve-sa em
conia ainda a Led Geral de Prolecio de Dados Pessoais (LEPO). O beneficios =8o do bpo indiredn. Par =e
iratar de wn =shudo gue investiga a producdc de informacéo no dmbito localfregional, coloca.2e gue= a
miséncn dessn pode ocasonar diversas corseguéncias para a populagho gue reside em locabdades gue
nin apressniam nenhum velculo de comurecacio. Denlre sssas conssguéncias, pode-s& mencionar de
forma breve: & falta d= wma imprensa pam informae, fepreseniar = renindicas o

diresis da populacin, & a posshibdade de Fake News garharem espacn. A=om, a pesguisa resizada pode
conlriber parn o obiengdo de dados e informagies de inferesse a0 campo das polibcas pdblicas de
comunicagso; tendo @m vl lambém gue o direito & nformacho & reconhecido como um disefio lumano
furdamental pele Dedaracio Universal dos Diretlos Humanoes, [DUDH]".

Compnidrios e Consideragies sobre a Pesguisac
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sua melodologia de forma clara e objellva, = se apresenta em conscndincia com oS principios eboos
rarieadores da dbca na pesquisa cienlifica envolvendo seres hmanos elencades na resolucio 46612 do
CHS & com a Morma Operacional N 00172073 CHNS.

Consideragbes sobre oa Termos de apresentacdo obrigataria:
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parlicipantes, apres=mia juslificalive & objstive, campo par identificagio do parlicipante, descreve de lomma
suficienie oS procedimenios, informa gue uma das vias do TCLE serd enbregues avs particpanies, assegura
2 |berdade do participanie recisar ou relirar o consenimenio sem penabdades, garanie sigilo & ananimato.
explicila iecas & desconforios esperados, indenizacho dante de eventuas danos deconenies da pesguiss,
coniale do pesguisadar & do CEP e informa que os dados da pesquisa kcarfo anguivados com o
pesgquisador pelo pericdo die cinco anos, de acordo cam as abribuigies defindas fa Resoluclo CHE 468 de
2012, fens: IV lsra b; IV 3 letas a, b, d, & T, g et IV, 6 leira d & X2 letra [ Apressnta o INSTRUMENTOD
DE COLETA OE DADOS de lorma perfinenle aos obpetivos delineados & pressrva os paricipanies da
pesquisa. O Pesguisador apresenia ibilacko & experiéncis compalivel com o projeio de pesquesa, estando
de acoedo com as afribuigies definidas no Manual Operacional para CPEs.

Conchimdes ou Pendéncias o Lista do InadeqgusgGes:

Diante do exposio. o projeic e=id aprovado, poéis esla de acordo com os principias &icos mori=adoees da
édica em pesguita esiabelecdo ma Res. 466/12 CHS & com a Naoma Operacienal N 00172013 CHE. Dala
previsia. pora o Ermino da pesguisa; feesneiro de 200

Consideractes Finais a critério do CEP:

Diant= do =xposto, 0 Comibé de Elica sm Peaquesa CEPFUFJF, de acordo com as alifbuicies dedinidas na
Bes. CHS 486812 & coon @ Momma Operasional MEI1/2013 CHS. mandesia-se pala .ﬁF‘REI"l.I'Al;.ﬁ-D do
praloeoio de pesguEa proposio. Yale lembrar ao pesquesador responsdvel pedo prajela, o compromesso de
mnvio a0 CEP de relaitnos parciais sfou olal de sua pesquisa informando o andamenio da mesma,
comunicando lambem evenios adversos e avenluais moddicagdes no protacolo.
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Exto parocer fol elaborado basaado nos documentos abaing relacionadas:
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Assentiments | D1:0E36 | DOS SANTOS
Justilicatim de MARTINS
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Ty Roleso_oe_snlrewvsla.0ocs 12092021 | CEZAR FRANCD Aceio
19:08:25 | DOS SANTOS
Fola de Hoslo Falha_Foso pd m%u ACein
185648  |DOS SANTOS
MARTIN
Situachio do Pamscer:
Aprovada
Mocessita Apreciagéc da COMEP:
hidio

Aszinado por:
Jubel Barrelo
[Coordenador{a))
Endafete:  JOSE LORIRERDD HELMER &N
Bairne:  SAD PEDRD CEP: 5 G-
UF: wd Munieipa: 20T OE FORA
Tabafone: 2200788 Fag: [3271102-3758

JUFE DE FORA, 10 de Novembo de 2021

E-mail  oap propesSn o b

g 4 ds B4

155



156

ANEXO B - Parecer consubstanciado do Comité de Etica em Pesquisa com Seres

Humanos (UFJF) sobre a emenda
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DADDS DA EMENDA

Tiulo da Pesguisa: Deserips de nolicas na Zona da Maka Minsim: producio & caréncia de mformagio
ool

Posquisador: CEZAR FRANCD DOS SANTOS MARTIMNG

Ares Tematica:

Verzio: 4

CAAE: 51ETIE21 000005147

Inztituicio Proponemte: Programa de Pds Graduacio em Comunicacso
Patrocinador Principal: Financiamenio Praprio

DADDE DO PARECER
Himono do Parecer: 5323 245

Apresentagia do Projeto:

#x informagies slencadas nox campos “Agreseniacio do Projeta”, “Chjetro da Pesquisa”™ e “Avaliacdo dos
Riscos: & Beneficios” foram refradas do arjuivo nformagies Basicas da Pesgusn

“Eatn pasquisa reakmada no dmbio de Mesirado (2m como propdsilo investigar a ofera de nfomacia em
tré= municipios [Santa Barbara do Monle Verde, Cipoldnea = Sericila) da Zona da Mata Mineira
caracieniados como desertos de nolicias. Usa como referénoa prinapal o conceilo de desestos de nolicias
desenvolvide por Abemathy (2016} para identficar igafes, nesle caso municipios, gue ndo possusm
nenhum weiculo de comunicasio local, de acordo com o Atfss da Notblcia - plataforma deserrdolvida pala
Prodar que comeqou 3 expiorar o conostio no ismiides brasdeiro, sm 2007, A melodologia quee serd utiieads
resla pesguisa & midbplal usa o esiudo de caso (Yin, 2000), 3 andlise comparada (Pleisch &

Exser, 2015) & 3 andlise documental [Mareira, 2006). Serio uvsades bancos die dados plblicos como o
Insliluie Brasidero de Geogralia & Estalistica (EBGE), a Apéncia Macional de Telecomiumicanbes (Anxiel] & o
Aflas do Deservolvimento Humana no Brasil para col=lar infomagies sobee @5 localidades. Posteriormenie,
serdo realizadas entrevisias juma das fonles de avidéncias do eslude de caso) com produlares de
Infarmagies desses s municipios. & guestiondrio com pessoas gue residem nessas ocalidades. &
propoesia & verificar a produgéo de informagio local & o consumo de= noticia por parte dos cidaddos gue
wivem em municipeas caracierzados como desertos de nolicias.”.
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Crbjertivo da Pesquisa:

"Chjetva Primaric Imdesiigar coma a informacdo & produsida em irés municipios considefados deseros de
maticias, sralisando conbeldos em crouiacio nas localidades que consiiuem o uriversa de pesguisa”.
"Oijelrvd Secunddm: Verdficar s= ha producio de infarmacks nas localidades pesquisadas que posss ssr
caracleizada como jomalismo local; Averiguar o= critérios de

noliciabisdade am possiveis conlelbdos locaimente produzides; Ponbuar sobre @ conceiio de deserios de
moticias na repfidade focal em MG & o maginéno social; Averguar as conssguéncias da pandemia no gue
diz respeilo & produgio de informacio ness=s municipos.”.

Avaliacdo dos Rizcos o Beneficios:

O rizcos s8o minimes. Com o realizacio de enbrevisias & apiicacio de guesiionirio, acrediia-se gue um
possivel fisoo para o8 parlicipanies & a wiiraciolselecio dos resposias de modo equisvocado &fou que
podem razer desconforio aos meésmos. Para evitar esse lipo de aconbecimento, prelende-s=. No crso das
enbrenvisias: anscrevé-las & deponibiliza-la por compledo no propio rabalho; & anles de sua Wikracda no
trabatho

encammhd-la para os partopanies na foma ransaita &, Embém, de video cu dudio = ja gue as mesmas
sefdo gravadas.- Mo caso do guesliondna: alkm das informactes oblidas por meio do quesbonano, ha o
induito de disponibiazar ma rabalho &5 pargunias que foram olilizadas na Splicacho do mesmo, assim como
também o tipo de pergunia [(mofBis escolha ou abeda), de maneira gue s= possa denliicar como houve a
oblengdo do conjunio de resposias & dados Leva-se em cobla ainda a Lei Geral de Prolegio de Dados
Pesznai (LGPDY

Benelicios: Os bensficios sdo do lipo indeelo. Por se tratar de wm esiudo que nvestga a producio de
informagio no dmbio |localffegional, coloca-se gue a auséncia dessa pode ocasionar diversas
consequincias pare a populasio que reside sm localidades que ndo apresentam nenbem veiculo de
comumcacdo. Dentne essas consequéncas, pode-se mencionar de icrma breve: a fafia de uma imprensa
para infomar, representar & reivindicar of direilos da populagio, & a pozshildade de Fake News ganharem
EEpALD. ASEIT, A pesquss realizada pode contribuir para a obilsnclo de dados e miommagies de nleresse
an campao das polfilicas pdbbcas de comunicacdo; lendo &m visia lambém que o direilo 4 informagdo &
reconhecide como um deeilo humano indamental pela Declaragho Universal dos Desilos Hiomanos
(ouDH).”

Comontarios @ Consideragfas sobre a Pesquisa-

O projeto esty bem estrulurado, delinesdo & lundameniado, susi=nia os objelivos do ssbodo sm sua
melodologia de foema clara = objetin, & =& apresenia em consondincia com as principioa
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glicos nodeadares da élica na pesqusa denlifica envolvende seres humanos elencades noa reschuglio
488{12 do CHS e com a Norma Operacional N® 0012015 CHS

Consideragtos sobre os Termos de aprasemacdo obrigatoria:

0 profocodo de pesquisa st em configuracho adequada, apres=nla FOLHA DE ROSTD devidamernis
preenchida,com o FHulo em poruguis, idenlifica o patrocinador pela pesquise, esiando de acondo com as
atribugdes definidas na Noma Operaciona CHNE 001 de 2003 Gem 3.3 betra a; = 3.4 .1 ftem 16 Apresenta o
TERMO DE CONSENMTIMENTD LIVRE ESCLARECIDD am linguagem clara para compreensdo dos
parlicipanbas, apresenia jusificativa & objelivo, campa para idenlificagdo do parlicipants, descreve de foma
sific=nie 08 procedimenios, informa que uma das vias do TCLE sefd eniregue aos padicpaniss, assequra
& liverdade do panicipanls recusar ou relirar o consentamento sem penaldades, garanie sigilo & anonimaito,
explicile reoos & desconforios esperados, ndenizagio dianle de eventuass danos decarenbes da pesguisa,
cantale do pesguisador & do CEP e informa que os dados da pesquisa ficarfo amuivados com o
pesquisador pelo pericdo de cinco ancs, de acordo com as alfibuigbes definides na Resolucdo CHE 468 de
2012, Rens: I l=trah; (V.3 letraza, bod. e Lgehk V. G letad s X1.2 leta [ Apresenta o INSTRUMENTO
DE COLETA DE DADCHS de lorma perlinenle ags objetives delineados e presspva os pardicipantes da
pesquisa. O Pesguisador apresenia bulagho e experifncia compalivel com o profsio de pesqussa. estardo
de soordo com as alribuiches definidas no Manwal Operacional pasa CPEs. Apressnis DECLARACAD de
infraestrutura & de concordincia com a reaizacio da pesguisa de acordo com as alribuigies defnidas na
Morma Operacional CRE 001 de 3013 Bem 3.3 i=ira he

Conclustes ou Pendéncias o Lista de Inadequagdes:

Dianie do expasio, a emenda ao projelo esld agrovada, poés esd de acordo com os princlpios éboos
norieadores da elica em pesguésa estabelecido na Fes. 466112 CHNS & com a Mosma Operaceonal N
0012013 CHS. Data prevista pora o Mrmino da pesquisa: fevereso de 2022

Consideragbes Finais a critério do CEP:

Dianis do esposio, 0 Comid de Etica em Pesqjusa CERYUFJF, de asardo com as alribuigtes definidas na
Res. CHE 4868/12 & com a Morma Operaciaral HO0112013 CHE, manilesia-se pefa APROVACAD o emerda
ao prolocolo de pesguisa proposio, gue [=m omo jusificstivac “A smenda &m quesidc ocome devido &
adig® de uma lomma de apicar o guestiondno da pesgusa. Na descricho que == apcanttava o Pojsio de
Peaquisa Detathado (versdo 2), & apiicacio sslava que 5=
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dafia exdusvamenie de mansire online, por mesn do Googe Forms. Mo entanio, além da coleta de
resposias online, sard realizada a colela presencial. Du sef@, a parlir de visitas reafizadas aos irés
municipies. o quesliondnag ==ck aplicado também pessaoaimenie. A allsragiio aconbece porque acradita-ss
gue desse modao, serd possivel abranger pessoas gue ndo possuem acesso d interpel &, mais
especificaments, a% redes sociais, onde 32 predomina o divulgagio do questiondng. Assim, cansidera-se ser
uma mansira gue conlnbul Embém para alnges wn dos abjalvos propostos na pasquisa gee & verificar o
consumo de formagio por pane doa cidadfos gue residem mas localidades. Ma parfie da melodologia
modifica-s= o Sequinbe irecho na pagina 7: ") j& pasa aplicagio do questiondrio serd ulilizado o Google
Foims como plalaforma de msercho.” para *(._) j& & aplicacho do quesliondrio = dard de duas mansiras:
online, wiizade o Google Forms como plaksiomma de insedcla; & pessnalments, &m visita que serd realizads
0% murdcipios” Albsrou.se pane do oronogrami. iendo sm visla gue o desiocamento abé os municipios vai

infleencar no fempa inal da apbcacio do gueslionano, na anidlsSe dos dados & lambém na aplicazio na
diszeriagio. Aldm dizso, ha tombém o complemento da TCLE gue serd desiknado ao pablico gue
responderd de Torma prese=ncial. Modificando o recho: "Exte lesmo lambém asld disponive] para download.
Die=ze mode, & possivel guardad-lo com vock &, caso ==ja necessdrio sanar algema duvida sobre o processo
de pesouisa.” para "Esbe iermo de consentimenic enconira-se impressoe em duas vias originais: uma que
ficard com o pesguisador & culra com o parisspante®.”. Vabe lembras ao pesquisadar responsiive] pelo
projeln, o compromsso de envio ao CEP de relaldmos parciais sfou iodal de sua pesguisa informasndo o
andamenio da mesma. comunicando ambém evenios adversos & evenbuiass modificacdes no profocalo.

Este parecer foi elaborado basoado nos documentas abaixg relacionados:

Tipo Documesin | Arqubva Postagem Aulloe Eibaco
infomagies Biscas| PE_INFORMACOES BASICAS 87500 020302 Areita
#u 4 E1 15:23:54

Iros Fespostas_Pendenoas & fleracoss.d | Deleenss |LESAm FIAmLL ACein

oCX 15174 (D03 SANTOS
e - - — - M LTz ——
Projelo Detabiado | |Projels_de Pesgquess Delalbado dock (202723032 |CEZAR FRANCOD Acefia
Brachura 15:14:24 |(DOE SANTOS
L investigacior MARTING
TCLE { Termos ¢e | TCLE Queslionaria_Presencial docx 1622021 |CEZAR FRANCO Acein
| Assentimenta 03:536:28 |DOS SANTOS
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Jushilicativa de TCLE Questionaria_Presencial docx 112021 |MARTIMNG Acesio
Ausincim [ ot}
[TCLE { Temmos o | TLGLE Gueshonana,oock T 0021 | CEZAR FRANGD Acesio
Assentimenta ¢ 010643 |DOS SANTOS
Juslificatia de MARTING
Ausdncig
TCLE | Tarmos de | TCLE_Entrevista docx 1010202 | CEZAR FRANCO Areia
Assertimenla | 010836 |DOS SANTOS
Jusiificaton de MARTING
| Ausincin
Fokha de Roslo Folha_Rosio pdf 12093 | CEZAR FRANCO Arcein
185640  |DOS SANTOS
MARTIMNS

Bifuag io do Parecer:

Aprovada
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