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RESUMO

Este trabalho pretende experimentar algumas das posibilidades comunicativas que o recurso
humoristico pode agregar a linguagem jornalistica no audiovisual. Inicialmente, apresenta
alguns conceitos do humor, que visam explorar o aspecto psiquico, linguistico, social e
filosofico da comicidade; propondo uma reflexdo tedrica sobre as causas e mecanismos do
humor em sociedade. A seguir, serdo tracados alguns aspectos da relagdo entre humor e
jornalismo, contextualizando ambos no &mbito social, cultural e midiatico. Por fim, a partir
dos conceitos e reflexdes mobilizados, através do método da anélise de contetdo de Laurence
Bardin (2006), produtos audiovisuais humoristicos que englobem elementos do jornalismo
serdo analisados, com o objetivo de experimentar e vislumbrar possibilidades comunicativas
na relagdo entre a linguagem humoristica, jornalistica e audiovisual.

Palavras-chave: Humor, Jornalismo, Parddia, Satira, Audiovisual.
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1 INTRODUCAO

O riso e, consequentemente, o humor sdo duas constantes da vida humana em
sociedade ha pelo menos 28 séculos (como no poema herdico-comico de Homero,
Batracomioméquia — guerra entre ras e ratos, datado de 850 a.C). A onipresenca do riso €
conferida, principalmente, por sua universalidade: um fendmeno comum a todos e, a0 mesmo
tempo, totalmente individualizado, ja que, no inicio de seu processo até sua efetivacdo, sofre
influéncia cultural e das personalidades dos envolvidos no ato humoristico.

Exemplos de registros historicos contendo o tema do humor sdo abundantes;
como em trechos da Biblia, ao que o riso é associado a imagem do Diabo, a incorporacdo da
malicia — conceituacdo que funciona narrativamente como um contraponto a idealizacdo de
um Jesus Cristo serio, da figura do martir, que ndo é capaz de sentir prazer perante a miseria
dos homens; ao contrario, sofre para absolver a humanidade de seus pecados: em suma,
confere, mesmo que superficialmente, a condenacgdo moral do riso (OLIVEIRA, 2016).

Para além dos registros historicos e anedoticos, a Grécia Antiga foi uma das
primeiras sociedades (se ndo a primeira) a encarar o0 humor com seriedade. Os principais
pensadores da época — Sdcrates, Platdo e Aristoteles — se debrucaram sobre o tema do humor,
interpretando-o como objeto de estudo para a filosofia. Pela perspectiva da elite intelectual da
Antiga Grécia, o humor era analisado ndo somente de acordo com seus fins, e
sim como um processo amplo, profundamente ligado a condicdo humana, explorando e
analisando suas possibilidades para atingir uma melhor compreenséo de si e de seu entorno.

O humor possui caracteristicas peculiares, que refinam seu uso e compreensao,
como, por exemplo, sua estreita relacdo com a seriedade — elementos que, usualmente, sdo
considerados excludentes. “O humorismo é quintesséncia da seriedade”, ja alertara Millor
Fernandes (2009, p.278). Através dessa percep¢do do jornalista e humorista, podemos
ressaltar o carater ambivalente do humor: a0 mesmo tempo em que zomba, pode estar
atentando o interlocutor para um tema sério; quando se indigna visceralmente com algo, pode
demonstrar aparente desdém quanto a isso. Millér ainda completa: “ser comunista crist&o,
santo pecaminoso, atleta pensante, orador das massas na intimidade de uma alcova. Mostrar,
como humorista, que nossa ironia e gargalhada brota longe, no amago do ser, e nos da a
liberdade de abusar desavergonhadamente de todo minuto de sol ou escuriddo.”
(FERNANDES,2009, p.279). Assim, essa observacdo de Millér, do proprio ato humoristico,

esboca a contrariedade e complexidade contidas no humor, ndo s6 em relacdo ao outro e a
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sociedade, mas para com nosso intimo e como reagimos aos estimulos do mundo; como, por
meio do humor, podemos alcangar um modo diferenciado e dindmico de interagir com a vida.

Considerando a complexidade e abrangéncia do tema, que envolve aspectos
linguisticos e comunicacionais, sociais e culturais, psiquicos e filosoficos, sera feito um
recorte tedrico que possa subsidiar a anélise subsequente. Em seu capitulo inicial, o trabalho
procurard explorar as nogfes béasicas de humor e sua caracterizagdo contemporanea, bem
como 0s conceitos de satira, parddia e a ironia, tendo em vista a reflexdo sobre as
possibilidades comunicativas que o uso do humor proporciona. O capitulo seguinte dedica-se
a compreender as bases do que se pode chamar de linguagem jornalistica e suas expressdes
nos meios audiovisuais. O aparato tedrico destas duas sessdes iniciais serd retomado no
altimo capitulo do estudo e servird a analise das relacbes entre recursos humoristicos e
linguagem jornalistica em formatos comunicacionais especificos: producfes audiovisuais de
cunho humoristico que empreguem elementos da linguagem jornalistica.

Os produtos audiovisuais tomados como objetos séo (1) o Furo MTV, telejornal
satirico veiculado pela MTV Brasil entre 2 de marco de 2009 e 26 de setembro de 2013, que
utilizava a estrutura classica dos telejornais de bancada, porém buscando como resultado final
0 riso do espectador, com uma redacdo predominantemente humoristica que sempre se remete
ao factual; (2) a série do History Channel Brasil, O infiltrado, apresentada pelo jornalista Fred
Melo Paiva, programa no estilo jornalismo de rua, em que o apresentador realiza reportagens,
assumindo uma postura bem humorada e sarcastica na abordagem dos temas (que geralmente
Ihes sdo completamente alheios, como sugere o titulo da série) e entrevistados.

Serdo analisados trés programas do primeiro produto, veiculados em um intervalo
de aproximadamente 4 meses (primeiro episodio analisado exibido em 28 de maio de 2013 e
altimo exibido em 14 de setembro de 2013), e trés reportagens do altimo, veiculados no
periodo de 1 ano, 6 meses e 10 dias (episodio-piloto exibido em 8 de maio de2013 e episddio
Capitalistas, da segunda temporada do programa, em 18 de novembro de 2014). Sem que se
tenha a pretensdo de compor uma amostragem dessas producdes, 0 objetivo da analise €, em
vez disso, criar uma oportunidade de reflexdo, um exercicio analitico sem aspiragdes cabais.

Com o intuito de descobrir significacdes ocultas ou latentes nesses programas,
sera usada a analise de conteudo conforme proposto por Laurence Bardin. Segundo a autora,
analise de conteudo representa “um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes, que
utiliza procedimentos sisteméticos e objetivos de descricdo do contelldo das mensagens”, e
seu objetivo é o de proporcionar “a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de

producdo (ou eventualmente, de recepcdo), inferéncia esta que recorre a indicadores
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(quantitativos ou ndo).” (BARDIN, 2006, p.38). Deste modo, a analise das amostras sera feita
em trés etapas bésicas: 1) pré-analise, 2) exploracdo do material e 3) tratamento dos

resultados, inferéncia e interpretacdo (BARDIN, 2006).
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2 FACES DO RISO

Para entender melhor o porque do humor ser tdo presente em nossas vidas, e,
também, como ele afeta o processo comunicativo, € essencial conhecermos suas causas de
existéncia e principais ferramentas de linguagem. Primeiramente, quais seriam 0S motivos
dessa onipresenca do humor? Segundo Sigmund Freud (1905), o ato humoristico representa
um processo mental inconsciente no qual uma expectativa emocional dolorosa € interrompida
e converte-se em prazer intelectual. Para Freud, a economia da energia psiquica destinada ao
sofrimento, entdo anulada pela agcdo do humor, converte-se em riso, uma vez que perde sua
funcdo emocional inicial, liberando tal energia e deslocando-a para o gozo cémico (FREUD,
1905). Deste modo, a primeira caracteristica que torna o humor tdo presente em nossa
experiéncia diaria é o fato dele viabilizar a transformacdo de uma percepcdo dolorosa em
prazer - afinal, ninguém deseja o proprio sofrimento -, definindo-o assim como um processo
defensivo de nossa mente, por proporcionar o deslocamento da catexia de uma emocao
penosa para uma prazerosa (FREUD, 1905).

Analisando especificamente o fendmeno do riso, complementar & linha de
pesquisa de Freud, Herbert Spencer (2012) afirma que a risada ocorre também por uma
questdo de deslocamento, s6 que o da consciéncia, quando nossa atencdo passa de coisas de
grande para pequena importancia — processo intitulado por ele de incongruéncia descendente.
Segundo Spencer, a liberacdo de excitagdo mental ocasionada por um obstaculo cognitivo que
surge de maneira inesperada resulta no riso. Tal obstaculo cognitivo representa entdo a quebra
de percepcéo e expectativa tdo comuns no humor. Ampliando o conceito dado de riso - como
o resultado de uma descarga de energia psiquica livre de um caminho cognitivo outrora
esperado, fazendo parte de um processo mental automatico possibilitado pelo descarte de
nossa atencao consciente (FREUD, 1905) -, Freud (1905) confere ao riso causado em outra
pessoa alguns propositos: certificar-se de que o ato comico foi bem formulado e completar o
prazer do emissor pela reacdo positiva do receptor. Além disso, o autor destaca o riso como
uma das expressdes de estados psiquicos mais contagiosos. Seguindo a légica do emprego dos
conceitos de incongruéncia e deslocamento (de expectativa neste caso) para definir o
fendmeno do riso, Immanuel Kant (2005) afirma que a passagem abrupta de uma tensa
expectativa para um esvaziamento de sentido é o que produz a risada. Para Kant, o riso
intenso é sempre gerado pela presenca do absurdo, do jogo de representacdes e percepgdes

que afrontam nossa ldgica, ocasionando um rapido alivio da tenséo.
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Freud (1905) também afirma que na comunicagdo com carater humoristico, o
receptor, ao interpretar a mensagem da maneira desejada pelo emissor, imita 0 processo
mental do criador do humor, podendo assim compreender mesmo aquilo que foi apenas
subentendido. Da mesma forma, 0 mesmo, ou até maior, prazer gerado para si da pessoa
humoristica (ou seja, 0 emissor do conteido humoristico) pode ser atingido por aquele que s6
recebe a mensagem cdmica. Portanto, pela somatoéria das caracteristicas encontradas nas
causas do humor e do riso, constata-se por a importancia da aplicabilidade do humor em
nosso cotidiano, seja para melhorar a qualidade das relagcfes interpessoais e o convivio social,
adicionando prazer e reciprocidade nessas relagdes, ou gerar um deleite individual e criar um

modo de suportar melhor as dores que nos afligem.

2.1 COMICIDADE, CHISTE E HUMOR

Para Freud (1905), ha uma distincdo conceitual entre o comico, o chiste e o
humor, admitindo diferencas em suas origens psiquicas e manifestacdes e consequéncias
comunicativas. O cdmico, basicamente, representa uma ideia estética, uma vez que ndo a
emitimos para satisfazer qualquer necessidade vital, apenas nos contentando com a fruicdo da
ideia em si. O ato cébmico pode acontecer sem que haja um espectador, podendo a pessoa
divertir-se com sua propria ideia, ou seja, 0 processo completa-se em si mesmo. Contraria a
essa concepcao do cbmico, o chiste precisa ser comunicado para que seja concluido -
pressupde um objeto de pilhéria e que alguém externo receba a mensagem zombeteira e
manifeste o riso no lugar do emissor, ja que esse ndo pode fruir sozinho seu pensamento
codmico. Freud (1905) ainda define o chiste como um simples jogo de ideias derivado da
observacdo das situacdes, onde hé a evocacgdo consciente e bem-sucedida do que é comico.

Por fim, tem-se a definicdo de humor, que, para Freud (1927), representa o
processo mais elevado dentre os citados, pois, além de se completar na propria pessoa que o0
produz, se preciso, transforma o proprio eu em objeto de riso. Para obter tal prazer
humoristico, é necessario estabelecer um distanciamento emocional das proprias mazelas,
convertendo o que seria motivo de dor em riso — uma satisfagdo lucida e autoconsciente da
propria situacdo. Assim, como os chistes e o comico, o humor possui o carater de ser
libertador, porém, contém uma elevacdo que as Ultimas ndo possuem: o triunfo sobre o
narcisismo, sobre a ideia do “eu” intocavel, gracas a invulnerabilidade do ego. Esse triunfo

significa a capacidade do ego de se manter imune as provocacdes da realidade, negando-se a
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sofrer com situagbes que, teoricamente, seriam traumas e convertendo-0S em prazer
intelectual (FREUD, 1927).

Focando na questdo do chiste especificamente, Freud (1905) salienta que essa
variacdo do fendmeno comico s6 tem seu efeito integral no ouvinte/leitor se houver o fator da
imprevisibilidade, se para ele for uma novidade o que est4 assimilando, chegar como surpresa
— e podemos constatar essa afirmacdo pelo senso comum de que uma piada, em sua
esmagadora maioria das vezes, ndo funciona a partir da segunda vez que é contada. Para o
psicanalista, tal peculiaridade do chiste decorre de sua propria natureza envolver o ato de
surpreender, de demandar uma quebra rapida na percepc¢do consciente. Deste modo, o chiste,
quando bem executado, tem a capacidade de propagar uma gama de ideias variadas, com
contextos e profundidades diferentes, de um modo que surpreenda com grande rapidez o
receptor, propiciando assim o riso (FREUD, 1905).

Pode-se estender entdo o conceito do chiste com o cOmico através do recurso da
caricatura - sendo essa 0 ponto médio entre as duas primeiras modalidades de humor. A
comicidade da caricatura reside principalmente na abordagem do ndo belo, do feio, em
ressaltar o grotesco e rejeitado pelo senso comum. Assim, uma vez que o feio é ocultado ou
negado por algum motivo, cabe a caricatura tornar isso publico e escancarado, ressaltando a
comicidade embutida ai e fazer pilhéria disso, através do chiste (FREUD, 1905). A funcdo da
caricatura é a de destacar a degradacdo implicita no objeto humoristico, selecionar desse um
traco especifico que seja cobmico por si s6, mas que possa passar despercebido ao olhar menos
atento, quando apresentada a totalidade do objeto de uma vez sé. Portanto, isolando o defeito
do objeto, acaba-se por amplifica-lo, e assim reforcar o seu aspecto cémico, merecedor de
gargalhadas.

2.2 IRONIA

Dentro do contexto do discurso humoristico, a ironia tem papel de destaque em
suas aplicagbes. Para Muecke (1995), a ironia funciona como elemento de equilibrio na
percepcdo humana, sendo aplicavel quando determinado aspecto da vida estd sendo levado
muito a sério, ou, 0 inverso, quando ndo se da a devida seriedade para determinado evento,
assim, “estabilizando o instavel, mas também desestabilizando o excessivamente estavel.”
(MUECKE, 1995, p.19). Segundo Linda Hutcheon (2000), a ironia tem em sua esséncia o
carater julgador, sendo para ela “a transmissdo intencional tanto da informagdo quanto da

atitude avaliadora além do que é apresentado explicitamente” (HUTCHEON, 2000, p.28).
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Muecke (1995) divide a ironia em dois principais tipos: a observavel e a verbal. A ironia
observavel corresponde as situagdes visivelmente contraditorias, ja a ironia verbal representa
uma inversdo semantica, onde se diz algo que pretende significar o seu oposto. Explorando as
ramificacdes da ironia, para Camila da Silva Alavarce (2009), a ambiguidade esta embutida
nessa categoria de humor, j& que pode ser entendida como figura retdrica na qual se diz o
contrario do que quer ser entendido, ou seja, gera um significante para dois significados. “E
imprescindivel perceber que o traco ambiguo, dissonante, duplo, plural, desigual, entre tantos
outros adjetivos sinbnimos caracterizadores do humor, se faz também presente nos discursos
irdnicos e, ainda, na parodia” (ALAVARCE, 2009, p.16). Alavarce (2009) destaca a funcéo
distanciadora da ironia, na qual tanto o ironista quanto o interpretador se afastam
emocionalmente de determinada situacdo, para assim conseguirem olha-la com uma nova
perspectiva, filtrada pelo viés do comico.

De acordo com Nicola Abbagnano, em seu Dicionario de filosofia, ironia
representa “em geral, atitude de quem da importancia muito menor que a devida (ou que se
julga devida) a si mesmo, a sua propria condicdo ou a situacfes, coisas ou pessoas com que
tenha estreitas relagbes.” (2000, p. 584). Na historia da filosofia, sdo reconhecidas duas
formas fundamentais de ironia, a socratica e a romantica. A ironia socratica tem origem na
maneira com que o filésofo subestimava seus adversarios intelectuais, lancando méo da
estratégia de diminuir-se na discussdo, ao passo que elevava aqueles que queria refutar — deste
modo, dizendo o oposto do que pensava, simulando® & servigo da retérica (ABBAGNANO,
2000, p.585).

A seguir temos a ironia romantica, que era atrelada a desvalorizacdo dos fatos
mundanos, quando relativizados com uma nocdo mais ampla da existéncia. Em outras
palavras, “identificando-se como o Eu absoluto, o filésofo ou o poeta (que com muita
frequéncia coincidem, para os romanticos) é levado a considerar a realidade mais concreta
como uma sombra ou um jogo do Eu, a subestimar a importancia da realidade, ndo toméa-la a
sério.” (ABBAGNANO, 2000, p.585). Complementando a conceito anterior de ironia, Karl
Solger (1815) afirma que, do ponto de vista subjetivo e relativista, € justamente a
compreensdo de algo como supremo ou sagrado que induz o rebaixamento das demais coisas,

pelo efeito da comparagéo.

! Em sintonia com o pensamento de Sécrates, na obra Suma teoldgica, de Tomas de Aquino, a ironia representa
uma forma licita de mentir e simular, ja que seu ato visa atingir uma verdade interna, em ultima instancia,
concedida por Deus (AQUINO, 2005, p.638).
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Definindo a ironia com uma liberdade absoluta perante os fatos e a realidade,
Friedrich Schlegel destaca:

Transferir-se arbitrariamente ora para esta, ora para aquela esfera, como para outro
mundo, ndo s6 com o intelecto e com a imaginacdo, mas com toda a alma; renunciar
livremente ora a esta, ora aquela parte do préprio ser, e limitar-se completamente a
uma outra; procurar e encontrar a sua unidade e o todo, ora neste, ora naquele
individuo, e esquecer voluntariamente todos os demais: de tudo isso s6 é capaz um
espirito que contenha em si como uma pluralidade de espiritos e todo um sistema de
pessoas, € em cujo intimo o universo que — como se diz — esta em germe em todos
0s mundos, desabrochou, amadureceu (SCHLEGEL, 1798, p.121).

Portanto, para o autor, 0 ato irdnico estaria intimamente ligado a um modo de
transpor a realidade, transposicao esta possibilitada por um impulso de liberdade originario do
amago da pessoa. E essa vontade transgressora também se estende a forma, ja que a ironia

domina qualquer contetdo, pois ndo leva nada a sério.

2.3 SATIRA

De acordo com Massaud Moisés, em seu Dicionario de termos literarios (1974), o
vocabulo satira tem origem latina, e pertence a0 mesmo campo semantico de “saturar”. O
radical sat significa “saturado”, “muito”, “demasiado”, “misturado”. ASsim, por sua
etimologia conter as ideias de saturacdo e excesso, conclui-se que a satira pressupbe a
presenca de alguns recursos de linguagem, como 0 exagero, a caricatura, a troga, ironia e
injuria. A satira tem ainda como caracteristicas fundamentais o hibridismo e a
heterogeneidade (MOISES, 1974), como também sugere o radical da palavra.

Em seus primordios, a satira era escrita em verso; em seguida, passou para prosa,
até chegar ao teatro e obras ficcionais. Deste modo, conforme Moisés (1974), a satira ndo
pode ser enquadrada a um formato fixo, e sim ser entendida como uma modalidade literaria
ou tom narrativo de teor critico — critica direcionada as instituicbes e/ou pessoas, almejando
denunciar e censurar os males da sociedade e de seus individuos. Considerando que a satira
“envolve uma atitude ofensiva, ainda quando dissimulada” (MOISES, 1974, p.413) e que “0
ataque é a sua marca distintiva, a insatisfacdo perante o estabelecido, a sua mola basica”
(p.413), aquele que satiriza, na verdade, procura ridicularizar os abusos da sociedade. E para
atingir a pretendida ridicularizacdo das mazelas sociais e pessoais, 0 satirista parte

conceitualmente das normas morais dominantes em sociedade, para, entdo, subverter estas



19

mesmas normas morais e extrair o efeito comico da discrepancia gerada — consequentemente,
rompendo supersti¢des, crencas, esteredtipos e dogmas nesse processo.

Segundo Gilbert Highet (1972), a satira, embora usualmente exagerada ou
distorcida, procura ser realistica, topica. Costuma ser também chocante, informal e engracada
— ainda que esse efeito de humor, geralmente, seja alcancado de forma grotesca ou agressiva.
Por fim, destaca-se que “a satira deseja expor, criticar e desvalorizar a vida humana, mas
finge contar toda a verdade e nada mais que a verdade” (HIGHET, 1972, p.158), revelando
assim seu aspecto irénico e ficcional, transgredido os valores vigentes da sociedade ao
suspender o ideal de verdade extrapolando-o, e tudo isto, normalmente, em incisivo tom de
escarnio. Por este motivo, o riso gerado pela satira possa parecer mais malicioso e insolente
do que o riso obtido com as outras formas de humor, por demonstrar claramente o alvo de sua
pilhéria. Considerando seu apelo cdmico, e a utilizacdo de recursos como a retérica, a
analogia e a imagética em sua execucdo, a satira “é provavelmente a forma de comicidade
mais socialmente efetiva, de grande utilidade como instrumento pratico de destruicdo das
mazelas do cotidiano” (SWABEY, 1970, p.62).

2.4 PARODIA

A origem da parodia nos remete a Grécia Antiga, local onde sua pratica era dada
comumente entre os fildsofos céticos e cinicos, como um método lddico para contestar as
autoridades vigentes e, assim, atuar como um contraponto das atitudes e decisdes das pessoas
que estavam no poder (HIGHET, 1970). Segundo o Dicionario de termos literarios, o termo
parddia "designa toda composicao literaria que imita, cbmica ou satiricamente, o tema ou/e a
forma de outra obra" (MOISES, 1974, p.340). Seu objetivo é o de ridicularizar tendéncias
e/ou estilos que sejam destaques em contextos e épocas diferentes, através da recriacdo de
obras a partir de parametros completamente novos. De acordo com sua etimologia, parodia
significa "contra-canto” ou "canto paralelo”; pode conter o sentido de oposi¢do (no caso,
contra-canto) ou o de representar uma obra criada & semelhanca de outra (nesse caso, canto
paralelo) (MOISES, 1974).

Como se trata do dialogo entre duas obras, ou seja, o didlogo entre dois discursos
e duas linguagens, a parddia apresenta-se como intertextualidade. Também pressupdem a
ironia em sua execugdo, portanto, pode ser considerada a intertextualidade das diferencas
(SANT'ANNA, 1985) - além de poder ser entendida como "uma repeticdo com distancia

critica, que marca a diferenca em vez da semelhanca" (MOISES, 1974, p.341). Deste modo, a
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parodia tem um efeito de deslocamento, de gerar uma proposital discordancia entre dois
elementos: a obra que baseia a criagdo e a parddia em si, que sempre visa um fim jocoso e
satirico.

"A parddia busca transcender o original ou, ao menos, engendrar uma obra com
personalidade propria, sinal evidente de que a grandeza do tema reside precisamente em sua
universalidade" (MOISES, 1974, p.341). E nessa caracteristica da busca pela transcendéncia e
personalidade prépria, a parodia envolve uma inversdo de sentidos da obra original, em
muitos casos, um desvio completo, procurando sempre dar vazdo aos discursos recalcados e
abafados pela opinido publica dominante (SANT'ANNA, 1985). Assim, para a parddia
ocorrer, a obra original e a obra criada devem ser necessariamente discordantes, de modo que,
por exemplo, "a parddia de uma tragédia serd uma comédia (ndo importa se exagerando o
tragico ou substituindo cada um de seus elementos pelo cdmico); a parddia de uma comédia
pode ser uma tragédia." (SANT'ANNA, 1985, p.13).

Affonso Romano, em seu livro Parddia, parafrase & cia (1985), destaca o
crescente uso da parddia na contemporaneidade, e considera essa frequente presenca do
recurso parédico como um sintoma dos nossos tempos, onde ha, cada vez mais, uma forte

tendéncia para a interagdo entre linguagens divergentes:

A parddia é um efeito de linguagem que vem se tornando cada vez mais presente
nas obras contemporaneas. A rigor, existe uma consonancia entre parédia e
modernidade. Desde que se iniciaram 0S movimentos renovadores da arte
ocidental na segunda metade do séc. 19, e especialmente com 0s movimentos
mais radicais do séc. 20, como o Futurismo (1909) e o Dadaismo (1916), tem-se
observado que a parddia é um efeito sintomatico de algo que ocorre com a arte
de nosso tempo. Ou seja: a frequéncia com que aparecem textos parodisticos
testemunha que a arte contemporanea se compraz num exercicio de linguagem
onde a linguagem se dobra sobre si mesma num jogo de espelhos.
(SANT'ANNA, 1985, p.7)

O autor ainda aponta que o efeito metalinguistico da parddia, o da linguagem se
voltar sobre si mesma, se da, principalmente, por causa da especializagdo moderna da arte e
dos meios de expressdo humana — levando os criadores de produtos culturais a dialogar néo sé
com a "realidade aparente das coisas, mas com a realidade da propria linguagem".
(SANT'ANNA, 1985, p.8).

Por fim, Maria Lucia Aragdo afirma que a parodia “é¢ uma forma de jogo em que
se usa uma determinada técnica, cujos efeitos ndo sdo uniformes. Agride ou recusa 0s
significados, enquanto reforga os significantes: ao potencializar um, enfraguece o outro.

(1980, p.19). Assim, a parddia representa um género ambiguo, denunciando as contradi¢Ges e
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fracassos de nossa sociedade. Entdo, pela somatdria de caracteristicas apresentadas, entende-
se que a parddia quebra com os padrdes vigentes e nos obriga a deslumbrar outras formas de
contar basicamente uma mesma narrativa. E é na tensdo entre a ficgdo original e a originada

que brota seu tom humoristico.

3.5 A COMUNICACAO HUMORISTICA

Analisando pelo viés do interpretador e dos sentidos que o discurso humoristico
pode criar, Alavarce (2009) admite a ironia e a parddia como variantes fundamentais do
humor, sendo essas intrinsecamente ambivalentes, contendo uma variedade de interpretacdes
possiveis, incongruéncias a serem desvendadas, sempre privilegiando o ndo dito
explicitamente, o siléncio. Por essa razdo, um mesmo produto humoristico gerara as mais
diversas sensacGes para cada receptor, dependendo de seu repertério, nivel de entendimento
etc. Alavarce defende que a ironia e a parddia, e 0 ato humoristico em sua generalidade,
possuem a caracteristica de provocar, desafiar a percepcdo de quem as interpreta, sobretudo
por estarem lidando com um campo situado no limiar do implicito e explicito, do ludico e do
concreto, contendo em si uma série de subtextos a serem extraidos. Por fim, a professora
afirma que cabe aos ouvintes/leitores dessas estruturas ambiguas de linguagem adotar uma
postura investigativa e aberta, para assim melhor absorverem seus sentidos possiveis.
Alavarce (2009) sublinha a ironia em seu modo verbal, vertente do humor que ndo pode ser
interpretada “ao pé da letra” para extrair o sentido pretendido pelo ironista. Complementar a
essa ideia, Hutcheon (2000) afirma que nenhuma elocugdo é irbnica por si sO, pois sempre
depende que o interpretador decodifique a mensagem e seus subtextos da maneira pretendida
pelo emissor. O receptor da ironia desempenha papel crucial no processo comunicativo
humoristico em questdo, sendo que cabe a ele atribuir sentidos e motivos ao discurso,
desempenhando o papel de um agente consciente, fazendo inferéncias semanticas e
avaliadoras de acordo com o contexto em que esta inserido (HUTCHEON, 2000, p.29).

Deste modo, o leitor/ouvinte configura-se como elemento chave ao ter de localizar
0s aspectos em tensdo implicitos no texto humoristico, sobretudo no irbnico, e atribuir o
sentido pretendido pelo humorista — ou até descobrir novos sentidos a partir do que é
subentendido (HUTCHEON, 2000). E para a construcdo desse sentido cémico, o receptor da
mensagem humoristica deve perceber a existéncia de vozes que se chocam na estrutura desses

textos. Tais vozes sdo fruto de “verdades” que a ironia, a parodia e o riso veiculam de forma
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implicita, e estabelecem um embate de dissonancias e tenséo de discursos, criando assim uma
incongruéncia entre o “pensado” e a “realidade concreta” (ALAVARCE, 2009).

Por conta de tais caracteristicas do texto humoristico, Alavarce (2009) defende
que os discursos ali expressos convidam o leitor/ouvinte a colaborar na construcdo de
sentidos, tornando-se assim vias para o exercicio da reflexdo, da ampliacdo do conhecimento
e senso critico. Assim, espera-se ndo apenas a obtencdo de prazer por parte do receptor do
discurso humoristico, mas também a responsabilidade de agente imaginativo, interpretador
perspicaz de subtextos e construtor de potenciais sentidos comunicativos. Portanto, o
leitor/ouvinte deve, como um detetive, estar atento as peculiaridades do texto humoristico,
desvendando seus sentidos e preenchendo seus espacos vazios, seus siléncios, conferindo-lhe,

assim, um fim comunicacional através de suas projecdes interpretativas.
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3 HUMOR E JORNALISMO NA SOCIEDADE

Para tracarmos uma relacdo vantajosa entre humor e 0s meios de comunicacéo,
sobretudo no campo do Jornalismo, primeiramente é apropriado contextualizar a funcéo e
atuacdo desses meios em sociedade. Apds definirmos as carateristicas sociais e culturais que
favorecem o florescimento do humor, nos aprofundaremos na interacdo entre Jornalismo e

humor, analisando os efeitos deste hibridismo para a atividade jornalistica.

3.1 0 HUMOR NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA

Apo6s termos um panorama geral do humor no contexto midiatico e jornalistico
atual, partimos para uma analise do ponto de vista social do humor, referenciados em A
sociedade humoristica, capitulo 5 do livro A era do vazio, de Gilles Lipovetsky (2005). O
autor define a presenca do humor na histéria em trés principais fases: 1) o humor grotesco? da
Idade Média, que se caracterizava pela grosseria e postura desdenhosa perante simbolos,
rituais, cultos e dogmas religiosos — “baseado no principio de rebaixamento do sublime, do
poder, do sagrado” (2005, p.130), para elevagdo do mundano e carnal; 2) o humor critico da
Idade Cléassica, periodo no qual se inicia o processo de desvalorizacéo da tradicdo grotesca e
dos exageros medievais, considerados agora vulgares, representando, assim, uma espécie de
“civilizagdo” do humor, dando prevaléncia a critica de costumes em suas manifestacdes
(2005, p.131), e; 3) o paradigma histérico atual, do “humor pop”, regido pela cultura
midiatica moderna, principalmente pelo campo da publicidade e da moda, que esvazia o teor
critico do humor, excluindo objetos do riso de escarnio, limitando-se a proposta de propagar
uma atmosfera eufdrica, de felicidade sem motivos concretos (2005, p.132).

Portanto, segundo Lipovetsky, vivemos em um contexto no qual o fenémeno
humoristico € sensivelmente afetado pela l6gica do consumo: “a sociedade, cujo valor cardeal
passou a ser a felicidade de massa, é inexoravelmente arrastada a produzir e a consumir em
grande escala os signos adaptados a esse novo éthos, ou seja, mensagens alegres, felizes, aptas

a proporcionar a todo momento, em sua maioria, um prémio de satisfagdo direta” (2005, p.

? De acordo com o site E-Dicionario de termos literarios, de Carlos Ceia: grotesco é um estilo artistico marginal,
cuja origem data de 1480, quando, em uma escavacdo em Roma, foi encontrada uma pintura ornamental
totalmente insolita para os padrdes estéticos da época. Sua defini¢do esta atrelada a nogdo de monstruosidade,
do hibrido, da fantasia sem limites; em geral, representa qualquer manifestacdo considerada absurda, muito
fora do convencional, que destoe demais dos parametros dominantes, gerando, assim, seu efeito de humor pela
incongruéncia e o exagero (CEIA, 2009).
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146). Outra caracteristica de nosso tempo, apontada por Lipovetsky (2005, p.128), é a
tendéncia do processo informacional em ser guiado pela emocao ao invés da razdo, gerando
,assim, o fendmeno do “pseudoacontecimento” [sic] — fenbmeno ocasionado, sobretudo, pela
dramatizacdo dos fatos cotidianos, percepcdo suscitada em sociedade pelas midias de massa,
que rotineiramente proliferam um “clima de crise, insegurangca urbana e planetaria,
escandalos, catastrofes, entrevistas dilacerantes [...] do cliché sensacional, do suspense”
atraves de seus conteudos e dinamicas de atuacéo (2005, p.128).

Para Lipovetsky, o atual cenario cultural e social nos induz a uma desmotivacgéo

coletiva, por condicionarem exacerbadamente nossas emogdes e atitudes:

N&o ha como ndo ver que a indiferenca e a desmotivacdo de massa, a progressdo do
vazio existencial e a extin¢do progressiva do riso sdo fendmenos paralelos: por todo
lado surge a mesma desvitalizagdo e a mesma erradicacdo das espontaneidades
pulsionais, a mesma neutralizagdo das emogdes, a mesma auto-absor¢ao narcisica.
(LIPOVETSKY, 2005, p. 137)

A linguagem humoristica é apropriada por agentes midiaticos de modo a alinha-la
com a légica de consumo. Assim, é natural observar essa apropriagdo do humor nas mais

variadas midias, como destaca Lipovetsky:

Tem-se observado [...] o desenvolvimento generalizado do cddigo humoristico.
Cada vez mais, a publicidade, as emissdes de animacdo, os slogans das
manifestacdes, a moda adoptam um estilo humoristico [...] Até as publicacdes sérias
se deixam influenciar em maior ou menor medida pela atmosfera da época: basta ler
os titulos ou subtitulos dos diarios, dos semanarios e mesmo dos artigos cientificos
ou filosoficos. O tom universitario da lugar a um estilo mais ténico feito de
piscadelas de olho e jogos de palavras. (LIPOVETSKY, 2005, p. 128)

Porém, como alerta o autor, a grande proliferacdo da linguagem humoristica nos
meios de comunicacdo ndo representa necessariamente um incentivo & pluralidade de tons
comicos, € sim, a reacao natural da sociedade a percepcao de decadéncia do mundo: “a
descrenca pds-moderna, o neo-niilismo que ganha corpo, ndo é nem ateu nem mortifero, mas
doravante humoristico.” (2005, p.129).

Deste modo, a insercdo do humor no contexto cultural moderno se torna
contraditéria em certo ponto: a0 mesmo tempo em que esta presente em diversas areas, tem
muitas de suas aplicabilidades reprimidas. E é neste cenario que o uso do humor de forma
critica e combativa ganha destaque, ainda mais em tempos em que os fatos, de tdo absurdos,

exalam risibilidade, como é o caso do campo politico:
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Quanto mais as grandes opgdes deixam de se opor drasticamente, mais a politica se
torna uma caricatura com cenas de luta livre a dois ou a quatro; quanto mais a
desmotivacdo politica aumenta, mais a cena politica parece um strip-tease de boas
intencBes, de honestidade, de responsabilidade, e se metamorfoseia em episédio
burlesco. (LIPOVETSKY, 2005, p. 152)

3.2 0 PAPEL DA MIDIA E O JORNALISMO CONTEMPORANEO

Antes de apontarmos as carateristicas, pertinentes ao desenvolvimento do trabalho
,dos meios de comunicacdo (de massa) e do Jornalismo, € importante ressaltar que, apesar de
apresentarem pontos de intersecc¢ao, os dois campos em questdo ndo séo se confundem, pois
possuem dindmicas de atuacdo, mesmo que proximas, diferentes. Fazendo essa ressalva
inicial, devemos enfatizar a influéncia dos meios de comunicacéo, sobretudo os de massa, em
nossa vida social, ja que participam ativamente, e em larga escala, na construcdo do
imaginario das pessoas, da percep¢do que temos do mundo e no modo como agimos politica e
socialmente (OLIVEIRA, 2011). Sobre este aspecto, vale destacar a fungédo ideal dos meios
de comunicacdo de atuarem a servico do cidaddo, seja transmitindo informacGes de forma a
atender o interesse publico, ou selecionando assuntos que sejam considerados relevantes para
0 contexto social de determinada época. O Jornalismo entdo, por também almejar relevancia
social no produto de seu trabalho, encontra-se ndo s6 alinhado com essa idealizacdo de
compromisso publico, como também se mostra uma ferramenta propicia para fomentar esse
processo, ao considerarmos sua natureza ética e profissional de informar e apurar de acordo
com o bem social (RODRIGUES/LAPA, 2014).

Além do necessario cuidado na apuracdo das informacGes, para entdo poder
entregar um produto final que se baseie na concretude dos fatos, o jornalismo, para manter seu
impacto e relevancia em sociedade, encontrou-se obrigado a adaptar-se a nova realidade
social a qual estamos inseridos. Assim, o Jornalismo passou por transformacfes em sua
abordagem, apresentando cada vez mais a opinido declarada em seu material, na forma de
artigos de opinido, colunas, editoriais, charges etc. Levando em conta que produzir
informagdo — no caso do Jornalismo, na forma de noticias, matérias e reportagens — significa
organizar e articular informagGes prévias até entdo difusas, podemos, entdo, subentender que
0 autor do conteldo em questdo tem, obrigatoriamente, que selecionar os dados e escolher
como eles serdo transmitidos (RODRIGUES/LAPA, 2014).

Seguindo o raciocinio da producdo de informagdo como um recorte pessoal do

emissor, destaca-se também o fato que, qualquer narrativa, direta ou indiretamente, espelha
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seu narrador — por vezes indicando, ou expondo abertamente, 0 contexto em que vive, suas
memorias e visdo de mundo. Portanto, a partir dessa constatacdo, torna-se implausivel separar
o fazer jornalistico da acdo individual de narrar 0 mundo (RODRIGUES/LAPA, 2014). E ja
que a linguagem humoristica possibilita (a seus usuarios habeis, é verdade) uma variedade de
estilos e modos de expressdo, propicia diferentes tons comunicacionais para transmissao de
informagdes, sentimentos e percepcBes de mundo; a partir dai, podemos projetar a
compatibilidade do humor com o Jornalismo, primeiramente, neste aspecto: como ferramenta
de ampliacdo de narrativas e estilos de textuais para o oficio jornalistico (relacdo que sera
melhor elaborada afrente).

Contudo, segundo Rodrigues e Lapa (2014), ao exercerem seu papel de informar e
ajudar as pessoas a moldarem sua percepcao de mundo, os meios de comunica¢do de massa
inevitavelmente, e em intensidades diferentes, acabam por criar discursos voltados para
endossar o poder vigente, os lideres de governo e da politica em geral. Dennis de Oliveira
(2011) é critico quanto ao pensamento de que a opinido publica seja a sintese das opiniGes
individuais concebidas livremente, sendo que o cenario mais comum é o da producdo de
noticias serem realizados por representantes de fala escolhidos de acordo com os interesses da
midia hegeménica, enviesando assim o discurso predominante para favorecer uma elite do
poder e, consequentemente, pautando de forma tendenciosa a agenda publica. Infelizmente, o
sistema no qual estamos inseridos constrdi valores hegeménicos e enviesados, separando a
sociedade em um seleto grupo de lideres, que determinam o fluxo informacional dos meios de
comunicacdo, e, deste modo, o resto da populacdo se converte em publico passivo, com
pouquissimos meios de intervir nesse processo; e, para agravar mais esse quadro, a expansao
dos meios de comunicacdo, ao invés de aumentar a representatividade da populagdo na esfera
publica, ocasiona a mercantilizagdo do espaco publico, transformando, dentro dessa logica, o
cidadd&o em um mero consumidor (OLIVEIRA, 2011). Assim, a cidadania (plena) — valor e
direito universal — converte-se em privilégio, um elemento selecionador.

Apesar de ndo estar totalmente imune a influencia do poder e da agenda dessas
elites midiaticas, o campo jornalismo, idealmente, € um dos que melhor se encaixa na fungéo
de ampliar a participacdo popular na esfera publica, viabilizando uma democracia mais
efetiva, atuando como representante dos cidaddos na fiscalizacdo dos governos e poderes
vigentes (OLIVEIRA, 2011). E, aléem da pretendida imparcialidade perante o poder das elites
midiaticas, cabe idealmente ao jornalista, em certa escala, o papel de mobilizador social,
através de conteldos jornalisticos que fujam da obviedade dos fatos, primando por um

tratamento adequado a gravidade da noticia. “Todas essas perspectivas s6 fazem reforgar a
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importancia dos setores mais engajados da imprensa, que pretendem ultrapassar o universo do
mero relato para se transformarem em instrumentos de intervengdo social, capazes de
provocar a reflexao e instalar o debate.” (RODRIGUES/LAPA, 2014, p.11).

3.3 RECURSOS HUMORISTICOS NO JORNALISMO

Como ficou evidenciado, na sociedade hd um embate de forcas para legitimacéo e
aceitacdo de diferentes narrativas. Para fins analiticos, de modo admissivelmente simplista
reduziremos as forcas atuantes sugeridas a dois interlocutores: de um lado, os que elegem
pautas do interesse das elites midiaticas, do outro, os que defendem o compromisso da midia

em priorizar o interesse publico, rechacando quaisquer concessdes em detrimento do social.

Ao nos depararmos com esse cenario, percebe-se a necessidade de resisténcia aos
privilégios midiaticos, para assim garantir preceitos democraticos basicos. Olhando para o
cotidiano, observamos que nem sempre jornalistas fazem resisténcia a esse processo
monopolizador da noticia. Porém, segundo Rodrigues e Lapa, o Jornalismo possui condi¢oes
que viabilizam o papel de opositor as pressdes de poder; isso porgue o jornalismo contém um
carater provocador por esséncia — ou ao menos almeja esse carater, se respeitados seus
fundamentos (2014). Do ponto de vista do jornalismo politico, 0 engajamento na &rea
possibilita estabelecer uma relacdo de cumplicidade com o leitor, ndo s6 a partir de pautas
criticas, mas na emissdo de opinides e no fornecimento de informacGes que propiciem ao

cidaddo comum discutir politica, as decisdes do governo.

E ¢ nesse quadro que o jornalismo alternativo ganha destaque - sobretudo quando
utilizados artificios do humor em sua pratica. Para Dennis de Oliveira (2011) “a midia
alternativa cumpre um importante papel, dentre outros, de ampliar as vozes da esfera pablica,
agindo como um elemento problematizador do processo instituinte de determinadas vozes
feito pela midia hegemonica.” (OLIVEIRA, 2011, p.62), configurando-se, assim, como um
agente fundamental para a consolidacdo de uma democracia de fato. Deste modo,
preenchendo essa lacuna de agente transformador nos meios de comunicagdo, surgem
experiéncias de jornalismos alternativos no Brasil, muitos deles utilizando a linguagem
humoristica, como O Pasquim, jornal criado em pleno regime militar (primeira edigdo lancada
em junho de 1969). O Pasquim impressionou a sociedade brasileira da época por sua
irreveréncia, sua linguagem bem humorada e ousada e seu engajamento politico e social
(RODRIGUES/LAPA, 2014). Sobretudo, mostrou-se como um importante instrumento de
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oposicdo a ditadura, publicando tirinhas, quadrinhos e charges zombeteiros e certeiros sobre o
momento politico ao qual o pais atravessava, além de textos irdnicos e mordazes, tecendo
criticas muitas vezes sutis, porém sempre contundentes ao governo militar e seus abusos. Pelo
seu jornalismo satirico, debochado e incisivo, O Pasquim obteve consideravel alcance e
relevancia, que se reverberam até hoje, fomentando discussfes politicas em sociedade — 0 que

resultava na frequente censura de suas publicagdes.

Um dos principais integrantes de O Pasquim, Millér Fernandes, deu contribuigéo
consistente ao jornal, com suas charges, matérias, visdo de mundo apurada, humor caustico e
ironia refinada. Apo6s sua saida de O Pasquim, Millér manteve sua linha contestadora e
perspicaz nos meios de comunicacdo em que atuou, como é foi no caso de sua passagem pelo
Jornal do Brasil, em 1985. Na ocasido, o Brasil atravessava um momento politico e social
diferente daqueles dos anos de seu trabalho em O Pasquim; porém, o jornalista estava
novamente inserido em um contexto historico tenso e decisivo para a vida publica do pais: o
periodo que compreende a entrada do Brasil na Nova RepuUblica, a doenca e morte de
Tancredo Neves e a posse de Sarney na presidéncia — todos acontecimentos ocorridos no
intervalo de 150 dias, de 1° de fevereiro a 27 de junho de 1985. Em outras palavras, um
periodo politico delicado (principalmente do ponto de vista democratico), mas que fornecia

um material bruto cheio de possibilidades para o jornalismo contestador.

No dia 1° de fevereiro de 1985, Millor faz esta publicacdo, intitulada “Manifesto”,

pelo Jornal do Brasil.

Um espectro assusta 0 pais — o espectro do humorismo a favor. Todas as forgas
reaciondrias se reuniram pra transmitir a idéia [sic] de que o pequeno nlcleo de
democratas que milagrosamente conquistou o Poder é irretocavel e irrepreensivel.
Pois em torno dele ja grudou a craca parasitaria do regime anterior. Com isso — e em
nome do revanchismo — peculatarios, oportunistas, deixa-dissos, sobrinhos e falcoes
se preparam pra que haja uma verdadeira revolugdo no pais; desde que tudo fique
exatamente igual. O Unico local de Brasilia administrado com absoluta competéncia
nos Ultimos seis anos, a estrebaria, ja esta preparado para receber o cavalo de Troia.
E Incitdtus ja anunciou sua candidatura ao Senado, pelo Rio. Cabe a nos,
profissionais das transparéncias, ndo perder um minuto. Dar nome aos bois. E aos
cavalos. Humoristas dos Brasil, uni-vos! Nada tendes a perder, a ndo ser a tristeza
do povo. (FERNANDES, 1985, p. 15)

Podemos observar nessa publicacdo a jungdo do carater jornalistico, o de abordar
um tema de relevancia social, o cenario politico do pais na época, com o texto humoristico,

com ataques metaforicos e comentarios irdnicos sobre a classe politica em questdo. Além
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desses fatores, h4 no texto de Millér uma reflexdo sobre o proprio ato humoristico, ao
escrever “um espectro assusta o pais — o espectro do humorismo a favor”®, o autor assume a
esséncia do humor como “ser do contra”, necessariamente avesso ao seu objeto de analise,
critico por natureza. No trecho “o unico local de Brasilia administrado com absoluta
competéncia, a estrebaria, ja estd preparado para receber o cavalo de Troia”* é feita uma
critica parédica dos politicos na forma de um trocadilho®, chamando-os, de forma indireta e
ludica, de incompetentes e sorrateiros. Qualquer redator menos habil poderia proferir as
mesmas ofensas de maneira direta, porém, sem causar 0 mesmo efeito no leitor. Através da
linguagem humoristica, a mensagem chega de forma diferenciada, contendo sentidos
implicitos, e, assim, desencadeia uma assimilacdo também diferenciada em seus interlocutores
— gue sdo induzidos ao riso, mesmo que esse signifique ter prazer cémico a partir de um fato

ou constatacdo lamentavel.

Retomando o exemplo da publicacdo Manifesto, segundo Birman (2010), se o
leitor ri e se diverte com um ato humoristico dessa categoria, ou seja, se ri do humor que
menospreza e confronta uma elite social, isso significa sua constatacdo de que 0s poderosos,
no fundo, ndo sdo tdo superiores assim, ja que estdo passiveis de chacota como outra pessoa
qualquer. Quando Millér ironiza os politicos, isso simboliza a reducdo de uma figura de
poder, desconstruindo a superioridade (quer seja de uma posi¢do social mais privilegiada,
superioridade financeira, de influéncia etc) que habita o imaginario popular, igualando-os ao
cidaddo comum, como detentores de fraquezas e debilidades humanas, em suma, alvos
ordinarios de maliciosas criticas (BIRMAN, 2010).

Em outra publicacdo, no dia 15 de fevereiro de 1985, Mill6r escreve uma matéria
com o titulo “conselhos de sobrevivéncia para burocratas nesta hora tdo nova da Republica”,
nela sdo elencados alguns topicos, todos eles de natureza irdnica, como: ‘“2) A infalibilidade
do Ministro deve ser reafirmada em todas as ocasides, sobretudo aquelas em que ele mais
falha” ou “4) Um mau Ministro é aquele que desenvolve idéias [sic] proprias, (erradas), a
partir de informacdes dadas por ndo-burocratas”. Observamos nessa publicagdo, através do

uso da ironia, reflexGes acerca da concep¢éo e atuacdo dos cargos de Ministro no Brasil e

® Referéncia & primeira frase do Manifesto comunista, de Karl Marx e Friedrich Engels (2005, p.39).

* Ha aqui outra intertextualidade, referenciada na narrativa mitica do “cavalo de Troia” - conhecimento prévio
esse condicional para o leitor captar no trecho a ironia de Millér em sua integridade.

® Aqui, o termo trocadilho é colocado na perspectiva dada por Henri Bergson (1983, p.58), que considera um
texto trocadilho quando “ha, em realidade, duas frases diferentes, compostas de palavras diferentes, que se
pretende confundir entre si, obtendo vantagem de produzirem 0 mesmo som ao ouvido.”, porém, com
significados distintos.
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sobre a validade e fragilidade de nossa democracia. Entdo, mais uma vez, constatamos no
texto de Millér a criacdo de sentidos e significados que vao além do que estéd explicito - efeito
possibilitado gracas ao recurso linguistico do humor.

Nos exemplos demonstrados, identificamos a acdo de um jornalista que, por meio
do artificio do humor, subverte a l6gica do sério e do ndo sério diante uma situacéo que julga
oportuna para tal; momento em que o autor esta diante de um fato que julga ter potencialidade
de ser contado de forma néo convencional, para assim emocionar, inquietar ou instigar o leitor
— ou seja, opta uma forma narrativa que crie mais envolvimento com o interlocutor
(OLIVEIRA, 2016). Na publicagdo do dia 6 de abril de 1985, ap6s a morte de Tancredo
Neves e durante o governo de José Sarney, Millor escreve: “Governo Sarney — ja se comeca a
ver a escuriddo no fim do tunel”. No texto em questao, temos o efeito da comicidade através
de um jogo de palavras®, pela subversdo de uma expressdo popular de otimismo ja que o
momento politico do Brasil ndo inspirava confianca. Novamente, Millér usa o texto
humoristico para obter o0 mesmo resultado: levantar um problema politico-social iminente e,
ainda, extraimos algum prazer ao encararmos lucidamente esse fato penoso, através da
decodificacdo do jogo de palavras usado.

Portanto, através da analise do texto jornalistico e satirico de Millér Fernandes,
podemos afirmar que o campo do poder politico é fértil para a experiéncia do humor, devido,
principalmente, a relevancia social de suas acBes e sua demanda por transformacdes
estruturais, tornando-se, assim, um dos alvos preferenciais do ato humoristico, ja que esse

auxilia a mobilizacdo social, devido ao apelo de seus discursos (BIRMAN, 2010).

3.4 PROCEDIMENTOS E LINGUAGEM DO JORNALISMO

Nesta secdo serdo revisados alguns dos conceitos e preceitos da linguagem
jornalistica, segundo Nilson Lage, em seu trabalho Linguagem Jornalistica (1997).
Posteriormente, as informacbes expostas servirdo de base tedrica e conceitual para a parte

analitica do trabalho.

Para Nilson Lage, a funcdo do jornalismo nas Ultimas décadas é o de coletar

informacdes e construir unidades de sentido (LAGE, 1997). Porém, apesar da caracteristica de

® Para Henri Bergson (1899, p. 58), o conceito de “jogo de palavras” remete a um “desleixo da linguagem, que
esqueceria por um momento a sua verdadeira missao, pretendendo por si ditar normas as coisas, em vez de
sujeitar-se as normas delas. O jogo de palavras trai, portanto, um desvio momentaneo da linguagem e por isso,
de resto, é que se torna engragado.”
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criar narrativas e sentidos, o jornalismo ndo deve ser confundido como um género literario a
mais, pois, “enquanto, na literatura, a forma é compreendida como portadora, em si, de
informacdo estética, em jornalismo a énfase desloca-se para os conteudos, para 0 que é
informado.” (LAGE,1997, p.26). Como o jornalismo se adequou a ldgica social
contemporanea, da disseminacdo da informacdo em escala industrial e para consumo
imediato, suas variaveis formais devem ser evitadas quando ndo necessarias. Nilson Lage
também afirma que, além de evitar variaveis formais, o texto jornalistico suprime 0s usos
linguisticos pobres de valores referenciais, procurando conter informacdo conceitual; “sua
descricdo [a do texto jornalistico] ndo se pode limitar ao fornecimento de féormulas rigidas,
porque elas ndo dao conta da variedade de situagdes encontradas no mundo objetivo e tendem

a envelhecer rapidamente” (LAGE, 1997, p.26).

O autor aponta trés aspectos fundamentais: 1) registros de linguagem, 2)

processo de comunicacao e 3) compromissos ideoldgicos.

Dentro do conceito de registros de linguagem, constatamos que a lingua nacional

ndo € uniforme, podendo subdividir-se em diversos registros linguisticos, de acordo com a

regido, contexto cultural e social. Lage, porém, reduz esses registros a dois basicos, o formal
e o coloquial:

O [registro linguistico] formal, proprio da modalidade escrita e das situagdes tensas,

e o coloquial, que compreende as expressdes correntes na modalidade falada, na

conversa familiar, entre amigos. A linguagem formal é mais duravel e tende a

preservar usos linguisticos do passado. Imposta pelo sistema escolar, é uma espécie

de segundo idioma que aprendemos e que pode servir como indice de ascensdo

social. A linguagem coloquial é espontanea, de raiz materna, reflete a realidade

comunitaria, regional, imediata; alguns de seus cometimentos sdo passageiros,

outros terminam por se formalizar, incorporando-se a literatura e a escola. (LAGE,
1997, p.27)

Pelo aspecto da eficiéncia comunicativa, o registro coloquial é o mais eficaz,
devido a sua maior acessibilidade as pessoas com pouca escolaridade e a melhor fruicéo
mesmo aos que dominem a linguagem formal. Por outro lado, o registro formal é validado e
imposto politicamente, havendo assim uma pressdo social para seu uso — ja que, via de regra,
qualquer desvio desta modalidade de linguagem é considerado erro (LAGE, 1997). Porém, o
autor ressalta que esse fendmeno é natural da propria dinamica social e cultural, uma vez que
a linguagem formal garante um codigo linguistico basal, “além de permitir que a lingua

nacional se transforme mais lentamente (em lugar de transmudar-se a cada geragéo) e que as
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inovacOes sejam testadas antes de incorporar-se ao dicionario ou a gramatica oficial” (LAGE,
1997, p.28).

Portanto, devido ao interesse do jornalismo em obter as vantagens dos dois
registros linguisticos citados (a eficiéncia comunicativa do coloquial e a aceitacdo social do
formal), a linguagem jornalistica procura permear entre esses dois registros: seu texto
comumente contém “palavras, expressdes e regras combinatérias que sdo possiveis no registro

coloquial e aceitas no registro formal” (LAGE, 1997, p.28).

A respeito do processo de comunicacdo, Lage define a comunicacdo jornalistica
como referencial, ou seja, que fala de algo externo ao emissor, ao receptor e ao processo de
comunicacdo em si; entdo, essa caracteristica torna praticamente obrigatdria na linguagem
jornalistica o uso da conjugacdo verbal em terceira pessoa (com algumas poucas excecoes,

como reportagens-testemunhos e cronicas) (LAJE, 1997).

Considerando que o jornalista se comunica com um publico vasto e ndo-
identificado, composto de pessoas dos mais variados perfis, Lage salienta que na
comunicacdo jornalistica ndo deve haver o uso de adjetivos testemunhais e afericOes
subjetivas, pois neste caso deixaria a interpretacdo do texto muito vaga e abstrata, colocando o
sentido do texto na dependéncia dos valores, padrées e sensibilidade do emissor e, em Gltima
instancia, do receptor, que terd de decodificar a mensagem; de modo que a comunicacdo
jornalistica deve buscar ao maximo a concretude no relato dos fatos, enunciados com
referéncias solidas, o que “justifica muito do trabalho na apuracéo de noticias: a hora exata do
atropelamento, a placa do carro, 0 nome inteiro das pessoas, 0 nimero do timulo véo ter, no
texto, efeito de realidade, isto €, contribuir para a verossimilhanca do relato” (LAGE, 1997,

p.31).

Acerca dos compromissos ideoldgicos, o autor afirma que, inevitavelmente, as
grandes e pequenas questdes ideoldgicas estardo presentes na linguagem jornalistica, pois ndo
é possivel fazer jornalismo fora da sociedade e do contexto historico (LAGE, 1997, p.32). Ao
admitirmos a cultura como espaco da identidade humana, e que o enfraquecimento dessa
cultura regional representa a submisséo a outros sistemas culturais, a linguagem assume papel
preponderante nessa articulagdo cultural. Uma vez constatado esse processo, floresce em parte

da populacdo o compromisso de combater a predacéo cultural através do uso da linguagem:

Essas convicgdes motivam em muitos cidaddos atitudes de resisténcia diante da
cosmopolitizacdo que afeta sistemas expressivos do idioma. Luta-se, entdo, para ndo
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deixar que pere¢a 0 modo subjuntivo dos verbos (que ndo existe em inglés) e para
manter a expressividade peculiar do mais-que-perfeito sintético como indicacdo do
passado numa narrativa em pretérito. Esse esforco é possivel na linguagem
jornalistica, desde que nédo se afete a comunicabilidade. Nao ha perda — geralmente
existe ganho — de exatiddo quando se escreve, em lugar de realizar um projeto (de to
realize), conceber um projeto; de planta industrial (de plant), usina. (LAGE, 1997,
p.32)

O autor explicita a importancia da escolha de cada palavra usada pelo jornalista,
que deve ser consciente dos efeitos comunicativos de seu texto, e destaca que, geralmente, a
melhor expressdo a ser usada “é a que o redator domina, ndo a que impde valores que por ele
apenas transitam” (LAGE,1997, p.32). Além disso, o jornalista deve compreender que a
denominacdo mais concreta — quando compativel com o discurso — é sempre a preferivel a ser
usada. Ainda na questdo linguistica, Lage observa que as metaforas da linguagem coloquial
mantém uma relacdo de sublimacdo com a linguagem do jornalismo, de modo que “a
agressividade explicita transfere-se para a luta partidaria; a batalha parlamentar, a campanha
eleitoral. O impulso alimentar, ou de posse, motiva toda a retérica do consumo” (LAGE,
1997, p.34).

Outra prética a ser aplicada no jornalismo € a critica do discurso. Na busca da
expressdao mais clara a ser usada em seu texto, o jornalista deve evitar 0 mecanismos
linguisticos viciados, como a construcdo do mito retérico. O mito retdrico representa “o
deslocamento de um signo linguistico para significar outra coisa, de modo que se impde
duplicidade de entendimentos e se mantém viva a regra social” (LAGE, 1997, p.33). Portanto,
0 emissor do discurso jornalistico deve estar atento com a ambiguidade de certos termos que,
por vezes, ao invés de servirem no auxilio da concretude do relato, mais reforcam a

preservacdo da ordem social e corroboram na consolidagdo de preconceitos sociais.
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4 JORNALISMO E HUMOR NO AUDIOVISUAL

Nesta secdo, faremos a analise de alguns produtos audiovisuais, com o intuito de
explorar algumas das possibilidades comunicativas que a unido entre a linguagem humoristica
e a jornalistica pode proporcionar. Primeiramente trataremos do programa Furo MTV,
analisando fragmentos dos programas veiculados em 28 de maio, 19 de agosto e 14 de
setembro, todos no ano de 2013. Posteriormente, a série O infiltrado serd objeto de estudo,
selecionado para analise os programas das datas: 8 de maio de 2013, 10 de junho de 2013
(ambos da primeira temporada) e 18 de novembro de 2014 (oitavo episodio da segunda
temporada).

Assim, os contetdos e conceitos dados até este ponto do trabalho servirdo de base
para destacar os aspectos humoristicos e jornalisticos de cada programa. Como método de
analise, sera usada a analise de contetdo segundo os preceitos de Laurence Bardin (2006).
Como indica a autora, sua proposta da analise de conteddo ndo pretende obter respostas
definitivas e exatas sobre o objeto de analise, ao contrario, se propdem como técnica em aliar
o rigor cientifico com a riqueza da subjetividade interpretativa do analisador (BARDIN,
2006). E nesse sentido o trabalho se alinha, pois ndo tem como objetivo concluir de maneira
exata e generalista os efeitos e impactos do humor na comunicacéo, e sim o de propor uma
leitura atenta as potencialidades da linguagem humoristica dentro do recorte escolhido — a fim
de ampliar a percepcdo sobre o tema e vislumbrar possibilidades interpretativas na
intertextualidade em questdo (a juncdo do humor, com jornalismo e audiovisual).

Mas antes de partirmos para parte analitica do trabalho, apontaremos algumas
caracteristicas da linguagem do meio audiovisual, assim como sua relacdo com o formato
jornalistico. Nilson Lage (1997) destaca que, qualquer meio audiovisual que se proponha a
registrar os fatos cotidianos estd sujeito a multiplicidade de instancias significativas da
realidade. Quando, por exemplo, sdo filmados gestos ou depoimentos de pessoas,
inevitavelmente é absorvida a teatralidade dos relatos e gestos — que por sua vez, séo
delimitados pelos padrBes culturais aos quais estdo sujeitos (LAGE, 1997). Essa inevitavel
captacdo dos sentidos iminentes nos acontecimentos é ocasionada pela natureza da linguagem
dos meios audiovisuais. Gragas a decodificacdo dos estimulos visuais, sonoros e da percepcao
de movimento por parte do espectador, acaba-se por reelaborar a realidade, afinal, “os
acontecimentos ndo sdo necessariamente signos de alguma coisa da qual estamos sendo
convencidos; eles tém seu préprio peso, sua integral peculiaridade, aquela ambigiidade que
caracteriza qualquer fato” (LAGE, 1997, p.22).
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Realcando essa relagdo subjetiva no registro do mundo, a linguagem audiovisual
possui recursos que auxiliam a construcdo de narrativas — como é o caso da edi¢do (ou

montagem), que acaba cumprindo o papel de formatadora de discursos:

Cada peca da montagem existe ndo como algo isolado, mas se torna a representacao
particular de um tema geral que em igual medida penetra todos os planos. A
justaposicdo desses fragmentos na construcdo traz a vida e expde a luz a qualidade
geral da qual cada fragmento participou e que reline todos os detalhes em um todo,
isto é, naquela imagem generalizada através da qual o criador, seguido pelo
espectador, vivencia o tema (EISENSTEIN,1898 apud LAGE, N., 1997, p. 21).

Deste modo, o recurso da edi¢cdo (montagem), ao selecionar e enquadrar de
maneira especifica uma imagem, transmite apenas um recorte do mundo; porém, essa
delimitacdo do contetdo audiovisual tem a capacidade de ressaltar todos os outros elementos
implicitos que envolvem a imagem mostrada, dando uma no¢do ampla e subjetiva do tema
abordado. Assim como o recurso técnico do zoom da camara faz, as lentes de aproximacéo,
simulando o processo do olhar humano: presta atencéo no detalhe, mas sem perder totalmente
a visdo do conjunto (LAGE, 1997).

E também na préatica do telejornalismo, a linguagem audiovisual gera efeitos

comunicacionais diferenciados:

No caso do telejornalismo, os primeiros noticiarios eram lidos diante da camara.
Logo se constatou que o fator analdégico da mensagem radiofénica ganhava nova
dimensdo com a presenca da imagem do locutor ou apresentador. Postos face a face,
o0 espectador tendia a corporificar nele o jornalismo, em sua expressao axiomatica:
aparéncia, entonacdo e expressdo facial tornam-se a moldura que determina o
entendimento dos fatos (LAGE, 1997, p.18).

Percebemos que a adicdo dos codigos audiovisuais no jornalismo proporcionou
uma nova abordagem comunicativa na area, considerando a presenca de estimulos linguisticos
gue ampliam as possibilidades interpretativas dos espectadores. Nilson Lage (1997)
exemplifica o impacto da linguagem audiovisual no jornalismo através da mudanca de
percepcao do interesse publico: ler em um jornal sobre um evento de uma familia, que no
passado fora influente em determinado contexto social, ndo gera interesse no publico se essa
relevancia da familia ndo se mantém no presente. Porém, se esse mesmo evento tivesse sido
filmado, o comportamento do espectador seria diferente: “a pelicula desperta interesse ainda
quando a noticia carece de atualidade, porque se trata de documento filmico que nos

proporciona o aspecto da cidade, a moda da época, os costumes” (LAGE, 1997, p.20).
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Por fim, Lage (1997) ressalta que, principalmente no meio televisivo (plataforma
em que o telejornalismo predominantemente esta inserido), a ficcdo compete com a realidade
mostrada, e a edi¢do da imagem disputa com a transmisséo ao vivo. E afirma que, assim como
um filme ndo pode ser considerado arte se seu criador ndo tiver liberdade em manipular a
forma e a linguagem audiovisual, o bom jornalismo ndo pode existir quando similar
flexibilidade linguistica Ihe é negada (LAGE, 1997, p.20).

4.1 FURO MTV

O primeiro produto audiovisual a ser analisado, o programa Furo MTV, foi
produzido pela MTV Brasil e transmitido entre 2 de mar¢o de 2009 e 26 de setembro de 2013.
O programa é um telejornal satirico: possui a dinamica e estrutura de um telejornal
tradicional, com bancada, ancoras, repérteres, externas’; porém, sua abordagem noticiosa e
linguagem diferem drasticamente das praticadas nos telejornais tradicionais, explorando
recursos humoristicos como o exagero, a hipérbole, a ironia e o escarnio.

Como é comum ao estilo satirico, através da andlise textual do Furo MTV, fica
evidente seu teor critico, sobretudo perante figuras simbolicas do poder, como a classe
politica. No programa exibido em 14 de setembro de 2013 o ancora, o humorista e ator
Bento Ribeiro, fez a leitura de uma matéria referente ao suposto esquema de corrup¢do
envolvendo o ex-governador de Sdo Paulo pelo PSDB, Geraldo Alckmin, e a empresa de
capital aberto Siemens — empresa que ajudou a financiar a campanha de Alckmin a
governador em 2002. A noticia em questdo tratava do fato de Alckmin estar processando a
Siemens, pelas dendncias feitas ao tucano de envolvimento em um esquema de fraude de
licitagBes no transporte publico de Séo Paulo®. Contudo, ao invés de se ater a transmitir a

informacdo da noticia de maneira direta e simples, o &ncora optou pela seguinte leitura:

Chuchu! Chuchu, o governador de S&o Paulo, insosso, Geraldo Alckmin anunciou
que vai processar a empresa Siemens por causa do cartel nas obras do metrd e
CPTM que o beneficiaram. Isso tem alguma coisa errada, ele vai processar quem
deu dinheiro pra ele, hd? Pois é, o chuchu nimero 1 do Brasil ndo gostou nem um

" Na realidade, simulagbes de externas, pois as mesmas sdo feitas com os reporteres a frente do chroma key
(fundo do cenério, geralmente verde, onde se projetam imagens), claramente assumindo o embuste, adotando
uma estética tosca, com intuito comico.

®programa completo disponivel em: <https://youtu.be/exmQvIbOHvVY>

Matéria a respeito disponivel em: <https://www.cartacapital.com.br/politica/alckmin-vai-processar-a-siemens-
2440.html>
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pouco de toda essa baderna no seu reino e vai exigir justica e ressarcimento ao
10
estado.

No texto destacado, podemos perceber que, logo em seu inicio, Geraldo Alckmin
é alvo de zombaria e rebaixamento por meio do uso das palavras “chuchu” ¢ “insosso” para
adjetiva-lo, termos que o depreciam diretamente, 0 que jamais veriamos em um telejornal
tradicional. A seguir, ao invés de anunciar a noticia em sua logica e ordem natural (a de que
Alckmin processava a Siemens por denuncia-lo no esquema de corrupcao), o ancora relaciona
0 processo movido pelo peessedebista com o fato de o cartel o beneficiar. Em sua
compreensao literal, tal construgdo textual ndo faz sentido l6gico, € um paradoxo, pois quem é
beneficiado ndo processaria seu benfeitor. Porém, a partir da percepcao da ironia implicita no
texto, entende-se o posicionamento do locutor sobre o tema, que ndo tenta camuflar sua
opinido através da postura imparcial almejada convencionalmente pelos jornalistas.

O trecho citado sintetiza o tom geral da satira jornalistica em questdo: critico, com
humor &cido e de ataque aos poderes vigentes, que procura — através da ironia, do jogo de
palavras, vocabulario coloquial e flexibilidade de formato — desqualificar os agentes sociais
julgados nocivos a coletividade, sem abrir mao da valoragdo moral e ética para determinar os
alvos de seus chistes e, assim, expressando opinides com o auxilio da atratividade da
linguagem humoristica.

No decorrer do programa exibido em 19 de agosto de 2013, o ancora do Furo
MTV, Bento Ribeiro, 1€ a cabeca e a matéria transcritas a seguir:

Sabe aqueles dias que vocé abre o jornal e ai s6 tem noticia séria e bem sem graca?
Pois é, adivinha, hoje foi um dia desses! Quando isso acontece aqui, nds do Furo
utilizamos uma tatica bem sutil pra ludibriar vocé, telespectador. N6s usamos uma
noticia velha, bem velha, que ninguém viu! E ai a gente falou que era de hoje. E
agora é a Ultima vez que a gente vai usar essa tatica, né?! Além disso, enrolamos
bastante com cabecas que ndo querem dizer absolutamente nada. Como essa que eu
acabei de fazer. Mas chega de enrolacdo. Porque o papa recebeu uma cartinha bem
interessante, sabiam? Um ex-padre, atual homossexual argentino, escreveu uma
carta para o Papa Francisco, pedindo tolerancia e aceitagdo ao gay no catolicismo.
Por que nos estamos dando essa noticia?, vocé me pergunta. Porque a histéria desse
cara é muito boa, rapaz! [na tela entra um slide show com imagens do ex-padre, com
musica em ritmo sensual em BG] André Gione, ex-padre, ex-pederasta e atual capa
da revista G, nasceu e viveu sob as assas do catolicismo; chegou até a fazer
semindrio por oito anos, quando foi abordado por outros seminaristas, sendo
elogiado por suas qualidades oratorias, e manuais. Durante a putaria... digo,
eucaristia! se tornou padre, mas reclamava de estar sempre muito sozinho. Por isso

além de realizar missa também fazia questdo de ministrar aulas de catolicismo para
criancas. Dois anos e meio depois desistiu da batina e se tornou ator, diretor e

19 Texto a partir dos 4:40 no video, disponivel em: <https://youtu.be/exmQvIbOHVY >

" Disponivel em:< https://youtu.be/XNzDRYxDcaY >
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escritor de pecas infantis. Em nota ele diz: “se tem algo que a igreja me ensinou, foi
a gostar de criancinhas”.

Primeiramente, na leitura da “cabeca” da matéria, podemos observar uma
abordagem metalinguistica durante a interacdo com o espectador. Apesar de ndo ser um
programa predominantemente jornalistico, e sim humoristico, o Furo MTV se apropria da
linguagem jornalistica para entdo transgredi-la. Ao falar diretamente com o puablico, o ancora
admite que os engana, transmitindo noticias antigas como se fossem atuais. Esse
confrontamento irdnico e debochado com o publico se opde radicalmente a linguagem
jornalistica tradicional, que orienta o jornalista a se preocupar, sobretudo, com sua

credibilidade profissional e com a simplicidade na exposi¢do dos conteddos (LAGE, 1997).

Deste modo fica claro que o programa ndo pretende assumir a linguagem
jornalistica de modo integral, e sim utiliza-la a servico da linguagem humoristica. A
intertextualidade estabelecida (o da linguagem humoristica com a jornalistica), somada a
abordagem irbnica, € caracteristica da parddia; podendo ser considerada assim como a
intertextualidade das diferencas (SANT'ANNA, 1985), além de também poder ser
interpretada nesse contexto como “uma repeticdo [no caso, do formato jornalistico] com

distancia critica, que marca a diferenca em vez da semelhanca” (MOISES, 1974, p.341).

Em seguida, a matéria sobre o ex-padre que se assumiu gay € lida, porém em tom
explicitamente critico e julgador, revelando a linguagem irbnica, pois, como aponta Linda
Hutcheon (2000), a ironia tem em sua esséncia o carater julgador, sendo “a transmissao
intencional tanto da informacdo quanto da atitude avaliadora”. E além de irdnica, podemos
concluir que a linguagem adotada na leitura da matéria tambem é satirica, pois ridiculariza
explicitamente o ex-padre, devido a seu suposto envolvimento em casos de pedofilia em
ambientes catolicos. O ancora faz referéncias sexuais em seu discurso de forma
propositalmente grosseira e caricata; grosserias e excessos linguisticos provavelmente
proporcionais a reprovagdo e asco ao crime de pedofilia, buscando ridicularizar os abusos
sociais, ja que a sétira “envolve uma atitude ofensiva, ainda quando dissimulada” (MOISES,
1974, p.413).
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No programa de 28 de maio de 2013 o acidente em que Thor Batista se
envolveu, assassinando um ciclista com o choque de seu carro, foi abordado. Os humoristas
Bento Ribeiro e Daniel Furlan transmitiram o seguinte conteudo:

Bento: Apds o acordo entre Thor Batista e o ciclista que ele matou ter sido revelado
pela imprensa, a familia da vitima vem se dizendo apreensiva, e teme por sua
propria seguranga. N&o se sabe se a indenizagdo no valor de um milh&o de reais serd
paga mesmo ap0s ter sido revelado publicamente todos os fatos. Thor Batista
acredita que sim. Inclusive ja conseguiu a liberagdo do dinheiro pelo BNDS. [...]

Enfim, pra tirar essa histéria a limpo, preparamos uma reportagem para ouvir os dois
lados dessa historia. Vamos ver?!

Daniel: O drama de Thor Batista continua! Agora a familia do ciclista atropelado,
ndo satisfeita em traumatizar o filho do empresario Eike Batista, alega quebra de
sigilo do acordo entre as partes. Ano passado o Mercedes de Thor foi covardemente
atingido por um ciclista em alta velocidade. E a familia Batista ainda aguarda o
pagamento de uma indenizacao para reparacdo do veiculo, que se arrasta na justica.

Na frase inicial “apos o acordo entre Thor Batista e o ciclista que ele matou ter
sido revelado pela imprensa” ¢ novamente evidenciado o carater satirico do texto, devido a
construcdo ildgica e absurda da frase, insinuando que um morto teria condi¢es de entrar em
acordo com um vivo. Por meio desse recurso linguistico, observamos que o emissor nos induz
a ideia de que Thor Batista matou o ciclista sem ao menos precisar dizer isso literalmente —
pratica da linguagem humoristica condizente com a defini¢do de Highet para satira: “a satira
deseja expor, criticar e desvalorizar a vida humana, mas finge contar toda a verdade e nada
mais que a verdade” (HIGHET, 1972, p.158).

O outro humorista adota uma abordagem textual préxima da anterior, contudo,
com a preponderancia da ironia verbal como recurso humoristico utilizado. Em sua fala “o
drama de Thor Batista continua! Agora a familia do ciclista atropelado, ndo satisfeita em
traumatizar o filho do empresario Eike Batista, alega quebra de sigilo do acordo entre as
partes. Ano passado o Mercedes de Thor foi covardemente atingido por um ciclista em alta
velocidade” fica explicitada a inversdo seméntica do texto, fator marcante da ironia verbal,

que pretende significar o oposto do que € dito (MUECKE, 2005).

' Disponivel em:< https://youtu.be/9AsZt2iBoJw>
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Figura 1 - Representacdo caricata em Furo MTV

Encenacdo do humorista Bento Ribeiro, caricaturando Thor Batista através da irbnica relagdo estabelecida entre
o deus da mitologia ndrdica, Thor, e o tratamento privilegiado dado ao filho do empresério Eike Batista

4.2 O INFILTRADO

O segundo produto audiovisual a ser analisado serd O infiltrado, produzido e
exibido pelo History Channel Brasil. Sua estreia ocorreu no dia 8 de maio de 2013,
totalizando 9 episddios na temporada, e chegando a ser indicado ao Emmy Internacional em
2014 na categoria Non-scripted Entertainment. O repdrter e protagonista da série € Fred Melo
Paiva, jornalista natural de Belo Horizonte que, até entdo, s6 havia trabalhado em veiculos
impressos.

A proposta do programa, como sugere seu titulo, é a de colocar o apresentador em
contextos e situagOes que Ihe sejam estranhas, a fim de poder compreendé-Ilas a partir de sua
perspectiva leiga e curiosa. Com um modelo que muito se assemelha as reportagens especiais
dos jornais convencionais, 0 reporter vai as ruas em busca de respostas sobre temas distantes
da sua area de conforto.

Contudo, o que nos é caro neste produto para andlise € a abordagem do
apresentador ao lidar com os entrevistados. Aproveitando-se do estere6tipo de mineiro que lhe
é atribuido, tranquilo e “gente boa”, Fred conquista a empatia do entrevistado e, ao adotar

postura extremamente irénica, se faz parecer mais ingénuo e desinformado sobre a pauta do
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que realmente é. Simula, assim, seu proprio rebaixamento, retirando de si a pretensdo de deter
a verdade e elevando a importancia dos discursos de seus interlocutores, para deixar o
entrevistado a vontade, espontaneo nas repostas — convertidas posteriormente em matéria-
prima ideal para a redacéo final do texto, sempre critico e irdnico.

No episodio-piloto da série, Fred, que de inicio ja declara ser ateu, se propdem a
conhecer melhor o mundo dos evangélicos, entender o funcionamento das igrejas e o perfil de
seus lideres para, enfim, fundar sua propria igreja. Para isso, alguns pastores evangélicos
foram entrevistados no decorrer da matéria, dentre eles, o pastor César Peixoto, do Culto da
Lipoaspiragdo Divina, que possui mais de 1500 filiais pelo Brasil. A seguir, a transcrigdo de

um trecho da entrevista, feita via internet:

F: Eu gostaria de saber do senhor, se o senhor ja trabalhou com algum tipo de
franchising, da Igreja do senhor em outro estado.

C: E, veja bem, as pessoas que querem se filiar a0 nosso ministério devem nos
procurar. Se a pessoa for aprovada, depois que a Igreja esta aberta, ele deve mandar
para a sede a décima parte da renda da Igreja.

[-]

C: No6s oramos para Deus curar a raiz do problema. A gente ora pela glandula
hipofise, que causa obesidade, se ela estiver desregulada. E percebemos que depois
dessa oracdo, as pessoas caiam adormecidas, anestesiadas. E durante essa anestesia,
as pessoas emagreciam, levantavam com as suas roupas caindo, roupa folgada...

F: E imediata essa percepcio de emagrecimento?

C: E imediata! N6s levamos as vezes uma balanga e é constatado que as pessoas
perdem 5, 10, 15 quilos na hora.

F: E as pessoas que emagrecem imediatamente precisam estar com um cinto a méo,
alguma coisa, porque sendo chega a ser um problema, ndo? A pessoa emagrecer
imediatamente 5 quilos, né...

C: A Biblia fala assim: “tudo é possivel para aquele que cré”. Eu ja vi pessoas que
ndo tinham dedos nas maos, e os dedos apareceram, cresceram. Em uma semana
cresceram o0s dedos. Entdo a pessoa fala: “mas isso ndo existe, isso € impossivel,
isso € um absurdo!” Exatamente! O Deus [de] que n6s falamos da Biblia € o Deus
do impossivel e o Deus dos absurdos.

F [em narragdo em off, ap6s a entrevista]: Eu fiquei encantado com aquela Igreja que
rezava para as glandulas e que podia fazer crescer um dedo que estivesse faltando!
Imaginei até em convidar o presidente Lula para inaugurar minha filial. Mas o que
me incomodava era ter de mandar 10% do meu lucro para a matriz. Poxa, assim eu
ia emagrecer demais o meu caixa.”

No fragmento da entrevista, podemos observar algumas qualidades humoristicas
do entrevistador, antes citadas. Como, por exemplo, ao ouvir do pastor que os fieis de sua
Igreja perdiam quilos em instantes através do poder da fé, langou o irénico comentario, em
tom de ingenuidade: “as pessoas que emagrecem imediatamente precisam estar com um cinto

a mao, alguma coisa, porque sendo chega a ser um problema, nao?”. Nessa frase constatamos

13 Disponivel em: <https://youtu.be/bRIrxLkg-ZE>
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uma critica direta ao entrevistado, inserindo um problema improvavel para uma proposi¢do
igualmente improvavel, porém, de modo sutil. Se o entrevistador tivesse sido mais direto e
contundente quanto a sua descrenca perante o culto, provavelmente o entrevistado se
incomodaria com o ataque explicito, e as chances da entrevista terminar naquele ponto seriam
muito grandes.

Por fim, a ironia e até certo deboche no texto em off: “cu fiquei encantado com
aquela Igreja que rezava para as glandulas e que podia fazer crescer um dedo que estivesse
faltando! Imaginei até em convidar o presidente Lula para inaugurar minha filial. Mas o que
me incomodava era ter de mandar 10% do meu lucro para a matriz. Poxa, assim eu ia
emagrecer demais o meu caixa.” Ou seja, desta vez, o forte teor irbnico e a respectiva critica
assumem um tom mais conclusivo e mordaz. Se este tipo de postura assertiva, porém, se
mantivesse no decorrer da entrevista, ndo se obteria a mesma relacdo com o entrevistado, nem
as mesmas respostas. Durante o processo de apuragdo, Fred utiliza-se constantemente do
recurso humoristico em O infiltrado, variando seu tom irdnico de acordo com a situacao e
intencdo final, e oscilando, como demonstrado, entre a ironia socratica (ABBAGNANO,
2000, p.585) e um ataque mais contundente ao discurso do entrevistado.

No quarto episddio da primeira temporada do programa, o apresentador se langa a
conhecer melhor o cenério politico brasileiro'. E em seu tipico papel de infiltrado, Fred
decide fazer politica para adentrar nesse universo, escolhendo a causa da bicicleta como

campanha eleitoral. A redacdo inicial do episddio, narrada em off, é a seguinte:

Desde que o Brasil é Brasil que os politicos chafurdam na lama. Andes do
orcamento, sanguessugas, mensaleiros. Téve [sic] um deputado que matou um négo
com uma serra elétrica! [...] Eles ganham muito e trabalham pouco. Mas ndo tem
vida facil, precisam dobrar o eleitor e também seus colegas. Cada um querendo ser
mais esperto que 0 outro.

No texto inicial, ja podemos constatar algumas praticas de linguagem que
divergem drasticamente dos preceitos dados do jornalismo classico. Observamos na primeira
frase o tom de deboche, um chiste (FREUD, 1905) contra a classe politica, pelo uso da
expressdo coloquial chafurdam na lama. Ao final, no trecho “Eles ganham muito e trabalham
pouco. Mas ndo tem vida facil, precisam dobrar o eleitor e também seus colegas” fica
novamente patente o ataque aos politicos, porém dessa vez atraves do recurso humoristico da

ironia. A sentenca proferida pressupde pelo subtexto que todo politico, a priori, é corrupto. E

' Disponivel em: < https://youtu.be/EP5uUyCiRms>



43

por meio da ironia, desvaloriza moralmente a classe politica, atribuindo uma baixa
importancia a eles — o que contrasta com a posi¢do social privilegiada que ostentam
(ABBAGNANO, 2000).

Como constatamos anteriormente, na comunicacao jornalistica, o uso de adjetivos
testemunhais e afericbes subjetivas se mostra inadequado por sua imprecisdo descritiva
(LAGE, 1997). As afirmacdes do jornalista que denigrem os politicos, apesar de poderem ser
respaldadas pelo senso comum, ndo vém acompanhadas de comprovacdo factual alguma,
baseando sua critica entdo em um juizo pessoal de valor, em generalizagdes — 0 que contraria
a busca do jornalismo tradicional da concretude dos relatos. Podemos perceber também uma
despreocupacdo de Fred em relacdo a formalidade de seu texto. Apesar de o jornalismo
tradicional permitir certo nivel de coloquialidade em sua linguagem, a abordagem do
apresentador extrapola esses limites. No uso da expressao négo, por exemplo, ndo ha uma
preocupacdo com a precisdo do significado da palavra, usando-a em seu sentido coloquial,
querendo se referir a qualquer pessoa e ndo propriamente a alguém de pele negra. Assim, nao
segue os preceitos da linguagem jornalistica de escolher cada palavra com cuidado e coloca-la
em seu registro formal, para ndo cair no risco de gerar possiveis ambiguidades textuais e
propagar mitos retoricos (LAGE, 1997).

O terceiro episddio a ser analisado serd o programa de numero 5 da primeira
temporada da série, intitulado Capitalistas™®. Fred, que declara no decorrer da reportagem ter
fortes tendéncias socialistas, desta vez se propBe a entender o ponto vista dos grandes
capitalistas. Porém, diferentemente do episodio anterior, sua redacdo inicial contém alguns

elementos da pratica jornalistica convencional:

Entrevistado: A vida s6 é dura pra quem é mole.

Fred [em narragdo em off, apds a fala editada do entrevistado]: E a vida s6 é mole
pra quem ndo ta duro. Ou seja, somente praquele 1% da populagdo mundial que
concentra 40% da riqueza do planeta [...] por um lado [o capitalismo], acelerou as
conquistas da ciéncia e da tecnologia, por outro, acentuou as desigualdades sociais e
agora ameaca implodir o planeta. Pra conhecer a suas entranhas, eu ia jogar na
fogueira minha camiseta do Che Guevara e meu disco da Internacional socialista e
me tornar um capitalista de sucesso.

Nessa transcricdo podemos notar que logo no inicio uma informagéo relevante
relacionada ao tema do episodio € dada — que 1% da populagcdo mundial concentra 40% da

riqueza do planeta. A seguir, faz uma ponderacdo equilibrada sobre o capitalismo, admitindo

' Disponivel em:<https://youtu.be/ZZEPuBLj_fw>
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pontos positivos e negativos em seu sistema. Assim, caracteristicas jornalisticas tradicionais
sdo respectivamente demonstradas: o compromisso em transmitir conteddos de relevancia
social, e optar por um discurso mais imparcial e ponderado. Mas ao final, como é natural ao
estilo do programa, Fred introduz a frase em tom ir6nico: “Pra conhecer suas entranhas [do
capitalismo], eu ia jogar na fogueira minha camiseta do Che Guevara e meu disco da
Internacional socialista e me tornar um capitalista de sucesso”. No trecho citado, as
referéncias culturais apresentadas, Che Guevara e o disco da Internacional socialista, estdo
fortemente atreladas a conceitos e ideias politicas a esquerda. Entdo, a ironia da frase reside
no fato do apresentador ndo levar a sério sua propria posicao politica em seu discurso, a ponto
de rebaixar-se, simbolicamente, ao abrir mdo de seus ideais para a realizagdo da matéria e,

assim, sucumbir ao capitalismo.

Em um outro momento do episddio, Fred marca um encontro com David Camelot,
um cameld que ficou milionario e que da palestras no valor de cinquenta mil reais. A
entrevista é feita enquanto almogam em um restaurante de luxo. A edicdo mostra uma série de
frases clichés em sequéncia falada por David, como por exemplo: “O cliente é mais
importante que Deus. Deus perdoa, mas o cliente ndo perdoa”. Apos um intervalo na fala do

entrevistado, com imagens de ambos se servindo e comendo, entra a narracao em off de Fred:

Fred [em narracdo em off]: No capitalismo ndo tem almocgo gratis. Em compensacao
eu tava ganhando uma aula de Camelot na vascaina, totalmente na faixa. Era s6
digerir suas frases feitas e nutrir o meu espirito empreendedor.

Camelot [enquanto se servem de comida]: O rico gosta de comer essas coisinhas
bem pouquinho assim. Agora, quando chego em casa eu boto comida pra cacete
[sic] , ai eu como!

F: Pra ndo revelar a selvageria do capitalismo, né?!

C: Claro, ndo pode.

Novamente nota-se um uso linguistico muito solto por parte do entrevistador, sem
pretensdes formais, por conta das frequentes abreviacOes de palavras e o uso de termos
coloquiais como na vascaina (expressao popular com o mesmo significado de
“gratuitamente”), caracteristica marcante da linguagem humoristica, que é acentuada pela
postura despretensiosa do jornalista — uso linguistico que mais uma vez se distancia das

praticas jornalisticas convencionais.
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Pela descricdo do ambiente da entrevista, percebemos a presenca de jogos de
palavras na construcdo narrativa do off. No momento em que as imagens mostram os dois
comendo, entram as frases “no capitalismo ndo tem almogo gratis” e “era s6 digerir suas
frases feitas e nutrir meu espirito empreendedor”. Aqui, consideramos o conceito de jogo de
palavras na perspectiva de Henri Bergson (citado na nota de rodapé 5, localizada na pégina
29 do trabalho), que o considera um desleixo da linguagem, que ignora e desvia
temporariamente o significado literal das palavras, pretendendo subverter as normas, para
entdo atingir o efeito cdmico; risibilidade esta gerada pelo esvaziamento do sentido das
palavras e pelo jogo de representagdes que aticam nossa l6gica (KANT, 2005), fenbmenos
ocasionados pela quebra da norma e pelo desvio da linguagem, que sdo carateristicas do jogo

de palavras.

Figura 2 — Ambientacéo de entrevista do programa O infiltrado
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Figura 3 — Ambientaco 2 de entrevista do programa O infiltrado
et lag,
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Relacdo de imagens (figura 2 e 3) que viabilizam linguisticamente o jogo de palavras feito por Fred

Porém, devemos destacar que a utilizacdo dos jogos de palavras no caso sé foi
possivel gracas as particularidades do meio audiovisual. Primeiramente pelo estimulo visual,
que nos permite entender a relacdo intertextual proposta (palavras e imagens remetendo a
comida), e depois devido ao processo de edicdo, que sincroniza as palavras e imagens
correspondentes, criando assim a ambiguidade comica. Também podemos notar que o0 uso do
jogo de palavras gerou um esvaziamento do sentido original das palavras usadas, ampliando
assim o leque de interpretacdes e sentidos em seu discurso. Tal escolha de linguagem
raramente seria constatada em uma reportagem, ja que, normalmente, sua énfase reside no que
é informado, priorizando sempre a questdo do conteddo (LAGE, 1997), e ndo enaltecendo a

forma em detrimento do que é dito, como a linguagem humoristica comumente faz.

No segmento da entrevista em que Camelot diz “o rico gosta de comer essas
coisinhas bem pouquinho assim. Agora, quando chego em casa eu boto comida pra cacete
[sic], ai eu como!”, Fred prontamente o questiona “pra ndo revelar a selvageria do

"9

capitalismo, né?!”. Mesmo o entrevistado tendo concordado com a pergunta retorica,
observamos a ironia contida na fala do entrevistado. Através do tom de voz e fei¢Oes de Fred,
percebemos o0 sarcasmo em seu discurso (percepcdo novamente viabilizada pelas

especificidades do meio audiovisual), expondo sutilmente sua opinido, que critica o estilo de
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vida do entrevistado sem incomoda-lo a ponto de fazé-lo abandonar a entrevista e, portanto,

sem causar um provavel dano a reportagem: a possivel perda de uma fonte.

Figura 4 — Fred e Camelot durante a entrevista em O infiltrado

SEUHISTORY.COM

Momento em que Fred acaba de dizer ao entrevistado a frase “pra ndo revelar a selvageria do capitalismo, né?!”,
adotando a seguir uma postura aparentemente ingénua, por sua expressao facial e tom de voz

No fechamento da reportagem, mostrando-se desiludido com as tentativas de
negocio frustradas (uma frustracdo que notamos ser irbnica, pelo estilo de abordagem e
redacdo que o jornalista adota no programa como um todo), o apresentador termina o
programa no semaforo pedindo dinheiro — e consegue de fato arrecadar um valor de
aproximadamente 50 reais. SO que ao invés de vender balas ou fazer malabares para conseguir
esse dinheiro, vende ideias, lendo-as para as pessoas dentro de seus carros. Essa reviravolta
narrativa demonstra que o humor do programa nédo reside exclusivamente na abordagem
descontraida do entrevistado, nas narragdes irdnicas e insights sarcasticos, mas também na
construcdo textual e, principalmente, cénica do episddio em sua totalidade, conferindo assim
humor em um nivel narrativo a série — pratica que remete a constru¢cdo de um roteiro

audiovisual.
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Pelos pontos levantados sobre o programa, juntamente com a articulagéo desses
pontos com conceitos do humor, do audiovisual e do jornalismo, O infiltrado configura-se
como um programa basicamente jornalistico — pelo método de trabalho adotado, por conter a
estrutura classica de uma reportagem, pelo teor critico da redacéo de Fred e pela escolha de
pautas com relevancia social. O formato jornalistico do programa é enriquecido pela fuséo de
linguagens, ganhando novas possibilidades discursivas para efetuar a transmissdo do contetdo
informativo. Porém, a todo o momento a série utiliza-se da linguagem humoristica. O
conceito do programa em si € irbnico, devido sua proposta, que coloca o apresentador em
contextos aparentemente incompativeis com sua visdao de mundo. O teor satirico da série
também fica evidente, por proferir constantemente criticas comportamentais e sociais,
revelando assim seu aspecto irdnico e ficcional (HIGHET, 1972). Assim, enquadramos O
infiltrado como um programa jornalistico satirico, pois visa, a0 mesmo tempo, um fim
noticioso e humoristico — sendo o Ultimo preponderante, por guiar a estrutura da reportagem.
Deste modo, pelo didlogo das linguagens, demonstra-se um produto hibrido, utilizando o
humor como uma ferramenta que abre possibilidades narrativas, discursivas e de abordagens

no campo do jornalismo e do audiovisual.
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5 CONCLUSAO

A partir do embasamento tedrico levantado no trabalho, juntamente com a anélise
feita dos produtos audiovisuais, 0 humor mostra-se uma ferramenta comunicativa real para a
criacdo de sentidos e narrativas. Por se tratar de uma ferramenta, seus efeitos dependem de
seus usos. Porém, fica patente o potencial da linguagem humoristica em viabilizar a
construcdo de discursos atraentes — principalmente por vincular o prazer cémico ao processo
comunicativo — e de possibilitar, através de seus recursos, uma abertura de caminhos para
experimentac@es de produtos audiovisuais hibridos.

Quando o humor dialoga com o jornalismo, a flexibilizacdo da linguagem
jornalistica frequentemente torna-se mais viavel e aceitavel pelo publico. Se por um lado a
presenca da linguagem humoristica pode acarretar a diminuicdo da objetividade e concretude
da informac&o transmitida, por outro, possibilita a atividade jornalistica ser mais opinativa e
mordaz, conferindo uma maior liberdade na abordagem dos entrevistados, na idealizacdo de
pautas e na criacdo textual. Em sua relagdo com o meio audiovisual, 0 humor cresce em suas
possibilidades comunicativas, pois o formato oferece estimulos que vdo além da escrita
(imagem, som, movimento). Assim, na interseccdo dessas duas areas, jornalismo e
audiovisual, observa-se um propicio espaco para o desenvolvimento do humor e seus signos,
vislumbrando-se ai um campo comunicacional hibrido, capaz de aliar potencialidades
informativas e cénicas e realcar significados por meio do efeito humoristico.

Assim, a aplicabilidade do humor na experiéncia humana se d& de maneira ampla
e variada, podendo ocorrer em diversos contextos. Contudo, 0 ponto em comum de todas
essas experiéncias € o riso — ou o prazer intelectual — e a economia emocional de um
desprazer. Com isso, sob o0 ponto de vista dos processos comunicativos, o fenbmeno do
humor reveste-se de especial importancia. Seja por sua capacidade de tornar as relagdes
cotidianas mais prazerosas, fortalecer lacos através da partilha cémica, seja por seu potencial
de atenuar fatos e situagdes que nos causariam imensa dor, 0 humor assume um carater de
naturalidade na troca de mensagens, embora, obviamente, possamos racionalizar seu
emprego. Em seu uso corriqueiro, o humor se utiliza de uma série de recursos e artificios
linguisticos, semanticos e discursivos que servem para potencializar impactos comunicativos.

A ironia, a parodia, a satira, a caricatura, o jogo de palavras (ou seja, a criagdo de
sentidos e subtextos), todos esses fatores tem a capacidade de influenciar a troca
informacional, estimulando a imaginacdo e a percepcdo do interlocutor tanto na codificacdo

qguanto na decodificacdo dos conteddos humoristicos. N&o se restringindo as relacdes
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interpessoais, 0 gesto humoristico também pode nos abastecer de recursos linguisticos e
psiquicos para lidar com conflitos e aflicbes pessoais — dado seu carater sublimatério ou sua
natureza rebelde frente a crueldade da vida.

Embora o uso da linguagem humoristica possa ser rechacado no jornalismo por
algumas pessoas, por ndo coincidir com a abordagem pretensamente “séria” da &rea, seu
aspecto transgressor, combinado com a atratividade de seu discurso, pode ultrapassar essas
barreiras de percepcdo e trazer resultados informacionais positivos, contribuindo, muitas
vezes, no alcance de uma maior expressividade comunicacional. Portanto, quanto a suposta
falta de credibilidade da expressdo humoristica para o cumprimento de uma funcédo
informacional, devemos lembrar, como foi demonstrado ao longo do trabalho, que o humor é
um recurso comunicacional extremamente apto para lidar com assuntos delicados e de
relevancia social. Exemplo maior disso é o da esfera politica, area na qual o humor transita
com seu carater transgressor de modo a atingir o considerado inatingivel, a burlar a censura e
desconstruir relacbes de poder impostas pelo imaginario social, reafirmando, assim, sua
adequacdo ao fortalecimento das relacdes democréaticas em seu compromisso de permitir que
nem tudo seja levado a sério, em outras palavras, de autorizar o riso livre. Afinal, assim como
Nietzsche, Millér Fernandes, Freud e tantos outros pensadores perceberam, € preciso abracar
toda a ambiguidade e complexidade do humor para poder colher seus frutos, identificando no
processo humoristico um meio de nos liberarmos das amarras mentais a que Somos

submetidos — sobretudo das amarras que nés mesmaos criamos.
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